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Abstract 
One of the important issues that developing countries are looking for is moving 
from centralization to decentralization in the path of economic growth. Cultural 
and creative industries are among the nascent fields that are mentioned as one of 
the paths of economic development in countries. Considering the importance 
and position of cultural and creative industries in the economy, several efforts 
have been made in different countries to classify and measure the contribution of 
these industries. It seems that the position of these industries is not properly 
understood in our country, and therefore little systematic efforts have been made 
to calculate the share of these industries in the economy. In this article, after 
reviewing the various definitions and classifications presented for these 
industries, the UNESCO classification was used as a standard, and based on 
that, the contribution of cultural and creative industries in the consumption 
portfolio of Iranian households has been evaluated using the expenditure 
method. To achieve this, the raw data of the household income cost based on the 
secondary analysis of statistical data and mathematical calculations have been 
analyzed using R software. The analysis of the results and data shows that the 
per capita cultural and creative consumption of different income deciles is very 
different, and the first decile spends 2.75% and the tenth decile spends 11.31% 
of their expenses on culture. Also, the results by geographical distribution and 
province of residence show that Tehran province has the highest per capita 
consumption and Kerman province has the lowest per capita cultural and 
creative consumption. Finally, the share of cultural and creative consumption 
from the total household expenses in 2018 is estimated to be 6.63%. 
 

Keywords: Cultural and creative industries, Cultural economy, Creative 

economy, Contribution of cultural industries to consumption. 
                                                                                                               

 PhD student of cultural policy of Imam Sadiq University and researcher of Culture and 

Development Studies think tank, Tehran, I.R.Iran (Corresponding author). 

mohammadvvv@ymail.com                                                               0000-0001-8310-2253 

 Member of the Faculty of Economics of Imam Sadiq University, peace be upon her, 

Tehran, I.R.Iran. 

Soleimani.mo@gmail.com                                                                 0000-0001-8310-2253 

Research Article 
 

https://rc.isu.ac.ir/article_77110.html


  712- 679، صص. مقاله پژوهشی، 1402 پاییز و زمستان)، 64(پیاپی  دومام، شماره  ، سال سی»دین و ارتباطات«دوفصلنامه علمی 

  25/05/1402تاریخ پذیرش:                         19/10/1401تاریخ دریافت: 

   یرانیا يو خلاق در خانوارها یسهم مصرف فرهنگ یابیارز

  1398در سال 

 *یمحمد وجدان

  **محمد سلیمانی

  چکیده

توسـعه در پـی آن هسـتند، حرکـت از تمرکززایـی بـه سـمت         یکی از مسائل مهمی کـه کشـورهاي درحـال   

یکی از مسـیرهاي توسـعه    عنوان هاي نوپا که از آن به حوزه ازجملهتمرکززدایی در مسیر رشد اقتصادي است. 

شود، صنایع فرهنگی و خلاق است. با توجه به اهمیت و جایگاه صنایع فرهنگـی   اقتصادي در کشورها یاد می

گیري سهم این صـنایع   بندي و اندازه هاي متعددي در کشورهاي مختلف براي طبقه و خلاق در اقتصاد، تلاش

رو  درسـتی درك نشـده و ازایـن    گـاه ایـن صـنایع بـه    رسد در کشور مـا جای  صورت پذیرفته است. به نظر می

مند اندکی براي محاسبه سهم این صنایع از اقتصاد انجـام شـده اسـت. در ایـن مقالـه بعـد از        هاي نظام تلاش

عنـوان معیـار قـرار     بنـدي یونسـکو بـه    شده براي این صنایع، طبقه هاي متعدد ارائه بندي بررسی تعاریف و طبقه

هم صنایع فرهنگـی و خـلاق در سـبد مصـرفی خانوارهـاي ایرانـی از روش مخـارج        گرفت و بر مبناي آن س

هاي خام هزینه درآمد خـانوار مبتنـی بـر     (مخارج مصرفی خانوار) ارزیابی شده است. براي تحقق این امر داده

نتـایج و   تحلیل شده است. تحلیل Rافزار  ریاضی با استفاده از نرم هاي ههاي آماري و محاسب تحلیل ثانویه داده

هاي مختلف درآمدي تفـاوت زیـادي دارد و    ها نشان از آن دارد که سرانه مصرف فرهنگی و خلاق دهک داده

کننـد. همچنـین    هاي خود را صرف فرهنـگ مـی   درصد از هزینه 31/11درصد و دهک دهم  75/2دهک اول 

استان تهران بیشـترین سـرانه    نتایج به تفکیک پراکندگی جغرافیایی و استان محل سکونت نشان از آن دارد که

تـند.      ، سـهم مصـرف   درنهایـت مصرف و استان کرمان کمترین سرانه مصـرف فرهنگـی و خـلاق را دارا هس

 ـ در درصد برآورد شده اسـت.  63/6، معادل 1398هاي خانوار در سال  فرهنگی و خلاق از مجموع هزینه  نای

 يهزار تومان و مجمـوع مصـرف تمـام خانوارهـا     200و  ونیلیم 1 یرانیخانوار ا یسال سرانه مصرف فرهنگ

  همت بوده است 91,5در سطح کشور معادل  یرانیا

  

  .اقتصاد خلاق، سهم صنایع فرهنگی از مصرف ،یو خلاق، اقتصاد فرهنگ یفرهنگ عیصناواژگان کلیدي: 

                                                                                              

مطالعات فرهنـگ و   شکدهیانددبیر و  السلام علیهدانشگاه امام صادق  ،یفرهنگ يگذار استیس يدکتر يدانشجو *

  .یران (نویسنده مسئول)ا یاسلام يتوسعه، تهران، جمهور

mohammadvvv@ymail.com 
  .یرانا یاسلام ي، جمهورتهران، السلام عضو هیئت علمی دانشگاه امام صادق علیه **

Soleimani.mo@gmail.com 



 1402 پاییز و زمستان)، 64(پیاپی  دوم، شماره ام سیسال       680

  مقدمه

اقتصـادي  اي در راسـتاي افـزایش رشـد و توسـعه      بالقوه ظرفیت که ییها بخش ازجمله

 حـوزه ی واقع شده است، توجه کمهمواره در نظام حکمرانی کشور مورد ؛ اما کشور دارد

سـاز کسـب درآمـد،     تواننـد زمینـه   است. این صنایع می »خلاق و یفرهنگ عیصنا« ينوپا

لازم اسـت در   رو ایـن  ازآفرینی و رشـد اقتصـادي باشـند و     صادرات و ارزآوري، اشتغال

امـا عـدم وجـود     ؛صـورت پـذیرد  هـا  توسعه کشور توجـه بیشـتري بـه آن    راهبردمسیر 

اسلامی و همچنین فقدان نظـام آمـاري   ـ  بوم فرهنگ ایرانی بندي متناسب با زیست طبقه

هـاي توسـعه    عنـوان یکـی از پیشـران    متناسب سبب شده است تا توجه به این صنایع به

  باقی بماند. رنگ کمکشور 

حـوزه   يابعاد اقتصـاد  یبررس بهآورد تا  یفراهم م یارچوبهمطالعه اقتصاد فرهنگ چ

مـورد   یکالاها و خـدمات فرهنگ ـ  عیتوز یمصرف و چگونگ ،دیتول زانیمنظیر فرهنگ 

از کالاها و  يریگ نوع استفاده و بهره ،زانیاز م کنندگان مصرفو سهم  بپردازد جامعه ازین

همه آمارهـاي جهـانی نشـان از ایـن      21از ابتداي قرن . شود خصمش یفرهنگ خدمات

نکته دارد که همراه با تحولات فناورانه، الگوي جدیدي از اقتصاد در حال پدیدار شـدن  

امـروزه کشـورهاي پیشـرو در    درواقـع  است که مبتنی بر خلاقیت و فرهنگ بوده است. 

د. درحقیقـت سـاختار   هاي نـرم هسـتن   مندي و تقویت فناوري دنبال بهره مسیر توسعه، به

و  1نـد پذیر هم مقیـاس چراکه هاي خلاق هستند،  دنبال توسعه بخش اقتصادي کشورها به

کنند و همین  تري دارند و حاشیه سود بالاتري را ایجاد می هم احتمالاً هزینه نهایی پایین

گونه صـنایع سـوق    امر سبب شده است که ساختار تولید در اقتصاد جهانی به سمت این

 ,UNESCOشـود (  یـاد مـی   2سازي اقتصـاد  کند که از این روند تحت عنوان خلاقپیدا 

منـدي و تقویـت    دنبال بهره ). از سوي دیگر امروزه بسیاري از کشورهاي جهان به2012

 هـم  و يگـذار  سیاستاقتصاد فرهنگ هم از منظر سبب  همین بههاي نرم هستند.  فناوري

  است.  یافته ياژهیو گاهیجا نخبگانی منظر از

فرهنگ،  امرسبب پیچیدگی و نامتعین بودن  به فرهنگ، با اقتصاد مفهومی پیوند تبیین

عنـوان یـک    بـه  1970. اقتصاد فرهنگ که در دهـه  رود می شمار به پیچیده اي مسئلهخود 
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 ،یاجتمـاع  ،ياقتصاد هايانیبه جر)، Bonet & Négrier, 2018زمینه علمی مطرح شد (

روي تحولات ساختاري و نهـادي بخـش فرهنـگ و     پردازد که برسیاسی و فرهنگی می

 نی). همچن ـ192 ، ص.1393 ،يادیص ـ و یاردکـان  یگذارد (ناظمهنر در جوامع تأثیر می

در توسـعه   یفرهنگ يهاتیفعال نقش و آثار لیتحل و یبررس به تواندیاقتصاد فرهنگ م

 ـدا یگسـتردگ  سـبب  بـه دیگـر   از سوي ).8 ، ص.1383 تشکر،بپردازد ( زین ياقتصاد  رهی

سـهم آن را در   تـوان  نمی آن تبع به واز آن وجود ندارد  یمشخص فیمفهوم فرهنگ، تعر

نکتـه حـائز اهمیـت ایـن      ).1401، دیگرانو  درلویسهولت محاسبه کرد (ق اقتصاد نیز به

کـه   گونـه  همـان عبارتی  دوسویه است، به اي است که رابطه میان فرهنگ و اقتصاد رابطه

در  ،اقتصادي اثرگذار اسـت  هاي ا و تصمیمهغالب جامعه بر تفکر هاي ها و ادراك ارزش

هـاي مـردم تـأثیر     تواند بـر نحـوه تفکـر و ارزش    نقطه مقابل نیز پیامدهاي اقتصادي می

بـراي تحلیـل صـحیح و     کـه  آنجـایی  ازباشـد.   بگذارد. مسئله دیگر شیوه اثرگـذاري مـی  

آمار و ارقام اقتصادي هستیم، در زمینه صنایع فرهنگـی و   ي کارآمد نیازمندگذار سیاست

  خلاق نیز ضرورت دارد تا سهم این صنایع را در اقتصاد ایران محاسبه کنیم. 

در این پژوهش ابتدا مفاهیم و مبانی نظري حوزه فرهنگ، صـنایع فرهنگـی، صـنایع    

تعـدد صـنایع   هـاي م  بندي ه است و در وهله بعد طبقهشدخلاق و اقتصاد خلاق بررسی 

د. در گام بعد به هدف اصلی پژوهش یعنی ارزیابی سـهم  شو فرهنگی و خلاق اشاره می

راسـتا ابتـدا    شـود کـه درهمـین    صنایع فرهنگی و خلاق در اقتصـاد ایـران پرداختـه مـی    

هاي موجود  ه و از میان روششدهاي انجام شده در این حوزه مطالعه و بررسی  پژوهش

ها  و درآمد از روش محاسبه هزینه  افزوده، هزینه حاسبه ارزشبراي محاسبه سهم، یعنی م

نیز بـا اسـتفاده از کـدهاي هزینـه درآمـد       درنهایتو مخارج خانوار استفاده شده است. 

، سـهم مصـرف فرهنگـی و خـلاق     Rخانوار پیمایش شده توسـط مرکـز آمـار و روش    

  محاسبه شده است.  1398خانوارهاي ایرانی در سال 

  ينظر یمبانمفاهیم و . 1

 ـا و اسـت  دشـوار  آن از مانع و جامع یفیتعر ارائه که است یمیمفاه ازجمله فرهنگ  نی

 ـا بـودن  يا رشته انیم به امر  ـم ریسـا  بـا  آن تنگاتنـگ  رابطـه  و مفهـوم  نی  قـدرت  نیادی

 اسـت  يچندبعـد  و هی ـچندلا و جـامع  ،یخیتـار  یفرهنـگ مفهـوم  درواقع . گردد یبازم



 1402 پاییز و زمستان)، 64(پیاپی  دوم، شماره ام سیسال       682

 این تعـدد و پیچیـدگی در تعـاریف ایـن مفهـوم، دسـتیابی بـه       تبع  ). به1390ونگ، ِی (د

هاي مضاف به فرهنگ نظیر اقتصاد فرهنگی، سیاست فرهنگی،  تعریفی واحد براي رابطه

 عیصـنا  يبـرا  يمتعـدد  فیتعـار مدیریت فرهنگی و صنایع فرهنگی و... دشوار اسـت.  

و مورد اجمـاع   قیدق فیتعر توان ینمراستا  ارائه شده است و درهمینو خلاق  یفرهنگ

 فیتعـار  ،بـاره  نی ـدر ا يمتعـدد  يکردهـا یرو وجـود  به. با توجه افتیآن  يبرا یهمگان

 ،یفرهنگ ـ عیفرهنـگ، صـنا   انی ـم يهـا  تفاوت زین گریمسئله د .ارائه شده است يمتعدد

خـلاق   یِفرهنگ عیصنا ،یخلاق و فرهنگ عیو خلاق، صنا یفرهنگ عیخلاق، صنا عیصنا

مـورد توجـه قـرار    در بسیاري از مطالعات سفانه أکه مت باشد یم یخلاق ِفرهنگ عیو صنا

  . روند یم کار به گریدکیجاي  به و عملاً،   نگرفته

  صنایع فرهنگی. 1- 1

 عیصـنا  امـروزه . شـود  یم ـ بـرده  نـام  صـنعت  عنـوان  تحت فرهنگ از ریاخ يها سال در

 شـناخته  کشـورها  از ياریبس ياقتصاد توسعه ریمس يمحورها از یکی عنوان به یفرهنگ

 بـه  ادامه در بنابراین ؛ندارد وجود مورد نیا در يواحد و شفاف فیتعر البته ؛است شده

  پرداخته شده است.   یفرهنگ عیصنامختلف  فیذکر تعار

 ـتعر يتلاش بـرا  نیاول  بخـش  توسـط  1990 دهـه  يانتهـا  در یفرهنگ ـ عیصـنا  فی

 عیصــنا. اسـت  شــده انجـام ) DCMS( 3انگلســتان ورزش و رسـانه  فرهنــگ، تـال، یجید

 ـا درآنها  همه انیبن و اساس؛ اما اند شده فیتعر یمختلف يها وهیش به یفرهنگ  اسـت  نی

 ـتول انبـوه  صـورت  به را یفرهنگ يمحتوا هسته هاواسطه که  ـم در و کـرده  دی  فی ـط انی

  ).UNCTAD, 2010, p. 6( کنند یم عیتوز یجهان سطح در و مخاطبان از یعیوس

را با هدف  یاست که کالاها و خدمات عیاز صنا يا مجموعه یفرهنگ عیاز صنا منظور

 بـه  ی). امروزه اصـطلاح صـنعت فرهنگ ـ  1388 ،یونسکو( کنند یم دیتأثیر بر فرهنگ تول

محصول، اشتغال، درآمد  دیمنظور تول به یفرهنگ هايدیتول ياقتصاد يتوانمندساز يمعنا

 فـا یدر توسـعه ا  ینقش مهم عیصنا نیا نیاست. همچنکننده  مصرف يازهایو پاسخ به ن

کالاهـا و   يتقاضـا  شیدرآمـد، سـبب افـزا    شیمصرف و افـزا  يچراکه الگوها ،کنند یم

 رای ـز ؛هسـتند  اثرگذار اشتغال سطح بر عیصنا نیا ،براین علاوه. شود یم یفرهنگخدمات 
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 ـن اقتصاد يها بخش ریسا در افراد استخدام و جذب رشد، باعث  ـ شـوند  یم ـ زی  ،ی(خزائ

اشاره زینگروه توسعه و تجارت سازمان ملل متحد (آنکتاد)  2013 سال گزارش ).1387

 ـاز ا یداشته است. در بخش یفرهنگ عیبه صنا یخوب يها گـزارش آمـده اسـت کـه      نی

 ـا بـه  یفرهنگ ـ عیواژه صنا شهیر  1940و  1930مکتـب فرانکفـورت در دهـه     يهـا  دهی

شدن هنر  ییاز کالا دیو انتقاد شد دنیکوب يواژه برا نیآن مکتب از ا روانی. پگردد یبرم

 ,UCTAD( کردند یاستفاده م يدار هیبه جوامع سرما کیدئولوژیا یبخش تیمشروع يبرا

2013, p. 22.( 

 اقتصـاد  وشناسی  جامعه فرهنگی، نظریه فرهنگی، مطالعات در رایج فرهنگی رویکرد

 کـه  دیـد  5هورکهـایمر  و 4آدورنـو  تئـودور  نظیر افرادي هاي هنظری در توان می را سیاسی

 در. کردنـد  ابـداع  فرهنـگ  شـدن  کالایی توصیف براي انتقادي طور به را فرهنگی صنایع

 اي حاشـیه  جایگاه به) زیبا هنر یا والا هنر تفاسیر مانند( خلاق هنرهاي ساختاري، چنین

 رویکـرد . شـوند  مـی  گرفتـه  نظـر  در فرهنگـی  نخبگان سلطه بازتاب چراکه یافتند، تنزل

 طریق از معاصر داري سرمایه انعکاس چگونگی تببین دنبال به فرهنگی صنایع به فرهنگی

 بـه  مربـوط  مطالعـات  در دارد، تمرکـز  صـنعت  جنبـه  بر که دوم رویکرد. است فرهنگ

 صـنایع  بـالقوه  اقتصادي توان از استفاده نظیر عملی هاي سیاست و سیاسی علوم اقتصاد،

 صـنایع  اصـطلاح  ،دیگـر  بیـان  بـه ؛ )163 ص.، 1393 تراسبی،( است شده ایجاد فرهنگی

 کـه  را خلاق محتوايسازي  تجاري و تولید خلق، که شود می اطلاق صنایعی به فرهنگی

). Moore, 2013, p. 744( کننـد  مـی  ترکیـب  هـم  با دارند، فرهنگی و ناملموس ماهیتی

خلـق  شود این است که صنایع فرهنگی در راستاي  آنچه از تعاریف مختلف برداشت می

انـد   و دسترسی عمومی مردم به کالاها و خدمات متنوع شکل گرفته هاي فرهنگی ارزش

  کنند. و اهداف اقتصادي و کسب سود را نیز دنبال می

  صنایع خلاق. 2- 1

کالاهـا و   دی ـو بازتول دی ـکـه بـه تول   داند یاز صنعت م ییها خلاق را بخش عیصنا ونسکوی

 یو پخـش کالاهـا و خـدمات نقش ـ    عی ـدر توز نیهمچن عیصنا نی. اکند یخدمات کمک م

                                                                                              

4. Theodor Adorno 
5. Max Horkheimer 



 1402 پاییز و زمستان)، 64(پیاپی  دوم، شماره ام سیسال       684

است، صـاحبان   شرفتیرو به پ يآور که با سرعت سرسام یبر عهده دارند. جهان توجه قابل

بـه خـرج    يشتریب يکالاها و خدمات نوآور دیتا در تول کردهها را مجبور  و شرکت عیصنا

بـا   عیعقب نمانند. صاحبان صـنا  ياقتصاد شرفتیپ يسو از رقابت به قیطر نیبه ا ودهند 

خـود شـده و توجـه     هايدی ـدر تول تیخلاق جادیموجب ا توانند یخلاق م عیبه صنا ءاتکا

  ).Hesmondhalgh, 2008( کنند یبالقوه و بالفعل را به خود جلب م انیمشتر

در گزارشـی بـا    2008گروه توسعه و تجارت سازمان ملل متحد (آنکتـاد) در سـال   

اي از خلق، تولید و توزیع کالاها و خدماتی چرخه را خلاق عخلاق، صنایعنوان اقتصاد 

 ـ  عنوان یک ورودي اصلی اسـتفاده مـی  که از خلاقیت و سرمایه فکري به  فکننـد، تعری

   ).1391کرده است (فلاح، 

دهندگان ایـن   تعریف صنایع خلاق از کشوري به کشور دیگر متفاوت است و ترویج

 ازبـرداري   بهـره  و نـوآوري  فـردي،  خلاق این مفهوم استعداد مفهوم اعتقاد دارند اساس

خلاق تأکید و تمرکـز   عیصنا فیدر تعر ).Moore, 2013, p. 744است ( فکري مالکیت

 ـتانیدولـت بر  گرید یفیاست. در تعر ياریبس تیاهم يدارا تیبر عنصر خلاق  عیصـنا  ای

 يبـوده و دارا  يو اسـتعداد فـرد   ییتوانـا  ت،ی ـدر خلاقآنها  شهیکه ر یعیصنا«خلاق را 

» اسـت  يمعنـو  تی ـگـرفتن مالک  کـار  بـه و  جـاد یا قیثروت و شغل از طر جادیا ظرفیت

 ـ  ای ـ يمعنو تیبر مالک ها فیتعر نیا ي. هر دوکند یم فیتعر  ـرا یقـانون کپ  عیصـنا  تی

خلاق  عیشغل صنا جادیو ا یابیرخدمات و بازا ایکالاها  یفرهنگ ایخلاق  شهیخلاق، ر

  ).Cunningham, 2002دارند (تأکید 

  اقتصاد خلاق. 3- 1

 در کتـابش  در 6نزیتوسـط جـان هـاوک    2001بار در سال  نیاصطلاح اقتصاد خلاق نخست

 زی ـچ تی ـخلاق« نزیمطرح شد. به بـاور هـاوک   ياقتصاد نظام و تیخلاق نیب رابطه مورد

 اسـت  دی ـجد آنچـه  بلکـه  سـت ین دی ـجد هـم  ياقتصاد نظام طور همین ست،ین يدیجد

 ارزش جـاد یا يبـرا  چگونـه  نکـه یشود و ایم آنها نیب رابطه وسعت و تیماه به مربوط

از اصطلاح اقتصاد خلاق در  نزیهاوک». شوندیم بیترک گریکدی با ثروت دیتول و افزوده

 يهـا نـه یشـاخه صـنعت خـلاق از هنـر تـا زم      15چنانچه استفاده نموده،  عیوس ییمعنا

                                                                                              

6. John Howkins 
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  .ردیگیرا دربرم يتر علم و فناور گسترده

 يعنـوان ابـزار   و آنکتاد مفهوم اقتصاد خـلاق را بـه   ونسکوی رینظ یالملل نیب ينهادها

 یگستردگ ،عیصنا نیا ياقتصاد تیاز علل اهم یکیو  اند رفتهیپذ يجهت توسعه اقتصاد

عنـوان بخـش    کـه بـرخلاف گذشـته بـه     باشـد  یم ـآنهـا   يو رشـد بـالا   تیدامنه شمول

از کشـورها   ياریامـر سـبب شـد بس ـ    نی ـکه ا شدند یمحسوب نم یو فرع يرضروریغ

 ـتغ خـلاق  بخش به یسنت يدیتول عیصنا از را خود يها یمش خط يها تیاولو  دهنـد  ریی

  ).17 ، ص.1395 تاوز،(

  خلاق و یفرهنگ عیصنا يهايبندطبقه. 4- 1

که در بخش قبل ذکر شد وجود تعاریف متعدد و متنوع سبب شـده اسـت تـا    طور همان

متناسب با زمینه و بستر بازارهاي خود یا مـدلی فراگیـر بیابنـد و یـا      کشورهاي مختلف

هـاي   بنـدي  مدلی را براي خود بازسازي کنند و همین امر موجب تحول دائمی در طبقـه 

هـاي یونسـکو، آنکتـاد، متـون سـمبلیک       بنـدي  شود. در ایـن مقالـه طبقـه    این حوزه می

)، وزارت WIPOالکیـت معنـوي (  هاي متحـدالمرکز، سـازمان جهـانی م    (نمادین)، دایره

)، اتحادیه اروپـا، سـوئیس، اتـریش و کلـن     DCMSفرهنگ، ورزش و رسانه انگلستان (

هاي مختلفی تحـت عنـوان    اند. در هر یک از این رویکردها بخش مورد اشاره قرار گرفته

نمایان گردد. آنها  ا و تمایزهايه گیرند تا وجوه اشتراك صنایع فرهنگی و خلاق قرار می

نکته مورد توجه این است که با توجه به اینکه در ادبیات جهانی تفکیک قائل شدن میان 

بنـابراین در   ؛نیسـت پـذیر   صنایع فرهنگی و صنایع خلاق خیلی شـفاف و دقیـق امکـان   

هـاي   بنـدي  هاي ارائه شده این مسئله نادیده گرفته شده است. جزئیـات طبقـه   بندي طبقه

 9خـلاق در ضـمیمه ایـن پـژوهش و در جـدول       موجود در حوزه صـنایع فرهنگـی و  

  گردآوري و تجمیع شده است.

هـاي ذکرشـده ضـرورت دارد در راسـتاي      هاي مـدل  ها و ویژگی لفهؤپس از بررسی م

مرزبندي و مشخص شدن ابعاد صنایع فرهنگی و خلاق مدلی برگزیده شود تا بتوان سـهم  

مـدل یونسـکو شـامل دو    مصرف فرهنگی و خلاق خانوارها را بر مبناي آن محاسبه کرد. 

د زیادي زیـربخش را نیـز   هاي مرتبط است و تعدا هاي فرهنگی و حوزه بخش اصلی حوزه

تـوان   هاي اصلی دامنه صنایع فرهنگی و خلاق در این مدل می بخش ازجملهگیرد.  دربرمی
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هـا، کتـاب و    به میـراث فرهنگـی و طبیعـی، اجـرا و جشـن، هنرهـاي بصـري و مهـارت        

ي، گردشـگر  ،و خدمات خـلاق  یطراح ی،و تعامل يریتصوـ   یصوت يها رسانهانتشارات، 

توان گفت این مدل صرفاً به نگـاه اقتصـادي بـه     بنابراین می ؛اشاره کرد اهحیورزش و تفر

توجه دارد. همچنـین جهـت   آنها  این صنایع بسنده نکرده است و از نظرگاه فرهنگی نیز به

افزایش قابلیت استنادپذیري و مقایسه در سطح فراملی این مدل پذیرش عمـومی بـالاتري   

  ر ارائه شده است.  بالمللی معت ینرا داراست، چراکه در سایه یک نهاد ب
 

 
  تلخیصی از مدل یونسکو): 1شکل (

Source: (UNESCO, 2009, p. 24) 
  

  پژوهش نهیشیپ. 2

 هـاي  پـژوهش پیچیده و نیازمنـد   فرایندطورکلی، محاسبه مصرف فرهنگی خانوار یک  به

ایـن  . تحلیلی مناسـب اسـت   هاي روشو استفاده از  مؤثرهاي  دادهدسترسی به گسترده، 

معمـولاً   هـا  پژوهشکه  شدهباعث  و کردهایجاد  پژوهشهایی براي  ها محدودیت چالش

بپردازند. در ادامه تر و محدودتري از مصرف فرهنگی خانوار  هاي خاص به بررسی جنبه

  اند. هاي مرتبط با این پژوهش مورد اشاره قرار گرفته تعدادي از پژوهش

بیـان  » 7سهم اقتصادي صنایع فرهنگیگیري  هانداز«یونسکو در گزارشی تحت عنوان 

                                                                                              

7. Measuring the economic contribution of cultural industries 

خلاصه مدل 

یونسکو

ورزش و 

تفریحات

ورزش

آمادگی جسمانی

سرگرمی و تم 

پارك

تفریح و بازي

گردشگري

خدمات مسافرتی 

و گردشکري

اقامت و اسکان

طراحی و خدمات 

خلاق

مد

گرافیک

معماري

تبلیغات

رسانه هاي تعاملی

فیلم و ویدئو

تلویزیون و رادیو

پادکست

بازي رایانه اي

کتاب و انتشارات

کتاب

روزنامه

کتابخانه

نشریات چاپی

هنرهاي بصري و 

مهارت ها

هنرهاي زیبا

عکاسی

صنایع دستی

اجرا و جشن

هنرهاي نمایشی

موسیقی

جشنواره، کنسرت 

و جشن

میراث فرهنگی و 

طبیعی

موزه و گالري

مناظر فرهنگی

میراث طبیعی

مکان هاي باستانی



 687   محمد سلیمانی   و  وجدانیمحمد /  ...یرانیا يو خلاق در خانوارها یسهم مصرف فرهنگ یابیارز

در  مهم کنندگان مشارکت و امروز اقتصاد مهم اجزاي به یکی فرهنگی دارد که صنایع می

اشـتغال   و داخلی ناخالص تولید تأثیري که این صنایع بر. شده است تبدیل توسعه مسیر

. بخشـد  بهبود را کشور یک پذیري رقابت و خارجی تجارت موقعیت تواند می گذارد، می

هـاي آمـاري    الخصـوص نظـام   هاي آماري و علی هاي متعدد نظام در این گزارش به مدل

جـاي اسـتفاده از سیسـتم     دارد کـه بـه   کـرده و اذعـان مـی     حوزه صنایع فرهنگی اشـاره 

هـاي اقمـاري    تـوان از سیسـتم حسـاب    ) براي این صنایع مـی SNA( 8هاي ملی حساب

هاي اجتماعی، فرهنگی، اقتصـادي   ارزش ازجمله) که جزئیات بیشتري، SAC( 9فرهنگ

هـاي آمـاري    و جمعیتی را دربردارند، استفاده کرد. ایـن پـژوهش صـرفاً بـه ارائـه نظـام      

  . )UNESCO, 2012مختلف پرداخته و محاسبه حجم را در خود جاي نداده است (

مصرف کالاهـا  «عنوان  در پژوهش خود تحت )2017ماچادو و همکاران ( فلاویا آنا

 به بررسـی رابطـه میـان مصـرف    » و خدمات فرهنگی و اختصاص زمان به آن در برزیل

 پایگاه دو از در این پژوهش آن پرداخته است. براي شده داده اختصاص زمان با فرهنگی

 اطلاعـات  کـه حـاوي   خـانوار  بودجـه  پایگاه اول، بررسی. شود می استفاده متفاوت داده

 بنـابراین،  خدمات فرهنگـی اسـت؛   و کالاها انواع از بسیاري مورد در خانوار هاي هزینه

 / ها جشنواره / رویدادها از بسیاري ازجمله آزاد، فرهنگی محصولات و خدمات مصرف

 از دســته آن تنهـا  ایــن مطالعـه  در رو، ازایـن . نیسـت  تحلیــل قابـل  سـنتی  عملکردهـاي 

 پایگـاه . شـدند  وارد بودنـد،  داده رخ پـولی  هاي هزینه طریق از که فرهنگی هاي تراکنش

 ارائـه  را زمـانی  هـاي  هزینـه  اطلاعـات  گرفتـه اسـت،   قرار استفاده مورد که دیگري داده

شـود کـه    در این مقاله بیان می فرهنگی. کار به شده داده اختصاص زمان ازجمله دهد، می

 بـراي  زمـانی  هاي محدودیت با بلکه درآمدي هاي محدودیت با تنها نه است ممکن افراد

  ).Ana Flávia Machado & et al., 2017باشند ( مواجه مصرف فرهنگی

 کلیـدي  ارقـام  از کلـی  نمـاي  یک )2020( یورواستات فرهنگ آمار برخط در نشریه

در  شـده اسـت.   ارائه فرهنگ با مرتبط کالاهاي براي خانوارها مصرفی مخارج به مربوط

 اسـت. مخـارج   شده آوريجمع) HBS( خانوار بودجه بررسی طریق از ها این مقاله داده

 فرهنگـی  مشـارکت  سـطح  دهنده نشان فرهنگی خدمات و کالاها براي خانوارها مصرفی

                                                                                              

8. System of National Accounts 
9. Satellite Accounts for Culture 
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 در درآمـد،  / ثـروت  سـن،  خانوار، ترکیب: ازجمله عوامل از طیفی تأثیر تحت که است

 شـامل  آوري جمـع  فراینـد باشـد.  مـی  قیمـت  ساختار و فرهنگی امکانات بودن دسترس

 توسـط  کـه  اسـت  هایی گزارش یا روزانه هاي یادداشت و مصاحبه چند یا یک از ترکیبی

 HBS. شـود  مـی  ثبـت  روزانـه  صـورت  به عموماً در طول زمان)،آنها  خانوارها (مصرف

شـده   انجام 2015 سال در بررسی جدیدترین که شود می انجام یکبار سال پنج هر تقریباً

درصـد از   3خانوارهـاي اروپـایی حـدود     2015آن است که در سال است. نتایج بیانگر 

درصـد از آن را صـرف    27انـد کـه    مصرف خود را به مصرف فرهنگی اختصـاص داده 

درصـد آن را بـه    25انـد و   هاي صدا و تصویر کرده تجهیزات فناوري اطلاعات و رسانه

  ).Eurostat, 2020اند ( کتاب و روزنامه و صنعت نشر اختصاص داده

 یهـای  اگرچه در زمینه ادبیات اقتصاد فرهنگ و اقتصاد فرهنگـی در کشـور پـژوهش   

در زمینه محاسبه حجم صنایع فرهنگی و خلاق در اقتصـاد، شـاهد   ؛ اما انجام شده است

  تعداد معدودي پژوهش هستیم.  

جایگاه بخـش فرهنـگ و   «شاید بتوان گفت اولین پژوهش انجام شده در این حوزه 

) در 1379انجام شـده اسـت. محمـدبیگی (    1379است که در سال » هنر در اقتصاد ملی

هـاي   این پژوهش ابتدا به ضرورت نگاه اقتصادي به فرهنگ و پیامدهاي غفلت از دلالت

ر تخصیص منابع عمومی و تنظـیم بـازار   ي فرهنگی نظیگذار سیاستنظریه اقتصادي در 

تولید و مصرف کالاهاي فرهنگی اشاره کرده و ضمن ارائه آمار مرتبط با بخش فرهنـگ  

هـاي   هاي ملی و همچنین تبیین برخـی ویژگـی   و هنر در اقتصاد ایران بر اساس حساب

هاي هنري و فرهنگی، اعتقاد دارد که سهم این بخش بـه   اقتصادي محصولات و فعالیت

شـود.   هاي ملی کمتر از واقعیت برآورد مـی  سبب مشکلات آماري و مفهومی در حساب

 خـدمات  افـزوده  ارزش آمـار،  مرکـز  اعـلام  طبـق  کـه  دارد آن از نشـان  پـژوهش  جهینت

 ناخالص دیتول از درصد 35/0 معادل یسهم 1373 سال در یورزش و یحیتفر ،یفرهنگ

همچنین مخارج مصرف فرهنگی و هنري از کل مخـارج خانوارهـا در    .است داشته یمل

  درصد بوده است. 8/0معادل  1365سال 

نـام   یـک طـرح پژوهشـی بـه     1387عالی انقلاب فرهنگی در سال  همچنین شوراي

اجـرا کـرد. در ایـن پـژوهش کـه جهـت فـراهم آوردن        » سهم فرهنگ در اقتصاد ملـی «

هـاي   گیـري  هـا و تصـمیم   راستاي توجیه منطقی سیاسـت ها و اطلاعات لازم در  استدلال
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 1383تـا   1380هـاي   است، سهم فرهنگ در اقتصاد در بازه زمانی سـال   شورا اجرا شده

البتــه ایــن پــژوهش برگرفتــه از ایــده و روش پــژوهش قبلــی و  ؛اســت شــدهبررســی 

د از سـهم،  مقصـو روزتر انجام شـده اسـت.    تر و بر مبناي آمار به تکامل یافته حال عین در

گـذاري بـوده    سهم فرهنگ در تولید ناخالص ملی، مخارج مصـرفی و مخـارج سـرمایه   

افـزوده   ایـن پـژوهش نیـز ماننـد پـژوهش قبلـی، بـراي محاسـبه از روش ارزش         است.

ایجادشده نسبت به تولید ناخالص ملی و همچنین میزان مخارج مصرفی ملـی و فـردي   

 5هاي فرهنگی در  افزوده خلق شده از فعالیت  استفاده کرده است. در این پژوهش ارزش

درصـد بـوده    1,46برابر بـا   1382رشته فعالیت نسبت به تولید ناخالص داخلی در سال 

است. همچنین در این سال مصرف خانوار در امور فرهنگی و تفریحـی نسـبت بـه کـل     

  درصد بوده است. 3,8هاي خانوار معادل  هزینه

مزیت نسبی صنایع  آثارر پژوهش خود به بررسی ) نیز د1399حنجري و همکاران (

دنبـال آن هسـتند تـا نشـان دهنـد صـنایع        فرهنگی بر رشد اقتصادي ایران پرداخته و بـه 

هاي کشور بر رشد اقتصادي اثرگذاري دارنـد یـا خیـر. در ایـن پـژوهش       فرهنگی استان

قتصـادي و  ضمن ارائه تعاریف صنایع فرهنگی، تبیین روابط میان این صـنایع بـا رشـد ا   

تشریح اهمیت اقتصادي، فرهنگی، اجتماعی و دفاعی این صنایع براي کشور، به جایگـاه  

البته لازم به ذکر است که شـیوه   ؛شود ی میهای هصنایع فرهنگی در اقتصاد ایران نیز اشار

تـا   1390هـاي   ه است. طبق این پـژوهش در حدفاصـل سـال   شاشاره ن ها هو ریز محاسب

  درصد بوده است. 0,018افزوده بخش فرهنگی در کشور معادل  میانگین ارزش 1396

اند تا برآوردي از سهم  ) تلاش کرده1399جوانی ( در پژوهشی دیگر ابوترابی و شش

راسـتا ابتـدا ضـمن بررسـی      صنایع خلاق از تولید ناخالص داخلی ارائه کننـد. درهمـین  

اري محاسـبه سـهم در   دارند که مشـکل دشـو   هاي مختلف، بیان می بندي تعاریف و طبقه

سبب عدم وجود نظام آمـاري مناسـب اسـت و ضـرورت      این صنایع در اقتصاد ایران به

هـاي   دارد این مسئله مورد توجه قـرار بگیـرد. در ایـن پـژوهش پـس از بررسـی مـدل       

نظر گرفتند. این پـژوهش کـه    بندي تلفیقی را جهت محاسبه سهم در مختلف، یک طبقه

بـوده اسـت، هماننـد     1397یع خلاق در اقتصاد ایران در سال دنبال محاسبه سهم صنا  به

هاي مذکور در فوق، از رویکرد هزینه، تولید و درآمد استفاده کرده اسـت.   سایر پژوهش

هزینـه مصـرفی نهـایی     بـر اسـاس   1397دارد کـه در سـال    نتایج این پژوهش بیان مـی 
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و خـالص   خصوصی، تشکیل سـرمایه ثابـت ناخـالص، هزینـه مصـرفی نهـایی دولـت       

توان گفت سهم این صنایع از اقتصاد ایران برابـر بـا    صادرات در حوزه صنایع خلاق، می

  درصد بوده است.   1,23

بندي منسجم و نظام  هاي مختلف وجود دارد ضرورت تدوین طبقه آنچه در پژوهش

آماري اختصاصی براي صنایع فرهنگی و خلاق است تا در عین رعایـت اسـتانداردهاي   

بلیت مقایسه میان کشورها وجود داشته باشد. در ایـن پـژوهش نیـز بـا در نظـر      لازم، قا

خانوارهـا   عنوان مدل پایه، بـه محاسـبه سـهم مصـرف فرهنگـی      گرفتن مدل یونسکو به

  پرداخته شده است.

  در مصرف خانوار صنایع فرهنگی و خلاقسهم  يریگ اندازه. 1- 2

؛ جهانی بیانگر تبدیل شدن این صنایع به پیشران و محورهاي توسـعه هسـتند   هاي هتجرب

توان این مسـئله   هاي آماري نمی ا و استدلاله هدلیل عدم وجود محاسب هدر کشور ما باما 

آماري منسجم و مختص صنایع فرهنگـی    را تأیید یا تکذیب کرد و لازمه آن ایجاد نظام

شرایط کشور باشد و هم قابلیت مقایسه بـین کشـوري   و خلاق است که هم متناسب با 

گیـري اقتصـادي    داشته باشد. طبق گزارش یونسکو هدف از تحلیل سـاختاري و انـدازه  

هاي اقتصـادي   فرهنگ این است که مشخص گردد چه میزان صنایع فرهنگی در فعالیت

دنبال  به )SNA( 10هاي ملی هاي سیستم حساب شناسی رویکرد روشدرواقع نقش دارند. 

، ارزش ناخـالص  GDP ،GVAتخمین سهم مستقیم صنایع فرهنگی در اقتصـاد کـلان (  

تولید، اشتغال، تشکیل سرمایه ثابت، صادرات و واردات) است و امکان مقایسـه بخـش   

البته اکثر کشـورهاي اروپـایی نظیـر فنلانـد،      ؛آورد ها را فراهم می فرهنگ با سایر بخش

الخصـوص سیسـتم    )، علـی SAS( 11هـاي اقمـاري   اسپانیا و انگلستان از سیستم حسـاب 

هاي ملی است،  ) که تعمیمی از حسابSAC( 12هاي اقماري براي بخش فرهنگ حساب

کننـد. برخـی کشـورها نیـز از افـزایش       بخـش فرهنـگ اسـتفاده مـی    گیـري   براي اندازه

. ایـن  پردازنـد  ي مالیاتی در ازاي افزایش صنایع فرهنگی به محاسـبه سـهم مـی   درآمدها

هایی بـه   هاي اقماري بخش فرهنگ شامل طیف وسیعی از اطلاعات از قبیل داده حساب

                                                                                              

10. System of National Accounts 
11. Systems of Satellite Accounts 
12. Satellite Accounts for Culture 
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هـایی   داده، در هر دو نـوع جـاري و ثابـت    ، شاخص و آمار و ارقامکمیتارزش،  شکل

عوامل مـؤثر بـر عرضـه و     هاي و داده هاي فرهنگی توصیف ابعاد مختلف فعالیت جهت

 کـه  آنجـایی  از ).UNESCO, 2012( شـود  و... مـی  تقاضاي کالاهـا و خـدمات فرهنگـی   

هـاي اقتصـاد مناسـب     هاي ملی براي محاسبه جزئیات تمـامی بخـش   استفاده از حساب

هـاي   توانند با افزودن برخی جزئیات نظیر ارزش هاي اقماري فرهنگ می نیستند، حساب

هاي  آورد. بخش تر را فراهم  ، فرهنگی، اقتصادي و جمعیتی امکان محاسبه دقیقاجتماعی

بـا  ؛ امـا  شـوند  هاي ملی ارزیابی و محاسـبه مـی   مختلف یک اقتصاد ذیل سیستم حساب

صورت مجزا قابلیـت   شود تا یک بخش به هاي اقماري این امکان ایجاد می ایجاد حساب

بنـابراین ایجـاد چنـین     ؛وجود داشـته باشـد  نها آ محاسبه داشته باشند و امکان تمرکز بر

صـورت کامـل    هاي فرهنگی که به شود، بخش هایی براي بخش فرهنگ سبب می حساب

ها تفکیـک شـوند و محاسـبه     کنند از سایر بخش در عرصه فرهنگی و خلاق فعالیت می

  در اقتصاد تسهیل شود.آنها  سهم

هـاي   باشد. مقوله آموزش یونسکو میدر این پژوهش مبناي محاسبه برگرفته از مدل 

اما آموزش عمومی اعـم از ابتـدایی،    ؛فرهنگی و هنري در این پژوهش لحاظ شده است

عـد  اند که علت آن، عدم توافق واحد هـم در ب  متوسطه و عالی مورد ارزیابی قرار نگرفته

  ت.  ا ذیل صنایع فرهنگی اسه عد داخلی، بر قرارگیري این موضوعالملل و هم ب بین

  ها دادهتحلیل و پژوهش  روش. 3

 روش سـه  از یمل ـ اقتصـاد  در بخـش  کی سهم محاسبه و يریگاندازه جهت یطورکل به

  :کرد استفاده توان یم

روش تولید (ارزش افزوده): ایـن روش بیـانگر مجمـوع ارزش خـالص کالاهـا و       - 

 خدمات تولیدشده در اقتصاد است.

شـده یـا    هاي انجام است از جمع هزینهها (مخارج): این روش عبارت  روش هزینه - 

 آمده. دست عبارتی مصرف درآمدهاي به به

روش درآمد: به این روش که از آن تحت عنوان روش توزیع یا روش مستقیم نیـز   - 

هـاي   شود، عبارت اسـت از جمـع درآمـدهاي ایجادشـده از محـل فعالیـت       یاد می

 ).1365تولیدي (گلریز، 
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(مخــارج) خــانوار اســتفاده شــده اســت.  هــا نــهیاز روش هز زیــپــژوهش ن نیــا در

 ـیا يو خـلاق خانوارهـا   یمصرف فرهنگ ـ زانیم ارزیابی يبراراستا  نیدرهم در  در یران

 ارائـه آمـار   کـز رمکـه توسـط    خـانوار درآمـد  ـ   نـه یهز شیمایپ يها ، از داده1398سال 

13ایـن طـرح از شـیوه    شـده اسـت.    استفاده شود، یم
NHSCP  وSNA14  بـر اسـاس  و 

اي و مراجعه به خانوارهاي نمونه شهري و روستایی در فواصـل ماهانـه    آمارگیري نمونه

هاي جغرافیایی و محـل سـکونت مـورد     ویژگی نامه پرسشپذیرد. در ابتداي  صورت می

وهله بعد برخی خصوصیات اجتماعی نظیر ارتباط با سرپرست گیرد و در  اشاره قرار می

گـردد. همچنـین    اشتغال و وضـعیت تأهـل ذکـر مـی    خانوار، جنسیت، سن، تحصیلات، 

گـردد. در ادامـه    مشخصات محل سکونت و لوازم عمده مـورد اسـتفاده نیـز معـین مـی     

  گیرد:   هاي ذیل مورد اشاره قرار می هاي خانوار در بخش هزینه

  درآمد خانوار  هزینه نامه پرسشها در  بندي هزینه : طبقه)1(جدول 

  اي گروه هزینهعنوان   بخش (کدهاي دورقمی)

  خوراکی   اول

  سایر مواد دخانیو  اتیدخان ،نشده در جاي دیگر بندي طبقه يها نوشابه  دوم

  پوشاك و کفش  سوم

  مسکن، آب، فاضلاب، سوخت و روشنایی  چهارم

  معمول آنها يو نگهدار یمبلمان، لوازم خانگ  پنجم

  بهداشت و درمان  ششم

  ونقل حمل  هفتم

  ارتباطات  هشتم

  خدمات فرهنگی و تفریحی  نهم

  آموزش و تحصیل  دهم

  غذاهاي آماده، هتل و رستوران  یازدهم

  کالاها و خدمات متفرقه  دوازدهم

  هاي خانوار تهیه و فروش کالاهاي بادوام منزل، سایر هزینه  سیزدهم

  گذاري خانوار سرمایه  چهاردهم

  )1398سال  شهري و روستاییمد خانوارهاي آطرح آمارگیري هزینه و در نامه پرسش(منبع: 

                                                                                              

13. National Household Survey Capability Programme 
14. System Of National Accounts 



 693   محمد سلیمانی   و  وجدانیمحمد /  ...یرانیا يو خلاق در خانوارها یسهم مصرف فرهنگ یابیارز

نیز درآمدهاي خانوار از محـل مشـاغل رسـمی و مزدبگیـر، مشـاغل آزاد،       درنهایت

گیرد. تعداد خانوارهاي حاضر در  درآمدهاي متفرقه و یارانه نقدي مورد ارزیابی قرار می

  شرح ذیل است: این طرح به

  1398خانوار سال در طرح هزینه درآمد کننده  : تعداد خانوارهاي شرکت)2(جدول 

  تعداد خانوار  عنوان

  18,430  خانوار روستایی

  19,898  خانوار شهري

  38,328  مجموع خانوارهاي ایرانی

  )1398سال  مد خانوارهاي شهري و روستاییآطرح آمارگیري هزینه و در نامه پرسش(منبع: 
  

هزینـه  طرح آمارگیري  نامه پرسش«پس از بررسی و تحلیل کدهاي هزینه خانوار در 

هـا بـا    و بررسی انطباق عنوان هزینه» 1398سال  مد خانوارهاي شهري و روستاییآو در

هاي مدل یونسکو، از میان همه کدهاي هزینه خانوارهـاي شـهري و روسـتایی     سرفصل

کد هزینه مرتبط با صنایع فرهنگی و خلاق احصاء شد کـه در جـدول ذیـل     262تعداد 

  است.    مورد اشاره قرار گرفته

  هزینه درآمد خانوار  نامه پرسش: تعداد کدهاي احصاءشده از )3(جدول 

  و انطباق با مدل یونسکو

بخش مورد بررسی در هزینه 

  خانوار
  هاي مرتبط با هزینه طبق مدل یونسکو حوزه

  تعداد کدهاي

  شده احصاء

هزینه خدمات فرهنگی و 

  خانوار هاي تفریح

 هاي تعاملی رسانه -

 اجرا و جشن -

 بصريهنرهاي  -

 نشر -

 میراث فرهنگی و طبیعی -

  اه ورزش و تفریح -

  کد 113

گردشگري، حمل و نقل و 

  اسکان خانوار

 خدمات مسافرتی و گردشگري -

  خدمات اسکان و اقامت -
  کد 25

  کد 36 طراحی -هزینه مسکن، مبلمان و کالاها و 
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بخش مورد بررسی در هزینه 

  خانوار
  هاي مرتبط با هزینه طبق مدل یونسکو حوزه

  تعداد کدهاي

  شده احصاء

 خدمات خلاق -  خدمات متفرقه

  معماري -

  کد 88  نساجی و پوشاك)(صنعت  طراحی مد  هزینه پوشاك و کفش خانوار

  کد 262  هاي خانوار شهري و روستایی مجموع کدهاي احصاءشده از هزینه

  )هاي پژوهش یافته(منبع: 
  

هاي خام تولیدشده هزینـه   هاي آماري، با استفاده از داده در راستاي تحلیل ثانویه داده

، کـه  Rافـزار   و اسـتفاده از نـرم   1398درآمد خانوار توسط مرکز آمـار کشـور در سـال    

هـا اسـت، کـدهاي     آمـاري و تحلیـل داده   هـاي  هافزاري در زمینه مدلسـازي، محاسـب   نرم

آنهـا   هاي آماري مدنظر بر روي اي مورد نظر، استخراج و فرآوري شده و عملیات هزینه

افزار ایـن اسـت کـه عـلاوه بـر فـراهم آوردن        انجام شده است. علت استفاده از این نرم

ها  هاي خاص با تعریف مدل نویسی نویسی ریاضی، امکان برنامه برنامهامکانات یک زبان 

آورد. در ایـن   هاي مدنظر جهت استخراج نتـایج دلخـواه را نیـز فـراهم مـی      و رگرسیون

هـا اهمیـت دارد و از    هایی نظیر بعد و وزن خانوار در مجمـوع هزینـه   لفهؤپژوهش نیز م

هاي آمـاري و   را سنجید، طی انجام عملیاتا آنه توان تأثیر هاي خام اولیه نمی طریق داده

هـاي بعـد و وزن خانوارهـاي روسـتایی و شـهري در کـل کشـور،         وارد کردن شاخص

بنـدي درآمـدي    هایی بر مبنـاي تفکیـک خانوارهـاي شـهري و روسـتایی، دهـک       تحلیل

اسـتان محـل سـکونت در مـورد مصـرف       بـر اسـاس  خانوارها و پراکندگی جغرافیـایی  

ورت پذیرفت. سرانه مصرف و هزینه کل مصرف فرهنگی و خلاق فرهنگی و خلاق ص

  خانوارها به شیوه ذیل محاسبه شده است:

مجموع مصرف فرهنگی و خلاق خانوارها = � �� �� 

  اُم) i: وزن خانوار ��امُ،  iخانوار  نهی: هز��(

متوسط سرانه مصرف فرهنگی و خلاق خانوارها =  

∑(
��

��
)��

∑ ��

 

  اُم) i: بعد خانوار ��اُم، i: وزن خانوار ��امُ،  i: هزینه خانوار ��(
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(
مجموع مصرف فرهنگی و خلاق خانوارها

مجموع هزینه هاي خانوارها
)��

∑ ��
  هانهیهز مجموع از خلاق و یفرهنگ مصرف سهم= 

  

دهنده تعداد افرادي است کـه   بیانگر بعد خانوار است که نشان Cهاي فوق  در فرمول

بیانگر وزن خانوار  Wشوند و  صورت رسمی یا عرفی عضو یک خانواده محسوب می به

بـراي  درواقـع  دهنده ضـریبی اسـت بـراي تعمـیم خانوارهـا بـه جامعـه.         است که نشان

 ـ   عـد متفـاوت را   ا بمحاسبات ضرورت دارد تا خانوارها، اعم از شـهري و روسـتایی و ب

تعـداد   بـر اسـاس  بتوان با یکدیگر قیاس کرد، چراکه هزینه کرد خانوارهـاي روسـتایی   

  کرد خانوارهاي شهري تفاوت دارد. ها با هزینه اعضاي خانوار و سایر مشخصه

  محاسبه مصرف فرهنگی و خلاق خانوار . 1- 3

و کالاهاي جدید وهش، مخارج مصرفی خانوارها معادل ارزش خرید خدمات ژدر این پ

دوم و  دوام و بادوام منهـاي خـالص فـروش کالاهـاي دسـت      دوام، کم اعم از کالاهاي بی

شـده در   هاي صـرف  مجموع هزینه 1398باشد. در سال  ساله می فرسوده در یک بازه یک

  اي توسط خانوارهاي ایرانی به شرح زیر است: هاي هزینه تمام گروه

  )ارقام به میلیارد ریال( 1398هاي مصرفی خانوارهاي ایرانی در سال  : کل هزینه)4(جدول 

  مجموع مصرف خانوارهاي ایرانی  عنوان

  1,626,495  خانوار روستایی

  9,519,735  خانوار شهري

  11,146,231  خانوارهاي ایرانی کل کشور

  )هاي پژوهش یافته(منبع: 
  

هـاي درآمـدي    خلاق به تفکیـک دهـک  نتایح محاسبه در مصرف صنایع فرهنگی و 

طـور سـرانه    نشان از آن دارد که اقشاري که ذیل دهک اول درآمدي هستند، در سال بـه 

درواقـع  کنند که این رقم  هزارتومان براي صنایع فرهنگی و خلاق هزینه می 150حدود 

صورت صـعودي   دهد و این روند به هاي آنان را تشکیل می درصد از هزینه 75/2معادل 

طور سرانه نزدیک بـه   است تا جایی که دهک درآمدي دهم و قشر مرفه در طول سال به

درصـد از کـل    11میلیون تومان هزینه این صنایع کرده و این رقم سـهمی در حـدود    5

برخـوردار امکـان    توانیم نتیجه بگیریم اقشـار کـم   میدرواقع هاي سالانه آنان دارد.  هزینه
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صنایع فرهنگی و خـلاق ندارنـد و بیشـتر درآمـد خـود را      کرد زیادي را در حوزه  هزینه

هاي درآمدي بـالاتر   دهک؛ اما کنند صرف امور ضروري و مایحتاج اولیه زندگی خود می

کننـد.   بخش بیشتري از درآمد خود را صرف کالاها و خدمات فرهنگی خانواده خود می

ندي اجتماعی مصرف ی در زمینه قشربپژوهشدر  چان و گلدتروپاین نتایج بیانگر نظر 

  دارد چهار متغیر درآمد، تحصیلات، پایگاه اجتماعی و جایگـاه  فرهنگی است که بیان می

). همچنـین  Chan & Goldthorpe, 2007اسـت (  مؤثرطبقاتی در مصرف فرهنگی افراد 

 کند بـر ایـن مسـئله کـه     دلالت می 15سبک زندگی و مصرف فرهنگی بوردیو هاي هنظری

ناپذیر در عرصه میـدان اسـت و تنـازع افـراد در      وجود نابرابري جزئی اساسی و جدایی

هـاي اقتصـادي، اجتمـاعی و     شده در حوزه هاي حاصل صحنه کنشگري مبتنی بر سرمایه

زننـد   فرهنگی است و افراد در طبقات مختلف، مصـرف فرهنگـی متفـاوتی را رقـم مـی     

خوبی میزان مصرف سرانه خانوارهاي ایرانی و  به 3). نمودار 1393، دیگران(کاظمیان و 

 همچنین سهم این صنایع در سبد مصرفی خانوار را به تصویر کشیده است.

  
  ): سرانه و سهم مصرف فرهنگی و خلاق در خانوارهاي ایرانی 1نمودار (

  به تفکیک دهک درآمدي

  )هاي پژوهش یافته(منبع: 
  

                                                                                              

15. Bourdieu 
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در گام بعد میزان مصرف فرهنگی و خلاق خانوارهاي ایرانی بـه تفکیـک جغرافیـایی و    

د. نتایج نشـان از آن دارد کـه مصـرف فرهنگـی و     شو می تحلیل و تجزیهاستان محل سکونت 

 19خلاق خانوارهاي استان تهران با اختلاف زیادي در صـدر قـرار دارد. درحقیقـت حـدود     

ن اسـتان تهـران انجـام    ادر این صنایع در کشور، توسـط سـاکن  شده  هاي انجام درصد از هزینه

هـاي بعـد نیـز     باشـد. در جایگـاه   میلیارد ریـال مـی   170،123شود که این رقم در حدود  می

اند و مصرف فرهنگـی و   هاي خراسان رضوي، مازندران و آذربایجان شرقی قرار گرفته استان

ختلاف میان استان تهران و اسـتان خراسـان   اند. ا ها داشته خلاق بیشتري نسبت به سایر استان

اي است کـه سـهم خراسـان در مصـرف      گونه رضوي در مصرف صنایع فرهنگی و خلاق به

 6هاي کشـور زیـر    درصد از مصرف کل کشور است و سهم سایر استان 8این صنایع حدود 

توان گفت تهران به قطب مصـرف فرهنگـی و خـلاق تبـدیل      باشد. درحقیقت می درصد می

البته در زمینه سـرانه مصـرف فرهنگـی و     ؛اند ها در حاشیه قرار گرفته است و بقیه استان  هشد

ها مصرف سرانه نزدیکی دارند؛ امـا سـه    ها بسیار کمتر است و اکثر استان خلاق این اختلاف

استان کرمان، سیستان و بلوچستان و بوشهر کمترین سـرانه مصـرف ایـن صـنایع را دارنـد.      

هزارتومـان اسـت، ایـن     600میلیون و  1که سرانه مصرف در تهران حدود  لیعبارتی درحا به

هزارتومـان اسـت.    540و  475، 370ترتیـب برابـر بـا حـدوداً      میزان در سه استان مذکور به

نکته حـائز اهمیـت   ؛ اما باشد ها می ن استاناهاي درآمدي ساکن سبب تفاوت بخشی از علت به

آمارهـا   بر اسـاس هاي مختلف است، چراکه  ی در استانشیوه توزیع امکانات و خدمات رفاه

هـاي تئـاتر، خـدمات رفـاهی،      هاي سینمایی باکیفیت، سالن توان نتیجه گرفت تعداد سالن می

شده و توزیع مناسبی در ایـن زمینـه در کشـور     ورزشی و تفریحی در استان تهران بیشتر واقع

ازاي هر یک میلیون نفر معـادل   تعداد سینما بهعنوان نمونه در استان تهران سرانه  به ؛ایم نداشته

ازاي هـر یـک    ، سرانه سالن سینما به3,4ازاي هر هزار نفر معادل  ، سرانه صندلی سینما به5,1

، سـرانه اجـراي   7,7ازاي هر صد هزار نفر معـادل   ، سرانه اجراي تئاتر به18میلیون نفر معادل 

ازاي هـر   انه دسترسی به کتابخانه عمومی بهو سر 0,3ازاي هر صدهزار نفر معادل  موسیقی به

). تصـاویر ذیـل   1400باشد (سامانه اطلاعات آماري استان تهران،  می 1,2صدهزار نفر معادل 

بیانگر مصرف سرانه، کل مصرف فرهنگی و سهم مصرف فرهنگی نسـبت بـه کـل مصـرف     

خانوارهـاي  مصرف کل نمایانگر مجموع مصرف تمـامی   ها است. خانوارها به تفکیک استان

  دهد. ایرانی است و مصرف سرانه میانگین مصرف افراد در خانواده را نشان می
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 کیبه تفک یرانیا يو خلاق خانوارها یکل مصرف فرهنگ ییایجغراف یپراکندگ): 1نقشه (

  )الیر اردیلیارقام به م( 1398استان در سال 

  )هاي پژوهش یافته(منبع: 

  

  
 کیبه تفک یرانیا يو خلاق خانوارها یسرانه مصرف فرهنگ ییایجغراف یپراکندگ): 2نقشه (

  )الیارقام به هزار ر( 1398استان در سال 

  )هاي پژوهش یافته(منبع: 

  

  

 بـه  رنگ شدن تر رهیت :ریتصو يراهنما

 .است استان هر عدد شیافزا يمعنا

 به رنگ شدن تر رهیت :ریتصو يراهنما

 .است استان هر عدد شیافزا يمعنا
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خانوار در  يها نهیو خلاق از مجموع هز یسهم مصرف فرهنگ ییایجغراف ی: پراکندگ3 ریتصو

  ؛ ارقام به درصد1398سال 

  )هاي پژوهش یافته(منبع: 
  

خـلاق در  دهد که سرانه مصرف کالاهـا و خـدمات فرهنگـی و     ا نشان میه همحاسب

هزار  306میلیون و  1هزارتومان و در خانوار شهري معادل  863خانوار روستایی معادل 

تومان بوده است. همچنـین پـس از تعـدیل و رعایـت وزن و بعـد خانوارهـاي        500و 

 200میلیـون و   1شهري و روستایی این میزان براي خانوارهاي ایرانی برابـر بـا حـدود    

مطـابق بـا    1398. از طرفـی خانوارهـاي ایرانـی در سـال     هزارتومان در سال بوده است

میلیارد ریال صرف کالاها و خدمات فرهنگی و خلاق بـر   915،346، مجموعاً 1تصویر 

  اند. هاي احصاء شده داشته اساس کد

ها، نتایج پژوهش نشـان از آن دارد کـه سـهم مصـرف      پس از فرآوري و تعدیل داده

معـادل   1398رف خانوارهـاي ایرانـی در سـال    صنایع فرهنگی و خلاق ازمجموع مصـا 

  درصد است.   6,63

   

 به رنگ شدن تر رهیت :ریتصو يراهنما

 .است استان هر عدد شیافزا يمعنا
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  1398محاسبه سهم صنایع فرهنگی و خلاق از مصرف خانوار ایرانی در سال  ):5(جدول 

  خانوار
  مجموع مصرف فرهنگی و خلاق

  (میلیارد ریال)

سرانه مصرف فرهنگی 

  و خلاق خانوار

  (هزار ریال)

سهم صنایع فرهنگی و 

 خلاق از کل مصرف

  (درصد)

   24/8  8،630  181,301  روستایی

   13/6  13،065  734,045  شهري

   63/6  12،009  915,345  کل کشور

  )هاي پژوهش یافته(منبع: 
  

  گیري نتیجه

جهت محاسبه سهم صنایع فرهنگی و خـلاق در اقتصـاد از روش مخـارج     در این مقاله

انتخاب شـد تـا هـم     1398مصرفی خانوار استفاده شده است. براي این محاسبات سال 

واسـطه کرونـا،    هاي ایجادشده به و تورش هاروز باشد و از طرفی با تأثیر آمار جدید و به

  مواجه نباشد.  

هزینه درآمـد خـانوار در سـال     نامه پرسشاوي در این پژوهش پس از بررسی و واک

اي منطبــق بــا تعریــف یونســکو احصــاء شــد و پــس از  کــد هزینــه 262، تعــداد 1398

هاي صورت گرفته بر مبناي وزن و بعـد خـانوار، نتـایج نشـان از آن دارد کـه       کاوي داده

درصـد از   63/6مجموع مصرف فرهنگی و خلاق خانوارهاي ایرانی در این سال معادل 

هاي اشاره شده در بخـش   مجموع مصارف خانوار بوده است. این رقم نسبت به پژوهش

دهنده سهم بالاتري است و علت این افزایش به این دلیل اسـت کـه حـوزه     پیشینه نشان

تر در نظر گرفتـه شـده اسـت و تعـداد      صنایع فرهنگی و خلاق در این پژوهش گسترده

هاي فرهنگی و خـلاق بـالاتري    شامل هزینه مرکز آمار، نامه پرسشکدهاي احصاشده از 

شـود. همچنـین سـرانه مصـرف فرهنگـی و خـلاق خـانوار         ها می نسبت به آن پژوهش

ریال و سرانه مصرف فرهنگـی و خـلاق خـانوار شـهري      8،630،401روستایی برابر با 

ریال بوده است. علاوه بر محاسبه سهم و سرانه مصـرف فرهنگـی    13،065،404برابر با 

  اند. هشدهاي درآمدي و موقعیت جغرافیایی نیز تحلیل  خانوار، نتایج به تفکیک دهک
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  هاي پژوهش : یافته)6(جدول 

 مصارف فرهنگی خانوار

 سرانه مصرف فرهنگی و خلاق خانوار

  ریال 8،630،000  خانوار روستایی

  ریال 13،065،403  خانوار شهري

  ریال 12،009،484  خانوار ایرانی

  مجموع مصرف فرهنگی و خلاق خانوار

  میلیارد ریال 181،301  خانوار روستایی

  میلیارد ریال 734،045  خانوار شهري

  میلیارد ریال 915،346  خانوار ایرانی

  هاي خانوار سهم مصرف فرهنگی و خلاق از کل مجموع هزینه

  درصد 24/8  خانوار روستایی

  درصد 13/6  خانوار شهري

  درصد 63/6  خانوار ایرانی

  )پژوهش يها افتهی(: منبع
  

دهد تا نسـبت بـه    می گذار سیاستشده در این پژوهش این امکان را به  نتایج حاصل

وضعیت موجود صنایع فرهنگی و خلاق در اقتصاد کشور، آگاهی نسبی پیدا کند. جهت 

رسیدن به وضع مطلـوب ایـن صـنایع در کشـور،      منظور بهور  گذاري کارآمد و بهره ریل

داشتن یک تصویر منسجم از وضع موجود ضروري است. این مقاله با این هدف تـلاش  

نتـایج مهمـی کـه ذیـل ایـن       ازجملـه ن تصویر گام اول را بردارد. داشت تا در ترسیم ای

هـاي درآمـدي    توان به آن دست یافت میزان مصرف فرهنگی و خلاق دهک پژوهش می

هاي با برخورداري بیشـتر از سـرمایه اعـم از سـرمایه      که دهکمعنا  بدینمختلف است، 

دهنـد و ایـن    مـی  فرهنگی، اقتصادي و اجتماعی مصرف فرهنگی بیشتري از خود نشـان 

کـه ممکـن   معنـا   بـدین مسئله بر تقاضاي فرهنگی و تغییر ذائفه مردم نیز اثرگذار اسـت،  

تـر جامعـه    هاي پایین هاي بالاتر متفاوت با دهک فرهنگی دهک هاي است ذائقه و ترجیح

شـود،   صرفاً از جانب چند گروه در جامعه ایجاد مـی  مؤثرتقاضاي  که آنجایی از؛ اما باشد

سـازد.   برآیند کلی عرضه محصـولات و خـدمات فرهنگـی و خـلاق را نیـز متـأثر مـی       
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سـبب تجمـع مراکـز     توان گفت در پایتخت به همچنین از منظر پراکندگی جغرافیایی می

مصـرف   فرهنگی شـاهد  هاي تر به تفریح ها و دسترسی آسان فرهنگی، سینماها، کنسرت

هـا مختلـف نسـبت بـه      بالاتري هستیم و توزیع نامناسب سرانه صندلی سینما در اسـتان 

صـورت بهینـه در    تهران نشان از این دارد که عدالت در دسترسی به خدمات فرهنگی به

کـه اشـاره بـر توزیـع عادلانـه      » توسـعه فرهنگـی  «کشور رعایت نشده اسـت و مقولـه   

لطفـی و   بـراي همـه شـهروندان دارد، مـورد کـم     ها و امکانات فرهنگی و خلاق  فرصت

توجهی واقع شده است و حاکمیت به توسعه فرهنگی صرفاً بـراي بخشـی از جامعـه     بی

  پایبند بوده است.

گذاري فرهنگی، در وهلـه اول متـولی    شود براي افزایش کارآمدي سیاست توصیه می

در گـام بعـد    گیري وزن و سهم ایـن صـنایع در کشـور معـین شـود و      سنجش و اندازه

هایی که ذیل این  اسلامی تدوین شود تا حوزهـ   بندي مطابق با فرهنگ اصیل ایرانی طبقه

نیـز ضـرورت دارد، نهادهـاي متـولی،      درنهایـت گیرند مشخص شـوند.   صنایع قرار می

روز و دقیقی از این صنایع تولید کننـد تـا ضـمن ایجـاد آگـاهی نسـبت بـه         اطلاعات به

ان زمینه افزایش سهم صنایع فرهنگی و خلاق در اقتصاد کشـور  وضعیت این صنایع، بتو

عنوان نمونه در این پژوهش با تفکیک خانوارهاي ایرانـی بـه خـانوار     به ؛را مهیا ساخت

تــوان  هــاي درآمــدي و تفکیــک جغرافیــایی مــی  روســتایی و شــهري، تفکیــک دهــک

صـورت   بـه  ي در حوزه صنایع فرهنگی و خلاق را نسبت به جامعه هـدف گذار سیاست

  متفاوت و اختصاصی اعمال کرد.
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  ضمیمه

  هاي موجود از صنایع فرهنگی و خلاق بندي ترین طبقه : برخی از مهم)7(جدول 

   ونسکوی مدل

 یفرهنگ يهاحوزه

  یعیطب و یفرهنگ راثیم

  )يمجاز صورتبه ی(حت هايگالر ها، موزه -

  یخیتار و یباستان يها مکان -

  یفرهنگ مناظر -

  یعیطب راثیم -

  جشن و اجرا

 یشینما يهنرها -

 یقیموس -

  ها جشن و ها شگاهینما ها، جشنواره -

 و يبصر يهنرها

  ها مهارت

 بایز يهنرها -

 یعکاس -

  یدست عیصنا -

  انتشارات و کتاب

 ها کتاب -

 مجلات و روزنامه -

 شده چاپ مطالب ریسا -

  )يمجاز کتابخانه نی(همچن کتابخانه -

  

- یصوت يها رسانه

  یتعامل و يریتصو

 دئویو و لمیف -

 )ینترنتیا يها زنده پخش نی(همچن ویراد و ونیزیتلو -

 ینترنتیا پادکست -

  )برخط يها يباز نی(همچن ییدئویو يها يباز -

  خلاق خدمات و یطراح

 مد یطراح -

 کیگراف یطراح -

 منظره یطراح -

 يمعمار خدمات -

  غاتیتبل خدمات -

  مرتبط يها حوزه

  يگردشگر
 يگردشگر و یمسافرت خدمات -

  ينواز مهمان و اقامت خدمات -

  اهحیتفر و ورزش

 ورزش -

 سلامت و یجسمان یآمادگ -

 یموضوع يها پارك و یسرگرم -

  قمار -

Source: (Unesco, 2009) 
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   آنکتاد مدل

  ها رسانه
  چاپی هاي رسانه و نشر

  بصري و سمعی

  يکارکرد نشیآفر

  طراحی

  جدید هاي رسانه

  خلاق خدمات

  یفرهنگ راثیم
  سنتی فرهنگی هاي تجلی

  فرهنگی هايمکان

  هنرها
  تجسمی هنرهاي

  نمایشی هنرهاي

Source: (UNCTAD, 2008) 
 

   )سمبلیک(نمادین  متون مدل

  اصلی فرهنگی صنایع

  تبلیغات

  فیلم

  اینترنت

  موسیقی

  انتشار

  تلویزیون و رادیو

  ویدئویی و هاي رایانه هاي بازي

  خلاق هنرهاي  فرعی فرهنگی صنایع

  مرزي فرهنگی صنایع

  و... MP3حساب،  ینتلفن، ماش ی،شخص هاي یانه(را یکیالکترون ابزارهاي

  مد

  افزار نرم

  ورزش

  )9 ، ص.1391 فلاح،منبع: (
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  متحدالمرکز  هاي دایره مدل

  یاصل خلاق يهنرها

  ادبیات

  نمایشی هنرهاي

  موسیقی

  تجسمی هنرهاي

  یفرهنگ عیصنا ریسا
  فیلم

  ها کتابخانه و ها موزه

  تر گسترده یفرهنگ عیصنا

  فرهنگی میراث خدمات

  انتشار

  صدا ضبط

  تلویزیونی و رادیو

  اي رایانه هاي بازي

  مرتبط عیصنا

  تبلیغات

  معماري

  طراحی

  مد

Source: (Throsby, 2001) 
 

  مالکیت جهانی سازمان مدل

  یاصل حق نشر عیصنا

  تبلیغات

  آوري جمع هاي هسسؤم

  ویدئو و فیلم

  موسیقی

  نمایشی هنرهاي

  انتشارات

  افزار نرم

  تلویزیون و رادیو

  تجسمی و گرافیکی هنرهاي
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  مالکیت جهانی سازمان مدل

  وابسته حق نشر عیصنا

  ضبط هاي ملزوم

  ...)و تلفن شخصی، رایانه( کنندهمصرف الکترونیکی ابزارهاي

  کاغذ تکثیر دستگاه

  موسیقی ابزارهاي

  عکسبرداري هايدستگاه

  عکاسی تجهیزات

  یفرع حق نشر عیصنا

  معماري

  کفش و لباس

  طراحی

  مد

  خانوار مصرفی کالاهاي

  ها بازي  اسباب

Source: (UN Creative Economy Report, 2008) 
 

  سیسوئ مدل

  اصلی بازار

)Sub Market(  

ــرها  افــــراد و فریلنســ

ــتغال ــاغل در خوداش  مش

  خلاق

  کارآفرینان و ها شرکت

  موسیقی صنعت

ــدگان، آهنگســازان،  نوازن

 مهندسان موسیقی، اساتید

ــدا ــ و صـــ  نامترجمـــ

  ...و موسیقی هاي گروه

 ضبط، هاي شرکت موسیقی، ناشران ساز، تولیدکننده

 رویـدادهاي  مـدیر  موسیقی، هاي فروشگاه ها، آژانس

ــیقی، ــلاب موس ــا، ک ــنواره ه ــاي جش ــیقی ه  و موس

  ...و تجاري موسیقی هاي آموزشگاه

  کتاب بازار

ــندگان،  نویســــــــــــ

ــه ــاران روزنام ــه و نگ تهی

  ...و خبر کنندگان

 کتاب و فروش هاي نمایندگی فروشی، عمده ناشران،

  ...و ها فروش

  هنر بازار

ــدان ــمی، هنرمنــ  تجســ

ــت ــاران مرم ــري ک  و هن

  ...و هنر معلمان

ــالري، ــنده گ ــار فروش ــري، آث ــگاه هن ــوزه، فروش  م

  ...و تجاري هنري هاينمایشگاه
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  سیسوئ مدل

  فیلم صنعت

ــه ــان، فیلمنامـــ  نویســـ

 کننـدگان  تهیه و بازیگران

  ...و سینما

 و فروشندگان فیلم، و تلویزیونی تولیدي هاي شرکت

  ...و فیلم هاي فروشگاه فیلم، کنندگان توزیع

  رادیو صنعت
ــدگان مجریـــان،  و گوینـ

  ...و تولیدکنندگان
  ...و تلویزیونی و رادیویی هاي شرکت

 هنرهاي بازار

  نمایشی

 هنرمنـــدان هنرمنـــدان،

ــی، ــاص نمایش ــا رق  و ه

  ...و کاباره هنرمندان

  ...و هاکاباره موزیکال، تجاري، تئاترهاي

  طراحی صنعت
 صنایع هنرمندان طراحان،

  ...و کاربردي و دستی

 طراحـی  محصـول،  طراحـی  صـنعتی،  طراحی دفاتر

  ...و وب طراحی و بصري طراحی گرافیک،

  معماري بازار
 منظـر  معمـاران  معماران،

  ...و

 طراحـی  داخلـی،  معماران عمرانی، و معماري دفاتر

  ...و منظر

  تبلیغات بازار
 کنندگان تبلیغ رایترها، کپی

  ...و
  ...و تبلیغات توزیع تبلیغاتی، دفاتر

 و افزارنرم صنعت

  اي رایانه هاي بازي

 افـزار  نرم دهندگان توسعه

  ...و هاي بازي و

 نویسـی  برنامه هاي شرکت افزار، نرم توسعه و مشاوره

  ...و افزارنرم ناشران و

  دستی صنایع
 و طـــلا گـــران، صـــنعت

  ...و سازان نقره

 و قیمتــی هــاي ســنگ پــردازش کــاربردي، هنرهـاي 

  ...و نقره و طلا محصولات جواهرسازي، زینتی،

  نشر صنعت

ــندگان،  نویســــــــــــ

ــه ــاران روزنامـــ  و نگـــ

  ...و محتوا تولیدکنندگان

  ..و مطبوعات آرشیو و روزنامه عوامل رسانه، ناشران

 تجهیزات بازار

  بصري سمعی

 و فـیلم  صـنعت  با مطابق

  موسیقی

 تجهیـزات  و رادیو فیلم، فروشندگان و تولیدکنندگان

  ...و صوتی

Source: (Weckerle & et al., 2008) 
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  DCMS مدل

  يهنر آثار بازار  يمعمار  غاتیتبل

  دئویو و لمیف  مد  یطراح

  انتشارات  یدست عیصنا  جات عتیقه

  افزار نرم  یشینما يهنرها  یقیموس

  يا انهیرا خدمات و ها يباز

Source: (Creative industries mapping document, 2001) 
 

  اروپا اتحادیه مدل

 اجراکنندگان بازیگران،

  
  ویدئویی محتواي تولیدکنندگان  موسیقی اهالی

  هنرمندان  فیلمسازان  نویسان داستان و نویسندگان

 فعـالان  رایترها، کپی( دهندگان ارتباط

  ...)و مجازي فضاي
  عکاسان  رویدادها برگزارکننده

  طراحان  معماران  گرافیک طراحان

  )2019 اروپا، هیاتحاد(منبع: 

 

  اتریش مدل

  يبصرـ  یسمع شاخه  یشینما يهنرها  یفرهنگ راثیم

  ...)و مدارس ،یفرهنگ هايابتکار( ینوسنج يها شاخه  نشر و کتاب  یتجسم يهنرها

  )1395منبع: (پوشتا و دیگران، 

 

  کلن دلم

  )موسیقی ناشران صدا، ضبط هاي وسیله مطبوعات، کتاب،( نشر  فرهنگی هاي شاخه

  

  )تئاتر و فیلم توزیع و اجاره ویدئویی، هايتولید و تلویزیون( فیلم صنایع

  16پخش خصوصی صنایع

 خصوصـی،  تئاترهـاي  مسـتقل،  هنرمنـدان ( نمایشی و تجسمی هنرهاي موسیقی،

  )صحنه فناوري هاي شرکت تئاتر، و کنسرت هاي آژانس

                                                                                              

16 Broadcasting  
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  کلن دلم

  خبري هاي بنگاه و نگارانروزنامه

 هـاي  نمایشـگاه  و تجـاري  هاي موزه( هنري هاي نمایشگاه / اي موزه هايفروشگاه

  )هنري

 و هـا  گـالري  موسـیقی،  و کتـاب  هـاي فروشـگاه ( فرهنگـی  کالاهاي فروشی خرده

  )هنر تجارت

  )زیرسطح و سطح معماري طراحی، داخلی، و باغ معماري( معماري

  )مرتبط صنایع و نساجی مد، تولیدي، صنعتی، طراحی( طراحی صنایع

  خلاق يها شاخه
  )تبلیغاتی هاي بنگاه تبلیغات، تدارك و تهیه( تبلیغات

  )بازي و افزار نرم توسعه( بازي و افزار نرم صنایع

Source: (Fesel & Söndermann, 2007) 
  )مطالعه و بررسی اسنادي نویسندگان(: منبع

  

  

   کتابنامه

خـلاق در   عیبرآورد سـهم صـنا  ). 1399جوانی، حمیدرضا ( ابوترابی، محمدعلی و شش

خـلاق   عیصـنا  يبـرا  ينظـام آمـار   شـنهاد یو پ رانی) اGDPی (ناخالص داخل دیتول

پژوهشـی پژوهشـگاه علـوم انسـانی و مطالعـات      . طـرح  کشـور  تیمتناسب با وضع

 نشده). فرهنگی (منتشر

صنایع خلاق بـرلین؛ تحلیلـی تجربـی از صـنایع کلیـدي      ). 1395( و دیگرانپوشتا، دیتر

 تهران: مؤسسه فرهنگی هنري پگاه روزگار نو.راد،  ناهید جمشیديترجمه  آینده.

احتشـام رشـیدي و   ترجمـه  . درآمدي پیشرفته بر اقتصـاد فرهنگـی  ). 1395تاوز، روث (

 ).2014انسیه ابري، تهران: تیسا (نشر اثر اصلی 

سوســن علائـی، تهــران:  ترجمـه   .اقتصــاد سیاسـت فرهنگــی ). 1393تراسـبی، دیویـد (  

 انتشارات سوره مهر.

مجلـس   يهـا  گزارش مرکـز پـژوهش   .بر اقتصاد فرهنگ يدرآمد .)1383تشکر، زهرا (

 https://rc.majlis.ir/fa/report/download/733055ی، اسلام يشورا
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اثـر  ). 1399احمـد (  ،جعفـري صـمیمی   و الـه  فـتح  ،تاري ؛مهدي ،تقوي ؛سارا ،حنجري

)، 94( نامه بازرگانی، پژوهش .مزیت نسبی صنایع فرهنگی بر رشد اقتصادي در ایران

231 -258. 

 .74- 67)، 67( زمانه،). جهان معاصر: صنایع فرهنگی و هویت ملی. 1387خزائی، حسین (

وکـار   ها، علم اقتصـاد و کسـب   فرهنگ و اقتصاد؛ در باب ارزش). 1390د یونگ، الکه (

  ققنوس. :زادگان. تهران . ترجمه سهیل سمی و زهره حسینالمللی بین

ریـزي اسـتان    سـازمان مـدیریت و برنامـه    .)1400تهران ( عات آماري استانسامانه اطلا

ــران ــاخص  .تهـ ــزارش شـ ــر     گـ ــگ و هنـ ــش فرهنـ ــتانی، بخـ ــاي شهرسـ  :هـ

https://amar.thmporg.ir/ 

تهران: . صنایع فرهنگی هاي تولید و ساماندهی آمار بررسی روش). 1391فلاح، افشین (

 هاي آماري هاي فنی و روش پژوهشکده آمار، گروه پژوهشی طرح

تهران: . صنایع فرهنگی هاي تولید و ساماندهی آمار بررسی روش). 1391فلاح، افشین (

  .هاي آماري هاي فنی و روش پژوهشکده آمار، گروه پژوهشی طرح

محاسـبه حجـم اقتصـاد    ). 1401وجـدانی، محمـد و جانقربـان، مـریم (     ؛قیدرلو، کمیـل 

پرمخاطـب   لمیف ـ 20 ي(مطالعه مـورد  رانیا یاسلام يجمهور ينمایپادفرهنگ در س

 نشده). شناختی (منتشر مطالعات جامعه .)1400تا  1396 يها در سال رانیا ينمایس

و عوامـل   ی). مصرف فرهنگ1393زهرا ( ی،همت ی وقربانعل ی،میابراه ؛مهرداد ،انیکاظم

 ،یفرهنگ ـ یپژوه ـ جامعـه دانشگاه مازندران.  انی: دانشجويمورد همرتبط با آن مطالع

5)2( ،133 -153. 

 تهران: انتشارات پیشبرد. .حسابداري اقتصادي)، 1365گلریز، حسن (

نامـه  . یبخـش فرهنـگ و هنـر در اقتصـاد مل ـ     گـاه یجا .)1379اعظم ( محمدبیگی، علی

 ).17و  16(، بهار و تابستان، پژوهش

اقتصـاد   يهـا  مؤلفـه  تیوضـع  یبررس). 1393ناظمی اردکانی، مهدي و صیادي، محمد (

بهبـود   يو ارائه راهکارها ایمنتخب دن يبا کشورها یقیتطب سهیمقا ران؛یفرهنگ در ا

  ).13( ،سال چهارم ،یفرهنگ یراهبرد اجتماع .اقتصاد فرهنگ در کشور تیوضع

. ترجمـه مهـرداد   فرهنـگ  نـده یبـر سـر راه آ   ی: مـانع یفرهنگ ـ عیصنا). 1388یونسکو (

  نگاه معاصر. :وحدتی. تهران
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