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Abstract 
Although social media has become an inseparable part of human life today, a serious 
question arises as to whether this pervasive phenomenon is culturally neutral or 
directional? The answer to this question is important because domestic social media 
is adapted in terms of architecture and design logic, and it is natural that, assuming 
the cultural directionality of foreign examples, it is reproducing the Western value 
system. The aim of this article is to explore the perspective of Western scholars on 
the cultural directionality of social media, and in this regard, the question arises as to 
what cultural aspects of existing social media are harmful from the perspective of 
Western scholars and how are they formed? To answer this question, a meta-
synthesis approach has been put on the agenda, and by using the method of 
collecting text mining and the purposeful selection of scientific texts and the skill of 
the data-based analysis method, the central category has been reached: "values, 
norms, and self-centered needs" as the most important cultural and value aspect. In 
this regard, the “neoliberal foundation” and “imperialism” were found to be the most 
important causal conditions of this central category, as well as the most important 
background conditions of “hybrid warfare” and “super surveillance security 
commercial apparatus” and the most important intervening conditions were “user 
ignorance” and “myth of inevitability”. The interaction between users and the 
mechanism of social media with important categories such as “algorithmic 
governance”, “mind-distorting methods” and “virtual exploitation” were extracted 
from the studied texts. And finally, consequences such as “destruction of civil 
participation”, “plural gatherings”, “mental harm” and “cost of popularity” were 
obtained. 
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 لیبر تحل یمبتن یاجتماع یها ناظر به رسانه یمطالعات انتقاد بیفراترک

 0ادیبن داده
  ***یمحمدصادق نصرالله          **محمدهادی همایون          *یمریم رازان

 چكیده

 مطرح یجد پرسش نیا اما ؛شده بدل امروز بشر یزندگ از یریناپذ ییجدا بخش به یاجتماع یهارسانه اگرچه
 تیاهم جهت آن از پرسش نیا به پاسخ دار؟جهت ای است یخنث یفرهنگ ثیح از ر،یفراگ هدیپد نیا که است
 فرض در که است یعیطب و بوده یاقتباس یطراح منطق و یمعمار ثیح از ،یداخل یاجتماع یهارسانه که دارد
 منظرگاه ستا آن مقاله نیا همسئل. است غرب یارزش نظام دیبازتول حال در ،یخارج یهانمونه یفرهنگ یگیسو
 پرسش نیا راستا همین در  و دهد قرار کنکاش مورد را یاجتماع یهارسانه یگیسوفرهنگ به یغرب شمندانیاند

 و دارند ییزا بیآس یفرهنگهای  هیسو چه یغرب شمندانیاند منظر از موجود یاجتماعهای  رسانه که است مطرح
 گرفته قرار کار دستور در بیفراترک یروش افتیره پرسش، نیا به پاسخ یبرا شوند؟یم یبند صورت چگونه
 لیتحل روش از یمندباهره و یعلم متون هدفمند انتخاب و یکاو متن یآور جمع روش از استفاده با و است
 یارزش و یفرهنگ هیسوترین  یاصل عنوان به« خودمحورانه یازهاین و هنجارها ،ها ارزش: »یمحور همقول بهبنیاد  داده
 یمحور همقول نیا یعل طیشرا نیتر مهم عنوان به« سمیالیامپر» و« یستیبرالینول یمبنا» راستا این در. است دهیرس
 طیشرا اهم و« نظارت یتیامن یتجارت دستگاه ابََر» و« یبیترک جنگ» نهیزم طیشرا اهم نیهمچن و شده افتی

 و کاربران نیماب متقابل واکنش کنش. است بوده« یریناپذ اجتناب هاسطور» و« کاربران یناآگاه» گر مداخله
 و« اذهان انحراف یها روش» ،«یتمیالگور یحکمران» چون یمهمهای  مقوله با یاجتماعهای  رسانهسازوکار 

 ،«یمدن مشارکت ینابود» چون ییامدهایپ درنهایت و است شده استخراج مطالعه مورد متون از« یمجاز استثمار»
 .است آمدهدست  به« تیمحبوب هنیهز» و« یروحهای  بیآس» ،«متکثرهای  جمع»
 

ساب    ،یفرهنگ مجااز  ،یاجتماع یها نقد شبکه ،یاجتماعهای  رسانه یشناس بی، آسیاجتماعهای  رسانهواژگان کليدي: 
  .یمجاز یزندگ
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 مقدمه

 شتریب آن هیپا بر یمجاز ارتباطات و همراه تلفن به انسان یوابستگ گذرد می که روز هر
 آن ترک یبرخ یبرا امروزه که ییجا تا است گشته یو وجود از یجزئ همچون و شده
بودن کاربران  . نیاز به همواره برخطاست آور عذاب ای رممکنیغ ساعت چند یبرا یحت

وابستگی درونی خود  دلیل بهمجازی مانند محیط کار یا دوستان و هم ه هم از طرف جامع
اجتماعی سپری نمایند های  روز را در رسانه شود زمان زیادی از شبانه می فرد موجب
 خصوص به خدمات، و یقیحق یفضاها از(. بسیاری ۹۵۵-21صص. ، 1۰۴2، 2)تورکل
 فضا نیا در یرینظ لااقل ای شده منتقل یمجاز یفضا به کرونا، یریگ همه بحران از پس
 وابسته زین ها فروشگاه و یران یتاکس همچون یشهر خدمات از یاریبس. اند نموده اریاخت
 چون ییایمزا با  یالکترون دولت خدمات نیهمچن اند. دهش یاجتماعهای  رسانه به
 ارتباط و باشد تواند می فعال اریبس زین یاجتماعهای  رسانه بستر در عدالت، و تیشفاف
 .دینما لیتسه را نمسئولا و مردم
 گذشته از شتریب روز هر فضا نیا در موجودهای  بیآس و دیتهد انواع یطرف از
 یهارسانه به نسبت جهان مختلف یکشورها روزافزونهای  ینگران .شود می مشهود
متعدد در زمینه استفاده کاربران در کننده  موجب اعمال قوانین محدود یاجتماع
نمونه در آلمان قانونی برای  برای ؛شده استها  سنی مختلف از این رسانههای  محدوده
برانگیز و  اجتماعی متخلف که اخبار جعلی یا نفرتهای  یورویی رسانه ۹۴ه جریم

غیرقانونی را گسترش داده و حذف نکنند، وضع شده است. در ایالات متحده نیز 
و  ،جعلی در تبلیغات انتخاباتی وضع شدههای  ها و حساب قانونی برای حذف روبات

لایحه »در انتخابات منع قانونی شده و کنگره ای  در برزیل هرگونه پروپاگاندای رایانه
را طراحی نموده که در آن کاربران ملزم باشند با کد شناسایی ملی و « ضدجاسوسی

، 1۰۴۴، 3اجتماعی عضو شوند )سی وولی و هاواردهای  سایر اطلاعات فردی در رسانه
های  بیآس یرو بر زین یاریبس های پژوهش و مکتوب (. منابع31۴-221صص. 
اما فقدان  ؛است شده انجام مختلفهای  طهیح در کاربران یبرا یاجتماعهای  رسانه

                                                                                              

2. Thorkell 
3. C. Woolley & Howard  
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موارد متعدد انتقادات وارد شده را  وضوح بهوجود دیدی جامع در این زمینه که 
ایران همواره در ه شود. از طرفی جامع می حسو بیان نموده باشد، همچنان بندی  طبقه

اجتماعی رویه تقلیدی پی گرفته و های  اعمال حکمرانی بر فضای مجازی منجمله رسانه
ی مناسب در این زمینه گذار سیاستاعمال  منظور بهدهی جامعه  نیاز است تا جهت سوق

 در پژوهش نیا منظور بدینبیان انتقادات پرداخته شود.  از نظرگاه خود مراجع غربی به
 نیا پاسخ و بوده یغرب منتقدان دید از یاجتماع یهارسانه به یانتقادهای  هیسو انیب یپ

 از استفاده در یاجتماع و یفرهنگ ا یارزشهای  بیآس چه که کند می دنبال را پرسش
 شود؟ می جادیا اجتماع و کاربران یبرا یاجتماعهای  رسانه

 پژوهش نهیشیپ. 0

های  رسانه تیریمد و یطراح منبع خود آنکه وجود با غرب در خصوص بهمتعددی  آثار
ها  آن های بیآس انیب و یاجتماع یهارسانه نقد به است، یجهان معروف یاجتماع
 ای  ی از تنها نوعاً که موجود یانتقاد آثار ازبندی  جمع در پژوهش نیا اما ؛اند پرداخته
 لیتحل کم  با اند، نموده مطالعه را فضا نیا از استفاده یدهایتهد محدود دید چند
 نموده نییتب را یاجتماع یهارسانه به یانتقاد یمنظرها از یجامع یبند صورتبنیاد  داده
  .باشد می یضرور اریبس مشکلات نیا رفعحل  راه یطراح یبرا آن به ازین که است

 که باشند می یانتقاد کردیرو یدارا آثار نیا از یموارد 1 جدول در شده انیب منابع
 هانیا که داشته وجود آثار نیا از یتر بزرگ جامعه اما ؛اند شده مطالعه پژوهش نیا در
 در نمونه یبرا تنها آثار نیا از گرید یبرخ زین ادامه در واند  بوده آن از هدفمندای  نمونه
 و ۰یکاواک ت؛یهو و فرهنگ یکل طهیح در. شود می انیب یموضوع مختلفهای  طهیح
 برخط تیهو ساخت: شده ریدپذمُ بدن در ینید ستیز» مقاله در( 2۴12) ۹نیپلیکر

 یفضا در مسلمان زنان حجاب ییبازنما به ،«یاجتماعهای  شبکه محجبههای  تیشخص
 ینید تیهو مذاکره که محجبههای  یتیسلبر وها  چهره شیدایپ و یاجتماعهای  رسانه
 کم  به رهگذر نیا از و نموده مطالعه گذارند می شینما به را رسانه یفضا با خود
 و مانیا ن،ینوهای  رسانه نیب رابطه یمجاز ینگار مردم و یمورد مطالعه بیترک

                                                                                              

4. Kavakci 
5. Kreaplin 
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 .است نموده لیتحل را برخط تیهو یچندپارگ
باار ای  مقدمااه»( در کتاااب 2۴2۰و همکاااران ) 2ی؛ کیااروانشناساا روانه در حیطاا

ضامن معرفای احساساات کااربران در تعامال باا فضاای         ،«ی فضای مجازیشناس روان
ی وارد شده باه کااربران در اثار    شناخت روانهای  اجتماعی به آسیبهای  مجازی و رسانه

 مجازی قرارگرفتن پرداخته است.   استفاده سوءاستفاده از این فضا مانند اعتیاد و مورد 
در انتشاارات دانشاگاه   را هایی  ( نیز مجموعه دستورالعمل2۴1۵) و همکاران 7آتریل

حقاوقی؛  ه اماا در حیطا   ؛اناد  ی فضای مجازی منتشر نمودهشناس روانه آکسفورد در زمین
 حقوقی این فضا پرداخته کاه ه به مطالع« حقوق فضای مجازی»( در کتاب 1۰۴2) 8السان

 حقوقی و جرایم موجود در این فضا را بیان نموده است.های  از این رهگذر چالش
 و یاجتماعهای  رسانه» کتاب در( 1۰۴2) ۵نویکوزنت ؛یاسیس و یاجتماع طهیح در
 و یاجتماعهای  رسانه درپردازی  دروغ یبسترها و ساختار به «قتیپساحق یجهان نظم
  .پردازد می جهان از یمختلف نقاط تحولات در آن هایاثر

 و یزندگ سب  مباحث به لیمتما اما مشابه یکردیرو در زین( 1۰۴2) 1۴نسکایپیاست
 یها روش چون یمباحث به« یخومراقبت و قتیحق ،یاجتماعهای  رسانه» کتاب با فرهنگ
 نفلوئنسرهایا بحث تا فضا نیا درای  رسانه یجعل اناتیجر ساخت وپردازی  دروغ مختلف
 . پردازد میسازی  هیشب یایدن در یزندگ راتیتأث زین و امر نیا برها  آن ریتأث و

 عدبُ به« یاجتماع یهارسانه عیصنا» اثر با یاقتصاد طهیح در ،(1۰۴1) 11آلباران اما
 یخصوص میحر چون یمسائل بر آن ریتأث نیهمچن و یاجتماعهای  رسانه یاقتصاد
 . است پرداخته

های اجتمااعی مطارح    توان گفت در هر حیطه علمی انتقاداتی به رسانه می درمجموع
نمایاد و   مای  را مشاخص هاا   رسانهعمیق کاربران در استفاده از این های  شده که چالش

پژوهش حاضر تلاش نموده تا دیدی جامع به انتقادات وارده به فضای مجازی داشاته و  

                                                                                              

6. Kirwan, Grainne 
7. Attrill-Smith, Alison  
8. Ulsan 
9. Cosentino 
10. Stipinska 
11. Albaran 
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ی بناد  صورتقرار دهد تا بتواند بندی  مورد مطالعه و جمع زمان هممختلف را های  حیطه
آتای در راساتای   هاای   یافتاه جهات انجاام پاژوهش     مدون و نظاام  صورت بهجامعی را 
 ی اصلاحی در این زمینه ارائه دهد.گذار سیاست

 ادبیات نظری . 2

اجتماعی با وجود متأخربودن آن بسیار گسترش یافتاه  های  ادبیات انتقادی پیرامون رسانه
ی، حقوق، علوم اجتمااعی و فرهناگ   شناس روانو در علوم انسانی مختلف مانند فلسفه، 

مباحاث انتقاادی پیراماون فرهناگ و      آن همانهای  اما ریشه ؛گسترش نظری یافته است
 باشد. می ارتباطات

 فردگرایی، هویت و نمایش . 2-0

سالایق  چراکه گیرد،  می شکلها  ثیر رسانهأکنونی تحت ته هویت اجتماعی افراد در دور
دهد. با رشاد شهرنشاینی در قارون اخیار      می را شکلها  آن و عادات فرهنگی و مصرفی

« فردیات »از روابط جمعی و جساتجوی  « زدگی دل»نوعی یابی افراد در جامعه با  هویت
و نوعی جلب توجه با نمایش برتری خود شکل یافتاه اسات   « منزلت»در تمایز جایگاه 

 (.17۵-17۹صص. ، 13۵3، 12)باکاک
انگلساتان کاه فردیات خاود را در      18باورووا در قارن   ه مشابه سیاهان عکاس طبقا 

و مصرف فرهنگای معارف منزلات و طبقاه      «سازی کالا»آمده با  دست به« هویت متمایز»
باار باا انفجاار     نمودند، امروزه نیز بر مبنای هماان رویکارد اماا ایان     می اجتماعی کسب

خلاق و  »ایماوها و تصاویر، جمعیت بزرگی از جوانان آمریکایی اکثر زماان خاود را باه    
نیاای  در دیاابی   هویت فرایند(. درواقع 13۵۵، 13پردازند )پنی می «جذب محتوای بصری

ای  شاده از ایماوهاا چهاره    سنت و اشباعهای  بندی طبقهمدرن بریده از ساختارها و  پست
ه چهر یامروز فرد»معتقد است،  1۰خود گرفته است تا جایی که شیلر متغیر و زودگذر به

 تیشخصا   یا  باه  آنه گانچندهای  تیهو که گذارد می شینما به خود از یمدرن پست
 (.  13۵1، 1۹)بنت« شود می مبدل شینما

                                                                                              

12. Bacak 
13. Penny 
14. Schiller 
15. Bennett 
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یافت که در آن انباشتی  12دبور« نمایشه جامع»توان در مفهوم  می این بحث راه ریش
نیاز در   17یابی هر امری با نمایش آن شده است. گافمن موجب ارزش چیز همهاز نمایش 
ن متفااوت  اافراد را بر روی صحنه نمایش متناسب با موقعیت و مخاطبا ای  چنین جامعه

حااد  »ها  ینی شده و با بازتکرار در رسانهیکه با تکرار در جامعه آهایی  کند. نقش می بیان
داری نخساتین   (. برخلاف سرمایه121-117صص. ، 138۵زاده،  شوند )مهدی می «آیینی

انباشات  »یافات، در جامعاه نماایش کاه باا       مای  هایشاان معنای   که هویت افراد با داشته
معنی یافات و اماروزه در   « دادن نمایش»همراه بود، هویت افراد با « محصولات اقتصادی

جامعه و فرهناگ  ی ها ارزش، ایماومحوراجتماعی های  بستر نولیبرالیزم و به کم  رسانه
 (.۰۰-۰3صص. ، 1۰۴۴آن حول محور نمایش بازتعریف شده است )علی محمدی، 

 شهرت و برندسازی از خود؛ فردگرایی نوین. 2-2

ای  جایگاه ویاژه  13۵۴ه و ابتدای ده 138۴ه دهکه از روزهای انتهایی « فرهنگ شهرت»
نماودن و تبلیای یاا ایجااد نفارت از       در زندگی اجتماعی یافته باود باه کما  برجساته    

ه را فارا گرفات. تاا پایش از دها      21، قرن «جهانیهای  رسانه»مشهور در های  تشخصی
اماا در   ؛یافتناد  مای  شاهرت  نخاصشاا های  توانایی دلیل بهبرجسته های  شخصیت 13۵۴
کاه  « ای درگیری رسانه» دلیل بهافراد را تنها « سازی چهره»به کم  ها  هبعد رسانهای  دهه

پاذیر،   افاول هاایی   شدن رساندند، ستاره موفق به ایجاد آن شده بودند، به شهرت و ستاره
شاوند تاا    می دیده شده و سپس بیشتروبیشتر دیدهها  که به کم  رسانهای  افراد معمولی
گاردد.   مای  نیاز پلای بارای شاهرت بیشترشاان     هاا   آن هرفتارهای هنجارشاکنان جایی که 
شادن و درواقاع فاروش یاا      زندگی و شخصیتشان به کالایی بارای دیاده  ه هم درنهایت

 (.  2۴-۰صص. ، 13۵۹، 18شود )کشمور می سودآوری تبدیل
اجتماعی ایان فرهناگ را تشادید نمودناد. باه شاکلی کاه اماروزه تنهاا          های  رسانه
افاراد  ه جهانی امید شهرت یافتن نداشاته بلکاه هما   های  ای مطرح شده در رسانهه ستاره

مشاهور تبادیل شاوند. ترنار     ای  خود، به چهاره گذاری  توانند با اشتراک می عادی جامعه

                                                                                              

16. Deborah 
17. Goffman 
18. Cashmore 
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برگزیاده اسات.   « تبدیل مردم عادی به سلبریتی» فرایندرا برای « چرخش مردمی»عنوان 
خواهناد از   مای  و حتی افاراد عاادی  ها  صاحبان حرفهاز هری  نولیبرال داری  سرمایهدر 

زنادگی  ه اجتمااعی افاراد هما   های  بسازند. به مدد رسانه« برند»خود سلبریتی و درواقع 
اجتماعی کساب  ه آورند تا از بدن و هویت خود سرمای میخود را به استخدام دره روزمر

بار خاود،   گذاری  سرمایه فراینداقتصادی دست یابند. این ه نموده، به کم  آن، به سرمای
اجتمااعی  هاای   را به کالایی برای فروش در بازار رسانهها  آن زندگیه هویت، بدن و هم

 (.۰8-۰۹صص. ، 1۰۴۴نماید )علی محمدی،  می تبدیل
ثباات و گاذرا از خاود در     نمایشای، بای  هاای   ساخت هویات ه ها تجرب ماحصل این

سهل، بدون ریس  و همیشه حاضر  برای ارتباطاتای  اجتماعی است که پایههای  رسانه
تاوان فهمیاد     نمای  و گذرا در فضای رسانه شده است. ارتباط با افارادی کاه   ثبات بی اما

و علایاق خاود   ها  توان هویتی مطابق خواسته می اما ؛حقیقی یا تخیلی استها  آن هویت
متصور شد و اطمینان داشت که این تخایلات تحات کنتارل باوده و     ها  آن برای حقیقت

هاایی چاون خیانات را بارای فارد داشاته باشاد.         تواناد آسایب    نمی دیگری خودساخته
 درنتیجاه بیشتر به ارتباط مجاازی پرداختاه و   هرچه شکل فرد برای فرار از تنهایی  بدین

ه شاد  بیشتر از ارتباطات حقیقی فاصله یافته و بیشتروبیشتر وابساته باه ارتباطاات کنتارل    
 ناوعی  باه آن با خلاصه دیادن افاراد در کلیات شابکه      شود. ارتباطاتی که در می مجازی
 (.۵7۴-21۰صص. ، 1۰۴2واره دیدن دیگران رسیده است )تورکل،  ئشی

 گری و نظارت کنترل. 2-3

. بخشای از  اسات  شهرت و نمایش دائمی خود، نظارت دائمی بار فارد  ه روی دیگر سک
هاا   آن «خصوصای حاریم  »ه که دایر گیرد تاجایی می این نظارت توسط خود فرد صورت

کاهش یافته و تعریف متفاوتی نسبت به گذشته یافته است. با وجود شعارهای شافافیت  
با اناواع   از حقیقتها  آن و گشودگی برای کاهش حریم خصوصی کاربران در عمل فهم

ی هااا دادهشاافافیتی نداشااته و محاادود شااده اساات. امااا      ای  پروپاگاناادای رایانااه 
از هار کااربر توساط    « پرجزئیاتای  پرونده»موجب ایجاد کاربران ه شد گذاری اشتراک به
کاوی باا مقاصاد    گیرد. داده می مورد رصد قرارها  آن رفتار برخطه شده و کلیها  «کوکی»
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و پدیدآمادن   پژوهشای تجاری و غیرتجاری موجاب تشاکیل مراکاز بازرگ تجااری و      
شده اسات  ای  اس چون گوگل و آمازون یا مراکز دولتی امنیتی چون انای  دادههای  غول

کاربران را تحت عناوان  های  و در عمل آزادیاند  یافته« نفتیهای  غول»که قدرتی مشابه 
 (.28۹-37صص. ، 13۵۵، 1۵نمایند )لینچ می شفافیت محدود

خودکاار  طور  بهاجتماعی های  این نظارت و کنترل تا جایی است که الگوریتم رسانه
دارد، مانناد   همخاوانی هاا   آن علایاق تجااری  کنند کاه باا    کدهای رفتاری را ترویج می»

الگاوریتمی اعماال   طاور   باه کاه  « تهدید نامرئی»روزرسانی مداوم، یا  و بهگذاری  اشتراک
اجتماعی افراد را با تحت فشار قارار  های  ، طبق گفته بوچر، رسانهدیگر عبارت بهمیشود. 
یی کاه  هاا  ارزشهاا و  برای کار بر روی خود )دیجیتال( خود مطابق با هنجارها  آن دادن

 .(Savolainen, 2022, p. 1095)« دهند کنند، نظم می می کدگذاری ها الگوریتم

  پژوهش روش. 3

 بیترک که بیفراترک راهبرد و یفیک افتیره باو  1۰۴1پژوهش طی ی  سال از  نیا
 و مستقل جینتا و داده قرار گریکدی درکنار را متفاوت یفیکهای  پژوهشی ها داده
 انجام یکاو متن کم  به ها آوری داده جمع. است شده انجام دینما می حاصل یمتفاوت
 قرار 21و کوربین 2۴مند اشتراوس بنیاد با رهیافت نظام داده لیتحل مورد سپس و شده
انتقادی ی ها دادهدر این پژوهش حجم زیاد بنیاد  دادهدلیل انتخاب روش . است گرفته

جامع از ای  یبند صورتهای پیشین و وجود نیاز به استخراج  موجود در سایر پژوهش
 بوده است.ها  آن تحلیل
 انتخااب  باا  و باوده  یکااربرد  ناوع  از یانتقاد یدید یدارا حاضر پژوهش نیهمچن
. اسات  شده حاصلها  آن همجموع لیتحل ازبندی  جمعها  آن یخوان تمام و متون هدفمند
 .است شده آوردهها  آن اطلاعات و لیتحل مورد متون 1 جدول در
 

                                                                                              

19. Lynch 
20. Strauss  
21. Corbyn 
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 ادیبن داده لیتحل در مطالعه مورد منابع اطلاعات (:0) جدول

ف
ردی

 

سال سندهینو عنوان
 

نشر
 

 مترجم ناشر
 تعداد

 صفحات

1 
 کام  فهام  و ادیز اطلاعات ما؛ نترنتیا
 داده کلان عصر در

  یپاتر کلیما
 نچیل

 ۰38 یریقد حامد اسم نشر 13۵۵

2 
The shadow banning controversy: 
perceived governance and 
algorithmic folklore22 

Laura 

Savolainen
 23
 

2۴22 

Sage Journal
 24  

Media, Culture 

and Society  25
 

 نگارنده
 مقاله

1822
 

3 

Ethics and Religion in the Age of 
Social Media: DigitalProverbs for 
Responsible citizens 

Kevin 

Healy
27 

Robert  

Woods
 28
 

2۴1۵ Routledge
 29
 

 نگارنده
 مقاله

22۴ 

۰ 

 ؛یاجتماااعهااای  رسااانه در یدسااتکار
 یانشیرا یپروپاگاندا

. یس ساموئل
 یوول
 پیلیف
 هاوارد.ان

 یهمشهر 1۰۴۴

 عباس
 ییرضا
 نیثمر
 صفر رسول
 آهنگ

328 

۹ 
 مجموعه شیکدخداها و دهکده

 سندگانینو
 2۹7 بدره محسن مهر سوره 1۰۴۴

2 
   یانتقاد خوانش ؛یاجتماعهای  رسانه

 نیستیکر
 فوکس

13۵۵ 

 پژوهشگاه
 و هنر فرهنگ،

 ارتباطات

 نیحس
 انیریبص
 یجهرم

۹28 

7 
 یانتقااااد خیتاااار اتصاااال؛ فرهناااگ
   یاجتماعهای  رسانه

 مهر سوره 13۵2  یدا فن وزهی
 نیحس
 یحسن

3۰8 

                                                                                              

 یتمیالگور فولکلور دگاهید و شده درک تیحاکم ه؛یسا در تیممنوع مبحث. 22
 نیساول لورا. 23
 جیس انتشارات. 2۰
 اجتماع و فرهنگ رسانه، هینشر. 2۹

22 1۴۵1- 11۴۵ 

 یهل نیکو. 27
 وودز رابرت. 28

 روتلج. 2۵
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ف

ردی
 

سال سندهینو عنوان
 

نشر
 

 مترجم ناشر
 تعداد

 صفحات

8 
 یفنااور  از ماا  چارا  هام؛  کنار در تنها
 میدار انتظار کمتر گریکدی از و شتریب

 مهر سوره 1۰۴2 تورکل یشر
 محمد
 انیمعمار

۹۰۰ 

۵ 
  یا و دیولویا ا بارگ  و ساز نستاگرامیا

 متأخرداری  سرمایه

 یعل یعل ریام
 یمحمد

 22۰ - مهر سوره 1۰۴۴

1۴ 
 عصااار یهنااار تجسااام نساااتاگرامیا
 است سمیبرالینئول

 ترجمان 13۵2 3۴یپن لیدن
 محمد
 انیمعمار

- 

 

مختلاف علمای آثااری برگزیاده     های  تلاش شده تا از حیطهانتخاب منابع، ه در نحو
در ایان   هاا  پژوهشو نوینی از  توجه قابلها بوده و یا نتایج  شود که مرجع سایر پژوهش

زمینه را بیان نموده باشند. مطالعه منابع تا حصول اشباع نظری ادامه یافتاه تاا پژوهشاگر    
شاده اسات. در   آوری  جماع مادنظر  ی هاا  دات بیان شده در حیطهاانتقه اطمینان یابد کلی

هاای   تکارار و باازبینی مکارر کدگاذاری     -1 :های با شاخص ها دادهاعتبار  ها دادهتحلیل 
تحلیل، بازبینی و اعماال تغییارات   ه از تأیید خبرگان در هر مرحل هاستفاد -2 ،انجام شده

 کدگذاری حاصل شده است. فرایندنمایش  -3و 

 داده لیتحل و یآور جمع. 4

شده از منابع بوده که در آوری  جمعی ها دادهبنیاد  دادهپژوهش ماحصل تحلیل های  یافته
 شتریپ کهطور همانشده در هر مرحله توضیح داده شده است.  این بخش طبق روال انجام

 2 جدول در شده ذکر منبع 1۴ متن یخوان تمام کم  به ها آوری داده جمع شد، اشاره
 و یمحور باز، یکدگذار مراحل دربنیاد  داده لیتحل کم  به ها داده لیتحل و است بوده
 از آن بر یجامع شرح و (یمیپارادا ای) الگوواره مدل تا گرفته صورت یانتخاب
 .شود حاصل مطالعه مورد منابع در موجود انتقادات جامعی بند صورت

 یپرداز مفهوم ـ باز یکدگذار. 4-0

 از و شده استخراج مطالعه مورد متون از یمفهوم ارزش یداراهای  گزاره مرحله نیا در

                                                                                              

30. Daniel Penny  
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 در و آمده دست به مفهوم 723 درمجموع که شده افتیدر مفهوم یتعداد گزاره هر
 پژوهش در مطالعه مورد منبع 1۴ میمفاه وها  گزارهه گردآورند جدولای  نمونه 2 جدول
 :است شده آورده

 پژوهش منابع از مستخرح میمفاه وها  گذاره جدول ازای  نمونه (:2) جدول

۰7 

هاا پایاان نادارد. سارگئی      سیاهه ایان شارارت  

 2۴12، یکاای از مسسسااان گوگاال در  31باارین

این شرکت بارها مجبور شده اسات تاا   »گفت: 
یی را در اختیاااار بگاااذارد و گااااهی  هاااا داده

که حتای باه   اند  ی قانونی نگذاشتهها محدودیت
کاربران اطالاع بدهاد، ایان کاار را انجاام داده      

 (۵۰« )است
 2۴11، گوگل در سال «اکوئومیست»به گزارش 
کام ده هازار تقاضاا از نهادهاای اجارای       دست

امنیت ملی برای در اختیاار  های  قانون و آوانس
گذاشتن اطلاعات دریافت کرده و گوگل تأییاد  

درصاد از تقاضااها را اجابات     ۵3می کند کاه  
 ( 213( )۵۹کرده است )

از  عادم اطالاع قاانونی کاااربران    -1
 آنهای ها دادهسرقت 

2-3۴ 

ی هاا  دادهاقرار به فروش مرتاب   -2
 کاربران توسط گوگل

2-31 

عاادم محاادودیت نیاااز مجااوز    -3
 کاربرانی ها دادهقانونی برای سرقت 

2-32 

ده هزار تقاضای فاروش داده در   -۰
هااای  یکسااال بااه گوگاال از آوانااس

امنیت ملی و نهادهای اجرای قاانون  
 اکونومیستبه نقل از 

2-33 

هاای   همکاری گوگل باا آواناس   -۹
درصااد از  ۵3امنیتاای و پاسااخ دادن 

تقاضااااهای در اختیاااار گذاشاااتن  
 کاربرانی ها داده

2-3۰ 

۰8 

سالاری، چناان کاه نظاام     دفاع اصلی از سرمایه
اقتصادی برای بهترین شیوه دموکراتیا  و آزاد  

و  32کند و میلتون فریادمن  حکومتداری بیان می

بخاش خصوصای    اناد،  بیان کردهرا   آن دیگران
رو  ایان  ازرقابتی و مساتقل از حکومات اسات؛    

منبعی مساتقل و گااهی معاارض از قادرت را     
کند. در این نوشتار تلاش کردیم نشان  جاد مییا

ساالاری   و ماردم ساالاری   بدهیم اندیشه سرمایه
 رنگ باخته و از میان رفته است. 

و سااالاری  رنااگ باااختن مااردم  -1
بازگشاات بااه فاشیساام بااا انحصااار  

راج و همکاری دولت و ی ها شرکت
 بزرگ انحصاریی ها شرکت

2-3۹ 

شاادت نظااامی زده و  دولاات بااه -2
 رصد و مراقبت دائمی مردم

2-32 

                                                                                              

31. Sergey Brin  
32. Milton Friedman  
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تحقیرآمیاز و باا دلنگرانای    بدون اینکه بخواهیم 
تاوان از بیاان ایان مهام       نمی سخن گفته باشیم،

باه تعریاف   هاایی   کرد کاه بازگشات  نظر  صرف
کلاسی  فاشیسم در حال وقوع است؛ دولت و 

بزرگ دارند دست در دست هم کار ی ها شرکت
 می کنند تا از مناافع شارکتی حمایات کارده و    

ه، تقویت کنند؛ دولتی به شادت نظاامی زد  را  آن
مخفیانه کاردن، پروپاگانادا و رصاد و مراقبات     

 (213( )۵2دائمی مردم )
 

 تا شده داده یکد بیترت به گزاره از برآمده میمفاه ازهری   به جدول نیا در
 مفهوم هر مقابل در اما ؛است شده استخراج مفهوم تعداد چه گذاره هر از شود مشخص

 مثال یبرا. است شده آورده مطالعه مورد منبعه شمار کنار در مفهوم آن یکل شماره زین
 مفهوم شش سپس و شده ذکر چهارم منبع از مستخرج مفهوم نیام 37 ابتدا 2 جدول در
 میمفاه 3۵ه شمار تا است آمدهدست  به کتاب نیا ام 1۵ه گزار از آن امتداد در که یگرید
 منبع از ۰2 تا ۰۴های  شماره با مفهوم سه زین ام2۴ه گزاره اند. داده اختصاص خود به را

 .است شده شامل را چهارم

 یبند مقوله ـ باز یکدگذار. 4-0-0

 مجموعه یدارا و خانواده هم میمفاه قرارگرفتن هم کنار از میمفاه استخراج از پس
 تعداد. است بوده مقوله 82 درمجموع که شده حاصلها  مقوله مشترک، یکل میمفاه
 که است شده ذکر جدول ییانتها ستون در زین مقوله هر لیذ میمفاه یفراوان ای تکرار
 جدول نیا در. دینما می مشخص را یمفهوم مقوله  ی به مختلف منابع پرداخت کثرت
 است. بوده مرتبه 32 یعنی یفراوان نیشتریب یدارا یمحور همقول
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 بندی مفاهیم مقوله(: 3جدول )

 کد
 مقوله

 کدهاي مفاهيم عنوان مقوله
 فراوانی

 مفاهيم 

 ۹ ۹2-1۴، 3۵-1۴، ۹8-1، 2-1، 1-1 پروپاگاندای رایانشی 1

 2 ۰1-1۴، ۰۴-1۴، ۰۰-1، ۹-1، ۰-1، 3-1 سیاسیهای  روبات 2

3 
-1، ۰۹-1، 21-1، 2۴-1، 1۵-1، 18-1، 17-1 جعلی )ترول(های  حساب

۹1 ،1-۹3 ،1۴-37 ،1۴-38 
1۴ 

۰ 
-1، ۰۵-1، ۰2-1، 3۵-1، 37-1، 1۰-1، 2-1 تقویت روباتی و ترول ها

۹2 ،1-۹2 
8 

 3 ۰7-1، 1۹-1، 7-1 تخریب روباتی و ترول ها ۹

 3 ۰3-1، 12-1، 8-1 دروغینسازی  برجسته 2

 2 32-1، 2۵-1، 28-1، 22-1، 2۰-1، 22-1 پراکنی دروغ 7

8 
، 32-1۴، 3۴-1۴، ۹-2، ۰-2، 3-2، 2-2، 3-۹ ضعف منطقی

1۴-۹7 ،1۴-21 ،1۴-22 ،1۴-23 ،1۴-2۰ ،1۴-
7۴ 

13 

 3 ۰2-2، 33-1، 31-1 جای منطق پسندی به عوام ۵

 3 ۹۵-2، 23-۹، 22-۹ فکری بی 1۴

 2 32-1، 3۹-1 جایگزینوست منبع  11

 ۰ 12-1، 11-1، 1۴-1، ۰-1 جعلی اینترنتیهای  ارزارک 12

 2 ۰۴-1، 38-1 مارپیچ سکوت 13

 ۰ ۹3-1۴، ۵2-2، ۵۹-2، ۵۰-2 حباب فیلتر 1۰

 ۰ 72-۰، 1۴73، ۹8-1۴، ۹۰-1۴ آبشارهای اطلاعاتی 1۹

 2 ۹2-1۴، ۹2-2، ۵۵-3، 28-3، 22-3، 13-1 هدایتگری 12

 2 72-1۴، 1۴-1۴، 3-1۴، 2-1۴، 12-7، 1۴-7 دادهسازی  ذخیرهضعف  17

 ۹ 71-1۴، 2۴-1۴، 1۵-1۴، 1۰-1۴، 13-1۴ شدن دانش ای شبکه 18

1۵ 
-1، 7۰-1، 73-1، 72-1، 71-1، 7۴-1، 2۵-1 مبارزه قانونی با پروپاگاندای رایانشی

7۹ ،1-72 ،1-77 
۵ 

 1۴ ،8-2، 1-2، 22-1، 21-1، 2۴-1، ۹۵-1، ۹7-1 جنگ ترکیبی ارتش 2۴
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 کد
 مقوله

 کدهاي مفاهيم عنوان مقوله
 فراوانی

 مفاهيم 

2-1۴ ،1۴-27 ،1۴-۰2 

21 
-2، 2۴-2، 17-2، 82-1، 81-1، 8۴-1، 7۵-1 33اج.و رها  دولتکاری ارتش، مه

21 ،2-22 ،2-23 ،2-27 ،2-3۰ ،2-32 ،3-88 ،
3-8۵ 

1۰ 

 ۹ 27-3، 22-3، 18-3، ۹1-2، 2-2 توجیه ترس 22

23 
، 1۵-3، ۹2-2، 33-2، 2۰-2، 1۰-2، ۰-2، 3-2 ابردستگاه تجاری امنیتی نظارت

3-22 ،3-2۹ ،3-۵۴ ،3-۵1 ،3-۵3 ،3-۵۰ ،1۴-
2 ،1۴-7 ،1۴-8 ،1۴-28 ،1۴-2۵ ،1۴-33 

1۵ 

 
 کد

 مقوله
 کدهاي مفاهيم عنوان مقوله

 فراوانی
 مفاهيم

 ۹ 8۰-۰، 72-۰، 2۵-3، 23-2 امپریالیسم ارزشی اجتماعی 33

 ۰ 3۵-1۴، 2۰-1۴، 82-3، 2۴-3 افشاگری 3۰

 7 ۹-۵، ۰-۵، 2-۵، 71-۰، 21-3، 31-2، 18-2 ها دادهسازی  کالایی 3۹

 7 ۰3-۰، 73-3، 72-3، 71-3، 7۴-3، ۹۵-3، ۹7-3 تبلیغات هدفمند 32

 2 2۰-۰، ۰7-۰، ۹2-3، 3۴-3، ۰-3، 37-2 رشد شگردهای تبلیغاتی 37

 ۰ 1-۵، ۰2-۰، ۰۹-۰، ۰۰-۰ رهبران تبلیی 38

 2 72-3، 7۹-3، ۹8-3 بالای ر.اجسود تبلیغاتی  3۵

 ۹ ۰-۹، 2۹-۰، 2۰-۰، 22-۰، ۰3-3 حریم خصوصی در برابر شبکه ۰۴

 3 3۰-1۴، 11-7، ۰-۹ معایب شفافیت زیاد ۰1

۰2 
-۰، 28-۰، 8۴-3، 7۵-3، 78-3، 77-3، ۹8-2 تناقض در برخورد با قوانین

82 ،8-1۴ ،8-۹7 ،8-2۵ 
7 

۰3 
-۰، ۰۴-۰، 32-۰، 3۴-2، 12-2، 1۹-2، 2۹-1 ناآگاهی کاربران

۰1 ،۰-۰2 ،2-۹۰ 
۵ 

                                                                                              

 های اجتماعی . رسانه33
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 کد
 مقوله

 کدهاي مفاهيم عنوان مقوله
 فراوانی
 مفاهيم

 ۹ ۹3-8، 22-۹، 27-۰، 2۹-۰، 23-۰ اعتراضات  ۰۰

 3 ۰3-8، ۰1-8، ۰۴-8 ها مبارزه با الگوریتم ۰۹

 ۹ 18-8، 8-7، 7۴-۰، ۰1-2، 3۴-1 الگورتیمی ر.اجدروازه بانی  ۰2

 2 2۴-8، ۹۵-8، 1۹-7، 1۰-7، 2۰-3، 23-3 پساانسان ۰7

۰8 
، 1-1۴، 12-7 ،27-2، ۵۹-۹، 8۵-۹، ۰2-3 خوراک غذای خود

1۴-31 ،1۴-3۹ ،1۴-۹1 
۵ 

۰۵ 
-8، 1۰-8، 8-8، 7۴-2، ۵۴-۰، 1۹-3، ۰۵-2 مهندسی مردم )حاکمیت پلتفرمی(

22 ،8-31 ،8-23 ،8-7۴ 
3 

۹۴ 
-8، 33-8، 32-8، 2۵-8، 1۵-8، 2-8، ۰2-2 قواعد الگوریتمی در سایه

۹2 ،8-۹8 ،8-22 ،8-27 ،8-28 
11 

۹1 
-8، 12-8، 11-8، 7-8، 2-8، ۹-8، ۰-8، 3-8 ممنوعیت در سایه

13 ،8-3۰ ،8-۰2 ،8-۰۰ ،8-۰۹ ،8-۰2 ،8-۰7 ،
8-۰8 ،8-۰۵ ،8-۹1 ،8-21 ،8-22 

1۵ 

 ۰ ۹۴-8، 17-8، 1۹-8، ۵-8 تعدیل محتوا ۹2

۹3 

-۰، 2۵-۰، 2-۰، ۹-۰، ۰-۰، 3-۰، 1-۰، 27-3 سرایت کژکارکردها
۰۵ ،۰-۹۴ ،۰-۹1 ،۰-۹2 ،۰-73 ،۰-7۹ ،۹-18 ،
۹-2۹ ،۹-71 ،۹-7۹ ،2-22 ،8-27 ،1۴-۰2 ،
1۴-۰7 ،1۴-۰8 ،1۴-۰۵ ،1۴-۹۴ 

2۰ 

۹۰ 

هاااا، هنجارهاااا و نیازهاااای    ارزش
 الگوریتمی

2-2۰ ،3-81 ،3-82 ،3-83 ،3-8۰ ،۰-2 ،۰-
13 ،۰-1۹ ،۰-17 ،۰-3۴ ،۰-31 ،۰-33 ،۰-۹2 ،
۰-22 ،۰-7۰ ،۰-78 ،۰-82 ،۰-87 ،۰-88 ،۰-
8۵ ،2-11 ،2-12 ،2-1۰ ،2-۹1 ،2-۹2 ،2-۹3 ،
2-۹۹ ،2-۹7 ،2-88 ،2-۵۴ ،2-۵3 ،7-1 ،7-۹ ،
7-2 ،8-1 ،8-22 

32 

 3 ۰-7، ۰8-۰، -1۴-۰، -8۰ اکوسیستم طراحی ۹۹

۹2 
-1۴، ۵-1۴، 3-7، 2-7، 11۰-۹، 113-۹، ۵-3 ناپذیری اسطوره اجتناب

22 
7 
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 کد
 مقوله

 کدهاي مفاهيم عنوان مقوله
 فراوانی
 مفاهيم

۹7 
، 1۴2-۹، ۵۰-۹، ۰2-۹، ۰1-۹، ۹۹-۰، ۹۰-۰ جای حقیقی مجازی به

2-23 ،2-2۰ 
8 

۹8 
-۹، 82-۹، ۹2-۹، ۰3-۹، 23-۹، 21-۹، 2۴-۹ عادت به اتصال

87 ،۹-۵۵ 
8 

 ۹ 81-۹، 7۵-۹، 2۴-۹، ۹7-۹، 2۰-۹ فشار برای اتصال ۹۵

 3 72-2، 1۴۰-۹، 13-۹ اضطراب جدایی 2۴

21 
، 7-2، 2-2، ۵8-۹، ۵7-۹، 82-۹، 78-۹، 1۵-۹ مشکلات روانی

2-8 ،2-1۴ ،2-۰۹ ،2-۹۴ ،2-8۵ ،2-۵1 ،2-
۵2 ،7-7 ،7-۵ ،1۴-12 ،8-2۰ 

18 

 ۰ 88-۹، ۹2-۹، ۹1-۹، ۹۴-۹ توجیه چندباره پیوسته 22

23 
، 2۰-۹، ۰2-۹، 31-۹، 22-۹، 1۴-۹، ۵-۹، ۹-۹ دوستی راحت اما گذرا

۹-۵۴ ،۹-۵1 ،۹-1۴۵ ،2-۰7 ،2-۰8 ،2-۰۵ ،2-
۹8 ،2-2۴ ،2-21 ،2-22 ،2-28 ،2-2۵ ،2-71 

2۴ 

2۰ 
-2، ۵2-۹، 37-۹، 3۰-۹، 3۴-۹، 28-۹، 27-۹ ایزوله اما برخط

78 ،1۴-2۹ ،1۴-22 ،1۴-27 ،1۴-28 
11 

2۹ 
، 2۵-۹، 17-۹، 12-۹، 1۹-۹، 12-۹، 8-۹، 7-۹ در دسترس اما دور

۹-32 ،۹-33 ،۹-2۹ ،۹-22 ،۹-7۰ ،۹-8۹ ،۹-
112 ،2-1 ،2-7۵ ،1۴-۰ ،۹-1۴ 

18 

 7 11۴-۹، 3۵-۹، 32-۹، 3۹-۹، 2۴-۹، 11-۹، 2-۹ حاضر غایب 22

 2 1۴8-۹، 1۴7-۹، 1۴۹-۹، 73-۹، ۰۴-۹، 1۰-۹ پساخانواده 27

 3 8۴-2، 2۴-۰، 8-3 تعارض عنوان با کارکرد 28

 ۹ 3-۵، 82-2، 81-2، 2۹-2، ۰۹-2 ستیزی جمع 2۵

7۴ 
-۹، 1۴1-۹، 1۴۴-۹، 33-3، 32-3، ۹7-2، ۰8-2 زایی اختلاف

1۴3 ،۹-11۵ ،1۴-۹۹ ،1۴-۹۵ ،1۴-2۴ ،1۴-2۵ 
12 

71 
-۰، 11-۰، ۰1-3، 31-3، 2۵-3، 12-3، 11-3 تبلیغات شعاری و کذب

8۹ ،8-12 
7 
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 کد
 مقوله

 کدهاي مفاهيم عنوان مقوله
 فراوانی
 مفاهيم

72 
-2، 2۹-2، 22-2، 21-2، 2۴-2، 18-2، 17-2 سلبریتی شدن فرهنگ

22 ،2-2۵ 
8 

 3 27-2، 2۰-2، 23-2 شهرت برای شهرت 73

7۰ 

-3، 8۹-3، ۹۰-3، ۹3-3، 3۵-3، 13-3، 2-3 مبنای نولیبرالیستی
۵2 ،3-۵2 ،3-۵7 ،۰-21 ،۰-23 ،۰-22 ،۰-28 ،
۹-72 ،۹-1۴2 ،2-1۹ ،2-12 ،2-1۵ ،2-31 ،
2-3۵ ،2-۰۴ 

22 

7۹ 
-2، 21-۹، 1۵-۰، 18-۰، 12-۰، 1۰-۰، ۹-3 اصل شهرت

87 ،8-32 ،1۴-7۰ 
۵ 

72 
-3، ۰2-3، ۰۹-3، ۰۰-3، 38-3، 32-3، 3۰-3 نابرابری شهرت

۰7 ،3-۰8 ،3-۰۵ ،3-۹۴ ،3-۹1 ،۰-2۵ ،۰-7۵ ،
۰-8۴ ،۰-81 

1۹ 

77 
-8، 38-2، 32-2، 3۴-2، 28-2، 77-۰، 7-3 خودبرندسازی

3۹ ،8-37 ،8-38 ،8-3۵ ،۵-2 
11 

78 

-2، 13-2، 8۰-۹، 83-۹، 77-۹، 72-۹، 1-۹ خودنمایشی
۰1 ،2-۰2 ،2-۰3 ،2-۰2 ،2-72 ،2-73 ،2-7۰ ،
2-7۹ ،2-83 ،2-8۰ ،8-23 ،8-۹۰ ،8-۹۹ ،
1۴-۰۹ 

2۴ 

 2 ۵2-۹، ۰۹-۹ چندپارگی هویت 7۵

8۴ 
-۹، ۰8-۹، ۰7-۹، ۰۰-۹، ۹۵-۰، ۹8-۰، ۹7-۰ رفته اشتراک هویت به

2۵ ،۹-7۴ ،۹-8۴ ،۹-۵3 ،2-۵ ،2-37 ،2-77 ،
2-8۹ ،2-82 ،1۴-۰3 

12 

81 
-۹، 12۴-۹، 118-۹، 117-۹، 112-۹، 27-۹ گریز از گذشته برخط

123 ،1۴-۰۰ 
7 

 3 ۵-۰، 1۴-3، 17-2 امپریالیسم شرکتی 82

 2 21-۰، 3۵-۰، 38-۰، 32-۰، 7۰-3، 1۵-2 ها شرکتخواهی  زیاده 83

 13، 21-3، 2۴-3، ۰۴-3، 3۹-3، 3-3، 2-3، 1-3 استثمار کار کاربران 8۰
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 کد
 مقوله

 کدهاي مفاهيم عنوان مقوله
 فراوانی
 مفاهيم

3-22 ،3-23 ،3-2۰ ،3-۵8 ،۰-3۰ ،۰-3۹ 

 3 18-1۴، ۹2-3، 28-3 ناامنی شغلی 8۹

82 
-۹، ۹۹-۹، ۹۰-۹، ۹3-۹، 38-۹، 2-۹، ۹۹-3 کار زیاد، زندگی کم

۹8 ،۹-۹۵ 
8 

 

 یمحور  یکدگذار. 4-2

ترین  یمحور نییتع. شود می مطالعه گریکدی باها  مقوله ارتباط ،یمحور  یکدگذار در
 تیکل امدیپ کههایی  مقوله و باشند نیریسا علت عنوان به توانند می کههایی  مقوله مقوله،
 را ییامدهایپ نیچنها  مقوله از یتعداد نیب ما که یمتقابل واکنش و کنش هستند، واقعه
 نیا در ،فرایند نیا درگر  مداخله نیهمچن وای  نهیزم عواملهای  مقوله و نموده حاصل
 شده آورده ۰ جدول درها  لیتحل نیا ماحصل و شده مشخص پژوهشگر طرف از مرحله
 پژوهشگر دنظریتجد بابندی  طبقه نیا پژوهش مختلف مراحل در است یگفتن. است
 .است شده اعمال یراتییتغ اطلاعات و لیتحل برگشت و رفت در و شده مواجه

 کدگذاری محوری(: 4جدول )

 اي الگووارهعناصر الگوي   ها مقوله

 مبنای نولیبرالیستی
 امپریالیسم ارزشی و اجتماعی

 امپریالیسم شرکتی
 بالای ر.اجسود تبلغاتی 

 شرایط علّی 

 جنگ ترکیبی ارتش
 و ر.اجها  همکاری ارتش، دولت

 ابردستگاه تجاری امنیتی نظارت
 توجیه ترس

 اکوسیستم طراحی
 تبلیغات شعاری و کذب

 تناقض در برخورد با قوانین

 شرایط زمینه 
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 اي الگووارهعناصر الگوي   ها مقوله

 حوری مقوله   ها، هنجارها و نیازهای خودمحورانه ارزش

 ناآگاهی کاربران
 ناپذیری اسطوره اجتناب

 ها شرکتخواهی  زیاده

 گر شرایط مداخله 

 مهندسی مردم
 قواعد الگوریتمی در سایه

 ممنوعیت در سایه
 تعدیل محتوا

 بانی الگوریتمی ر.اج دروازه
 پسا انسان

راهبردهای کنش / واکنش  حکمرانی الگورتیمی
 متقابل

 پروپاگاندای رایانشی
 جعلیهای  حساب
 سیاسیهای  روبات

 تقویت و تخریب رواتی و ترولی
 جعلی اینترنتیهای ارزارک

 مارپیچ سکوت
 آبشارهای اطلاعاتی

 جعلیسازی  برجسته
 حباب فیلتر

 پراکنی دروغ
 هدایتگری

 وست منبع جایگزین

 انحراف اذهانی ها روش

 ها ی به دادهسنابرابری دستر
 خودنظارتگری

 نظارت دائمی خودکار
 خودخواهسالاری  دیوان

 ها ادغام داده

 ها سلطه کلان داده

 استثمار کار کاربران
 رشد شگردهای تبلغاتی

 استثمار مجازی
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 اي الگووارهعناصر الگوي   ها مقوله

 رهبران تبلیی
 تبلیغات هدفمند

 ها دادهسازی  کالایی
 ناامنی شغلی

 کار زیاد زندگی کم

 افشاگری
 اعتراضات 
 ها الگوریتممبارزه با 

 مبارزه قانونی با پروپاگاندای رایانشی

 پاسخ کاربران

 دادهسازی  ضعف ذخیره
 شدن دانش ای شبکه
 جای منطق پسندی به عوام

 ضعف منطقی 
 فکری بی

 پیامدها ضعف فکری

 تهدید دموکراسی
 اعتراضات مدنیتخریب 

 نابودی آزادی بیان
 نابودی عاملیت و مشارکت

 نابودی مشارکت مدنی

 فشار برای اتصال
 عادت به اتصال

 سرایت کژکارکردها
 جای حقیقی مجازی به

 خوراک غذای خود

 زندگی برخط

 اضطراب جدایی
 مشکلات روانی

 روحیهای  آسیب

 چندپارگی هویت
 رفته  ت به اشتراکیهو

 خودنماشی

 هزینه محبوبیت
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 اي الگووارهعناصر الگوي   ها مقوله

 خودبرندسازی
 گریز از گذشته برخط
 شهرت برای شهرت

 شدن فرهنگ سلبریتی
 معایب شفافیت زیاد
 نابرابری شهرت
 اصل شهرت

 حریم خصوصی در برابر شبکه

 توجه چندباره پیوسته
 دوستی راحت اما گذرا

 ایزوله اما برخط
 در دسترس اما دور

 حاضر غایب
 پساخانواده

 متکثرهای  جمع

 تعارض عنوان با کارکرد
 ستیزی جمع
 زایی اختلاف

  فردگرایی

 

های  مقوله ابتدا باز، یکدگذار از حاصلهای  مقوله کثرت علت به جدول نیا در
 عنوانهری   که شد مشخص سپس و شده بندی طبقه تر یکلهای  مقوله قالب در مرتبط
 امدهایپ نمونه یبرا. دهند می اختصاص خود به را ای الگوواره یالگو عناصر از ی  کدام
 .رندیگ میدربر را یجزئه مقول یتعدادهری   که شده لیتشک یکل مقوله 8 از

  یانتخاب یکدگذار. 4-3

 ساختارها  آن از ای الگوواره مدل فهم باها  مقوله نیب ارتباط یانتخاب یکدگذار در
 و هنجارها ،ها ارزش» پژوهش، نیا یمحور مقوله .دینما می کسب را هینظر  ی منسجم

 واند  گرفته شکل آن حول ای الگوواره مدل یاجزا ریسا که است «خودمحورانه یازهاین
 . شد خواهد داده شرح شده صیتخل اما مجزاطور  هری  به ادامه در
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 یعلّ طیشرا یفرع مدل .4-3-0

 با نسبت درها  آن از یتعداد پژوهش، منابع لیتحل در آمده دست بههای  مقوله نیب از
 شرطها  آن وجود که داشته را علت نقش« خودمحورانه یازهاین و هنجارها ،ها ارزش»

 داده نشان ریز نمودار در چهارگانه موارد نیا. است بوده یمحور مقوله تحقق لازم
 نوعی به و بوده تر ررنگپُ نیریسا از« یستیبرالینول یمبنا» نقشها  آن نیب در اند. شده
 . است زین علل ریسا یوجود یمبنا
 

 
  

 یعل طیشرا یفرع مدل (:0) شكل
 

 در یسودآور و تجارت غات،یتبل منطق که کند می حکم یمبن نیا: یستيبرالينول يمبنا 
 مستقلهای  رسانه یحت و گرفته قرارها  سکو نیا یرتجاریغ ظاهر به امور هیکل کانون
داری  سرمایه از یدیجد نوع و ،شوند داده سوق غاتیتبل افتیدر و شدن یتجارسمت  به
 (.338-2۴صص.  ،13۵۵ ،3۰فوکس) شودگذاری  هیپا« شهرت انباشت» یمبنا بر را

                                                                                              

34. Focus 
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 نترنتیا بر« یشرکتای  رهیزنجهای  رسانه» از یمحدود تعداده سلط: یشرکت سميالیامپر 
ها  آن خدمت در را نترنتیا اقتصاد فضا، نیا در مستقلهای  رسانه رشد امکان عدم و
 نیا خدمت درای  یدئولوویا همچون ،2 وب با رابطه در یغاتیتبل یشعارها و داده قرار
 (. 21ص.  ،13۵۵ فوکس،) است سلطه

 یها خصلت یدارا سبوکیف و گوگل مثل ییها شرکت: یاجتماع و یارزش سميالیامپر 
های  رسانه یها شرکت گفت، توان می واند  شده« یریزناپذیگر» و« یحاضر جا همه»

 چند تیمالک انحصار در یطیمح یعنی ،«تیمالک یفضا» به نترنتیا لیتبد با یاجتماع
 یوسو سمت در کاربران یده جهت یبرا« طرد و کنترل ابزار» از که خاص شرکت
 (. 7۵۵-282صص.  ،13۵2 ،3۹ یدا فن) کنند می استفاده خود دلخواه

 قتیحق در غاتیتبله مشاهد و افتیدر: یاجتماعهاي  رسانه يبالا یغاتيتبل سود 
های  رسانه از گانیرا ظاهر بهه استفاد یبرا کاربران که هستندای  نهیهز از یبخش
 یبرا را یتمیالگورهای  دهیمزا گوگل چون یشرکت. ندینما پرداخت یستیبا یاجتماع
 کند می یطراح شدن، دهید بار هر ای  یکل هر یمبن بر غاتیتبلهای  ژهیجاو فروش
 (. 223-1۵2صص.  ،13۵۵ فوکس،)

 نهیزم طیشرا یفرع مدل .4-3-2

ها  مقوله ریسا متقابل واکنش و کنش درمحوری  مقوله وقوع ساز نهیزم که نهیزم طیشرا
. دهد می لیتشک را ونرم سخت یفن یها رساختیز از یموارد پژوهش نیا در باشند، می
 غلط کنش انواع یبرا یمناسبه نیزم طیشرا نیا اند. شده داده شینماها  آن شکل در

 کلان یها انیجر و ها دولت طرف از نوعاً راها  آن یامدهایپ و یاجتماعهای  رسانه
 اند. ساخته فراهم ،یاسیس یغاتیتبل

 

                                                                                              

35. Van Dijk 
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 نهیزم طیشرا یفرع مدل (:2)شكل 

 

 اهداف مانند یمختلف عوامل ریتأث تحت یاجتماعهای  رسانه: یطراح ستمياکوس 
 به واکنش در نیهمچن و یاقتصاد و یفن تر بزرگ رساختیز کاربران، ازین مالکان،
 درواقع. گردند می رییتغ دستخوش مداومطور  به و شده یطراح ب،یرقهای  رسانه
 یاسیس ا یاقتصاد و یاجتماع ا یفرهنگ تر بزرگ بافتار  ی در برخط ستمیاکوس»
 یطراحه نحو گاه«. کنند می یکربندیپرا  آن یخیتار تیوضع ریناگز به که شده هیتعب
 ،13۵2  ،یدا فن) گذارد می اثر وب یفضا و گرید یها سکوه یکل بر پلتفرم  ی

 (. 2۰1-28صص. 
 یفضا و نبوده ینظام نبرد به محدود ها جنگه عرص گرید: ارتش یبيترک جنگ 

 در» کایآمر در. است شده لیتبد کشورها ینظام یروهاین نبردگاه نیتر مهم به وب
 حدود به و افتی شیافزا درصد 2۹۴ اطلاعاته نیزم در فدرال نهیهز ر،یاخه ده

 (. 211-21۴صص.  ،1۰۴۴ ،دیگران و 32یچزن م ...« )دیرس دلار اردیلیم1۴۴ سالانه
 یهمکار یبرا یمتعدد لیدلا :یاجتماعهاي  رسانه و ها دولت ارتش، يهمکار 

های  رسانه. دارد وجودای  داده یها غول و ها دولت ،ینظامهای  مجموعه متقابل
 جوامع رصد یبرا ینظام یروهاین و ها دولت ازین مورد اطلاعات مجموعه یاجتماع
 یبانیپشت و دیتول ارتش توسط یمجاز یفضا ازین مورد یفناور و نموده نیتأم را
 نکهیا کنار در بوده پولساز ها دولت یبرا شهروندان رصد وای  داده خدمات. شود می

                                                                                              

36. McChesney  
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 ،1۰۴۴ ،دیگران و یچزن م ) دارند اریاخت در را یاتیمال فرار امکان پلتفرمها نیا
 (.213-211صص. 

 َیتیامن یدولت و یخصوص یها بخش مشارکت از :نظارت یتيامن يتجار دستگاه ابَر، 
 شکل« یصنعت نظارت ینترنتیاه مجموع» یمخابرات یها شرکت و یمخف یها سیسرو
 دولت» با« ینظارتداری  سرمایه( »2۴1۰) 37مسکو نسنتیو دید از. است گرفته
 بر ینظام ینظارت به یابر پردازش و ها داده کلان کم  با تا شده قیتلف« ینظارت

 است یطیشرا نیچن در(. 231-8۹ صص. ،13۵۵ فوکس،) شود پردداخته اطلاعات
 از یقیدق اطلاعات آمازون و گوگل چون ییها شرکت یعنی ،«داده کلان گانیخدا» که
 (.23۵-3۹صص.  ،13۵۵ نچ،یل) کنند می تجارت و رهیذخ را کاربر هر

 یسرخوردگ ،یزیبرانگ ترس نظارت، کنترل، از یفرهنگ سپتامبر، 11»: ترس هيتوج 
 فرد هر به شد موجب که« داشت یپ در را فردگراشدن و رقابت سوءظن، و
 یو اطلاعات رصد مجوز و شده نگاه گنهکار  ی عنوان به فرض شیپ صورت به
سازی  منحرف و ینینش عقب یبراای  یدئولوویا ،«بحران» تیموقع درواقع. شود داده
 (. 8۵-8۹صص.  ،13۵۵ فوکس،) است یاجتماع مشکلات از اذهان

 جهت به ،2۴۴۴ سال در نترنتیا یاقتصاد بحران از پس :کذب و يشعار غاتيتبل 
 همواره را فضا نیا تا شد مطرح ییشعارها وب به گذاران هیسرما اعتماد گرداندن باز
 یشعارها درواقع. دینما یمعرف ایپو و دیجدگذاری  هیسرماهای  فرصت یدارا
 مثابه به شود می مطرح یاجتماعهای  رسانه و 2وب با ارتباط در کهای  نانهیب خوش
 (. 11۵-21 صص. ،13۵۵ فوکس،) است ها شرکت خدمت درای  یدئولوویا
 کتهید کاربران بر اجبار به را خود نیقوانای  داده یها غول: نيقوان با برخورد در تناقض 

 (. 23۵ص.  ،1۰۴۴ ،دیگران و یچزن م ) زنند می سرباز نیقوان یاجرا از خود اما کرده

 یمحوره مقول یفرع مدل .4-3-3

 نیا در. دهد می یمعن خود لیذ را ای الگوواره مدلهای  مقولهه یکلمحوری   مقوله
 یهنجار ییامدهایپ سو  ی از« خودمحورانه یازهاین و هنجارها ،ها ارزش» زین پژوهش

                                                                                              

37. Vincent Moscow 
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 شامل را شود می جادیا یاجتماعهای  رسانه از استفاده در کاربران یبرا کهای  یارزش و
 نیا به خودمحورانه یده شکل در یاجتماعهای  رسانه کنش دیگر سوی  از و شده
 یده شکل به هم زین کاربران یازهاین هانیا کنار در. ردیگ میدربر را هنجارها و ها ارزش
 یاجتماعهای  رسانه یفضا در ستیز با هم و داده جهت خود ینابم بر ها الگوریتم
های  مقوله و نموده جادیا راها  آن یریگ شکل مقدماتای  نهیزم عوامل. ردیگ می شکل
 . ندینما می مداخله آن شیدایپ در گر مداخله
 

 
 یمحوره مقول یفرع مدل (:3) شكل

 

 که یشناخت به توجه با ها (پلتفرمسکو) :خودمحورانه يازهاين و هنجارها ،ها ارزش 
. کنند می تیتقو و دیتولها  آن در را یخاص الیام و هنجارها دارند، ها انسان از
 طیمح در کاربران متفاوت عملکرد یچگونگدهنده  نشان« ها پلتفرم یقیتطب مطالعات»

 جوامع یهنجارها چگونه ها الگوریتم دهد می نشان که باشد می ها سکو متفاوت
 نمونه یبرا چنانچه(. 83۰-۰7صص.  ،13۵2  ،یدا فن) دهند می شکل را کاربران
 و نموده انیب خود یبرا را« جهانه جامع ساختن» تیمأمور سبوکیف عامل ریمد
 ها انسان مشترک« یمعنو و یعاطف ،یشخص یازهاین» ساخت و نیتأم مرجع را خود
 .(Healy & Woods, 2019, p. 27) نمود یمعرف
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 گر مداخله طیشرا یفرع مدل .4-3-4

 ریتأثمحوری  مقوله بر گذار اثر عوامل متقابل واکنش و کنشه جینت درگر  مداخله طیشرا
 مورد سه حاضر پژوهش در طیشرا نیا. شوند می امدهایپ در یراتییتغ باعث و داشته
  اند. نبوده شتریب

  
 گر مداخله عوامل یفرع مدل (:4) شكل

 

 های  یورافن حول« یریناپذ اجتناب اسطوره» نه،یزم نیا در» :يریناپذ اجتنابه اسطور
 یبرا تر گستردههای  تیفعال در وها  آن سازی نهینهاد در یمهم نقش» یاطلاعات
 فرض افسانه نیا(. Gates, 2011, p. 6) دارد« خاص اهدافسمت  به ندهیآ دادن شکل
 شده، نییتع شیپ از ،یاله یفن تیمش از یشکل عنوان به ،یفناور توسعه ریس که کند می
 (.Healy & Woods, 2019) «است رییتغ رقابلیغ ای شده دهیتراش سنگ

 مراقبت و رصد یبالا زانیم از یدرست اطلاعات اغلب مردم :کاربران یناآگاه 
 دهد، می را رصد نیا مجوز که یمقررات و نیقوان نیهمچن و شان یارتباط یها کنش
 کاربران ،دیگر طرف  از(. 213-211صص.  ،1۰۴۴ ،دیگران و یچزن م ) ندارند
« خدمات از استفاده طیشرا» ای« یینها کاربر مجوزه توافقنام»ه مطالع بدون معمولاً
 یبرا را یزمان و کنند استفادهها  آن ریناپذ اجتناب خدمات از تا نموده قبول ها سکو
 (. 122ص.  ،13۵2  ،یدا فن) کنند  نمی صرفها  آن همطالع

 توسط شدن بزرگ محض به تر کوچ  یها شرکت :ها شرکت یخواه ادهیز 
 ییها شرکتابر. شود داده پاسخها  آن یخواه ادهیز هیروح تا شده تصاحب ها شرکتربَاَ

های  ستمیس عامل،های  ستمیس جستجو، چون یخدمات و کارکردها انواع گوگل مانند
 ها شرکت تصاحب و ادغام گرچه» اند. نموده یعمود ادغام خود در را... و یغاتیتبل
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 تصاحب، دیجد شکل است، کونیلیسه در در رحمانه یب رقابت فرهنگ از یبخش
 (. 1۹۵-1۹8صص.  ،13۵2  ،یدا فن« )است شراکت

 متقابل واکنش/  کنش یراهبردها یفرع مدل .4-3-5

 و شده اعمال« خودمحورانه یازهاین و هنجارها ،ها ارزش» تیتثب یبرا کنش در ییراهبرداها
 و کنش نیاه مجموع مدل نیا در. ردیگ می صورتها  آن با تقابل در ییها واکنش
های  رسانه یها شرکت طرف از یکنش یراهبردها. است شده ذکر متقابل یها واکنش
  ی در مجموعه نیا. دهد می رخ کاربران یسو از نوعاً یواکنش یراهردها و یاجتماع
 . دارند قرار اند، گرفته شکل مدل محور نیا حول کهای  گانه ششهای  مقولهه مجموع از دسته

 
 متقابل واکنش/  کنش یراهبردها یفرع مدل (:5) شكل
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 ییکارکردها و اقدامات مجموعه معرف مقولات از دسته نیا: یتمیالگور یحکمران 
 صورت به و یاجتماعهای  رسانه یفضا بر یحکمران یراستا در که هستند
 طبق و خودکار که شود می موجبها  آن بودن یتمیالگور. شود می اعمال یتمیالگور
 را ییخطاها توانند می هم که کنند عمل و قضاوت رصد، شده، یطراح تمیالگور
 اریبس مراقبت و رصد امکان آن کنار در و داشته همراه قضاوت جنس از خصوص به
 خودکار زین عمل در. کند می جادیا کاربران عملکرد بر را یکمتره نیهز با و شتریب

 کاهش را کاربران بر تیمحدود اعمال یبرا یزمان فاصله یتمیالگور عملکرد بودن
 .باشد شده ممنوع یمحتوا انتشار مانع انتشار از شیپ تواند می نوعی به یحت و داده

 و عملکردها ،یزندگ نوع ق،یسلا ها، انتخابسازی  رهیذخ امکان: ها داده کلانه سلط 
 در. است شده جادیا یاجتماعهای  رسانه توسط کاربران، یشفاه ای مکتوب گفتار
 به را شانیزندگ مختلف ساحات خود، لیم با خود کاربران ت،یشفاف شعار پس
دست  به فضا نیاه یسرماترین  یاصل عنوان به را تیمحبوب یکالا تا گذارند می شینما
 افراد اطلاعات از ییایدر و فرد هر اطلاعات از یکامله پروند ها نیاه هم و آورند
 . است نمودهآوری  جمع هم کنار در را جامعه مختلف

 را یمختلفا  یراهکارهاا  و هاا  یبااز  یاجتماعهای  رسانه: اذهان انحراف يها روش 
 یطراحا  و خاود ماوردنظر   جهات  در کااربران  افکاار  دهای  سازمان و رتیمد یبرا
 نیا ا از یکا ی. دارناد  یاسا یرسیغ و یاسا یس یغاات یتبل یها ارزارک ای یخبرهای  موج
 ساازوکار   یا  باه  گوگل» درواقع. است گوگل کاربران ذهنکننده  کنترل یها قدرت
 ،2۴12) 38مگار  دیآساتر  اسات؛  شاده  لیتباد  کاربران یبرا تیواقع یریگ شکل یقو

 ریا تعب شاده  یتمیالگور یدئولوویا  ی عنوان به گوگل یجستجو تمیالگور از( 2۴1۰
 (.232ص.  ،13۵۵ فوکس،) «کند می

 یحت یزیچ هر از سود کسب یبرا شود می یمجوز یسودمحور: يمجاز استثمار 
 یفرد یقیحق یاجتماع یفضا در اگر. افراده دوستان ارتباطات و فراغت اوغات
 تیشفاف و یآزاد چون یاجتماع ارزشمندانه یشعارها با یمحفل به را یهمانانیم

                                                                                              

38. Astrid Mager   
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 نیتر کوچ   یهر یازا به وها  آن حضور از یادیز سود سپس و نموده دعوت
 شود؟ می ادی اذهان در چگونه د،ینما کسب شانیعملکردها

 برخورد یاجتماعهای  رسانه نواقص با منفعلانه کاملاً زین کاربران :کاربران پاسخ 
 در ای برخطه مبارز یها روش انواع تا یافشاگر و اعتراض از ییعملکردها و نداشته
 جهان سرتاسر که یانیجر برخلاف حرکت که هرچند اند. داده انجام را یقیحق یایدن
 .باشد می دشوار است، گرفته فرا را

  امدهایپی فرع مدل .4-3-9

 حول ای الگوواره مدل مختلفهای  مقوله اعمال از حاصل جینتا همان امدهایپ
 مدل نیا. باشند می «خودمحورانه یازهاین و هنجارها ،ها ارزش» یعنی آنمحوری  مقوله

بندی  طبقه رگروهیز هشت در که نموده میترس راای  گانه3۹ یامدهایپ ای الگوواره
  اند. شده

 
 امدهایپ یفرع مدل (:9) شكل

 

 یبارا  یامان کمتر کاربران ذهن اطلاعات، و ریتصاو امان یب هجوم در: يفکر ضعف 
 و ارتباطاات  انواع از مستقل ای و خلاقانه و دغدغه یب پردازش و لیتحل ق،یعم تفکر
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 یامار  خاام  و سااده  تفکار  و داشته بارد، می آن بر لحظه هر که یموجودهای  لیتحل
 یرو از تنهاا  و فکرنکاردن  یبارا  یاریبسا  لیا دلا کااربران . است شده یافتنین دست

 یادهایفر یفضا فضا،چراکه . دارند کردن، انیب را کلمات و گرفتن میتصم احساسات
 .  است رسروصداپُ و یاحساس

o حکمت ها، دادهسازی  رهیذخ صرف که نمود درک دیبا: دادهسازي  رهيذخ ضعف 
 در یقدرت ییتنها به و برد  نمی بالا را یبشر جوامع قضاوت قدرت و فهم و
 یدرست به بتواند دیبا که است یانسانهای  مهارت نیا بلکه دهد،  نمی قرار اریاخت
 (. Healy & Woods, 2019) دینما استفاده ها داده نیا از

o یفکر استقلال تواند می اطلاعات افتیدر و مداوم اتصال :دانش شدن يا شبکه 
 دانش. دهد قرار گرانید ریتأث تحت را یو تفکر و نموده فیتضع را فرد
 را سهم نیکمتر فردچراکه  است« یرشیپذ دانش» ینوع خود ذات در یدانلود
 (. ۰8۴-32۹ صص. ،13۵۵ نچ،یل) است داشته آن به یابیدست در

o شتریب بالا یاحساس بار یدارا مطالب ازها  رسانه نیا :منطق يجا به يپسند عوام 
 صحت بر او تفکر مانع مخاطب احساسات ختنیبرانگ نیهم و کرده تیحما

 (. 2۹7-2۹1صص.  ،1۰۴۴ هاوارد، و یوول.یس) گردد می شده ارائه اطلاعات
o و یقو غاتیتبل یدارا یها استدلال شبه جذب غالباً افراد: یمنطق ضعف 
 صرفاً« یآور لیدل» مقام در. »شوند می اثرگذار« یاحساسهای  یتداع»

 یکنون یباورها دیمس که میکن باور را یزیچ همان تا ندیچ می یکبر یصغر
 نچ،یل« )اند گذاشته یدییتأ یریسوگ را تیوضع نیا اسم ها شناس روان ماست؛
 (. 122-1۹۴صص.  ،13۵۵

o ادیز حجم اند، داده شکل دیجدهای  رسانه که یینوه دیچیپ یایدن در :يفکر یب 
 ،فناوری رشد وجود با عملاً و شده یو یبرا تفکر یکاف زمان مانع فرد هر کار
 (. 2۴2-2۴۹صص.  ،13۵7 تورکل،) است افراد قیعم تفکر مانع وقت کمبود

 د،یجد یمشارکتهای  رسانه توسط شده احاطه یایدن در: یمدن مشارکت ينابود 
 جینتا به اعتماد تنها نه و شده کم اجتماع در پیش از بیش مردم مشارکت و تیعامل
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 در اجتماع در تیعامل داشتن و افکار آزادانه انیب امکان بلکه افتهی کاهش انتخابات
 از یتیفعال هر رصد با ها شرکت اربابان نیسراسرب چشمچراکه  ابد،ی می کاهش عمل
 راها  آن یحذف قواعد اعمال ای ها الگوریتم یدستکار با تنها آن، شروع یابتدا
 . ندینما می تیهدا خود دلخواهسمت  به
o مبارزات بر یانشیرا یپروپاگاندا یها روش ریسا و ها روبات: یدموکراس دیتهد 

 افکار به یده شکل در را یبزرگ راتیتأث یاجتماعهای  رسانه یفضا در یانتخابات
 نیا از شیپ غالب گفتمان اگرچه» گذارند می کاربران یانتخابات قیسلا و یعموم
 اما ؛کرد می یتلق متنوع و گانیرا آزاد، اطلاعات گردش یبرا یمکان را نترنتیا
 اطلاعات کنترل و تیحاکم از که شده حاکم یگرید نگاه گذشتهه ده  ی در

 (.317-133صص.  ،1۰۴۴ هاوارد، و یوول.یس« )دارد تیحکا برخط
o در کرات به یاحساس وکننده  سرگرم یمحتوا: یمدن اعتراضات بیتخر 

 اریبس دیبازد یاسیس یمحتواها اما ؛گردد می بازنشر و دیبازد یاجتماعهای  رسانه
 از .گردد میباز زین فضا نیا یطراح نوع به مسئله نیا از یبخش. دارند یکمتر
 فهم و اعتراضات از یجاسوس یبرا سهل اریبس یطیمح فضا نیا دیگر طرف 

 چهها  آن با هوشمندانه و هدفمند مقابله یبراها  آن هواداران و ریس خط رهبران،
 ،1۰۴۴ ،دیگران و یچزن م ) است یقیحق یفضا در چه و برخط یفضا در

 (.222-212صص. 
o ه هم ،2۴1۴ سال در کسیلیکیو تارنمای یافشاگر از پس: انيب يآزاد ينابود

 افزار نرم ای صفحه یافزار نرم یها فروشگاه و سرورها ،یاجتماعهای  رسانه
 خدمات گونه همه هماهنگطور  به و نموده مسدود و برداشته را کسیلیکیو

 چند دستان در وب یفضا یانحصار تیمالک حاصل که شد قطعها  آن به برخط
 نیا در انیب یآزاد شعار چقدر که داد نشان مثال نیا. بود یجهان ابرشرکت
صص.  ،1۰۴۴ ،دیگران و یچزن م ) است یشینما د،یجده شد پالایش یفضا
212-2۰۴ .) 
o یاعطا شعار با یاجتماعهای  رسانه که یدرحال: مشارکت و تيعامل ينابود 

 محتوا دیتول درها  آن مشارکت بستر جادیا و کاربران به تیعامل امکان
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 و دقت به کاربران توسط شده گذاری اشتراک و دیتول یمحتوا کنند، می تیفعال
 نظارت با و خودکارطور  به ها الگوریتم توسط آن انتشار از شیپ یحت

 . (Savolainen, 2022, p. 1095-1106) شوند می کنترل ها شرکت صاحبان
 و برخط یفضا به مختلف کاربران یزندگ از یشتریب بخش روز هر: برخط یزندگ 

 فضا نیا در یرینظ لااقل ای شده منتقل یاجتماعهای  رسانه یها شنیکیاپل انواع
 آن نیگزیجا یموارد در دارد، را یقیحق یزندگ لیتسهه یداع که ییفضا. ابدی می
 یزندگ درون به را خود یسطح نوعاً یکارکردها و عادات گرید یموارد در و شده
 و یزندگ عمق و غنا از هماهنگ طور هب کهای  مجموعه. است داده انتقال یقیحق

 . کاهد می شتریب روز هر آن از تیرضا احساس
o یاجتماعهای  رسانه در حضور که کنند می تصور افراد یگاه: اتصال يبرا فشار 

 ؛دهند اختصاص آن به را یکم زمان توانند می که است یحیتفر یتیفعال عنوان به
 جادیا دائم ای و شتریب حضور یبرا کاربر بر را یفشار فضا نیا در حضور اما
 (. 1۴۰2-2۴1صص.  ،13۵7 تورکل،) کند می

o دلیل به ییبالا جانیه و سرعت یاجتماعهای  رسانه یایدن در: اتصال به عادت 
 عادت دلیل به که دارد وجود لحظه  ی در مختلف یها امیپ و شنهاداتیپ وجود
 ینوع دیگر طرف از. رسد می نظر به ندکُ و آور کسالت یقیحق یزندگ گاه آن به

 در که شده یطراح کاربر یبرا مختلف یطیمح طیشرا بر وار یباز یظاهر کنترل
 تورکل،) کند می اعطا یو به را یناتوان از یحس و نداشته وجود یقیحق یفضا
 (.1۴۰2-1۴۰1صص.  ،13۵7

o فرد یبرا را ییها عادت یمجاز یفضا در یزندگ یگاه :کژکارکردها تیسرا 
 یمیمفاه یمعنا رییتغ. کند می منتقل زین یقیحق یزندگ به راها  آن که کرده جادیا

 است امور دست نیهم از زین یمجاز یزندگ اثر در« تیمالک» و« دوست» چون
  (.2۴۴-1۵۵صص.  ،13۵۵ نچ،یل)
o و یراحت به آن کم  به و همراه تلفن از استفاده با: یقيحق يجا به يمجاز 

 تا شده موجب امر نیا داشت، حضور یاجتماعهای  رسانه در توان می همواره
 و یمذهب ،یخانوادگ یسنت اجتماعات یبرا تر سهل ینیگزیجا یمجاز اجتماعات
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 ،13۵7 تورکل،) شوند نوین وقت کمبود و کار سراسر یایدن در نیشیپ یمدن
 (. ۹82-۹71صص. 

o یفناور نیا در اسارت تجربه افراد اتقاو از یاریبس: خود يغذا خوراک 
« بود مانیغذا که میشو می یزیچ آن خوراک» ،3۵ریشکسپ قول به. دارند را دیجد
 (. 821-7۹۰ صص. ،13۵7 تورکل،( )11)

 و یها بیآس انواع از ییفضا ،ها الگوریتم و یانسان روح تعامل: یروح يها بيآس 
 تا ریفراگ اضطراب و یافسردگ از. است نموده جادیا کاربران یبرا را ابتلاعات
 دو از تنها مجموعه نیا. شود می بحث ادامه در تر مفصل که آشفته تیهو و یفتگیخودش
 از یکیچراکه  دارد قرار ییبالا گاهیجا در تیاهم لحاظ از اما شده لیتشک مقوله
 یزندگ درها  آن یریکارگ به از حاصل جینتا و یاجتماعهای  رسانه به انتقادات نیتر مهم

 .باشند می گاهیجا یدارا آن با ارتباط در زین انتقادات ریسا و دهد می لیتشک را روزمره
o همراهشان تلفن از لیدل هر به که یزمان افراد از یاریبس :ییجدا اضطراب 

 از ییجدا اضطراب مانند شوند، می ینگران و اضطراب دچار رند،یگ می فاصله
 (.1۴11-8۵2صص.  ،13۵7 تورکل،) کانشانینزد از یکی
o خود شینما تیمحور با که نستاگرامیا مانندهایی  شبکه در :یروان مشکلات 

 و دهیرس شینما نیا بر تمرکز اثر در یفتگیخودش نوعی به کاربر اند، شده یطراح
 صدمات موجب یو یقیحق خود و شبکه در لئادیا یالیخ خود نیماب تفاوت
 و یو در حقارت و شرمه تجرب ای یافسردگ ه،یتغذ اختلال چون یگرید یروح
 یعل) گردد می انتقاد، ای یتفاوت یب با مواجهه در دیشد یآشفتگ احساس ای

 حد از گاه همراه تلفن به ادیز یوابستگ(. 137-22صص.  ،1۰۴1 ،یمحمد
 خود ریدرگ را فرد ،یروح ادیاعت  ی مانند و رفته فراتر زین ییجدا اضطراب
 که است یمجاز اتصال هر با مغز در نیدوپام ترشح ادیاعت نیا لیدل. کند می
 اتصال و شبکه گونه نیا. کند می جادیا فرد در را یوابستگ و ادیاعت آن به عادت
 از» را او که ییمعنا شود، می لیتبد فرد بودن مشوق و یزندگ یمعنا به آن به

 (. 1۴3۵-822صص.  ،13۵7 تورکل،) است کرده« یته درون
                                                                                              

39. Shakespeare  
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 نیسن در خصوص به یاجتماعهای  رسانه یروح آثار نیا گاه: تیهو و شهرت 
 فرهنگ که رود می شیپ جا بدان تا اثر نیا گذاشته، اثر فرد تیهوه کریپ بر ینوجوان
 . کند می ریدرگ زین را جامعه

o موجب مختلف یاجتماعهای  رسانه در تیعضو امکان :تیهو یچندپارگ 
 را یمختلفهای  تیهو زمان هم رسانه، چند در یزندگ با بتواند فرد که شود می
 و برخط یها تیهو ازای  مجموعه بیترک از کل در او یزندگ و باشد، داشته

 (. 78۵-۹82صص.  ،13۵7 تورکل،) ردیبگ شکل غیربرخط
o کاربر یبرا تیهو یریگ شکل یاجتماعهای  رسانه در :رفته اشتراک به تیهو 

 دیبا او درواقع. اوست طرف از خوده دربار اطلاعاتگذاری  اشتراک به مشروط
 گاه. آورددست  به را آن بتواند تا دهد شینما و گذاشته اشتراک به را خود
 او تیهو هبرساخت در فرد، با رابطه در ییمحتواگذاری  اشتراک با زین گرانید

 (. 22۵ ص. ،13۵2  ،یدا فن) کنند می مشارکت
o مدل به ظهوره اجاز» که است یاجتماعهای  رسانه بافت نیا: یشینما خود 

 و نشیگز یبرا کاربر یدائمه مراقب به ازین هم باز اما ؛دهد می را« خود از یخاص
 از گرانید برداشت تیریمد» گفت دیبا و دارد وجود یشینما یخود برساخت
 یعل« )است بودن یتیکروسلبریم سیپرکت یِذات که وقت تمام است یشغل خود،
 (. 88-3۰ صص. ،1۰۴1 ،یمحمد

o ای  یاجتماعه یسرما عنوان به ،یاجتماعهای  رسانه در شهرت: يبرندساز خود
 با کاربران. است یاقتصاده یسرما به لیتبد قابل یخوب به که شده محسوب
 یبرا فرصت نیبهتر که بوده یاریبس هواداران و دوستان یدارا بالا تیمحبوب
 و قیسلا انتخاب، و آورند می فراهم را خدمات ای محصول  ی فروش و ییتبل
 است تیحج یدارا یمجاز امبرانیپ همچون گرانید یبراها  آن قیعلا
(Savolainen, 2022, p. 1099) .موجب یاجتماعهای  رسانه در روند نیا 
 مداومطور  بهها  آن تیهو و نمودهگذاری  هیسرما زین خود بر یحت افراد شود می
صص.  ،13۵۵ فوکس،) دینما رییتغ خود از شتریب سود کسب و بازار به نظر با
2۴-21.) 
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o ها  رسانه در راًیاخ( گوگل رعاملیمد) ۰۴تیاشم  یار» :برخط گذشته از زیگر
 را خود نام رییتغ استحقاق جوانانه هم  ینزده ندیآ در که است کرده ینیب شیپ

های  رسانه در که هرچند(«. 1۴) زندیبگر شانبرخطه گذشت از تا داشت خواهند
 در آنچه هرحال به اما شده ساده اریبس آن، مداوم رییتغ و« تیهو با یباز» یاجتماع
 (.۵3۵-217صص.  ،13۵7 تورکل،) ماند می ماندگار است، شده ثبت ییجا گذشته

o یسازوکار یدارا مندشدن شهرت یاجتماعهای  رسانه در: شهرت يبرا شهرت 
 مطرحها  رسانه نیا در یافراد و شده ارزشمندای  داشته ای مهارت کسب از ریغ
 شهرت شهرت،خاطر  به صرفاً و نداشته یخاص ییتوانا ای مهارت چیه کهاند  شده
ه چهر به شدن لیتبد یبرا یعاد مردم در بالا شیگرا ماجرا نیا شاهد اند. افتهی

 (. ۰2-۰3صص.  ،1۰۴1 ،یمحمد یعل) است یاجتماعهای  رسانه در مشهور
o رشد» چون؛هایی  شاخصه یدارا فرهنگ شدن یتیسلبر :فرهنگ شدن یتیسلبر 

 و شدن یتیسلبر بهها  حرفهه یکله علاق» ،«جامعه درها  یتیکروسلبریمه ندیفزا
 جامعه در ها یتیسلبر شدن یاجتماع مرجع و یمنزلت گروه» و« خود از یبرندساز

 یعل) است «نمسئولا توسط مردم بر یفرهنگ یاثرگذار یبراها  آن به توسل و
 (. ۰2-۰3صص.  ،1۰۴1 ،یمحمد

o آن یارزشمند بلکه ست،ین تینیع نیگزیجا تیشفاف: »ادیز تيشفاف بیمعا 
 را افراد یتالیجید یزندگ که داد اجازه توان  نمی .است تینیع یارزشمند سبب به

  یتشک زین قتیحق در که ییجا تا«. بکشند دست استدلال و تینیع از که وادارد
 ،13۵۵ نچ،یل) نباشند وکذب صدق دنبال به و دانست برساخته را چیز همه و نموده
 (. 23۰ص. 

o یبرا را محتوا دیتول امکان یاجتماعهای  رسانه نکهیا وجود با: شهرت ينابرابر 
 و شود  نمی دهیشن زانیم  ی به همه یصدا اما ؛اند نموده جادیا کاربرانه هم
 توجه اقتصاد. شود می غرق دشدهیتول یمحتواها یایدر در افراد شتریب یصدا
 در را رمشهوریغ افراد یمحتواها و کند می عمل« نترنتیا یمرکز لتریف» عنوان به

                                                                                              

40. Eric Schmidt  
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 (. 18۴-11۰صص.  ،13۵۵ فوکس،) کند می حذف عمل
o ه ویش مانندها  آن خاص یطراح مدد به و یاجتماعهای  رسانه در: شهرت اصل

 یمبنا و یدستکار قابل بلکه شمارش، قابل یامر به شهرت  ،یلاه دکم یطراح
 و کردن دنبال پسندکردن، تعداد هرچه. است شده لیتبد برخط اقتصاد
 یتر بزرگ یاجتماعه یسرما یدارا باشد، شتریب ییمحتوا ای کاربر با شدن دوست
 و کرده را آن روزبودن موضوع ای بودن ارزشمند تصور زین یشتریب افراد و بوده
  (.۹3-۹1صص.  ،13۵2  ،یدا فن) ندینما می دنبالش ای پسند

o حضور دیخر یازا در یخصوص میحر فروش: شبکه برابر در یخصوص میحر 
 کاربران خود تیرضا با و علاقه مورد که هیتوج نیا با یاجتماعهای  رسانه در
 بر حاکم یتجار اقتصاد نظام اجبار و شده گرفته نظر در مثبت یامر باشد، می
 در اجتماع از کاربر طردشدن و مسئله نیا لزوم یبرا یاجتماعهای  رسانه
 (. 28-27صص.  ،13۵2  ،یدا فن) شود می گرفته دهیناد آن، قبول عدم صورت

 یاجتماع انمودنیمح شعار« یاجتماع»های  رسانه با رابطه در: متکثر يهاجمع 
 اتفاق عمل در آنچه اما ؛است شده مطرح زیچ هر از شیب والا ییها ارزش با نینو

 نمودن یخال و شهرت کسبه پشتوان عنوان به فرد تیفرد افتنی تیمحور افتاده
 یعاطف یوندهایپ و یهمراه کم ، رخودمحور،یغ یاجتماع ارتباطات از جامعه
 .است بوده ماندگار

o شده موجب همراه تلفن در یاجتماعهای  رسانه حضور: وستهيپه چندپار توجه 
 جهینت در. بماند متصل و شده متصل شبکه به یزمان و مکان هر در بتواند فرد که
 موضوعات به معطوف داریپا و زمان همطور  به مختلف یها مکان به یو توجه
. است بوده« وستهیپه ندپارچهای  توجه یایدن» به ورود دیکل نیا. است متفاوت

 (. ۹۵۵-۹8۹صص.  ،13۵7 تورکل،)
o در یول است تعلق ،ییتنها مقابله نقط یکلطور به» :گذرا اما راحت یدوست 

 ارتباطات نیا در«. است ییتنها مقابله نقط ارتباط ،یاجتماعه شبکی بند صورت
 وجود گریکدی یبرا نهیهز و وقت صرف ،یریپذ تیمسئول تعهد، از یحس کاذب
 بر یسرپوش تنها که باشد می آن معرف« یفود فست» ارتباطات واوه و نداشته
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 ،1۰۴1 ،یمحمد یعل) است یانسانه دوستان نوع احساسات ریسا و تعلق حس
 (. 87-21صص. 

o نیع در که دهند می اجازه کاربران به یاجتماعهای  رسانه: برخط اما زولهیا 
های  مشغله ریدرگ را خود نکهیا بدون باشند، مرتبط نیریسا با بتوانند« یگمنام»

 و شده کنترل کاملاً باشند، داشتهها  آن قبال در یتیمسئول و کرده گرانید یزندگ
 ،13۵۵ نچ،یل« )هم از مستقل یریجزا» در خود،« ییتنها حباب درون در» درواقع
 (. 12۵-12۹صص. 

o همراه تلفن وجود با که کنند می تصور افراد امروزه: دور اما دسترس در 
 تلفن نیهم اما ؛شوند مطلع خوده خانواد یاعضا احوال از لحظه هر توانند می
 و بگذرانند گریکدی از فاصله در را یشتریب زمان تر راحتها  آن که شده سبب
 گریکدی با افراد ارتباطات اجتماع تیکل در. شود محدودها  آن تعاملات عمل در
 ،13۵7 تورکل،) کنند می تعامل اءیاش مانند زینها  آن با که شده محدود چنان گاه

 (. 1۴11-21۹صص. 
o یمکان در افراد که شده موجب« ها توجه میتقس» برخط، یزندگ در: بیغا حاضر 

 هر. کنند توجه یاجتماعهای  رسانه در گرید یمکان به اما داشته یکیزیف حضور
 جمع بهها  آن توجه و افراد یقیحق حضور از جامعههای  جمع پیش از بیش روز
 (. 1۴11-۹2۵صص.  ،13۵7 تورکل،) شود می یته یقیحق

o متعددهای  طلاق با که یقیحق اجتماعات در یغربه خانواد یزندگ :پساخانواده 
های  رسانه به افراد یوابستگ است، همراه والد ت های  خانواده و نیزوج
 خود اما کرده دیتشد را یخانوادگ گرم روابط باها  آن کردن نیگزیجا و یاجتماع
 در عاشقانه روابط و ازدواج. باشد می ها فرهنگ ریسا در فرهنگ نیا مروج
 در تواند می که یالیخ یکاراکتر به موقت یدلبستگ به یاجتماعهای  رسانه
 ای داشته داده شینما رسانه یفضا در آنچه با ریمغا کاملاً یتیهو قتیحق
 صص. ،13۵7 تورکل،) است شده محدود شود، حذف و دهیفروپاش یراحت به
8۵۰-۵۵2 .) 

 برالینول اصول یمبن بر شدهگذاری  هیپا یغربه جامع از ییفردگرا روح: ییفردگرا 
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 سب  دلیل به یحد تا البته که است افتهی انیجر زین یاجتماع ظاهر بههای  رسانه در
 . دهد می رواج زین جهان نقاط گرید در را یزندگ سب  نیا اما بوده یغرب یزندگ
o در« یاجتماع» لغت وجود و یشعار غاتیتبل برخلاف :کارکرد با عنوان تعارض 

 در یحت مسئله نیا و است ییفردگرا آنها، بر حاکم روح ،یاجتماعهای  رسانه
 ای وبیوتی در« بده اشاعه را خودت» شعار مانندها  شبکه نیا در مطرحهای  شعار
 (.21 ص. ،13۵۵ فوکس،) است مشاهده قابل زین ترییتو در« یکن می چکار تو» شعار

o اتصال به کاربران عادت با محور جمع یزندگ و یجمع یها تیفعال: يزيست جمع 
های  جمع نیگزیجا یمجازهای  جمعچراکه . است شده رو هروب دیتهد با برخط
 در دهیفا یب عملاً و یحداقل یاثرگذار و اتیخصوص یدارا اما شده یقیحق
 (. 82-8۹صص.  ،1۰۴1 ،یمحمد یعل) است افراد یزندگ

o های  نهیزم در اطلاعات از ییانتها یب یایدر به یاجتماعهای  رسانه :ییزا اختلاف
 مشخص قاًیدقها  آن اعتبار زانیم و منبع که یاطلاعات اند. شده بدل مختلف

 ناخودآگاه رسد، می گوش به هاآدم ادیدادوفر که میباش یاتاق درون یوقت. »ستین
 نیا به مخاطبان واکنش«. میشناس می که ییصداها بر تمرکز به میکن می شروع
 دیمس» و آشنا اطلاعات دنبال بهها  آن .است گونهنیهم زین مبهم اطلاعات یایدر
 موجب که نموده دیتشد شتریب را خود یکنون یفکر تیوضع ،«یکنون آراء
 و یمجاز یفضا درون در کاربران از متعصب و جدا هم از یلیقبا لیتشک
 (.13۹-12۵صص.  ،13۵۵ نچ،یل) شود می جامعه سطح در اختلافات دیتشد

 گیری نتیجه

 مجموعه ،7 شکل در شده حاصل ای الگوواره مدل به توجه با که گفت دیبا انیپا در
کلی را در های  حیطه اند، داشته یاجتماعهای  رسانه بر یغرب صاحبنظران که یانتقادات

مانند مجموعه  است؛ نتیجه سایرین بوده عنوان بهکه برخی اند  ارتباط با یکدیگر یافته
فطری چون خانواده، ی ها ارزشکه برخلاف « متکثرهای  جمع»شده در عنصر  موارد جمع

باشند. یا موارد مجتمع  می ها به یکدیگر تعلقات عاطفی پایدار، همدلی و وفاداری انسان
 ی وبرابر ،یآزاد تفکر، :مانندفطری  ییها ارزشکه با « نابودی مشارکت مدنی»در عنصر 
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موارد دیگری نیز  اند. در تعارض بوده و لذا مورد انتقاد قرار گرفته مشارکت اجتماعی
 در تضادها  آن اجتماعی و حتی عنوانهای  با شعارهای رسانه« فردگرایی»همچون 

این کننده  نیز علل و عوامل ایجاد ای الگووارهاز عناصر مدل ای  باشند. مجموعه می
اجتماعی را تبیین نموده و برخی دیگر همچون های  ساختارهای مورد انتقاد در رسانه

اجتماعی در مدیریت و حکمرانی بر های  چگونکی کنش رسانه« حاکمیت الگوریتمی»
  اند. شود را شرح داده می زایی آسیبهای  اجتماعی که موجب چنین رویههای  رسانه
 یها ارزش و انسان یخودمحورتوان گفت،  میمحوری  مقولهدرمجموع با توجه به  اما
 و کرده سخت زین او خود یبرا را یزندگ جامعه، در رسوخ با یدئولوویا نیا از برگرفته
 یبهتر یزندگ و رفاه بود قرار آنچه یعنی«. است شده خود یغذا خوراک» اصطلاح به
 دار،یناپاهای  جمع. است نموده جادیا اش یزندگ در یاریبس مشکلات کند فراهم او یبرا

 آن به را خود وقت دیبا مداوم که ییفضا در انسان یروح یدیناام و تعهد بدون ارتباطات
 اما شده استثمار یو کار بگذارد، شینما به را خود یزندگ ساحاته هم داده، اختصاص

 . اوردیندست  به یداریپا و ثبات با سود و شده سلب او یآزاد عمل در
 یهارسانه به وارده انتقادات از یجامع یبند صورت پژوهش نیا درمجموع

 در که دهد می ارائه 7 شکلای  الگوواره مدل قالب در را یغرب نامتفکر دید از یاجتماع
 اندیشید: چارهها  آن یبرا یستیبا گام سه
 های  جمع تا شود کم  نوجوانان ویژه به جامعه مختلف اقشار به تا نمود تلاش ابتدا

  .نباشند یمجاز یفضا به وابسته تنها و باشند داشته یتر مستحکم یقیحق
 های  رسانه مضرات به نسبت جامعه سواد شیافزا و یبخش یآگاه ضمن بعد گام در

 یفضا در ها بیآس نیا کاستن یبرا یتیریمد یاقدامات تا نمود تلاش ،یفعل یاجتماع
 نمود. اعمالها  آن یفعل

 مشکلات تا شود یطراحای  یاجتماعهای  رسانه تا شود تلاش بلندتر یگام در و 
 در یتر سالم ستیز بتوانند افراد و باشد افتهی کاهشها  آن یطراح ساختار در فوق
 . باشند داشته یمجاز جوامع نیا

وارد های  اجتماعی آسیبهای  چنین رسانهایرانی از ه کاربران جامعه امتداد استفاد
ها  آن مختلف ارزشی، اجتماعی و فرهنگی را گسترش داده و بر عمقهای  شده به حیطه
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اجتماعی فعلی جهت اجتناب از های  تغییر ساختاری رسانه بنابراین ؛افزاید می
ی حاصل شده در بند صورت، راستا این دررسد.  می موجود ضروری به نظرهای  آسیب
حکمرانی مناسب های  تواند جهت استخراج سیاست می پژوهشای  الگووارهدل م

 برای انجام این مهم باشد.ای  شده و مقدمه کار گرفته اجتماعی بههای  رسانه

 
 پژوهش یا الگوواره مدل (:7) شكل
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  کتابنامه

: تهران ،یقاسم شاه احسانترجمه  .یاجتماعهای  رسانه عیصنا(. 1۰۴1) یب.آلن آلباران،
 .سوره دانشگاه

 با ییارویرو در ؛یخودمراقبت و قتیحق ،یاجتماعهای  رسانه(. 1۰۴2) اناید نسکا،یپیاست
 .یهمشهر: تهران .تالیجیدهای  یفناور

های زندگی، از کتاب درآمدی بر فهم جامعه  مصرف و سب (. 13۵3باکاک، رابرت )
کنت باکاک و رابرت  ( نوشته3مدرن: اشکال اجتماعی و فرهنگی مدرنیته )جلد

کاظم فیروزمند، رامین کریمیان، محمود متحد، حسن  ترجمه .(227 -171تامپسون )
 مرتضوی، فیروزه مهاجر و مهران مهاجر.

لیلا جوافشانی و حسن  ترجمه .فرهنگ و زندگی روزمره(. 13۵1بنت، اندی )
 چاوشیان، تهران: نشر اختران.

 محمدترجمه  .است سمیبرالینئول عصر یهنر تجسم نستاگرامیا(. 13۵2) لیدن ،یپن
 https://tarjomaan.com :در مشاهده قابل ترجمان، تیسا وب ان،یمعمار
 کمتر گریکدی از و شتریب یفناور از ما چرا هم؛ کنار در تنها(. 1۰۴2) یشر تورکل،
 .مهر سوره: تهران ان،یمعمار محمدترجمه  .میدار انتظار

 فضای مجازی. تهران: انتشارات شهر دانش.(. حقوق 1۰۴2السان، مصطفی )
 ؛یاجتماعهای  رسانه در یدستکار(. 1۰۴۴) پیلیف، هاوارد .ان و ساموئل ،یوول. یس

 .یهمشهر: تهران آهنگ، صفر رسول و نیثمر ییرضا عباسترجمه  .یانشیرا یپروپاگاندا
 .داری متأخر سرمایه  یولووئدیا برگ و ساز نستاگرامیا(. 1۰۴۴) یرعلیام ،یمحمد یعل

 .مهر سوره: تهران
ترجمه  .یاجتماعهای  رسانه یانتقاد خیتار اتصال؛ فرهنگ(. 13۵2) وزهی  ،یدا فن

 .مهر سوره: تهران ،یحسن نیحس
 انیریبص نیحترجمه  .یانتقاد خوانش ؛یاجتماعهای  رسانه(. 13۵۵) نیستیکر فوکس،
 .ارتباطات و هنر فرهنگ پژوهشگاه: تهران ،یجهرم

قاسمی، تهران: پژوهشگاه  احسان شاه. ترجمه فرهنگ شهرت(. 13۵۹کشمور، الیس )
 فرهنگ، هنر و ارتباطات.

 بیحبترجمه  .قتیحق پسا یجهان نظم و یاجتماعهای  رسانه(. 1۰۴2) لیگابر نو،یکوزنت



 43      و همكاران مریم رازانی/  ...بر یمبتن یاجتماع یها ناظر به رسانه یمطالعات انتقاد بیفراترک

 .یهمشهر: تهران ،یتهران یراث
 .داده کلان عصر در کم فهم و ادیز اطلاعات ما؛ نترنتیا(. 13۵۵)  یپاتر کلیما نچ،یل

 .اسم نشر: تهران ،یریقد حامدترجمه 
 های رسانه یانتقاد خوانش ش؛یکدخداها و دهکده(. 1۰۴۴) همکاران و یچزن م 

 .مهر سوره: تهران بدره، محسن: ورندهآگرد و ترجمه .یاجتماع
 های های رایج و دیدگاه های رسانه: اندیشه نظریه(. 138۵زاده، سیدمحمد ) مهدی

 تهران: همشهری. .انتقادی
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