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Abstract 
Investigating the relationship between media consumption and the level of religiosity of 
students is one of the topics of interest of sociologists and cultural policy makers. 
Therefore, the present study was conducted with the aim of investigating the level of 
religiosity and media consumption of students across the country, as well as measuring 
the relationship between media consumption and their level of religiosity, with a 
quantitative and survey method and with the help of a questionnaire, among the students 
of the all universities in the country. The statistical population was all students of the 
country, 2060 of whom were selected by a combination of multi-stage (matched and 
random) sampling methods. The findings of the research show that there is a correlation 
between media consumption and religiosity among students. This unity takes a different 
direction depending on which media is used the most; In this way, there is a negative 
correlation between the use of foreign social networks, especially Telegram and 
Instagram, which are two popular media with the highest rate of use among students, and 
the level of religiosity, and with the increase in the use of foreign social networks, the 
level of religiosity will be low. However, there is a positive correlation between the 
consumption of domestic media and the degree of religiosity of students, and with the 
increase in the consumption of domestic media, the degree of religiosity will increase. In 
general, the influence of external social networks was evaluated slightly more than the 
influence of internal social networks. Therefore, media activity by producing content in 
accordance with local values is very important, and therefore the space or media field 
should not be given to competing and opposing currents in terms of content production, 
and the mission and activity of cultural institutions at the community level and within the 
university today is more important than any other. Another time is very important. The 
findings of this research show the necessity of pathology and revision of the relevant 
policies in the country. 
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  **مینا صالحی          *یرضا صفري شال

 چكیده

شناسطا  و   دانشطوييا  ييطا از ميعطي او مطيرد  ياطه اام طه       دينطاار  مصرف رسانه و سطح   امروزه 
  و ميطنا   دينطاار با هاف بررسطا ميطنا    حاعر  پژوهش همين اساس؛ برا  گذارا  فرهنگا است سياست

. در ايطن  شطا مصرف رسانه و نين سنوش رابحه ميا  اين دو متغير در ميا  دانشوييا  سراسر کشطير انوطا    
روش کما و  لحاظ اارا، به به پژوهشقياسا بهره گرفته شاه است. اين  راهبرداثبا ا و  الگيوارهپژوهش، از 
نفطر از آنطا  بطا     0202انطا کطه   طااد     وا  شاه است. اام ه آمار   ماما دانشوييا  کشير بيدهپيمايشا ان

نامطه،   ( انتخطا  شطانا و بطا ابطنار پرسطش     منحبق و  صادفا) ا  چنامرحله گير  ها  نمينه  رکيبا از روش
کطه ميطانگين مصطرف رسطانه در  طي        دها نشا  ما پژوهشها   ها  لاز  از آنا  گردآور  شا. يافته داده
  در دينطاار .  بق نتايج در سح  متيسط ميا  مصرف رسطانه و  استدقيقه  02سا ت و  4روز حاود  شبانه

ميرد استفاده قطرار    ر بيشها  ميا  دانشوييا  همبستگا وايد دارد. اين همستگا بسته به اينيه کاا  رسانه
ويطژه   ها  ااتما ا خاراا، بطه  که ميا  استفاده از شبيه  ر يب اين بهگيرد؛  بگيرد، اهت متفاو ا به خيد ما

انطا و ميطنا      لگرا  و اينستاگرا  که دو رسانه محبي  و با بالا رين مينا  استفاده در ميا  دانشطوييا  بطيده  
ين   پايديناارها  ااتما ا خاراا مينا     همبستگا منفا وايد دارد و با افنايش استفاده از شبيهديناار

  دانشوييا  همبستگا مثبت وايد دارد و بطا  ديناارها  داخلا و مينا   اما بين مصرف رسانه ؛خياها بيد
هطا    شطبيه   طثثير  طيرکلا،     افطنايش خياهطا داشطت. بطه    ديناارها  داخلا، مينا   افنايش مصرف رسانه

بطا    ا ت رسطانه يط ف ال رو اين ازها  ااتما ا داخلا ارزيابا شا.  شبيه  ثثيرااتما ا خاراا اناکا بيش از 
 لحطاظ  بطه را   ا اا  رسانهيا ميا فضا و ينبا بنابراين .ار مهم استيبس بيما  ها محابق با ارزش  ا محتياي يل
در سطح  اام طه و داخط      افرهنگ  ت نهادهايمخالف داد و رسالت و ف الو ب يا  رقيا محتيا به اري يل

شناسطا و   ها  ايطن پطژوهش لطنو  آسطيب     . يافتهار مهم استيبس  گرياز هر زما  د  ر بيشدانشگاه امروزه 
 کشا. ها  مربي ه در کشير را به  صيير ما گذار  بازنگر  در سياست

 

 .ها  ااتما ا خاراا و داخلا مصرف رسانه، ديناار ، شبيه ،دانشوييا واژگان کليدي: 
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 مقدمه

  هطا   مطا  رشطته    بطرا   ا رشته نياز ميعي او ب ايي رياخ  ها رسانه در سا  محال ه
شطاه   اشناس و انسا  امحال او فرهنگ ،اشناس و فلسفه  ا اام ه خي اراز  ا لي  انسان
باشطا کطه    تيط واق  نيط ا اي، شا رسانه  گسترش محال او حي  مسئله ااصل  ياست. دل
 اانقلابط   حطي   نيط شاه اسطت. ا   يانسا  امروز  با ازناگ « ساختار  لفهؤم»به   رسانه
 سطت يفطن ن  ايرسانه ابنار  گريماست. امروزه د نيينام ه اامروز و   اياانبه در دن همه

بطا   و مييآ ام ايبه انتخا  ما باشا. ما در اها  رسانه به دن اي  يبر م که استفاده از آ  بنا
و  مينط يب او مط  ميکن ادرک م م،يشيانا ااست که با آ  م ا. رسانه زبانيمکن ام اآ  زناگ

اولطين کسطا اسطت کطه اصطحلا        0«پيتطر وينگطارو  » ماست. ااگزن طيمح حا   ين در
هططا    ه يا  در نيشطت  شا  را ما ا  ها  شا  را م رفطا کرد، هرچنا فراينا رسان هرسان

گينطه   ايطن  شطا  را ا  رسطانه 0«استيگ هاروارد»، ازامله ت؛ياف پژوهشگرا بسيار  از 
ها  سطليم يططا   نحي  فنايناه به رسانه آ ، اام ه به هواسح فراينا  که به :کنا   ريف ما
هطا بطا    شيد. اين فراينا بطا نطي ا دوگطانگا همطراه اسطت کطه در آ  رسطانه        وابسته ما

اايگاه نهطاد  خطيد را  حا   ين درآميننا و   مليردها  ساير نهادها  ااتما ا درما
 (. 0۹۱۱)هاروارد، نيطن دارنطا 
و   فطرد  اها بطر زنطاگ   نفيذ رسانه  بر دامنه ا رياا  ها  روز با ظهير فناور روزبه

 لفطن   و نترنتيکه ا مينيب ام ،روزمره اافنوده شاه است. در زناگ  اصرانسا  م  اام 
را دربرگرفته است.  نيينم اصر و   انسا   او ام   فرد ااز زناگ ابخش مهم همراه

  ر بيشما  اها در زناگ منا رسانه اب اد مسئله م،يشي ام  ر کياکني  نند اهرچه به زناگ
از لحطاظ   دهنطا  اکه بطه مطا مط    اها و اميان گسترش رسانه  وهيروز در نت . روزبهشيد ام

. رديط گ ا فير انسا  قرار م کاني   ر بيشها  مسئله رسانه ، انتقاد اشا  و خيدآگاه آگاه
در اهطا    مي طا بتطيان   ميکنط  اشا  را با دقت بررس  ا منا رسانه وايه مسئله اياکني  با
 . کنيم يارا شناسا او ام   فرد استيز به  راهگشا برا  شاه راهبردها  ا رسانه

ها هسطتنا.   ها و ييا از  يام  اساسا گسترش فرهنگها مورا  انتقا  ارزش رسانه

                                                                                                     

1. Peter Weingart 
2. Stig Hjarvard  
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 ياننا بر افيار،  کننا، از لحاظ فرهنگا خنثا نيستنا و ما ها پخش ما هايا که رسانه پيا 
مطانرر   اواهط آ  امطروز در مطيرد فرهنطگ،    بگذارنا.   ثثيربينا مرد   ها و اها  ارزش

اسطت.    رفتطار   هطا  در حطيزه  اناننطاگ يواطه برانگ  نيا .دارد يناياست که با رسانه پ
در شاه است.   يااشيناه  با هااب و ابناهي حي   ا  به حيزه رسانه  ثثيردر اثر فرهنگ 

  ثثيرشا   ا   ناصر اصلا فرهنگ ايامع نين از اين رسانه نيا  ييا از  اين بين، دين به
 بطع   شيد. بطه  ها، دچار  غيير و  حي  در نقش و کارکرد ما رسانه  ثثيرپذيرد و  حت  ما

ها دست  اي غالب حاکم بر رسانه  ثثيرکنناگا  رسانه،  حت  اين امر، کاربرا  و مصرف
اقباً حيزه رفتار و ا ما  هم دچار  غيير زننا و مت  ها ما به بازبينا فرهنگ دينا و ارزش

  شيد. و  حي  ما
هطا بطه    ورود انسطا   سطاز  نطه يو زم اابنار   املاو ااتما  ني ر ااصل  مواز  فضا

اميا  را  نيبرده و ا نيرا از ب ها تياز ميانع و محاود  اريکه بس است «ااام ه م رفت»
  هطا  انط يب نهفته است، با اها  رسانهکه در  انا از رهگذر اميا ها  فراهم نميده  ا انسا 

خطيد را بطه اشطتراک     قيو سطلا  قيط روزمره و  لا امختلف ار باط برقرار کرده و زناگ
آمطاه   واطيد  بهمبنا،  حيلاو ار با ا ا م لي   غييرا ا است که در رسانه  . براينگذارنا 

(.  غييراو سريع در فناور  ا لا او و ار با او، فضا 0۱2 ، ص.0۹۱2است )غفار ، 
(. 04 ، ص.0۹34، ۹کشاناه است )سيرين و  انيطارد « انقلا  ار با ا ا»سمت يک  را به

  افطراد نيطن   دينطاار درنتيوه ايطن انقطلا  ار با طا ا و گسطترش   طاملاو فرامطرز ،       
بليطه هييطت دينطا و     ماننطا  نمطا  ديناار ير سنتا  شيد و ديگر به دستخيش  حي  ما

  ديناارکننا. درنتيوه شي  اايا  از  ها و باورها  دينا خيد را باز  ريف ما ارزش
و کارکردها  دين در زناگا   کنا که با  ياه به اهميت ا  شا  بروز ما در  صر رسانه

 يابا.  پرداختن به اين  حيلاو و شناسايا روناها  آ ، عرورو ما  فرد  و ااتما ا،
هطا ميعطي ا اسطت کطه      دين در زناگا روزمره فطرد  و ااتمطا ا انسطا    اهميت 

انا و درخصيص نقش و کارکردها   پردازا  و پژوهشگرا  بسيار  باا  پرداخته نرريه
هطا  مختلطف      در اام ه و در ميطا  گطروه  دينااردين و مينا ، نيع و اشيا  مختلف 

(. بررسطا نقطش و   ۹ ، ص.0۹۱0 انا )زکطا،    ير مبسيط سخن گفته ايانا ، به ازامله
                                                                                                     

3. Surin and Tancard 
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  و نيطن  دينطاار اهميت دين در زناگا فرد  و ام طا و نيطن سطنوش ميطنا  و نطيع      
سطازا    خصيص ايانطا  کطه آينطاه      در ميا  افراد اام ه، بهديناارروناها   غييراو 

ا  نرير ايرا  کطه ديطن از ديربطاز بخطش بطنرس و اساسطا        ويژه در اام ه انا، به اام ه
ها  فرد  و گروها و انتخطا  شطييه زنطاگا     گير  ي  اصلا  صميمو کان فرهنگ آ 

گطذار  فرهنگطا اسطت، عطرورو      گذار  و سياست بيده و اکني  نين منبع اصلا قاني 
گطذار  و   اهت است کطه در فراينطا سياسطت    کنا. اين عرورو از آ  دوچناا  پياا ما

گطذار  ديطن     ثثيرنقش و    و  غييراوديناارها  کلا ، بايا رونا  غييراو  رين  برنامه
خيبا واکاو  شيد  ا بتيا   يام  اين  غييراو را شناسايا کرد  بر افراد و ااتما او به

 رين  صحي  کرد.  انايشا و برنامه و برا  آ  چاره
 ،. اولاًدارداز چناين انبه )نرر  و کاربرد ( اهميت و عرورو  پژوهشانوا  اين 

گنيننا که ريشطه   ا  متني ا را برا  خيد برما دانشوييا  م ميلاً الگي  مصرف رسانه
و شطناخت ايطن    هطا دارد  در مقتضياو سنا، شرايط  حصيلا، فرهنگطا و ااتمطا ا آ   

انوا   ،از لحاظ کاربرد  ،. ثانياًا  اهميت دارد گذار  رسانه الگي  مصرف برا  سياست
 طا   کنطا  رينا  فرهنگا و ااتما ا کمک ما خت برنامهشنا  هايا به حيزه چنين پژوهش

  ايانا  و نين  يام  مطؤثر بطر   ديناار بتياننا با شناخت مينا  و سحي  و انياع متيثر
 ر  برا  دين و فرهنگ ايانطا  ايطن     ير دقيق ها  دينا آنا ، به   و باورديناار غيير 

   يانطا بطه ارا طه    مطا گينطه   يطن ا هطا   انوطا  پطژوهش   ،بنطابراين ؛ رين  کننا کشير برنامه
دانشطوييا     دينطاار و گذار  مصطرف فرهنگطا    سياست  ها  مناسب در حيزه ح  راه

 منرير، پژوهش حاعر با اهااف زير انوا  شاه است: برا  اين منور شيد.
  ا  در بين دانشوييا ؛ رسانهبررسا مينا  مصرف 
   و اب اد آ  در بين دانشوييا ؛ ديناار بررسا مينا 
 ها  مختلف؛ در دانشگاه ديناار مينا    مقايسه 
 ديناار ا  و مينا   بررسا رابحه بين مصرف رسانه. 
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 پژوهش  پیشینه. 0

نا  اسطتفاده از شطبيه   يط رابحطه م »( در پژوهشا با  نطيا   0420زاده و هميارا  ) حااا
کطه بطا روش کمطا و    « دنيط ن ايانا  شهر يدر ب  ديناار  ها و گينه  مواز اااتما 

انطا کطه الگطي      پيمايشا در اام ه آمار  ايانا  يند انوا  شاه، به اين نتيوطه رسطياه  
 امطه و مطردا      دينطاار زنطا   که  شي  باينهايا دارد؛    زنا  و مردا   فاووديناار
گطاه  يپاها همچنين به اين يافته دست پياا کردنطا کطه    آ دارنا.   ييلاژ قييبر  ديناار
 اييلاژ همبسطتگ يبر  دينااربا  ا ومنف ا امه همبستگ  دينااربا   اقتصادط   اااتما 

 مثبت دارد.
ن و يط   نسطبت د يط  حل»ا   حطت  نطيا     ( در مقاله0۹۱3محمارعايا و ميسي  )

که با ا يا به روييرد  قلا و  حليلا به انوطا   «  بريسا اااتما   ها با شبيه  ديناار
انا و به اين    پرداختهديناارها  ااتما ا سايبر  با  شبيه بتنسانا، به  حلي   رساناه

،  نافر اغرب  برخاسته از مباد اااتما   ها ستم و ساختار شبيهيسانا که  نتايج رسياه
رشا  بطا  يو درگگرفتن  نساُ که ا  گينه بهن دارد؛ يبا سبک سازما  د او شيل  ساختار
يافته ديگر ايطن پطژوهش ايطن بطيده     اام ه دارد.   دينااربر  ام ييس و منف  ثثيرآ ، 

ت و يو نحيه ف ال اااتما   ها شبيه ا يانا در  راح ان ميداست که در سييه مقاب ، 
 . گذار باشا ثثيرها  ست در آ يز

ها  ااتمطا ا   بررسا  ثثير شبيه»ا  با  نيا   در مقاله ،(0۹۱0رستما و هميارا  )
و با روييرد « کاربرا ؛ محال ه ميرد  کاربرا  استا  اصفها بر فرهنگ و باورها  دينا 

ها  ااتما ا بر باورها  دينطا را در ميطا  ايانطا      شبيه  ثثيرکما و روش پيمايش، 
انا. آنا  در اين پطژوهش بطه ايطن     ا ، سنوياه گير  خيشه استا  اصفها  با روش نمينه

اينترنتطا رابحطه م نطادار  بطا      ها  ااتمطا ا  فضا  مواز  و شبيهانا که  نتيوه رسياه
هرچطه ميطنا  اسطتفاده کطاربرا  از     کطه   ا  گينطه  بطه هييت و فرهنگ دينا کاربرا  دارد؛ 

  است.  ر بيشها  ها  ااتما ا افنايش يابا احتما   ثثيرپذير  هييت دينا آ  شبيه
 در انترنتط ينسط  ا »( در پژوهشطا کيفطا بطا  نطيا      0204) 5و هريشينا 4ليماچينسيا

                                                                                                     

4. Lomachinska 
5. Hryshyna 
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که با روش  حلي  مضطمينا انوطا    « تا يوي صر د ا؛ مسا   اهانانيد  مواز  فضا
و استفاده نس  اطيا    امذهب  مواز  فضا  ها اژگي  ويه و  حلي ونشاه است، به 

انطا. نتطايج      پرداخته يس ه م ني ااه و برنامه انيا ما  د  در راستا  مواز  از فضا
رد و يگ ام انيشي  ني  ديناار احت ،ار با او  ايدر دندها که  پژوهش آنا  نشا  ما

و   شيد که ا ما   بطاد  امحر  م« تا يوين ديد»خارج شاه و ميعيع  ااز حالت سنت
  فضطا  ،ن پطژوهش يط ج ايشيد. بنا بر نتا اانوا  م  مواز  فضا  آ  از مورا امناسي
وا  ا مطا   و انمرد   رشا  ديناار  را دارد که در راستاو قابليت ت ين ظرفيا  مواز
 ، و رشطا م نطي   امشطارکت مطذهب    را برا  رينر اب  ها استفاده شيد و فرصت انيد

  دها. اار کاربرا  قرار ميدر اخت ،برخطهمچي  زيارو 
 مصرف  مثابه ااتما ا به   ثثير رسانه»ا با  نيا  کمّ پژوهشا( در 020۲) 0راانمار 

که بطه روش پيمايشطا انوطا     « فرهنگا بر سبک زناگا و يادگير  رفتار بين نيايانا 
رسانه بر رفتطار نيايانطا  برآمطاه اسطت. او در ايطن        ثثيرشاه است، در صاد سنوش 

رفتار و سبک   ريادگيبر  اااتما   ها رسانهبه اين نتايج دست يافته است که  پژوهش
 دهنا.  و سبک رفتار  نيايانا  را  غيير ما ار مؤثرنايبسنيايانا    فتارر

ا  و  شاه در زمينطه رابحطه مصطرف رسطانه     ها  انوا  ا  از پژوهش در ادامه خلاصه
 شيد:   در ااو  زير ارا ه ماديناار

 شده هاي انجام خلاصه پژوهش (:0)جدول 
 موضوع پژوهش ها یافته روش نویسنده سال عنوان ردیف

0 

رابحه مينا  استفاده 
از شبيه ااتما ا 

ها   مواز  و گينه
  در ايانا  ديناار
 يند

0420 
 زاده مس يد حااا
 اکبر زارع

 فضه ابيالحسنا
 پيمايش

  دينطاار    امه و مطردا   ديناارزنا  
برييطططيلاژ قطططي  دارنطططا. پايگطططاه   

   امطه  دينطاار اقتصطاد  بطا    ااتما ا
  برييطيلاژ  دينطاار همبستگا منفا با 

 همبستگا مثبت دارد. 

همبسططططتگا ميططططا  
هطا    استفاده از شبيه

ااتمطططا ا و انطططياع  
  ديناار

0 

 حليططط  نسطططبت 
  دينططاارديططن و 

هططا   بططا شططبيه 
 ااتما ا سايبر 

0۹۱3 
محما 

 محمارعايا
 الله ميسي  رو 

 قلا و 
  حليلا

برخاسته از  اااتما   ها ساختار شبيه
 او شيل  ،  نافر ساختاراغرب  مباد

نس اُ که ا  گينه بهن دارد؛ يبا سازما  د
بططر  امنفطط  ططثثيررشطا  بططا آ ،  يدرگ و

ن يد ديگر  رف ازاام ه دارد.   ديناار

هططا   نسططبت شططبيه 
ااتما ا سطايبر  بطا   

  و دينطططاارديطططن و 
 پيشنهاد ارا ه الگي  

                                                                                                     

6. Rajesmari 
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 موضوع پژوهش ها یافته روش نویسنده سال عنوان ردیف

  هططا شططبيه ا يانططا در  راحطط  امطط
در  سطت يت و زيو نحيه ف ال اااتما 
 گذار باشا. ثثيرها  آ 

۹ 

بررسطططا  طططثثير 
هططططا   شططططبيه

ااتمطططا ا بطططر  
فرهنططططططططگ و 
باورهططا  دينططا  

 کاربرا 

0۹۱0 
 محما رستما

 رزيتا اميلا 
 الهه نشاط

 پيمايش

ها  ااتمطا ا   فضا  مواز  و شبيه
اينترنتططا بططا هييططت و فرهنططگ دينططا 

دارد؛ هرچططه ميططنا   رابحططه کططاربرا  
ها  ااتما ا  استفاده کاربرا  از شبيه

افنايش يابا احتما   ثثيرپذير  هييت 
 است.  ر بيشها  دينا آ 

هطططا   شطططبيه  طططثثير
ااتما ا بر باورهطا   

 دينا

4 

در  انترنتط ينس  ا
  موططاز  فضططا

؛ مسطططا   انطططيد
 صطططر  ااهطططان

 تا يويد
0204 

و  نسيايليماچ
 نايشيهر

 حلي  
  ما يک

شططي    دينططاارار با ططاو   ايططدر دن
خطارج   ااز حالت سنت ،رديگ ام انيني

شطيد   امحر  م« تا يوين ديد»شاه و 
  مواز  آ  از فضا اکه ا ما  مناسي

ن يط ا  موطاز   شطيد. فضطا   اانوا  مط 
  ت را دارد کطططه در راسطططتا يطططظرف

 انططي رشططا  و انوططا  ا مططا  دديناار
 .استفاده شيد

  هططا اژگططي  ويطط حل
 امذهب  مواز  فضا

و استفاده نس  اطيا   
در   موطاز   از فضا
ا و نيا ما  د  راستا

 برنامه  يس ه م ني 

5 

   طططثثير رسططططانه 
  مثابطه  ااتما ا به

مصرف فرهنگطا  
بر سبک زنطاگا  
و يادگير  رفتار 

 بين نيايانا 

 پيمايش راانمار  020۲

ها  ااتما ا بر يادگير  رفتطار   رسانه
 و  غيير سبک رفتار  بسيار مؤثرنا. 

رسانه بر   ثثيرسنوش 
 رفتار نيايانا 

 

، انياع کالاها ا  رسانهدها که غالباً افراد در مصرف  نشا  ما پژوهش  پيشينه  محال ه
دليط  ارزش فرهنگطا    شا  بليه بطه  خا ر ارزش ماد  صرفاً به و نمادها  ارزشمنا را نه

و حتطا نطيع   منرير ايواد  صطاوير  محلطي  از خطييش در ذهطن ديگطرا        ها و به آ 
به منابع  ا  رسانهميا ، انتخا  الگي  خاصا از مصرف  کننا. دراين مصرف ما ديناار 

  ههطا  دسطتيابا بطه منطابع و سطرماي      ييطا از راه  .فرهنگا نيطاز دارد   هفرهنگا يا سرماي
فرهنگا نين از  ريق  حصيلاو و آميزش و پرورش و انباشطت دانطش رسطما اسطت.     

پطذير  و   با پايگطاه ااتمطا ا و اقتصطاد ، فراينطا اام طه     ا   رسانهمصرف  ،درموميع
 . ها  هاف ار باط دارد الگيها  ارزشا گروه
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 پژوهش نظري . مبانی7

 پژوهشتعریف نظري و عملیاتی متغیرهاي . 7-0

 يا مصرف رسانه .7-0-0

کنا که  ا آ  فرد بطه شطيلا    هايا اشاره ما به ف اليت ا  مصرف رسانه تعریف نظري:
ام ا برا  آگاها ميعطي ا خطاص،    هافمنا و آزادانه از وساي  ار باط دسته ف الانه،
، رسطانه ابطنار    ديگر سي  از(. 052 ، ص.0۹۱3کنا )رعا يا ،  و... استفاده ما اسرگرم

ديگر، مصرف رسانه،   ثثيرگذار بر هييت و استقلا  فرد  و دانش افراد است. در  ريفا
ها  ااتما ا، محال طه کتطا  و مولطه،     م  رسانهها  مختلفا ازامله   ا شام  ف اليت

مياب آ ، افراد  ها  راديييا است که به داد  به پخش  ماشا   ليينيي ، فيلم و گيش
کننا.  طثثير مصطرف    ا  قضاوو و درک خاص خيد را کسب ما درباره ا لا او رسانه

، نيگرايا،  ديناارها  ار با ا و رفتارها  اخلاقا،  رسانه در شهروناا  شام  مهارو
هطا  ام طا  يانطايا ايوطاد      پذير  سياسطا و هييطت ااتمطا ا اسطت. رسطانه      اام ه
ها  مختلف ار با ا، ماننا   ام  شخصا دونفره يا ار با او  ميما سيا  را بطا   شي 

کنطا، در قطر      يا  گفت رسانه و محتيايا که در خيد حم  مطا  امخا بانشا  دارنا. م
مچي  خيراک، پيشاک و مسين را دارد. بطه همطين دليط     ا  ه ، حيم نيازها  اوليه00

 يا  خيد را از مصرف آ  برحذر داشت. اگر زمانا محتيايا که از  است که گاها نما
شا، حوم کما داشت و انتخا  بر سر پذيرش يا  ا  پذيرش  ها منتق  ما  ريق رسانه

شطيد، چنطا  متنطيع     ها منتق  مطا  اين ا لا او بيد، امروزه محتيايا که از  ريق رسانه
کنطا.   شاو سخت ما ها را به ا  از داده است که انتخا  ا لا او صحي  از بين گستره

شاه، خيدآگاه يا ناخيدآگاه، بطر   رسا، اين است که محتيا  منتق   ر به نرر ما آنچه مهم
ها  گينطاگي  چطه  ثثيرهطا و پيامطاهايا بطه ارمغطا         ها  مختلف زناگا اام ه حيزه
کلا ،   ها  فرد  و ام ا و در يک ها، کنش ين  ثثيرها،  ا سح   غيير نگرشآورد. ا ما

، شناخت پياا کرد  از اين  ثثيرها  رود. قح اً  غيير و   يين سبک زناگا بشر پيش ما
انوامطا و پيامطاها  منفطا را  طا حطا  کطاهش         ر افراد مطا  متنيع به و  صميم آگاهانه

 (.30 -32 ، صص.0422دها )قاليبافا  و اکبر  آواز،  ما
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ها  ام ا قرار دارد و از  ريطق آ    گربنر  قياه دارد که مخا ب در م رض رسانه
ا    امط  واطيد دارد.    بنابراين، بين سبک زناگا و مصرف رسطانه  ؛شيد شي  داده ما
پطذيرد و خطيد نيطن      نيا  بخشا از سبک زناگا، از آ   طثثير مطا   ا ، به مصرف رسانه

  نيا  يک متغير مستق  بر اب اد سبک زناگا  ثثيرگذار است. به
ه سطنوش  بط  ،دانشوييا  ا  رسانهبرا  شناخت مصرف  ،در اين مقاله تعریف عملياتی:
  ها  زير پرداخته شا: اب اد و شاخص

 :  ريف  مليا ا و سنوش شاه است گييه 02ا  از  ريق  مينا  مصرف رسانه
 -3بلطه،   -۲ايتا،  -0سروش،  -5وا ساپ،  -4اينستاگرا ،  -۹ لگرا ،  -0 ليينيي ،  -0

 اييس و يي يي .  -02محبي او و  -۱روبييا، 
هايا اااگانه  راحا  مقياس ،بسته هايا پرسشنامه در قالب  ، در پرسشمنرير باين

رو  را هريطک از مطيارد مطذکير     ازخطيد    و از پاسخگييا  خياسته شا مينا  اسطتفاده 
 برحسب سا ت بيا  کننا. يف 

 داريدین. 7-0-7

هطا بطه    ن است کطه در انسطا   يکرد  د ارش و درونيپذ  م نا  به  ديناار تعریف نظري:
ت مستق  دارد؛ يک ميايدين يگر، ديد ا يب مختلف وايد دارد. به  ها حالتدرااو و 

ن را يط رنا ديگ ام مين اشخاص هستنا که  صميها و ا است در انسا  اصفت  دينااراما 
 يافتطه  ( يک نرا  سطازما  03: 0222و ديگرا  ) ۲از نرر کييينگ ديناار ر. يا خيرنا يبپذ

 سهي  قر  به امر مقطاس يطا    -0از باورها، کردارها، ش ا ر و نمادهاست که با هاف: 
پططذير  فططرد در قبططا  ديگططرا  در  پططرورش درک از رابحططه و مسططئيليت -0مت ططالا و 
و  ااسطت قاسط    ا اهيط پا که آنوا از ن، يکرد  در يک ااتماع ايواد شاه است. د زناگا
اما  ؛ستيکرد  و سنوش ن اا يشيد، قاب   مل امحسي  م ارونيا  بيبه روا  آدم نسبت
ت آ  در هطر  يط فينا  و کيط اسطت و م  ادرون  ا اهيکه حالت و پا اهت باين،  ديناار
 پژوهشطگرا  ا.  طاکني   يط ت را دارد که بطه سطنوش درآ  ين قابليمتفاوو است، ا اانسان
زنا  ارا بسنونا. شوا   ديناارمختلف   ها اسيها و مق انا با سنوه کرده اس   اريبس

                                                                                                     

7. Koenig & et al. 
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ارا طه کطرده اسطت و     ابطيم  امطال   دينطاار سطنوش    ن افراد است که بطرا يازامله ا
م کطرده اسطت.   ياو  قسط ياو و شر يرا در چهار بُ ا ا تقاداو،  باداو، اخلاق  ديناار
انطا:    ا ارا ه کطرده شام  پنج بُ الگييا  ديناارسنوش   ن گلاک و استارک برايهمچن
، 0۹32 زاده و  يکلا، پياما  )سراج -5فير ،  -4 وربا،  -۹مناسيا،  -0ا تقاد،  -0

پرداختطه اسطت،     دينطاار سطنوش    هطا  اسيکه به ارا ه مق  گر افرادي(. از د004 ص.
 دانا:  ا ا مسه بُ  را دارا  ديناارفرد است. او   اريخاا

م نا  دانش اصي  دين ي نا يقين بطه خطاا، آخطرو،     شناخت به شناخت و باور دینی:
م نا  پذيرش، اقرار و  صايق قلبا اصي   پيامبرا  و آگاها از فروع دين است. باور به

 و شرايع دين است.
احساسطاو و  يا طف مثبطت و منفطا اسطت.       اشطام   مطام   علایق و عواطف دینی:

به پروردگار ييتطا و اوليطا  او،     يا ف مثبت در اهت شناخت و پذيرش قلبا نسبت
مؤمنا  و همه ديناارا ، احيا  دين، اها  هستا و اها  پس از مرس است که در فرد 

بطه   آيا.  يا ف منفا  حت  ثثير محبطت بطه خطاا و ديطن خطاا نسطبت       پايا ماديناار 
 شيد. دشمنا  دين و پيامبرا  و اوليا  آ  محر  ما

در پا پاياآمطا  م رفطت و   ديناار است که فرد  ازمان التزام و عمل به وظایف دینی:
احساس  ا فا به پروردگار، انبياء و اوليا  دين، انوا   يطاليف و احيطا  دينطا را در    

 (.0۹۱0فرد،  دانا )خاايار  حيحه شخصا، ااتما ا و اقتصاد  بر خيد لاز  ما
  دينطاار هطايا بطرا     هطا و شطاخص   از اب اد، مؤلفطه  پژوهشدر اين  تعریف عملياتی:

اش ارا ه کرده است. دليط     ديناارفرد در ما  سنوش  استفاده شاه است که خاايار 
اين بيده اسطت کطه ايطن     پژوهشفرد برا  اين    خاايار ديناارانتخا  ما  سنوش 

آيطا و     اسلاما در کشير ايرا  مطا ديناارسنوش  کار بهبيما شاه است و  ،ما  اولاً
بطه مطا  گطلاک و اسطتارک و      سنوا و نسطبت  دقت ما را به  ديناار ما   ناصر  ثانياً،

 (. 053 ، ص.0۹30 ر است )پييافر،   ر و اامع زنا، ولا کام  شوا ا
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 فرد ياریاز نظر خدا يدیندار يها شاخص (:7) جدول

 ها مؤلفه ابعاد ابعاد اصلی مفهوم

  ديناار

 شناخت و باور دينا

 شناخت دينا

 خاا

 ءو اوليا ءانبيا

 آخرو

 وظايف دينا

 باورها  دينا

 پذيرش خاا،  لم غيب و ملا يه

 ها  آسمانا پذيرش انبيا و اوليا و کتا 

 پذيرش زناگا اخرو 

 پذيرش احيا 

  لايق و  يا ف دينا

  يا ف دينا مثبت

  اقه و محبت به خاا

 پيامبرا  و اماما 

 کيشا  الحقيق و هم  لاقه به ذو 

  لاقه به فضاي 

  يا ف دينا منفا
 بينار  از دشمنا  خاا و اوليا  او

 بينار  از رذاي 

الترا  و  م  به وظايف 
 دينا

  باداو
  باداو فرد 

  باداو ام ا

 اخلاق

 اخلاق فرد 

 اخلاق ااتما ا

   ام  با  بي ت
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شناسا  و نيطن     آنا ، اام هديناارا  افراد با  درخصيص رابحه رسانه و مصرف رسانه
انا که غالبطاً نقطش و    ا  م اصر نرريا ا را محر  کرده پردازا  رسانه متخصصا  و نرريه

ها  ارزشا، باورها و افيار و مت اقبطاً ا مطا  و    ها را در  ثبيت يا  غيير نرا  رسانه  ثثير
 انا.  رفتار افراد بررسا کرده
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  يو وسطا  ايط ياليترون  هطا  کطه گسطترش رسطانه    م تقا است 3لاي. هيرسفاتر ايپ
ر بط  املط   و گشطيده شطا  مرزهطا    ادر سطح  اهطان   املاز  با فراوانط  نيين اار با 
ش ياايط مياطب پ و همطين امطر    اسطت  اااو فرهنگط يط و اشطا ه  يل    وار  ناهاايفر

 .شطاه اسطت    و نهطاد   اثيليژيط ها و  يام  ا از حيزه    ااد  ا براياا  ها چالش
ن يط ا  طثثير سطت و  حطت   ين ءن قا اه مستثناين از اين امذهب  ن و نهادهايا ، ديم نيدرا
ن يکه از ا اها و مشيلا  قرار گرفته است. به ا تقاد او، چالش فناورانهر و  حيلاو يي غ

  ن نهادهايو هم ب انيمختلف د  ن نهادهايميايد )هم ب امذهب  نهادها  رهگذر برا
 ما ا استلا يهيرسف. ق استيشيد، ژرف و  م اواد ميشا ( ا او مياعع فرهنگ انيد

ن نفيذ و قارو خيد را ي، نهاد دنيين  ايشا  دن  ا ها و رسانه که بر اثر گسترش رسانه
شاه و  نييناها  ، در ديگر بيا  بهاز دست داده است.  ادر ا ما  کنتر  بر حيزه  ميم

اسطتفاده   اا چگطينگ يط خطيد    ان يطاس نمادهطا   ا يانا چگينگ ان نميد سييلارشاه،
  به کاهش حضطير و عط ف فيطر    درنهايتن رونا يو ا کناکنتر  را ها  گرا  از آ يد
ن در يط دنااشطتن  حضير  .منور شاه است ااناو و مباحث  ميميسا در ارين و کليد

و  ام مطيل  اما  خيد با زناگيمرد  از رابحه ا اآگاهناها، مياب  رسانه احيزه  ميم
ا کنط  امط  ا هط  انط يد  روزمطره مطرد  را از رنطگ و بطي     او زنطاگ  هشطا شطا    هروزمر

(Horsfield, 1989, p. 9.) 
بطا قطرارداد    س ا دارنطا  ، نيين ا  ار با يا تقاد دارد که وسا ۱استيارو. ا . هيور

نطا  ايبطر اثطر فر  کنطا کطه     ثکيطا مطا  . هيور کننا دگرگي را ت آ  ين، ماهيخيد درو  د
انا،  نيکرد  د در حا  دگرگي  اار با   ناهاايو فر اکرد ، ابنارآلاو مصني   ا رسانه

از آ  را  ياها ت را دارنا که بخشيظرف نيرا ايز ؛ناه دگرگي  خياهنا کرديا آ  را در آي
در   ن در دورا  متثخر، نهطاد يد  ر يب باينن کننا. يگنيکرده و اا اده دوباره سازما 
گفتطه    بطق  (.00 ، ص.0۹33شيد )هيور،  اکم  حت فشار شناخته م ا دستيحا  افي  
کننا. رسانه  اا ميرا  ها انيو  وربه د«  ياص» م   «ا صن » اار با   ناهاايهيور، فر

و  اشناسط  کنطا و م رفطت   ارا سطرخيرده و دلطنده مط     و م ني انينترنت،  وربه ديو ا

                                                                                                     

8. Peter. G. Horsfield 
9. Stewart. M. Hoover 
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اين قارو  نيين  ها دها. رسانه اا قرار مير ميرد  هايآ  را در دورا  اخ اشناس اهست
امطا  ي. هطيور پ دينطا را از بطين ببرنطا يطا از آ  خطيد کننطا       م  و ا تقطاد  را دارنا که 

ن يط دارد کطه در ا  اا  مط يط دانا و ب ام انيت ديا مرا يرا  ها نيينشا   صر   ا رسانه
ا در مرکطن  يط ابنطا کطه خيدشطا  با   ي اک درميا يليژيا و  بقاو اياا  ها دورا ، نس 

،  ر يب باين( و ۹۹ ، ص.0۹33رنا )هيور، يخيد قرار بگ انيو د  اکتشاف و ابراز م ني
اه اسطت کطه   يط ن  قيط هطيور بطر ا   کنا. ار ميي غ  به حالت انفراد ان از حالت ام يد
ن يطي ن را   يط د  ه و م نايته متثخر،  يانسته است رويدر مارن  مواز  نترنت و فضايا

را بسازد، شي  دها و منتقط  کنطا. درواقطع، در      و م ني انيد  ها اهيق و ايکنا،  لا
قطاو هطاايت و کنتطر  را در    هطا   اهاو رسطانه   اريها، از بس ن و رسانهين ديروابط ب

 (.04 ، ص.0۹33)هيور،  دست دارنا
ن و امطير  يط در د اي، خلأنيينشاه   ا رسانه  ايم تقا است در دن 02مي  بارهايگابر
 شطاه و   قلانطا از ااتمطاع   انطيع خاصط   انيگنيتطه بطا اطا   يا آماه که مارنيمقاس پا

، ات حاکم بطر زنطاگ  يبه وع     نابهنواريقاب   حم  و  با انرم اته با بمارني پست
م يبارهطا  و امير مقطاس شطينا.   انين ا تقاداو ديگنينتيانستنا به آ  پاسخ دهنا و اا

هطا   کطه در آ   اسطنت  اکطه در آ  ااتما طاو محلط    دانطا  ما ارا فرهنگ ييناام ه پسان
ج ي طار  ا، بهنکن ات ميرا  قي اااتما   روابط و ساختارها  و کشاورز انيد  ها نييآ

کطه اام طه    اشطيد درحطال   ارمقاس، مقطاس مط  يو غ  ييشينا. فرد دن اخته ميگس ازهم
  ي بطا و مياطيد   به کاني  شطبيه خطيد     . هر فردشيد ماو نامقاس   ييمقاس، دن

. درواقطع در ايامطع   ا استمحير و باو  نمادها و ش ا ر مقاس ام دخيکه  شيد ام
و  خيد را بطه  قطاس فطرد داده اسطت )هطيور       مار ،  قاس اام ه، اا و پست نيين
 (.۹۹4 ، ص.0۹35،  لانابا

کنا که قرار گرفتن مااو  در م رض رسطانه   در نرريه کاشت، بيا  ما 00ارج گربنر
هطا   ها و ا ما  افراد را شي  دها،  غيير دها و کنتر  کنا. رسانه  يانا باورها، ارزش ما

کارنا. گربنر  کنناگا  هميشگا خيد ما از اين  ريق الگيها  مسلط ذهنا را در مصرف

                                                                                                     

10. Bar. Haim 
11. George Gerbne 
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ا  در  ي  زما  دارنا، از يکه در ارا ه پ اماهنگ لت نرم و ه ها به رسانهما ا است که 
و دهنطاه اام طه    هطا را شطي    ا آ يکه با   ير برخيردارنا؛ به افراوان  قارو اثرگذار

ييا از  ناصر فرهنگا  (.۹0 ، ص.0۹۱5، ازاده مقام ) باس دانست ناصر مختلف آ  
ا  قطرار   چنطين القا طاو رسطانه     طثثير ميايد در اام ه نين دين است که  بي تاً  حطت  

ا  مااو ، مينا  آ  نين در ميا  افراد بسطته بطه نطيع     گيرد و همگا  با  بليغاو رسانه ما
 شيد.  ا  کم يا زياد ما  بليغاو رسانه

، شطاه اسطت  اسطتفاده   پژوهشبنا بر نررياو هيرسفيلا، بارهايم و گربنر که در اين 
ا   حطت نفطيذ    ميطنا  فناينطاه   شاو و بطه  ه يا  گفت در اها  مار  امروز  که ب ما

  دينطاار ها  ااتمطا ا موطاز  اسطت،     اينترنت و شبيه ازاملهها  مختلف و  رسانه
ها در  پذيرنا. حا  اگر اين رسانه ما  ثثيرا   اشخاص به مينا  فراوانا از  بليغاو رسانه

سطط  شطاه  ي  کطه  بطق نرريطاو محطر      راستا   بليغاو منفا عا ديطن باشطنا، چنطا    
رمصطرف    مخا بطا  پُ دينطاار هيرسفيلا و بارهايم در غر   ملاً چنين است، ميطنا   

داد   ا  در راستا  مثبت نشطا   اما چنانچه اين  بليغاو رسانه ؛يابا رسانه نين کاهش ما
  دينطاار  بطع آ    واهه دين و کارکردها  مثبت آ  برا  فرد و اام ه  مط  کنطا، بطه   

 الگي بنابراين محابق با محالب ذکر شاه،  ؛شيد ما  ر بيشرمصرف رسانه نين مخا با  پُ
شطيد کطه در آ  اب طاد مختلطف      بنطا  مطا   حاعر به شي  زير صطيرو  پژوهشنرر  
   فرد اقتباس شاه است:   از سنوه خاايار ديناار



 987   مینا صالحی   و  رضا صفري شالی/  دینداري در دانشجویان کشوربررسی رابطه مصرف رسانه و 

 
 يدارنو دی يا روابط بین مصرف رسانه الگوي (:0) شكل

 

 شينا: بنا  ما شي  زيرصيرو به پژوهشفرعياو   نرر ، الگي  بر اساس
 دارد.  آنا  رابحه وايد ديناارميا  مصرف رسانه دانشوييا  و مينا   فرضيه کلی:

 فرضيات جزئی:
   آنا  رابحه وايد دارد.دينااربين نيع مصرف رسانه دانشوييا  و مينا   
   متفاوو است.  ها  مختلف کشير،   در دانشگاهديناارمينا 
  باورها،  يا ف و ا ما ( در دانشوييا  متفاوو است.دينااراب اد مختلف(   

 مصرف
ا رسانه   

 ديناار 

باور دينا 
)بينش، ذهن، 

بُ ا شناختا(   
 

 م  به وظايف 
 دينا 

)بُ ا کشش، 
مناسک، رفتار( 

 دينا(

 يا ف دينا 
/  )گرايش، قلب
 بُ ا  ا فه (
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 پژوهش روش . 7

 اروش کمط   بهلحاظ اارا  و به ااسيق راهبردو  ااثبا  الگيوارهپژوهش حاعر در قالب 
ها اسطتفاده شطا.    ا لا او و داده  گردآور  نامه برا ش( است که از ابنار پرسشيماي)پ
مقاما ا  هيه شا و با مشيرو و  نامۀ در ابتاا پرسش پژوهشابنار  ياايا تبار و پا  برا

 دست به پژوهشبنار ا صير  ا تبار خبره، کارشناسا  و نررا  استفاده از نرراو صاحب
 آزمطي    نطيا  پطيش   بطه  پطژوهش اا  يط وبرگشت بطه م  رفت همرحل دو در عمن در. آما
ا  از پاسطخگيي  مشطترک  فهطم  و هطا  هيط گي رسطايا  از شطناخت  هطاف  بطا (  سطت  پر )

هطا در اهطت سطنوش     ن سطنوه يبط  ادرون انامه و محاسبه همبستگ پرسش ها  پرسش
 طر  داشطتنا، حطذف و     هايا کطه همبسطتگا کطم    گييه  ر يب باينرها استفاده شا. يمتغ

 درنهايطت ها شطانا،   ها  متناسب ديگر  اايگنين آ  گييه  اصلا  شانا و در ميارد
 آورد  دسطت  شنامه از عريب آلفا  کرونباخ برا  به پرس ۹2  يبا  يم ،دو  هدر مراا 
  رهطا يکرونبطاخ در خصطيص متغ    افج آلنتاي و شا استفاده پژوهش ابنار پايايا مينا 
 آما.  دست به 2.۲  پژوهش بالا ااصل

آمار  اين پژوهش دانشوييا  مقحع کارشناسا ) حت پيشش وزارو  لي    اام ه
هطا  دولتطا، اطامع  لمطا و کطاربرد  و       و دانشگاه آزاد ا م از دانشطوييا  دانشطگاه  

هطا  کشطير     طلاوه دانشطوييا  رشطته  لطي  پنشطيا دانشطگاه       و به ها  آزاد( دانشگاه
رين  آميزش  الا وزارو  لي  و  آمار مؤسسه پژوهش و برنامه بر اساسباشنا که  ما

مهطم آ  اسطت     اما نيته ؛نفر است0.255.042ها  با محاسباو وزارو بهااشت،   ااد آ 
هطا در   بطا  نطي ا از دانشطگاه    آمار  زياد است؛ ي نا  گروها در اام ه که واريانس بين

رو بطيديم. از   هطا  کشطير روبطه    هطا  متفطاوو در اسطتا     سحي  مختلف و با ام يطت 
ها  مختلف، که از  شطابه ييسطانا برخطيردار     ها در بين دانشگاه ديگر، بايا نمينه  رف

 ۱۲/2مينا  سح  ا مينا  خيد را در فرمي  کيکرا   طا   ؛ بنابراينشا نبيدنا، انتخا  ما
  آمطا. بطرا    دست بهنفر  0205حاود  پژوهش  که نمينه  ير  مينا  افنايش داديم، بها 

 qو   واطيد صطفت    احتما  pدر آ    )که  کيکرا    ميما  از فرمي   نمينه  حوم  انتخا 
 شا.  شيد( استفاده ما  در نرر گرفته 5/2  وايد صفت   ا 

بطا   ها  مختلطف،  ها در استا  دانشگاهداد  پراکناگا  و پيشش  ر بيشبرا  دقت  اما



 985   مینا صالحی   و  رضا صفري شالی/  دینداري در دانشجویان کشوربررسی رابطه مصرف رسانه و 

بطا  ياطه بطه  نطيا       مصاحبه به  م  آمطا.  پژوهش  نامه نفر در ار باط با پرسش 0202
ها با  دانشگاه  ها با ييايگر، چي    ااد نمينه دانشگاه  شا  اميا  مقايسه محال ه و فراهم

پايطه(     نيا  نمينطه  نفر )به ۹2برا  هر دانشگاه  مؤثر  هم بسيار نابرابر بيد، حااق  نمينه
گيطرد و   در نرر گرفته شا. در اين روش، هم نسبت ام يتا هر دانشگاه مانرر قرار ما

پايه در نرر گرفته شا و    نيا  نمينه نفر برا  هر دانشگاه منتخب به ۹2مؤثر   هم نمينه
  هطا، نمينطه   دانشطوييا دانشطگاه   البته، با استفاده از اص  نسبت نين، با  ياه به ام يت

 نفر اختصاص پياا کرد.  ۹2مازاد بر 

صطيرو محبطق و    ه)ب  ا چنامرحله ااحتمال  ريگ صيرو نمينه ، به ريگ يه نمينهيش
 اليها و مقا ع  حصط  ها، گروه ها، سپس دانشياه انتخا  دانشگاه  ( بيد که براا صادف

  ريط گ يه نمينطه ي  افطراد نمينطه از شط   انتخطا   برا درنهايتبا استفاده از اص  نسبت و 
 SPSSر اناف نامه از نر  پرسش  ها   دادهي حل  استفاده شا. برا منا نرا ساده و  ا صادف
 .قرار گرفت اميرد بررس او استنبا  افيها در سح   يص استفاده شا و داده 0۲نسخه 

 ها یافته. 4

 (بررسی مشخصات فردي دانشجویانهاي توصیفی ) یافته. 4-0

در بخش  يصيفا، ابتاا مشخصطاو  مطيما پاسطخگييا  و در ادامطه نتطايج  يصطيفا       
 ا ، نميدار و ميانگين به نمطايش گذاشطته خياهطا    پاسخگييا  در قالب اااو  يک بُ

 شا.

 مشخصات فردي پاسخگویان  .4-0-0

انطا.   درصا مطرد بطيده   4۱درصا ز  و  50دها که   يزيع انسيتا پاسخگييا  نشا  ما
ين درصا مربيط بطه گطروه    ر بيشص  از سنوش سن دانشوييا  نشا  داد که نتايج حا

 طرين درصطا مربطيط بطه      باشا و درمقاب  کم ( مادرصا ۹4سنا هواه  ا بيست سا  )
. ميانگين سنا پاسخگييا  حطاوداً  است( درصا 00گروه سنا بالا  بيست و دو سا  )

پنواه و پنج سا  بيده اسطت. از  سا  بيده است. رنج سنا دانشوييا  بين هواه  ا  00
( متثهط   درصطا  00( مورد و مابقا )درصا 33وع يت  ثه ، اکثر پاسخگييا  ) ظلحا
ها   لي  انسانا  ( رشتهدرصا 5۹انا. رشته  حصيلا بيش از نيما از پاسخگييا  ) بيده
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آماه،  ر   حصصيلا حاوداً دوسي  دانشوييا  بطين   دست بيده است.  بق ا لا او به
  ( آزاد بيدهدرصا 4۹ ا شش بيده است. شغ  پار ننديک به نيما از دانشوييا  ) چهار

( ديطپلم و فطيق   درصا ۹3سي  پاسخگييا  ) است. همچنين  حصيلاو پار بيش از يک
دار  بيده اسطت.   ين نسبت شغلا مادرا  نمينه ميرد محال ه خانه ر بيشباشا.  ديپلم ما

( و درصا 40آماه، ديپلم و فيق ديپلم ) دست در خصيص  حصيلاو مادر،  بق نتايج به
ين نسبت  حصيلا مادرا  نمينه ميرد محال ه را  شطيي    ر بيش( درصا 0۱) کارشناسا

از پاسطخگييا  بطين پطاننده  طا      درصا 4۲است. همچنين درآما ماهيانه خانيار در   داده
نين بالا   درصا 0۱از پاننده ميليي   يما  و   ر کم درصا 03وپنج ميليي   يما ،  بيست
 وپنج ميليي   يما  بيده است. بيست

 يتوزیع فراوانی پاسخگویان برحسب مشخصات فرد (:7) جدول

 ميارد مشخصاو فرد 
 شاخص آمار    ااد

 انحراف م يار ميانگين درصا فراوانا

 انسيت
 4۱.0 020۹ مرد

- - 
 52.3 024۲ ز 

 سن

 ۹4.۹ ۲20 سا  02 ا  03بين 

 0۹.0 3۱0 سا  00 ا  02بين  ۹.3۱ 00.۱۹

 00.5 40۹ سا  00بالا  

 وع يت  ثه 
 33 030۹ مورد

- - 
 00 04۲ متثه 

 رشته  حصيلا

 50.۱ 02۱2  لي  انسانا

- - 

 0۹.۱ 03۲  لي  پايه

 0۱.3 423 فنا مهناسا

 00.۲ 040 پنشيا

 0.0 ۹۹ هنر

  ر   حصيلا
 00.4 440 4 ا  0بين 

4.۲0 0.30 
 04.0 0۹۹2 0 ا  4بين 
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 ميارد مشخصاو فرد 
 شاخص آمار    ااد

 انحراف م يار ميانگين درصا فراوانا

 04 03۱ 02 ا  ۲

 شغ  پار

 2.0 ۹ بييار

- - 

 4.0 30 کارگر ساده

 0.۲ 0۹۲ کارگر فنا

 05.0 50۲ کارمنا، م لم و نراما

 40.۱ 334 آزاد

 4.0 35 مهناس و مايرا  ميانا

 5.0 005 اسا يا دانشگاه، وکلا و پنشيا 

 02.3 00۹ بازنشسته

  حصيلاو پار

 0.۲ ۹5 سياد با

- - 

 05.5 ۹02 ديپلم زير

 ۹۲.5 ۲00 ديپلم و فيق ديپلم

 0۱.0 020 کارشناسا

 00.4 ۹۹۲ و بالا ر کارشناسا ارشافيق 

   022 0202 جمع
 

 دینداريهاي مربوط به  یافته. 4-0-7

 پاسخگویان دینداريبررسی میزان الف( 

و « باور دينا،  يا ف دينا و  م  بطه وظطايف دينطا   »سه بُ ا  ديناار برا  سنوش 
منرطير سطاخت مفهطي      بطه وهفت گييه در قالب  يف لييرو در نرر گرفته شا.  پنواه

  ها کرد  اهت ن مفهي  با لحاظيمربيط به ا  ها از ک  همه پرسشين امتيانگيمذکير م
 02 دينطاار  دها کطه   . نتايج ااو  زير نشا  ماايها محاسبه گرد سنوه امثبت و منف

درصا در حا بالا ارزيابا شاه است.  5۹ين و در مقاب  يدرصا از دانشوييا  در حا پا
درصطا در حطا متيسطط ارزيطابا شطاه اسطت. نتطايج حاصط  از          0۲ ديناار همچنين 
ا  ( و ميطانگين ميطن  5-0ها  آمار  اين است که با  ياه بطه دامنطه  غييطراو )    شاخص
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و حطاکا   است 0۹و در بازه صا برابر با  ۹.50دانشوييا  در بازه پنج برابر با  ديناار 
 .استدانشوييا  در سح  متيسط رو بالا  ديناار از اين است که مينا  

 توزیع نسبی میزان دینداري دانشجویان (:4) جدول

 (0-022ميانگين ) (0-5ميانگين ) درصد موارد

 0۱.5 پا ين

۹.50 0۹ 
 0۲.0 متيسط

 5۹.4 بالا

 022 ک 

 

 
 دانشجویان دینداريمیزان  (:0) نمودار

 

 پاسخگویان دینداريبررسی ابعاد سازنده میزان ب( 

دها  در قالب سه بُ ا سنوش شاه است. نتايج نشا  ما ديناار  يرکه گفته شا،  هما 
در بين دانشوييا  ، بالا ر از متيسط بيده است و  ديناار که اولاً وع يت هر سه بُ ا 
ين ميطانگين   طر  بطيش گييا  اين محلب است کطه   ديناار نتايج حاص  از مقايسه اب اد 
، ي نا استين ميانگين مربيط به  م  به وظايف دينا  ر کممربيط به باورها  دينا و 

 دينطاار  قطاد  و  طا فا    ا ا تاز بُ  ر کم ديناار پايبنا  دانشوييا  به بُ ا مناسيا 
 .است
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 يدار ابعاد دین یتوصیف يها آماره (:5) جدول

 (0-022ميانگين ) (0-5ميانگين ) موارد

 ۲2 ۹.32 )نگرش بنيادين( باور دينا

 04.۲5 ۹.5۱ ا(نيد  ريگ شاو و اهتيگرا)  يا ف دينا

 54.52 ۹.03 (اني)رفتار د  م  به وظايف دينا

 

 
 میانگین ابعاد دینداري دانشجویان (:7)نمودار 

 

 هاي مختلف به تفكیک دانشگاه دینداريبررسی میزان پ( 

ها  مختلف کشطير بطه شطر       فييک دانشگاه به ديناار نتايج حاص  از مقايسه مينا  
 :استزير 

 هاي مختلف دانشجویان به تفكیک دانشگاه دینداريمقایسه میزان  (:5) جدول

 دانشگاه
 ميانگين

(5-0) 

 ميانگين
(022-

0) 

 ترتيب
)از 

 ینتر بيش
 ین(تر کمبه 

 دانشگاه
 ميانگين

(5-0) 

 ميانگين
(0-

022) 

 ترتيب
)از 

 ینتر بيش
 ین(تر کمبه 

 0۹ 0۹.05 ۹.5۹ صن تا کرمانشاه 0 32.5 4.00 فرهنگيا 

 04 0۹.05 ۹.5۹  لما کاربرد  0 ۲0 4.24 اصفها 
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 دانشگاه
 ميانگين

(5-0) 

 ميانگين
(022-

0) 

 ترتيب
)از 

 ینتر بيش
 ین(تر کمبه 

 دانشگاه
 ميانگين

(5-0) 

 ميانگين
(0-

022) 

 ترتيب
)از 

 ینتر بيش
 ین(تر کمبه 

 05 53.۲5 ۹.۹5 آزاد قنوين ۹ ۲0.5 ۹.۱ ملاير

 00 53.5 ۹.۹4  هرا  مرکن 4 ۲2.5 ۹.30 آزاد مشها

 0۲ 50.5 ۹.00  لي  پنشيا  هرا  5 0۱ ۹.۲0 النهرا

 03 50 ۹.04 صن تا سهنا  برين 0 03.5 ۹.۲4 سيستا  و بليچستا 

 0۱ 54.۲5 ۹.0۱ خيارزما ۲ 00.05 ۹.05 باهنر کرما 

 02 50.۲5 ۹.00 اما  خمينا قنوين 3 00 ۹.04  لامه  با بايا

 ۱ 05.۲5 ۹.0۹ خيراسگا 
 لطططططي  پنشطططططيا 

 کردستا 
۹.2۱ 50.05 00 

 00 50.05 ۹.2۱ هرمنگا  02 04.۲5 ۹.5۱ فردوسا مشها

 لططططي  پنشططططيا  
 اصفها 

 0۹ 50.۲5 ۹.2۲  هرا  00 04.05 ۹.5۲

 - 0۹ ۹.50 ک  00 0۹.05 ۹.5۹ کردستا 

 

مربطيط بطه دانشطوييا      دينطاار  آماه در ااو ، بالا رين مينا   دست  بق نتايج به
«  هطرا  »مربيط بطه دانشطوييا  دانشطگاه     ديناار ين مينا   ر کمو « فرهنگيا »دانشگاه 

 باشا. ما

 هاي مربوط به مصرف رسانه یافته. 4-0-7

 روز در طول شبانه بررسی میزان مصرف رسانه پاسخگویانالف( 

ا  دانشطوييا  در  طي     دامنه  غييراو مصرف رسانهدها که  نتايج ااو  زير نشا  ما
و ميانگين استفاده دانشوييا   بق اطاو  زيطر    استسا ت  00روز بين صفر  ا  شبانه

 ۲اما در اطاو    است؛ها  روز از انياع رسانه دقيقه در  ي  شبانه 02و  سا ت 4حاوداً 
 فييک آماه است و از پاسخگييا  سؤا  شاه که  ها به مينا  استفاده از هريک از رسانه

انا که اصلاً  درصا بيا  کرده ۹5کننا. حاود  مثا  چنا سا ت  ليينيي  نگاه ما  نيا  به
درصطا نيطن زيطر يطک سطا ت را ذکطر        ۹2بيننا و حطاود    ليينيي  داخ  کشير را نما
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امطا   ؛انطا  درخصيص  ليينيي  ذکر کرده سا ت را 4 ا  0درصا بين  ۹5 نها  انا و کرده
ين مصرف را در بين دانشوييا  دارنطا و   ر بيشانا که     ا اينستاگرا  و  لگرا  دو رسانه

روز از  از دو سطا ت در  طي  شطبانه     طر  بطيش درصا از دانشوييا   52 بار ا بالا   به
کننطا.   از دو سطا ت از اينسطتا اسطتفاده مطا      طر  کطم قا کننطا. مطاب   اينستاگرا  استفاده ما
از دو   طر  کماز دو سا ت و مابقا   ر بيشدرصا از دانشوييا   ۹3درخصيص  لگرا ، 
که از  انا درصا بيا  کرده 55کننا. بالا   روز از  لگرا  استفاده ما سا ت در  ي  شبانه

 ؛کننا ه، روبييا( استفاده نماها  مواز  داخلا )شام  سروش، ايتا، بل يک از رسانه هيچ
مينا  استفاده از دو رسانه مواز  خاراا )اييس و يي يطي ( نيطن    ۲البته  بق ااو  
 بسيار کم است.

 روز اي در طول شبانه توزیع نسبی میزان مصرف رسانه (:8)جدول 

 )به ساعت( مقدار شاخص آماري

 4.02 ميانگين

 2 ين استفاده از رسانه ر کم

 00 استفاده از رسانهين  ر بيش
 

 هاي مختلف تفكیک دانشگاه اي به بررسی میزان مصرف رسانهب( 

شطر  اطاو  زيطر     ها  کشير به  فييک دانشگاه ا  به نتايج مقايسه مينا  مصرف رسانه
 :باشا ما

 هاي مختلف تفكیک دانشگاه اي دانشجویان به مقایسه مصرف رسانه (:9)جدول 

 دانشگاه

 ترتيب (2-01ميانگين )
 ینتر بيش)از 
 ین(تر کمبه 

 دانشگاه
 ترتيب (01-2ميانگين )

 ینتر بيش)از 
 ین(تر کمبه 

 ساعت ساعت

 0۹ ۹.۱0 کردستا  0 0.00 سيستا  و بليچستا 

 04 ۹.۲ اما  خمينا قنوين 0 0.0۹ هرمنگا 

 05 ۹.54 باهنر کرما  ۹ 5.0۱ خيراسگا 

 00 ۹.5۹ فردوسا مشها 4 5.2۲  هرا 

 00 ۹.۹3 آزاد قنوين 5 4.3۱  لي  پنشيا  هرا 
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 دانشگاه

 ترتيب (2-01ميانگين )
 ینتر بيش)از 
 ین(تر کمبه 

 دانشگاه
 ترتيب (01-2ميانگين )

 ینتر بيش)از 
 ین(تر کمبه 

 ساعت ساعت

 0۲ ۹.۹0 صن تا سهنا  برين 0 4.00 صن تا کرمانشاه

 03 ۹.05 خيارزما ۲ 4.0۱ اصفها 

 0۱ ۹.20  لي  پنشيا اصفها  3 4.00  لامه  با بايا

 02 0.0۲ النهرا ۱ 4.2۱  لما کاربرد 

 00 0.04 ملاير 02 4.2۹ فرهنگيا 

 0۹ 0.50  لي  پنشيا کردستا  00 ۹.۱0  هرا  مرکن

 - 02.4 ک  00 ۹.۱5 آزاد مشها

 

 هاي سازنده میزان مصرف رسانه بررسی گویهپ( 

 :است  به شر  زير ا نا  مصرف رسانهيسازناه م  ها هيگينتايج حاص  از 

 هاي سازنده میزان مصرف رسانه توزیع نسبی گویه (:6) جدول

 گویه

 ترتيب طيف نظرات
 ینتر بيشاز 
 ین(تر کمبه 

 اصلاً
 0از  تر کم

 ساعت
 0تا  0

 ساعت
 3تا  0

 ساعت
 4تا  3

 ساعت
 4بيش از 
 ساعت

 0 05.4 0۹.۹ 00.۹ 02.0 00.۱ 0۹ اينستاگرا 

 0 ۱.5 02.0 03.۲ 05.5 0۲.3 3.۹  لگرا 

 ۹ 0.5 ۹.۹ 3.۱ 02.۲ ۹2.5 ۹5.0  ليينيي 

 4 ۹.۹ ۹.0 0.۲ 02.0 0۹.3 50.0 اييس و يي يي 

 5 0.4 0.۹ 5.5 3.۹ ۹0.0 52.۹ وا ساپ

 0 2.3 0.۲ 4.5 ۱.0 0۱.3 54.0 ايتا

 ۲ 0.0 2.3 ۹.0 ۲.۲ 0۹.۲ 0۹.5 روبييا

/ روزنامطه   محبي او
 داخ  کشير

۲0 0۱.4 0.0 0.۹ 2.3 2.5 3 

 ۱ 2.4 2.0 0.0 5.0 0۱.5 ۲0.0 بله

 02 2.۲ 2.۹ 0.0 4.0 0۹.0 32 سروش

 

ين ميطنا  اسطتفاده را از    طر  بطيش  ر يطب   آمطاه، پاسطخگييا  بطه    دسطت   بق نتايج به
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 :ها  زير دارنا رسانه
روز از اينستاگرا  استفاده  از دو سا ت در  ي  شبانه  ر بيشدرصا  52) نستاگرا يا -0

از دو سطا ت در  طي      طر  بطيش درصطا از دانشطوييا     ۹3)  لگطرا   -0 کننطا(؛  ما
 -5اييطس و يي يطي ؛    -4 ليينيطي ؛   -۹ کننطا(؛  روز از  گطرا  اسطتفاده مطا    شبانه

 بله و سروش. -۱محبي او داخ  کشير؛  -3رويبيا؛  -۲ايتا؛  -0وا ساپ؛ 

 خصوص مصرف رسانهر دانشجویان د بررسی هدف و دلایلت( 

  موطاز   از فضطا  ابا چطه هطاف    ر بيش»در اين بخش از دانشوييا  پرسياه شاه بيد 
گطذرانا و   وقطت »بطا هطاف     طر  بطيش نتايج نشا  داد که پاسخگييا  « ا؟يکن ااستفاده م
 کننا. از فضا  مواز  استفاده ما«  باد  ا لا او»و « پيگير  اخبار»، «سرگرما

 دانشجویان در خصوص استفاده از فضاي مجازيو دلایل  توزیع نسبی هدف (:7) جدول

 درصد فراوانی موارد
 ترتيب

به  ینتر بيش)از 
 ین(تر کم

 0 05.4 054۹ او سرگرم اوقت گذران

 0 03.۲ 00۹۲ اخبار  ريگيپ

 ۹ 0۲.3 0234  باد  ا لا او

 4 04.0 300 اآميزش  ها  يفا  ريگياستوي و پ

 5 ۱.4 5۲4 او شغل  استفاده کار

 0 4.۱ 0۱5 غاويو  بل اابيبازار

 ۲ 4.3 0۱۹ ا محتياي يل

 3 4.3 0۱۹ امياا کرد  دوستا  قايپ

 - 022 021000 کل

 

                                                                                                     

ها  خا ر امع ابر  پاسخ ازيک ايا  باها، به همين بيش پرسش يانست به اين  . ازآنواکه هر پاسخگي ما00
 .استبيشتر از   ااد پاسخگييا  
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 بررسی هدف استفاده از فضاي مجازي در بین دانشجویان (:7) نمودار 
 

 هاي مختلف تفكیک دانشگاه از مصرف رسانه به و دلایل هدفبررسی ث( 

شطر  اطاو     بطه   مواز  استفاده از فضادانشوييا  در هاف نتايج حاص  از مقايسه 
 :استزير 

تفكیک  دانشجویان در استفاده از فضاي مجازي بهو دلایل مقایسه هدف  (:01) جدول
 هاي مختلف دانشگاه

 دانشگاه

ت
عا

طلا
ل ا

باد
ت

 

 يريگيپ
ار

خب
ا

 

ت
وق

 
ران

گذ
 ی

رم
رگ

 س
و

 ی

زار
با

 یابی
تبل

و 
ي

ت
غا

 

وا
حت

د م
ولي

ت
 

يپ
قد

ن 
ستا

دو
ن 

رد
داک

 یمی

ار
 ک

ده
تفا

اس
 ي

 لیفا يريگيپ
 يها

زش
مو

آ
 ی

 کل

 022 05 0.۹ 0.۹ 0.۹ 5.0 03.۲ 0۱.۱ 00.۹  هرا 

 022 00.۲ 4.۹ 0.4 5.۲ 4.3 00.0 00.4 0۲.0  هرا  ا لي  پنشي

 022 0۱.3 00.5 0.4 0.۱ 5 00.4 05.0 05.۲ مشها افردوس

 022 00.3 03.5 00.0 00.0 0۹.5 0۹.5 5.0 3.۹ آزاد مشها

 022 02.0 ۲.0 ۹ 0.0 0.5 0۲.۹ 00.5 00.4 ا  لامه  با با

 022 02.۲ 0.5 5.3 0.۱ 2.۲ 03.0 0۲ 0۲.3 باهنر کرما 

 022 03.0 ۱.۹ ۹.0 0.5 0.0 04.۲ 0۱.۲ 02.3 نيسهنا  بر اصن ت
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 دانشگاه

ت
عا

طلا
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 لیفا يريگيپ
 يها

زش
مو

آ
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 022 00.0 ۲.4 4.۹ 0.3 0.4 0۲ 05.0 00.۹ النهرا

 022 ۹.۲ ۹.۲ ۹.۲ ۹.4 05.0 ۹0.۲ 0۹.0 04.5 اصفها 

 022 ۲.0 0.۲ 0 0.۹ 0.۲ ۹0.۲ 04 00.۹ اصفها  ا لي  پنشي

 022 4.4 0.۲ 3.5 ۲ 02.4 ۹2.۲ 00.0 ۱.0 خيراسگا 

 022 0۲.4 00.۲ ۹.0 0.3 5 0۲.4 04.0 03.5 اخيارزم

 022 04.4 04.4 0.۱ 4 0.5 00.۹ 03 00.0 ا يفرهنگ

 022 0۹.۹ ۱.۹ 0.۲ ۲.3 4.4 02.4 00.۲ 00.5 سيستا  و بليچستا 

 022 3.0 00.4 0.0 ۲.0 0.۱ 00.۲ 0۱.5 03.0 کردستا 

 022 ۱.5 4.۲ 02.0 4.۲ 0 0۱.0 02.۱ 03.۱ کردستا  ا لي  پنشي

 022 00.۲ 00.0 ۹.3 ۹.۹ ۹.۹ 05.0 00.۹ 03.3 نيقنو انياما  خم

 022 00.5 00.۹ 0.0 0.5 0.3 04.0 0۱.۹ 02 نيآزاد قنو

 022 0۲.0 5 5.3 0.۹ 0.۹ 0۲.0 02 0۲.5 هرمنگا 

 022 05.4 02.0 0.4 5.۹ ۹.4 00.0 0۱.0 0۹.0 ريملا

 022 04.۹ 02.5 4.3 ۹.۹ ۲.0 00.۱ 00.4 04.3 کرمانشاه اصن ت

 022 02.0 00 0.۱ 0.4 4.۹ 00.0 04.5 00.0  کاربرد ا لم

 022 00.4 02.۹ ۹.0 0.0 4.4 0۹.0 03.3 00.5  هرا  مرکن

 022 0470 474 471 471 474 0574 .017 0.71 کل
 

اطن دانشطگاه آزاد    هطا  مطيرد محال طه بطه     آماه، در همه دانشطگاه  دست  بق نتايج به
وقطت  »اسلاما واحا مشها، هاف نخست دانشطوييا  در اسطتفاده از فضطا  موطاز      

و درمقاب  هاف نخست دانشطوييا  دانشطگاه آزاد اسطلاما     است« گذرانا و سرگرما
 . است« ر  و شغلااستفاده کا»واحا مشها در استفاده از فضا  مواز  
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 هاي استنباطی   یافته. 4-7

 دیندارياي و سطح  بررسی ماتریس همبستگی بین مصرف رسانه. 4-7-0

  :نتايج حاص  از بررسا روابط بين متغيرها  مانرر به قرار ااو  زير است

 دیندارياي و سطح  ماتریس همبستگی پیرسون بین مصرف رسانه (:00) جدول

 متغير
اي  مصرف رسانه

 داخلی

اي  مصرف رسانه
 خارجی

 اي  مصرف رسانه
 )مجموع داخلی و خارجی(

   0 مصرف رسانه داخلا

 مصرف رسانه خاراا
**2.000 0  

)موميع داخلا و  مصرف رسانه
  خاراا(

**2.054 
**2.0۲5 0 

 2.۹2۹** )ک ( ديناار 
**2.۹20- 2.223- 

 -2.20۲ -200۲** 2.0۹۲** بُ ا باور دينا 

 -2.223 -2.0۱0** 2.033**  ا  يا ف دينا بُ

 2.20 -2.۹03** 2.۹42**  ا مناسک ) م ( دينا بُ
 درصا 0م نادار در سح  خحا  ** 

 

بطا عطريب   « دينطاار  »و « ا  مصطرف رسطانه  »نتايج بررسا روابط بطين متغيرهطا    
چنطاا  م نطادار  ميطا      حاکا از اين است که در سازه کلطا رابحطه   -2.23همبستگا 

شيد؛ ولا در مومطيع ايطن رابحطه عط يف و      مشاهاه نما ديناار ا  و  مصرف رسانه
 دينطاار  م ييس است. مصرف هر دو رسانه داخلا و خاراا با شطا ا متيسطط بطا    

آماه با افنايش  دست اما در دو اهت م ييس. برحسب نتايج به ؛دانشوييا  رابحه دارنا
در سطح    (2.۹2 دانشوييا  )با عريب همبستگا ديناار   مصرف رسانه داخلا مينا

صيرو مستقيم و مثبت خياها بيد. نتايج همچنين نشطا    بالا خياها بيد و اين رابحه به
دانشوييا  در سح  پطايين   ديناار دها که با افنايش مصرف رسانه خاراا مينا   ما

م يطيس و منفطا   صطيرو   ( و ايطن رابحطه بطه   -2.۹0 خياها بيد )با عريب همبستگا
 خياها بيد.
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 هاي داخلی و خارجی با میزان دینداري بررسی و تحلیل رابطه بین انواع رسانه. 4-7-7

با  ياه به اينيه ما  رگرسيينا به  ثثير موميع متغيرهطا  مسطتق  بطر متغيطر وابسطته      
 دينطاار  هطا بطر    ها  حاص  از رگرسيي  مشخص شا کطه رسطانه   پردازد،  بق يافته ما

در ادامه به بررسا رابحه همبسطتگا و رگرسطيي     ؛ بنابرايندانشوييا  کشير  ثثير دارد
 شيد. پرداخته ما ديناار سح   ها با خحا چنامتغيره انياع رسانه

 اي و سطح دینداري بررسی ماتریس همبستگی بین مصرف رسانه. 4-7-7

دانشوييا  به قرار  ديناار و سح    ا مصرف رسانهنتايج حاص  از بررسا روابط بين 
 :ااو  زير است

 دیندارياي و سطح  ماتریس همبستگی بین مصرف رسانه (:07) جدول

 اولویت بر حسب شدت رابطه سطح معنی داري ضریب همبستگی متغير متغير

  ليينيي 

 
ديناار

 

2.002 2.220 ۲ 

 0 2.220 -2.000  لگرا  

 0 2.220 -2.0۹2 اينستاگرا 

 3 2.220 -2.0۹3 وا ساپ

 ۱ 2.220 2.0۹5 سروش

 0 2.220 2.۹2۱ ايتا

 5 2.220 2.023 بله 

 ۹ 2.220 2.00۱ يايروب

 02 2.200 2.252 روزنامه / محبي او

 4 2.220 -2.003 ي يي ييس و يا
 

گييا  اين  ديناار ها  مختلف و  نتايج حاص  از بررسا روابط بين مصرف رسانه
البتطه   ؛دانشوييا  رابحه م نادار  داشته است ديناار است که مصرف هر ده رسانه با 

 دينطاار  ا  همبسته مسطتقيم و برخطا ديگطر همبسطته م يطيس       برخا مصارف رسانه
 ليينيطي ، سطروش، ايتطا، بلطه، روبييطا و      »هايا نريطر   که مصرف رسانه  ير  بيدنا؛ به
م نا که با افنايش مصرف هريک از  داشتنا، باين ديناار  رابحه مستقيما با« محبي او
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شيد. درمقابط  مصطرف    ما  ر بيشدانشوييا  نين  ديناار ها  داخلا، مينا   اين رسانه
دانشوييا   ديناار با «  لگرا ، اينستاگرا ، وا ساپ، اييس و يي يي »هايا نرير  رسانه

دانشوييا   ديناار ها با کاهش  نهرابحه م ييسا داشتنا؛ ي نا افنايش مصرف اين رسا
ها  ما ريس همبستگا فيق اين است که  يافته  ر بيشهمنمانا دارد. نيته درخير   مق 

 طرين همبسطته م يطيس     قطي  « اينسطتاگرا  »و  ديناار  رين همبسته مستقيم  قي « ايتا»
 .هستناديناار  

 سطح دینداري دانشجویان  اي بر بررسی تحلیل رگرسیونی تأثیر مصرف رسانه. 4-7-4

از رگرسيي  خحا چنامتغيره استفاده  ديناار بر   ا ر مصرف رسانهي ثثمنرير بررسا  به
 :شاه است که نتايج آ  به قرار زير است

 دیندارياي بر  هاي تحلیل رگرسیونی تأثیر مصرف رسانه آماره (:07) جدول

 (R)ضریب همبستگی  شاخص
 سطح معناداري F شده تعدیل 

 2.220 024.020 2.005 2.000 2.42۲ مقاار

 

 دیندارياي بر  بررسی میزان و جهت تأثیر مصرف رسانه (:04) جدول

 متغير
ضرایب رگرسيون 

 استاندار نشده
خطاي 
 استاندارد

ضریب رگرسيونی 
 t استاندارد شده

سطح 
 داريامعن

 2.220 33.۲00 - 2.240 ۹.۲0۱  اد ثابت

 2.220 0۹.۹53 2.0۲0 2.2۹2 2.۹۱۱ ها  داخلا مصرف رسانه

 2.220 -0۹.540 -2.0۲5 2.20۱ -2.00۹ ها  خاراا مصرف رسانه
 

درصطا از واريطانس ) غييطراو(     00برمبنا  ا لا او ااو  فيق مشخص شا کطه  
گطردد و بطا  ياطه بطه مقطاار       ا   بيطين مطا   دانشوييا   يسط مصرف رسطانه  ديناار 
024.020= F م نطادار   2.20از   ر کمآماه که در سح  خحا   دست و سح  م نادار  به

 دينطاار  هطا  مختلطف قادرنطا  غييطراو       يا  گفطت کطه مصطرف رسطانه     باشا، ماما
  هطا  مصطرف رسطانه  » طيا  گفطت    ااو  فيق مطا  بر اساسدانشوييا  را  بيين کننا. 

 دينطاار   طثثير مسطتقيم و م نطادار  بطا شطا ا عط يف بطر         2.0۲0با عريب « اداخل

2R
2R
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 طثثير   -2.0۲5بطا عطريب   « خطاراا   هطا  مصطرف رسطانه  »دانشوييا  دارد و درمقاب  
دانشطوييا  دارد. درواقطع برمبنطا      دينطاار  م ييس و م نادار  با شا ا ع يف بطر  

 دينطاار  خطاراا بطر     هطا  مصطرف رسطانه   طيا  گفطت  طثثير     رسيينا، ماعرايب رگ
 داخلا است.  ها مصرف رسانهاز  ثثير   ر بيشدانشوييا  اناکا 

 

 
 درصا 0** م نادار در سح  خحا  

 دانشجویان دیندارياي بر سطح  مدل رگرسیونی تأثیر مصرف رسانه (:7) شكل
 

در ادامه با  ياه به وعط يت مياطيد بطه بررسطا وعط يت اصطلاحا در آمطيزش        
 دينا پرداخته شا. ها   آميزه
 

 گیري  نتیجه

  دانشطوييا   ديناارا  و مينا   حاعر با هاف شناخت الگي  مصرف رسانه پژوهش
  ديناارا  دانشوييا  و مينا   کشير و سنوش ار باط و همبستگا ميا  مصرف رسانه

ا و روش پيمطايش و ابطنار گطردآور     آنا  در سح  کشير انوا  شا. نيع پژوهش کمّ

هاي مصرف رسانه
 داخلی

 دینداري

0.271 

هاي مصرف رسانه
 خارجی

0.275- 
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ا  از اام ه هطاف کطه شطام      ساخته بيد که در ميا  نمينه  نامه محقق ا لا او پرسش
آماه در چنطا محطير    دست ه رين نتايج ب مهم،  يزيع شا. دانشوييا  سراسر کشير است

 :استبه شر  ذي  
درصا متيسط ارزيابا  0۲ ودرصا بالا  5۹ ،درصا از دانشوييا  پا ين 02 ديناار  -

 .استدانشوييا  در سح  متيسط رو بالا  ديناار مينا   شا.
ين ميطنا    طر  کمو « فرهنگيا »مربيط به دانشوييا  دانشگاه  ديناار بالا رين مينا   -

 .است«  هرا »مربيط به دانشوييا  دانشگاه  ديناار 
ين ميانگين مربطيط بطه  مط  بطه      ر کمين ميانگين مربيط به باورها  دينا و  ر بيش -

از   طر  کم ديناار بنا  دانشوييا  به بُ ا مناسيا  باشا، ي نا پا  وظايف دينا ما
 .استا تقاد  و  ا فا   ابُ
باشطا.   روز مطا  دقيقطه در شطبانه   02و  سطا ت  4دانشطوييا    مصرف رسانهميانگين  -

انطا کطه       ا بيننا. اينستاگرا  و  لگرا  دو رسطانه   ليينيي  نما درصا اصلاً ۹5حاود 
از از دانشطوييا   درصطا   55بالا   و ين مصرف را در بين دانشوييا  دارنا ر بيش
 کننا.  ها  مواز  داخلا استفاده نما يک از رسانه هيچ

، ها  سيستا  و بليچسطتا    ر يب مربيط به دانشگاه بالا رين مينا  مصرف رسانه به -
 هرمنگا ، خيراسگا  و  هرا  بيده است.

اينسطتاگرا ،  لگطرا ،   هطا    را از رسطانه  مصرفين مينا   ر بيش ر يب  به دانشوييا  -
يي يي ، وا ساپ، ايتا، روبييا، محبي طاو داخط  کشطير، بلطه و       ليينيي ، اييس و

 .دارنا سروش
اطن دانشطگاه آزاد واحطا مشطها، در      هطا بطه   دانشطگاه  هاف نخست دانشوييا   ما  -

و هطاف نخسطت دانشطوييا     « گذرانا و سطرگرما  وقت»استفاده از فضا  مواز  
 .است« استفاده کار  و شغلا»دانشگاه آزاد واحا مشها 

 نشا  -2.23با عريب همبستگا « ديناار »و « ا  مصرف رسانه»بين  رابحهبررسا  -
. هريک از مصارف وايد دارد ديناار ا  مصرف رسانه و يم اکه رابحه م ييس داد

دانشطوييا  رابحطه م نطادار      دينطاار  صيرو مونا بطا   داخلا و خاراا به  رسانه
 دينططاار دارنطا؛ امطا در دو اهطت م يططيس. بطا افطنايش مصططرف رسطانه داخلطا        
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بطا افطنايش مصطرف    امطا   ؛استو اين رابحه مستقيم و مثبت  رود مادانشوييا  بالا 
 .ا اسطت و اين رابحه م ييس و منف شيد ما کمدانشوييا   ديناار رسانه خاراا 

  دينطاار  رين همبستگا منفا را با  ت و اينستاگرا  قي  رين همبستگا مثب ايتا قي 
درصا از  غييراو  00انا. نتايج رگرسيي  چنامتغيره حاکا از آ  است که  نشا  داده

شطيد و   ا ،  بيطين مطا      يسط متغير مستق ، مصطرف رسطانه  ديناارواريانس متغير 
انشطوييا     ددينطاار ها  داخلا و خاراا مياب  غييطر در ميطنا      مصرف رسانه

دانشطوييا    دينطاار  خطاراا بطر     ها رسانهشيد؛ با اين  فاوو که  ثثير منفا  ما
 داخلا است.  ها رسانهاز  ثثير مثبت   ر بيشاناکا 
در نرريه کاشطت و  « ارج گربنر» يرکه   يا  نتيوه گرفت که هما  اساس، ما براين

افيطار،  مطايلاو و    هطا،   انا، رسانه قادر است بر انايشه نين هيرسفيلا و هيور بيا  کرده
هطا  مطذهبا آنطا  را در     بگذارد و باورها و ارزش  ثثيرکنناگا  خيد  رفتارها  مصرف

شطاو   خصيص در دنيا  امروز کطه بطه   يا  غيير دها. بهراستا  هافا م ين شي  دها 
هطا    ويطژه شطبيه   ها  دياار  و شطنياار ، بطه   ا  شاه و  حت ليا  انياع رسانه رسانه

ها بطر رفتطار و افيطار و ا مطا       رسانه  ثثيرشيد،  گستر، اداره ما ااتما ا مواز  اها 
نتطايج پطژوهش    کطه بطا   پطژوهش اشخاص ميعي ا انيارناپذير است.  بق نتايج ايطن  

راستاسططت، اسططتفاده از  ( هططم020۲( و راانمططار  )0۹۱0(، رعططايا )0۹۱0رسططتما )
شطيد.     و ا مطا  دينطا دانشطوييا  مطا    دينطاار ها  مواز  مياطب  غييطر در    رسانه
بارهطايم و  »نمايا. چراکه  بق نرطر   ررنگ ماا  بسيار پُ  بليغاو رسانه  ثثيرميا ،  دراين

انا،  بليغطاو   سر گذاشته ا که رونا سييلاريناسيي  را پشت، در ايامع غرب«هيرسفيلا
کطرد    رنطگ  ا  در راستا  حذف دين از صحنه  ميما بطيده و لطذا مياطب کطم     رسانه
هطا   حاعطر نيطن از ايطن نرريطه     پژوهششيد. نتايج  ها ما کنناگا  رسانه   مصرفديناار

رعادوسطت و   پطژوهش که با نتايج  پژوهشها  اين  کنا؛ چراکه  بق يافته پشتيبانا ما
ها  ااتما ا خاراا بطا   ها و شبيه ( نين همخيا  است، مصرف رسانه0۹۱0هميارا  )

  ديناارآما  سح     ايانا  و دانشوييا  همبستگا منفا دارد و مياب پايينديناار
 يسط مرااع دينا  که آنوا ازها  داخلا  اما درمقاب ، مصرف رسانه ؛شيد دانشوييا  ما

ها  نفع دين در اين رسانه شيد، دارا  محتيايا دينا بيده و  بليغاو مثبت به ايريت مام
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  دينطاار   مثبطت بطر    طثثير ها  داخلا  ، مصرف رسانهاساس اين برخيرد.  به چشم ما
گذارد، چنانچه نتايج اين پژوهش نين که با پژوهش ليماچينسطيا و   ها ما مخا با  رسانه

اما آنچه قابط    ؛ارد، اين همبستگا مثبت را نشا  داده است( همخيانا د0204هريشينا )
ها  خطاراا   گذار  رسانه ثثيرها  پژوهش حاعر   ثم  است، اين است که  بق يافته

گذارنا.  ها  داخلا بر مخا بانشا  ما   است که رسانه ثثير  اناکا بيش از دينااربر 
شطيد. چراکطه انطا      يبانا مطا نيطن پشطت  « هيور و ارج گربنطر » هها  يسط نرري اين يافته

  طثثير ها و فضا  مواز  قادر اسطت بطر مخا بطا  درازمطاو خطيد،       م تقانا که رسانه
ها را  غيير دهنا.  بق نرطر هطيور، فضطا      بينا آ  ها و اها  گذاشته و باورها و ارزش

هطا  م نطي  و     يانا رويه و م نطا  ديطن را  غييطر دهطا و  لايطق و ايطاه       مواز  ما
هطا و فضطا  موطاز       طيرکلا، رسطانه   دينا را دلنده و سرخيرده کنا و بطه  ها   وربه

ها و باورها  افراد را در دست دارنطا. حطا   لطت اينيطه بطين       هاايت و کنتر  ارزش
گطذار  بطر دينطاار  افطراد      ثثيرها  خاراا و داخلا  فاوو در نحطيه   مصرف رسانه

ا  است و محتيا  دينا ديناارها  داخلا  حت کنتر   وايد دارد، اين است که رسانه
ها  خاراا  حت کنتر  و هاايت  يام  سييلاريسطم   شيد؛ اما رسانه در آ   يليا ما
ها در راستا  حذف  يام  دينا و  هايطا     رسانهآ بليغاو در  اهت باينقرار دارد و 

پردازانطا   ، نرريهديگر بيا  بهگيرد.  مرا يت دينا که هيور از آ  سخن گفته، صيرو ما
منفطا رسطانه و فضطا  موطاز  بطر        طثثير که ماننا هيور و هيرسفيلا و ديگا  کطه از  

انا که رسانه  حطت   پرداز  کرده انا، در فضا  سييلار غر  نرريه   سخن گفتهديناار
رسانه بر   ثثير اهت همين بهشاه قرار دارد.  ها  اومانيستا و  رفا کنتر  و نفيذ انايشه

ديگطر  يطف، در کشطير  نريطر      انا. درسي  ا ما  دينا را منفا ارزيابا کرده باورها و
  دينطاار  يانا  شيد، رسانه ما ا  هاايت ماديناارها  داخلا آ   يسط  ايرا  که رسانه

 کنا.  که نتايج اين پژوهش نين اين فرعيه را  ثييا ما افراد را  قييت کنا. چنا 
ا  درباره نحيه  مليرد و  بليغطاو   ا  رسانهگذارا  و ماير شايسته است که سياست

 طر   ها را برا  نس  ايا  اذا  ها  داخلا  وايانرر کرده و محتيا  رسانه در رسانه
شطيد.    طر  بطيش ها  داخلطا   و مصرف رسانه  ر کمها  خاراا  نماينا  ا مصرف رسانه

  .شيد ارا ه ما ها  داخلا در ذي  پشنهادا ا برا  بهترکرد   مليرد رسانه  راستا، دراين
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 اي در کشور گذاري رسانه پیشنهاداتی براي سیاست

کطارگير  در سطح  اام طه و     آمطاه، مطيارد زيطر اهطت بطه      دست ها  به يافته بر اساس
گطذار ،   ها در قالب راهبردها  سياستا، نهاد  و آميزشا )در سحي  سياست دانشگاه

 گردد: کلا  يصيه ما صيرو اارا و اقاا ( به
ها، خصيصطاً دو رسطانه اينسطتاگرا  و     به مينا  استفاده دانشوييا  از رسانهبا  ياه  -

گطذار داخلطا در فضطا      هطا  سياسطت    لگرا ، امروزه  يليا محتيا  يسط سطازما  
محتيا  يليا گردد   ر کمها  مواز  بسيار مهم است و در اين  رصه هرچقار  رسانه

ر خياهطا آورد. ايطن ف اليطت    اريا  رقيب و مخالف آ  فضاها را به  سخير خيد د
ها نس  نيايا  و ايا  در سح  ماارس و دانشگاه ها  پرسشا  و پاسخ به  رسانه

و در عمن در  استبسيار مهم است. اين مهم نيازمنا نيازسنوا مااو  از اين نس  
کطه شطناخت     يليا محتيا بايا از  يانمنا  خيد نس  ايا  نين استفاده شيد، چطي  

ها و نيازها  نيايانا  و ايانا  در  يليا محتيا بسيار مهم است و سلايق، محليبيت
نيطن در بطين ايطن گطروه     « نسطلا  مرا يطت درو  »در عمن با  ياه به اينيه امروزه 

پذيرنطا،   مطا   ثثير  ر بيشامروزه نيايانا  و ايانا  از ييايگر  شاه است و  ر بيش
اسطلاما در  ط   با روييرد  لمطا رو انتخا  دانشوييا  سرآما و نخبه فرهنگا ازاين

ها در خصيص اقااماو  ها  آ  ا و دياگاههبين موميع دانشوييا  و استفاده از نرر
 ها بسيار مهم است.رين  فرهنگا در سح  دانشگاهو برنامه

گينطه افطراط و  فطريط از  ريطق      ها و مناسک مذهبا بطاو  هطيچ  بهتر است ف اليت -
پذير  مذهبا بايا از  صيرو گيرد و فراينا اام هها نهادها  دانشوييا در دانشگاه

زيطرا در چنطين حطالتا در نگطاه      ؛ها  واسطط صطيرو گيطرد     ريق نهادها و انومن
 رسنا. گينه اقااماو، دولتا به نرر نما دانشوييا  اين

 هابا، بطا  ياطه بطه فرمطيد    ي اايگاه دين در اام ه در قالب سبک زناگا  ينيت ما -
اقطاا ،    رين(، مهم0۹۱0مهر  0۹ا ، زناگا )خامنهک رهبر انقلا  در خصيص سب
پذير   يسط نهادها  آميزشا  ايرانا در فراينا اام ه آميزش سبک زناگا اسلاما
گذار  و چه در مقا  اارا )مث  شيرا   الا انقلا   و فرهنگا چه در مقا  سياست

ها، مسااا، سازما   بليغاو اسلاما و...( اسطت  وپرورش، دانشگاه فرهنگا، آميزش
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 يميلا و  ثييا  داشته باشطا کطه    هکه اين اقااماو بايا در راستا  هم بيده و انب
گذار  ااتمطا ا و فرهنگطا اطامع و     البته شرط ميفقيت اين اقاا  نيازمنا سياست

 نيا  نهطاد   ساز  نهاد خانياده )بهمحير در اين حيزه به همراه  قييت و آگاهپروسه
 يا  به   ها و  زيرا در چنين شرايحا ما ؛باشا نخستين در   ليم و  ربيت دينا( ما

 امياوار بيد.  ر بيش  لق )ايما  مذهبا و ملا( 
در سح  ستاد  يسط نهادها  مربي طه    ر بيشرين  هرچه  اما در سح  اقاا ، برنامه -

يرو رايگطا  يطا بطا    صط  اهت برگنار  اردوها  فرهنگا و آميزشا دانشوييا بطه 
و شطير و اشطتياق     يانا به اطذابيت کم ماننا سفرها  زيار ا و سياحتا ما ههنين

 سنايا داشته باشا.شنيا  مباحث دينا، کمک به

ا  بحث کرد  محالب دينطا   ها  آميزشا م ارف و... مقايسه در رسانه ملا، کلاس -
ا  از   نيا  شطييه  اسلا  با اديا  و ميا ب مختلف بسيار مهم است و اين ميعيع به

 اريس در قالب سمينارها   اريس يا اصي  و فني   اريس بايا اسطا يا م طارف   
  ر بيشبايا ا  مواز  در ايرا  گذار  و مايريت فض سياستاسلاما ر ايت شيد. 

صرف. روييردها  سلبا ايرانا باشا  ا ط   از نيع ايوابا با  ياه به فرهنگ اسلاما
سطاز افطنايش و     نيا   نها ابنار مايريت بر فضا  موطاز ، زمينطه   روييرد سلبا به

راهبطرد   يانطا   مطا ا  کاربرا ،   شايا پياماها  منفا ف لا است. ار قاء سياد رسانه
 باشا.لا  و ار قاء زيست مواز  ايرانيا  اص

ا  مخا بطا  در کنطار    ا   ياه اا  بطه  مطايلاو رسطانه    گذار  رسانه در سياست -
ا  بايطا   سطازا  رسطانه   ها بايا مانرر قرار گيرد. سياسطت  افنايش کيفيت  يليا برنامه

 هطا  نيشطتار  و   بطه رسطانه    ر کمها  ااتما ا   ياه کننا که نس  اايا با فاصله
 ها  دياار  و شنياار  اقبا  دارنا. به رسانه  ر بيش

 در دانشططگاه ؛ بنططابرايناسطت   سطتم ااذبططه حططااکثر ياسططتفاده از س  مبحطث ب ططا  -
ار خحرناک اسطت و مميطن   يدانشوي هم بس ا رد حااقل و« کرد  ا لق  رخيديغ»

ار يها شيد که که م ميلاً بس آ  اط سنيآنا  با  ياه به شرا  ها است با ث حرکت
دارنطا،   اابي تياز به  شخص و هيينس  نيايا  و ايا  ن که آنوا ازحساس بيده و 

ت يريها در قالب مطا  ها و مراسماو مختلف در دانشگاه داد  آنا  در برنامه مشارکت
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ب و ييط  رغ اکطه ب طا از مطا       طير  هار مهم است، بط يها بس در اذ  آ  امشارکت
هطا در مقطا  اقطاا  و     ها و برنامه استياز س  اريبس  شينا که خيد مور اق مي شي

  م  باشنا.

 سپاسگزاري

در اين مقاله از بخشا از داده پژوهشگاه  طر  اثربخشطا دروس م طارف اسطلاما بطر      
با حمايت پژوهشگاه  ها  کشير که  يسط نييسناه او  اين  ر  و دانشوييا  دانشگاه

وسطيله از   کطه بطاين  فرهنگ و م ارف اسلاما صيرو گرفته است، استفاده شاه اسطت  
 آيا. حمايت اين پژوهشگاه  شير و قاردانا به  م  ما

 

  کتابنامه

 (،نامه کارشناسا ارشا پايا ) .ها  ديناار  ا  سنوه بررسا مقايسه(. 0۹30پييافر، محمارعا )

 دانشگاه خيارزما، رشته پژوهش  لي  ااتما ا.

(. رابحطه ميطنا  اسطتفاده از شطبيه     0420ابيالحسطنا، فضطه )   و زاده، مس يد؛ زارع، اکطر  حااا

دوفصلنامه اسطلا  و  لطي     .ندي  در بين ايانا  شهر ديناارها   ااتما ا مواز  و گينه

 . ۱۱-005  ،(۹2)، سا  پانندهم، ااتما ا

: 0۹۱0مهطططر  0۹(.  طططااو  پيشطططرفت  لمطططا. سطططخنرانا 0۹۱0ا ، سطططيا  لطططا ) خامنطططه
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 ،  هرا : آوا  نير.ها  ديناار  شناسا مقياس مبانا نرر  و روش(. 0۹۱0)

بطر  ااتمطا ا  هطا    شطبيه   ثثير(. بررسا 0۹۱0نشاط، الهه ) و روزيتا  رستما، محما؛ اميلا،

فصطلنامه   .فرهنگ و باورها  دينا )هييت( کاربرا  محال ه ميرد : کاربرا  استا  اصفها 

 .(0)سا  يازدهم،   ، لي  ااتما ا شيشتر

ثر بر مينا  ديناار  )ميرد ؤشناسا برخا از  يام  م (. بررسا اام ه0۹۱0رعادوست، کريم )
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 .(02)، ااتما ا
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گرايطا )مطيرد محال طه: دانشطوييا       ا  و رابحه آ  با ني (. مصرف رسانه0۹۱3رعا يا ، مويا )

 .(۹)ا ،  سا  سا ،فصلنامه رسانه .دانشگاه سيره(

سطاله   ۹2 طا   0۱  ايانا  )ميرد: دخترا  و پسرا  ديناار(. اينترنت و 0۹۱0زکا، محما لا )

 ،(0)، سطا  چهطار ،   فصلنامه فناور  ا لا او و ار با او در  لي   ربيتطا  .صفها (شهر ا

00-4۹ . 

  در دينططاار(. بررسططا   ريططف  مليططا ا  0۹32 ططيکلا، مهنططاز ) و زاده، سياحسططين سططراج

 .03۲-05۱، (02)، نشريه پژوهش .ها  ااتما ا پژوهش

 ليرعطا دهقطا ،  هطرا ،       رامه .ها  ار با او نرريه(. 0۹34 انيارد، ايمن ) و سيربن، ورنر

 دانشگاه  هرا .

رابحه استفاده از شطبيه ااتمطا ا  لگطرا  و هييطت دينطا      (. 0۹۱5زاده مقاما، فا مه )  باس
 . ليها( الله )سلا ، دانشگاه النهرا(نامه کارشناسا ارشا پايا ). ايانا 

محال طاو   .ها ملت(.  حي  نرريه  يس ه در  صر اهانا شا  و هييت 0۹۱2غفار ، پاشي  )

 . 0۹2-000 ،، سا  دو ، پيش شماره دو شا  راهبرد  اهانا

ا  در  پژوها  طثثيراو مصطرف رسطانه    (. سنت0422اکبر  آواز، فا مه ) و قاليبافا ، سياحسن

 .(0)ودو ،  ، سا  سافصلنامه رسانه .محال او پيشين

هطا      با شطبيه ديناار(.  حلي  نسبت دين و 0۹۱3الله ) ميسي ، رو  و محمارعايا، محما

 . (022)وششم،  ، سا  بيستفصلنامه قبساو .ااتما ا سايبر 

زاده و   رامطه سطيامحما مهطا     .شطا  فرهنطگ و اام طه    ا  رسانه(. 0۹۱۱هاروارد، استيگ )

 هميارا ،  هرا : پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ار با او. 

 رامه  لا  امر  مهاباد ، فتا  محما  و  .دين در  صر رسانه(. 0۹33ا  ) هيور، استيارو.

 اسما ي  اسفنايار . قم: دفتر  ق .

 رامطه   .بازانايشا درباره رسانه، دين و فرهنطگ (. 0۹35لانابا ، ناو ) و هيور، استيارو. ا 

 ا . مس يد آريايا نيا.  هرا : انتشاراو سروش و مرکن  حقيقاو، محال او و سنوش برنامه
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