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Abstract 
The present study was designed with the primary objective of identifying the 
patterns of uses and gratifications among Iranian women regarding television and 
streaming series, by comparing the two main media platforms: broadcast television 
and streaming services. Its central aim was to examine the role and correlation of 
these patterns with the variable of the audience's religious attitudes. The significance 
of this research lies in the growing cultural influence of narrative content in society 
and its role in interacting with or confronting religious values and beliefs. This 
applied research employed a survey approach. The statistical population consisted of 
Iranian women aged 12 and above, from which a random sample of 384 individuals 
was selected. Data were collected using a researcher-made questionnaire and 
analyzed with SPSS software. The results indicated that while overall series 
consumption is high among women, religious attitude is not merely a contextual 
variable but a significant factor guiding female audiences' choices and their level of 
gratification. The findings clearly revealed a significant gratification gap between 
the two media platforms. Specifically, women with higher levels of religiosity found 
television series more legitimate and preferable due to their greater emphasis on 
family-oriented and moral values. In contrast, younger, more educated women with 
weaker religious attitudes sought greater gratification from streaming service 
content, which emphasizes themes such as individualism, content freedom, and the 
redefinition of independent female identity. Ultimately, these results demonstrate 
that the competition between broadcast television and streaming services reflects 
underlying cultural and value tensions among Iranian women, with religious attitude 
playing the role of an active cultural filter in media consumption. 
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 شیو نما یونیزیتلو های سریالاز  یرانیزنان ا یتمندیاستفاده و رضا

 مخاطبان ینیبر نگرش د دیکأبا ت یخانگ
 

  ***یجانیکلار یامرالله امان     **ناصر باهنر     *نیا پروین طالبی

 چكیده

در  یشینما یها مجموعهاز  یرانیا زنان یاستفاده و رضامند یالگوها ییشناسا یپژوهش حاضر با هدف اصل
نقش  یبررس یو با هدف محور ،یخانگ شیو شبکه نما ونیزیتلو یعنی ،یاصل یا دو بستر رسانه انیم اسیق

موضدو  در نفدو     نید ا  ید شدده اسد ا اهم   نیمخاطبان تدو ینینگرش د ریالگوها با متغ نیا یو همبستگ
 شهیر ینید یها و باورها تعارض با ارزش ایدر جامعه و نقش آن در تعامل  یشینما یمحتوا ندهیفزا یفرهنگ
پدژوهش را زندان    ینجام شددا جامعده آمدار   ا یشیمایپ کردیو با رو اس  یاز نو  کاربرد پژوهش نیداردا ا

انتخدا    یصورت تصادف نفر به ۴۸۳به حجم  یا ها نمونه آن انیکه از م دادند یم لیسال تشک ۲۱ یبالا یرانیا
شددندا   لید و تحل هید تجز SPSSافزار  و با نرم یآور ساخته جمع محقق نامه پرسشها با استفاده از  داده شدندا

 یند ینگدرش د ؛ امدا  بالاس  یطور کل زنان به انیدر م ها مجموعهاستفاده از  زانینشان داد که م پژوهش جینتا
مخاطبان زن اسد ا   یتمندیرضا زانیبه انتخا  و م یده در جه  مهمیبلکه عامل  یا نهیزم ریمتغ کیتنها  نه
زنان  که یطور بود؛ به یا دو بستر رسانه انیمعنادار م یتمندیشکاف رضا کیاز وجود  یوضوح حاک به ها افتهی

 ،یمحور و اخلاق خانواده یها بر ارزش تر بیش دیأکت لیدل را به ونیزیتلو یها مجموعهبالاتر،  ینداریبا سطح د
 یند یو بدا نگدرش د   تدر  کرده لیتر، تحص ا درمقابل، زنان جواندهند یم حیتر دانسته و ترج تر و مطلو  مشرو 

 رید نظ ینیکده بدر ممدام    کنندد  یجستجو مد  یخانگ شیشبکه نما یرا در محتوای تر بیش  یرضا تر، فیضع
دهندده آن   نشدان   ید درنها جینتدا  نیداردا ا دیزنانه مستقل تأک  یهو فیزتعرو با ییمحتوا یآزاد ،ییفردگرا

زندان   انید در م یو ارزشد  یفرهنگد  یها دهنده تنش بازتا  ،یخانگ شیو نما ونیزیتلو انیاس  که رقاب  م
 اکند یم فایا یا فعال را در مصرف رسانه یفرهنگ پالایشنقش  ینیبوده و نگرش د یرانیا
 

 ایرانیزن ا ،ینینگرش د ،یاستفاده و رضامند ،یخانگ شینما ،یونیزیتلو یها مجموعهواژگان کليدي: 
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 مقدمه

، تلویزیونهای سنتی ارتباطی، یعنی  سکوای میان  امروزه در جامعه ایران، رقاب  فزاینده
های نوین( شکل گرفته اسد ا ایدن    عنوان نماینده رسانه )به خانگی نمایش های شبکهو 

کنندد کده نقدش اساسدی در      عنوان محتوای کلیدی عرضه مدی  را بهها  مجموعهدو بستر، 
ویدژه زندان ایراندی، ایفدا      مخاطبدان، بده   زنددگ   سبکو  ها دهی به سلیقه، نگرش شکل

دلیل حمور فعال و میزان مصرف بالای محتوای نمایشدی، یدک گدروه     به زنانکنندا  می
همید  ایدن   ا (اRodman, 2012, p. 39) ای هستند مخاطب کانونی در این محیط رسانه

طدور   شدده، بده   شود؛ چراکه محتوای نمایشی ارائه موضو  از منظر فرهنگی دوچندان می
گیردا سدنجش   در تعارض، تقارن یا تعامل قرار می دینی نگرشبا مستقیم یا غیرمستقیم، 

چگونگی استفاده مخاطبان از این محتواها و اینکه تا چه اندازه این استفاده با تمدایلات  
گذاری فرهنگی و تولیدد محتدوای بدومی یدک      همسو اس ، برای سیاس ها  ارزشی آن

شودا درنتیجه، درک چرایی و چگونگی انتخا  هدفمند  ضرورت پژوهشی محسو  می
 یابدا محتوای نمایشی توسط زنان در بستر رقابتی و متکثر فعلی، اهمی  محوری می

از  ای در چنددین محیطددی، لازم اسدد    بددرای تبیددین الگوهددای مصددرف رسددانه    
 و اسددتفادهاسددتفاده شددودا نظریدده  فعددال مخاطددبهددای نظددری مبتنددی بددر  ارچو هددچ

یندد ارتبداج جمعدی اسدتوار     اهای او در فر که بر محوری  مخاطب و انگیزه ۲رضایتمند
اسد ا ایدن    کمدی ترین رویکرد برای این پژوهش  ، مناسب(Katz, 1959, p. 13) اس 

صدورت ارادی، از میدان    داند کده بده   می ندهدفم و آگاه فعال،نظریه مخاطبان را افرادی 
ای را بدرای ارضدای نیازهدای خدا       منابع متعددی که در حال رقاب  هسدتند، رسدانه  

خود )نظیر نیازهای شدناختی، عداطفی، و یکردارچگی شخصدی و اجتمداعی( انتخدا        
هدای   در شدرایط رقابد  میدان رسدانه ملدی و شدبکه       (اRubin, 1993, p. 30) کنندد  می

 تمدایلات و  شدناختی  جمعید   هدای  ویژگیرود که  خصوصی نمایش خانگی، انتظار می
مخاطبان زن، مانند سن، سطح تحصیلات، محدل سدکون ، و سدطح دیندداری،      ارزشی
 ندو  )تلویزیون در برابر نمدایش خدانگی( و    سکوداری را در گزینش  های معنی تفاوت
هدای اخلاقدی    )مانند جستجوی الگوهای همسو با ارزش شده جستجو های مندیرضایت

                                                                                                     

1. Uses and Gratifications Theory 
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هدای عاشدقانه در    و مذهبی در تلویزیون در مقابل جسدتجوی زندانگی ندوین و رواید     
عندوان   ، بده پدژوهش هدای مفهدومی    نمایش خانگی( ایجاد کندا ایدن تمدایزات در مددل   

 اندا محورهای کمی تحلیل، برجسته شده
الگوهای مصرف و رضدایتمندی زندان    آزمون و گیری اندازهدف پژوهش حاضر با ه

هدای نمدایش خدانگی، و بدا تأکیدد بدر        های تلویزیونی و شبکه مجموعهدر بستر رقابتی 
دینی، تدوین شده اس ا این پژوهش در پاسخ به ایدن پرسدش    نگرش همبستگی آن با
هدای   مجموعده  از ایراندی  زندان  رضدایتمندی  ابعاد و استفاده میزانشود:  اصلی انجام می

و بدرای   اس ؟ چگونه دینی نگرش با ارتباج در خانگی نمایش های شبکه و تلویزیونی
بدا   دینی نگرش و شناختی جمعی  متغیرهای  رابطه گیری اندازهپاسخ به این پرسش، به 

نی و نمایش خانگی، بدا اسدتفاده از   تلویزیوهای  مجموعهاز  رضایتمندی و استفاده ابعاد
 پردازدا برای آزمون فرضیات پژوهش می آماری های تحلیلو  پیمایشی روش

 . پیشینه پژوهش0

 درپژوهی انجام شدده اسد  کده     های اخیر، مطالعات بسیاری در حوزه مخاطب در سال
 : شود می  اشاره  حاضر  پژوهش  لهئه مسب  کینزد های  پژوهش  نیترمهم  از ی برخ به  ادامه 

  ید آن بدر هو  تدأییر و  ونید زیتلو»در مقاله خود با عنوان  ،(۲۴3۲) و جعفری باهنر
های  را در خصو  مقوله ۱کاش  جرج گربنر هینظر ،«انیرانیا یتیو جنس یگروه ،ینید
 ونیزیارائه شده از تلوهای  امیپ یکرده و محتوا یبررس  یهو یتیو جنس یگروه ،ینید

 شیمدا یو پ ریتصو یمحتوا لیاز روش تحل یریگ را با بهره  یو نگرش مخاطبان به هو
 رانید ا ونید زیتلو نکده یکه برخلاف ااند  دهیرس جهینت نیبه ا آنهاا اند هکرد نییو تب لیتحل

؛ اما کند یو پخش م دیرا تول ییها امیپ  ،یهو یمورد بررسهای  درباره هر کدام از مقوله
نظدام   یرهدا ییمتغ ریاز سدا  پد   ونیزیو تلو گذارندتأییرعوامل  ریکنار سادر ها  امیپ نیا

 ابوده اس   یبر نگرش مخاطبان درباره هو گذارتأییر یعامل یاجتماع
 فرهنگی گذاری سیاس های  چالش ررسیب» عنوان با خود مقاله در ،(۲۴3۴) بزرگی

 فرایندد  درباره علمی ادبیات بر اجمالی مروری با ،«خانگی نمایش پخش شبکه در ایران

                                                                                                     

2. Gerbner, George 
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 شدبکه  حدوزه  درگدذاری   سیاس  فرایند روی پیشهای  چالش فرهنگی،گذاری  سیاس 
عددم   ،نظدری شامل خلأ  یاصل یها ا چالشاس  کرده بررسی را خانگی نمایش پخش

مشکل،  رهنگامید صیمتخصص و متعهد، تشخ یمسئله، کمبود منابع انسان حیدرک صح
 یو تمرکدز صدرف بدر توسدعه کم د      ،یینمایبدا جامعده سد    هدا  یمشد  خط یعدم سازگار

درک  دید مواندع، ابتددا با   نید رفدع ا  یبرا کند یم شنهادیپ پژوهش نیمحصولات اس ا ا
اجرا و  ن،یتدو یها در حوزه ها اس یو سر  س دیدس  آ به یفرهنگ ئلهاز مس یحیصح
 و اصلاح شوندا ینیبازب «امام و ام » یارچو  الگوهدر چ یابیارز

 بازنمایی»( در مقاله خود با عنوان ۲۴3۸)زاده  و مهدی نژاد یشاکر ،بروجردی علوی
عفداف و حجدا  را از   هدای   شداخص  ،«ایران تلویزیونی یها مجموعه در چادری زنان

 یرانیاهای  مجموعه نیتر نندهیزنِ پرب یها  یاستخراج و سر  در شخص یاحکام اسلام
 یبررس ،یپ  از انقلا  اسلامهای  در سال مایمختلف صداوسهای  پخش شده از شبکه

عفاف و حجا   یها شاخص شیدر نما مایصداوس دهد ینشان م ا این پژوهشاند کرده
سواد، متعلدق   عنوان افراد مسن، کم عمدتاً به یچادر زنان .نداشته اس  یعملکرد مناسب

 هدا   یشخصد  نیا جه،یدرنتا اند شده ریتصو یتیشخص یها ضعف یو دارا نپاییبه طبقه 
 .ردیگ یها صورت نم از آن ینکرده و الگوبردار جادیمخاطب ا یبرا یتیجذاب

 یهدا  مجموعده در  یندارید ییبازنما»در مقاله خود با عنوان  ،(۲۴33) ی و قرنیطالب
 ون،ید زیشدده در تلو  ییبازنمدا  ینددار ید، «مادرانه(مجموعه : ی)مطالعه مورد یونیزیتلو
مقاله نشان  نیا یها افتهیا ندا مادرانه مورد مطالعه قرار داده تلویزیونیمجموعه در  ژهیو هب
عنوان  )شهودگرا( را به یعرفان ینداریاز د یا گونه ،مجموعه نیدر ا ونیزیکه تلو دهد یم
 یروحان کیارتباج با  هیکه بر پا یندارینو  د نیکرده اس ا ا ییمرجح بازنما یندارید

 یعند ی گدر ید ینددار یاستوار اس ، دو گونده د  یو مراد یدیمر یها هیما گرا و بن اخلاق
 خود قرار داده اس ا یتح  پوشش و محور اصل زی( را نگرا فی)تکل یو مناسک یاخلاق

 یهدا  مطالعدات دربداره رسدانه    تدر  بدیش  دهدد  ینشان م شده انجام یها نهیشیپ یبررس
 شیشبکه نما ای ونیزیدر تلو یتیو هو یفرهنگ ،ینید میمفاه ییبر بازنما رانیا یریتصو
از عوامل مدثیر   یکیرا تنها  ونیزیتلو ،(۲۴3۲) یاندا باهنر و جعفر متمرکز بوده یخانگ
در شدبکه   یفرهنگد  یگذار اس یس یها لشبر چا( ۲۴3۴) یاند و بزرگ دانسته  یبر هو



 866      و همكاران ناصر باهنر/  ...و یونیزیتلو های سریالاز  یرانیزنان ا یتمندیاستفاده و رضا

 ییضدعف در بازنمدا   ،(۲۴3۸و همکاران ) نژاد یکرده اس ا شاکر دیتأک یخانگ شینما
 یاز غلبده ندوع  ( ۲۴33) یو قرند  یاند و طدالب  زنان را نشان داده ینیو د فیعف یالگوها

حاضر آن اسد  کده    پژوهش زیاندا وجه تما سخن گفته ها مجموعهدر  یعرفان یندارید
 نید ا اپدردازد  یمد  یراند یمخاطبدان زن ا  یتجرب یرسانه، به بررس یمحتوا لیتحل یجا هب

و  یونید زیتلو هدای  مجموعهاز  یاستفاده و رضامند زانیبا م ینیپژوهش رابطه نگرش د
فعدال مخاطدب    اف یبه در امیپ دیتمرکز آن از تول جه،یا درنتسنجد یرا م یخانگ شینما
 اکند یارائه م یرانیزنان ا یا نو به مصرف رسانه یو نگاه افتهی رییتغ

  ینظر ادبیات .2

 زن ایرانی .2-0

 و چنددوجهی  کنشدگری  بده  اغلدب  «ایرانی زن» ایران، زنان هوی  معاصر مطالعات در
 بدا  پیچیدده  تعامل در اش اجتماعی های نقش و هوی  احساس که شود می تعبیر تاریخی

 کدار،  و لاهیجی) گیرد می شکل مدرنیزاسیون روندهای و ها ارزش فرهنگی، ساختارهای
 موجدودی  بلکده  شدناختی  زیسد   موجدود  یک صرفاً نه ایرانی زن منظر، این از(ا ۲۴۸۱

 مدرنیتده  و سدن   قطدب  دو میدان  ایران، فرهنگی و تاریخی بستر در که اس  اجتماعی
 زنانده،  مطالعدات  در «ایراندی  زن» دیگدر،  بیان به .(۲۴3۸ فارسانی، ترابی) شود می تعریف

 اجتمداعی  و فدردی  همسدری،  مدادری،  هدای  نقدش  از ای آمیدزه  در کده  اس  موجودی
 پاسدخگوی  هم و یابد مطابق  سنتی انتظارات با باید هم که نقشی شود؛ می کارگیری به

 فارسدانی،  ترابدی ) باشدد  ندوین  های عرصه در حمور و فردی  های آرمان و ها خواسته
 ای رسدانه  برسداخته  لئاایدد  الگوهای بین پیوسته که اس  موجودیتی ایرانی زن (ا۲۴3۸

 در( ۲۴۸۱ محمددی، ) مخاطبدان  فعالانده  و معارض های خوانش و( ۲۴3۱ نژاد، شاکری)
 جدیدد  اجتمداعی  هدای  نقدش  پایده  بدر  ازپدیش  بیش را خود هوی  و اس  مذاکره حال
 (ا۲۴3۱ الدینی، معین) سازد می

 هوی  بازتعریف های عرصه ترین مهم از یکی به نوین های رسانه اخیر، های سال در
 اجتماعی، های شبکه در ایرانی زنان که دهد می نشان مطالعاتا اند شده تبدیل ایرانی زن
 ندوین  هدای  آرمدان  و سنتی های ارزش میان خود، روزمره زندگی از گزینشی بازنمایی با

 دیگدر،  ازسدوی (ا ۲۴33 فدرزادمنش،  و کرمی  کایی،) کنند می برقرار هویتی توازن نوعی
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 دهندده  بازتدا   تنهدا  نده  اجتمداعی  هدای  رسانه که اس  آن از حاکی فرهنگی های تحلیل
 اندد  شدده  بددل  هدا  آن بازتولیدد  و تغییر برای عاملی به خود بلکه اند زنان نقش تغییرات

امروز،  یا رسانه یدر فما یرانیزن ا دیگر، بیان به(ا ۲۳۴۲ دانایی، و رشیدی رهبرمهرپو،)
و  یند ید یهدا  ارزش انید خود را م  یفعال درآمده و هو یاز مخاطب منفعل به کنشگر

 اکند یم فیبازتعر نوین یزندگ

 یونیزیتلوهای  مجموعه. 2-2

 قید پخدش از طر  یاس  که برا یشینما یبرجسته از محتوا یشکل ۴یونیزیتلو مجموعه
 یدوره زمدان  کید و در طدول   شدود  یمد  دید تول یرسانه مل ای ۳یپخش همگان یها شبکه

 نید ا اگدردد  یو مجزا ارائه مد  یمتوال یها ( در قسم یهفتگ ایمشخص )معمولاً روزانه 
 مددت  یتماشا و جذ  طدولان  یبرا داریپا یعادت جادیبا هدف ا ،یاز نظر ساختار انر،ژ

 هدا،   مجموعده  یدید کل یژگد یو(ا ۲۱ ،  ا۲۴۸۱ ،یشده اسد  )فرقدان   یمخاطب طراح
  ید روا خدرده  کی یریگیکه هر قسم ، در کنار پ ینحو هاس ؛ به آن ۱دار ساختار دنباله

 یمخاطدب بدرا    زهید تا انگ شود ینسبتاً باز بسته م یبند انیپا ای قینقطه تعل کیموق ، با 
در ا (McQuail, 2010, p. 479) حفظ گردد یدر قسم  بعد یدنبال کردن داستان اصل

 شدده  یزید ر و برنامه گانیصورت را به یونیزیتلو یها  مجموعه ،یسنت یا رسانه یها نظام
 مجموعده  .دآن دار یبر زمان و مکدان تماشدا   یتر کمو مخاطب کنترل  شوند یپخش م

 یعندوان ابدزار   بده  ،یسدرگرم  کید فراتدر از   ران،یا یدر باف  فرهنگ ژهیو به ،یونیزیتلو
 یرسدم  یهدا و هنجارهدا   گفتمدان  جیو تدرو  یو فرهنگ یکاش  اجتماع یقدرتمند برا

 یونید زیتلومجموعده   ،یا از منظدر پژوهشد  کندد  ی( عمل ممای)صداوس یتوسط رسانه مل
مطالعه  یبرا یاصل ملعنوان مح ها، به در خانه داریگسترده و حمور پا یدسترس لیدل به

مخاطبدان، مدورد    انید در م یند ید یخصو  سبک زندگ و به یرفتار یالگوها ییبازنما
 ارتباطات اس ا  پژوهشگرانتوجه 
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 یخانگ شینمامجموعه . 2-3

دار هسدتند کده در سداختار     دنباله یشینما یاز محتوا یا ، گونه۱یخانگ شینمامجموعه 
 یها سکو قی، بلکه از طر(Broadcast) یدولت یپخش سنت یها شبکه قینه از طر د،یجد
 عید توز  (SVOD) بدر اشدتراک   یتنمب یها و شبکه (OTT/VOD) برخط یمحتوا عیتوز
 یاساس یها یژگیبا و تال،یجیبرآمده از عصر د یا دهیعنوان پد به ،ها مجموعه نیا اشود یم

 فید پخدش تعر  یزمان  یو فقدان محدود ۸یافراط ی، امکان تماشا۱یمانند تقاضامحور
 و (VOD)درخواسدتی  ویددئوی  هدای  سدکو  ورود ا(Wayne, 2018, p. 98) شدوند  یمد 

 رقابد   یدک  ایدران،  نمایشدی  محتدوای  بازار به (SVOD)اشتراک بر مبتنی های سروی 
 تفاوتا اس  کرده ایجاد( ملی رسانه) صداوسیما سازمان با جدی محتوایی و اقتصادی
 برای صداوسیما ازمجموعه  پخش که درحالی اس ؛ دسترسی و درآمدی مدل در اصلی

 کند، می عمل تبلیغات از درآمدزایی و خطی پخش مدل پایه بر و اس  رایگان مخاطب
 حدق  شدامل  3مسدتقیم  پرداخ  مدل از( نماوا و فیلیمو :مانند) خانگی نمایش های سکو

 امکدان  مدالی،  مددل  تغییدر  ایدن ا برندد  مدی  بهدره  هدا  قسدم   خریدد  یدا  ماهانده  اشتراک
 جدذ   بده  منجدر  و آورده فدراهم  خصوصدی  بخدش  در را تدر  کلان های گذاری سرمایه

 انتخدا   در تدر  بدیش  پذیری ریسک و تولید کیفی  افزایش هنری، برجسته استعدادهای
 در دیگر، بنیادین تغییر (ا۲۱۲ ،  ا۲۳۴۴ فلاح، و کریمی محبی،) اس  شده موضوعات

 ناشدی  OTT/VOD هدای  سدکو  ماهی  از مستقیماً که اس  محتوا مصرف زمان و نحوه
 کندد،  مدی  تعیدین  اجباری صورت به را محتوا پخش زمان که تلویزیون برخلافا شود می

 مخاطب به را کامل کنترل و اند شده بنا تقاضامحوری اصل بر خانگی نمایش های سروی 
 و کندد  تماشدا  را محتدوا  دلخواه، مکان و زمان هر در تواند می مخاطبا کنند می واگذار
 ها قسم  تر سریع یا زمان هم عرضه با افراطی را تماشای امکان ها سکو این آنکه، تر مهم

 هدای  محدودی  کاهش با همراه پذیر، انعطاف و تعاملی های ویژگی اینا آورند می فراهم
 و فعال کننده مصرف یک به منفعل بیننده یک از را مخاطب ملی، رسانه به نسب  محتوایی
 (ا۲۱۸ ،  ا۲۴3۸ کاوسی، و طالبی) اس  کرده تبدیل بالا انتخا  حق دارای
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 ینید . نگرش2-4

و طرز  ی هن یابیتنها ارز نه ،یدر علوم اجتماع یسازه چندبُعد کیعنوان  به ینینگرش د
نسبتاً یاب  از باورهدا، عواطدف و    ستمیس کیتفکر فرد نسب  به امر مقدس اس  بلکه 

اسد  )کمبدرت و    یمدذهب  یهدا  نهادهدا، و آمدوزه   ن،ید فدرد در قبدال د   یکنش لاتیتما
 ینگدرش شدامل پدنج بُعدد اصدل      نید ا(ا ۲۴33قاسمی و همکداران،  همکاران، به نقل از 

بر نحوه درک و تعامل فرد  ی( اس  که همگیامدیپ ،یدانش ،یتجرب ،یمناسک ،ی)اعتقاد
)گلاک و استارک، به نقدل از   گذارند یم تأییر یارتباط یها امیپ ژهیو با جهان اطراف و به

ارچو  مرجدع  هد چ کید  بده مثا بده  یند ی، نگرش ددر رشته ارتباطات(ا ۲۴۸۴زاده،  سراج
را  ییفدرد چده محتدوا    کندد  یمد  نیدی معندا کده تع   نیبه ا کند؛ یعمل م یریو تفس یتیهو

و اساسداً چده    د،ید نما ریرا تفس یا رسانه یها امیاز آن اجتنا  کند، چگونه پ ایجستجو 
؛ خدود، مویدق و مشدرو  بداندد     یها ارزش دییکسب اطلاعات و تأ یرا برا ییها رسانه
مصدرف   یقدرتمندد، بدر الگوهدا    یا نده یزم رید متغ کید عندوان   به ینید شنگر ن،یبنابرا
 میمستق تأییر زیبرانگ چالش یها امیدر برابر پ  یو حساس ،یا سواد رسانه زانیم ،یا رسانه
 بداور سداده،   کید فراتدر از   ،یند ینگرش دا (۲۳۴ ا،  ۲۴۸۲ ،یشلمزارمعتمدی دارد )
و  دهدد  یفرد را شکل م ینیب اس  که جهان لاتیو یاب  از عواطف و تما یدرون ینظام
 اکند یرا غربال م یطیمح یها امیپ یفعال، تمام پالایش کیعنوان  به

 . نظریه استفاده و رضایتمندی2-6

اس   یدر مطالعات ارتباطات جمع یمحور کردیرو کی ۲۴یتمندیاستفاده و رضا هینظر
کدار   هدا چده   مردم با رسدانه »به  «کنند؟ یکار م ها با مردم چه رسانه»که تمرکز را از سثال 

 مچدون ه یا توسدط پژوهشدگران برجسدته    یطور رسم به هینظر نیدادا ا رییتغ «کنند؟ یم
 یلادیم ۲3۱۴و  ۲3۱۴ یها در دهه ۲۴لیکوا مک  یو دن ۲۱ا بلاملریا جی، ج۲۲کاتز هویال
 ۲3۳۴ یهدا  در دهه یآن به مطالعات هیاول یها شهیتوسعه و فرموله شد، هرچند ر یلادیم

 نید در هسته خود، ا(ا Katz, 1959) گردد یبازم ییویراد یها برنامه دنیشن لیدرباره دلا
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عنوان  بلکه به یا رسانه یها امیمنفعل و متأیر از پ یا رندهیعنوان گ مخاطب را نه به ه،ینظر
 یازهاین یارضا یها برا که آگاهانه از رسانه ندیب یعامل فعال، هدفمند و انتخابگر م کی

باور اس   نیبر ا یتمندیاستفاده و رضا هینظر .(McQuail, 2010) کند یخود استفاده م
 ،یشخص یازهایبرآوردن ن یها را برا فعال و آگاه اس  که رسانه یکه مخاطب، موجود

در  یدارد کده قددرت ایرگدذار    دیتأک هینظر نیا اکند یخود انتخا  م یو روان یاجتماع
آگاهانده اسد ا    یهدا  زهیانگ جهیها نت دس  مخاطب اس ، نه رسانه، و استفاده از رسانه

  یو رضدا  هدا  زهیقماوت درباره محتوا، به درک انگ یجا به دیر بااساس، پژوهشگ نیبرا
 برردازدا یا مخاطبان از مصرف رسانه

 . روش پژوهش3

کداربردی بده روش پیمایشدی اسد ، ابدزار       هدای  پژوهشکه از نو  پژوهش حاضر در 
اسدتفاده   ،یآمدار  یرید گ نمونههای  از روشساخته و  محقق نامه پرسشها،  گردآوری داده

و  یونید زیتلوی هدا  مجموعده سدال مخاطدب    ۲۱ یبدانوان بدالا   نیدر ب نامه پرسششدا 
از  یکد یجه  محاسبه حجم نمونه از  شد؛ بنابراین عیتوز ،یخانگ شینمای ها مجموعه

  .استفاده شد فرمول کوکران یعنیها  روش نیپرکاربردتر
 اس : ریصورت ز به زیمحاسبه حجم نمونه کوکران ن یاصل فرمول

 
 یفرمدول کدوکران بدرا    جهینت. ردگی یدرصد صورت م ۱ یمحاسبه با سطح خطا نای

 :س  ازا حال  عبارت نیمحاسبه حجم نمونه در ا
۴۸۳ = n =حجم نمونه 

 (d) حجم نمونه با مقددار خطدا   ،یاساس، و با توجه به جامعه آمار نیبرهم بنابراین

سددال مخاطددب  ۲۱ ینفددر از بددانوان بددالا ۴۸۳حجددم نموندده بدده تعددداد  ۴0۴۱معددادل 
 یپدژوهش همکدار   نید در ا ،یخدانگ  شینمدا ی هدا  مجموعهو  یونیزیتلوی ها مجموعه
های آمدار   استفاده شدا از شاخص SPSSافزار  ها از نرم داده لیو تحل هیتجز یبرا کردندا

و   برای بررسی و تجزیه یتجمع یو درصد فراوان یتوصیفی مانند فراوانی، درصد فراوان
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 یدی روا اگردیدد هدای عمدومی پاسدخگویان اسدتفاده      تحلیل اطلاعات مربوج به ویژگی
آن بدا   ییاید و پا دیید از متخصصان تأ یبا نظرخواه ییمحتوا ییروا قیاز طر نامه پرسش

 یکه مدورد بررسد   ای لهئمس یبه دس  آمدا از طرف ۴0۸۱کرونباخ یآلفا بیمحاسبه ضر
کده   یپدژوهش، مبداحث   یاجرا نیکه در ح اس مخاطبان زن های  یژگیو رد،گی یقرار م

 اس ازنان  یو ارتباط یفرهنگهای  رو شد، مقوله همحقق با آن روب
 اس : ریبه شرح زها  هیبخش فرضاین در 
ی هدا  مجموعده  از کید آنهدا از هر  یسدن مخاطبدان زن و اسدتفاده و رضدامند     نیبا ۲

 .رابطه وجود دارد یونیزیتلو
 یراند یای هدا  مجموعه از کیآنها از هر یسن مخاطبان زن و استفاده و رضامند نیبا ۱

 .رابطه وجود دارد یخانگ شینما
ی هدا  مجموعده از  کید آنهدا از هر  یشغل مخاطبدان زن و اسدتفاده و رضدامند    نیبا ۴

 .رابطه وجود دارد یونیزیتلو
 یراند یای ها مجموعه از کیآنها از هر یشغل مخاطبان زن و استفاده و رضامند نیبا ۳

 .رابطه وجود دارد یخانگ شینما
ی هدا  مجموعده از  کیآنها از هر یمخاطبان زن و استفاده و رضامند لاتیتحص نیبا ۱

 .رابطه وجود دارد یونیزیتلو
ی هدا  مجموعده از  کیآنها از هر یمخاطبان زن و استفاده و رضامند لاتیتحص نیبا ۱
 .رابطه وجود دارد یخانگ شینما یرانیا
از  کید آنهدا از هر  یمخاطبدان زن و اسدتفاده و رضدامند    یاقتصداد   یوضدع  نیبد ا ۱

 .رابطه وجود دارد یونیزیتلوی ها مجموعه
از  کید آنهدا از هر  یمخاطبدان زن و اسدتفاده و رضدامند    یاقتصداد   یوضدع  نیبد ا ۸

 .رابطه وجود دارد یخانگ شینما یرانیای ها مجموعه
ی ها مجموعهاز  کیآنها از هر یمخاطبان زن و استفاده و رضامند ینینگرش د نیبا 3

 .رابطه وجود دارد یونیزیتلو
از  کیددآنهددا از هر یمخاطبددان زن و اسددتفاده و رضددامند  ینددینگددرش د نیبددا ۲۴

 .رابطه وجود دارد یخانگ شینما یرانیای ها مجموعه
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از  کیددآنهددا از هر یمخاطبددان زن و اسددتفاده و رضددامند یاسددینگددرش س نیبددا ۲۲
 .رابطه وجود دارد یونیزیتلوی ها مجموعه

از  کیددآنهددا از هر یمخاطبددان زن و اسددتفاده و رضددامند یاسددینگددرش س نیبددا ۲۱
 .رابطه وجود دارد یخانگ شینما یرانیای ها مجموعه

آنها  یمخاطبان زن و استفاده و رضامند دگاهیاز د یونیزیتلو داتیتول  یفیک نیبا ۲۴
 .رابطه وجود دارد ها مجموعهدسته  نیاز ا کیاز هر

مخاطبدان زن و   دگاهیاز د یخانگ شینما یرانیای ها مجموعه داتیتول  یفیک نیبا ۲۳
 .رابطه وجود دارد ها مجموعهدسته  نیاز ا کیآنها از هر یاستفاده و رضامند

 شینمدا ی هدا  مجموعده و  یونید زیتلوی هدا  مجموعهمخاطبان زن های  یژگیو نیبا ۲۱
 رابطه وجود داردا گریکدیبا  یخانگ
اصدلاح و   ق،یحاصل تلف نامه پرسش نیا ااس  هگوی ۲۱ شامل نامه پرسشهای  هیگو
بده شدرح    هید گو ۲۳ه و مثلفد  ۱در  ،صورت کاملاً جامع و چندجانبه بهو  بوده یبازنگر

 اآمده اس  نامه پرسشاطلاعات مربوج به  ریدر جدول ز شده اس ا یطراح ل،ی 

 ها ها و گویه همؤلف(: 0جدول )
 )شاخص( ها هیگو همؤلف

 سن

 یهدا  مجموعده  از کیآنها از هر یسن مخاطبان زن و استفاده و رضامند نیرابطه ب یبررس
 یونیزیتلو

 یهدا  مجموعده  از کیآنها از هر یسن مخاطبان زن و استفاده و رضامند نیرابطه ب یبررس
 یخانگ شینما یرانیا

 لاتیتحص

از  کید آنهدا از هر  یمخاطبدان زن و اسدتفاده و رضدامند    لاتیتحصد  نیرابطده بد   یبررس
 یونیزیتلو یها مجموعه

از  کید آنهدا از هر  یمخاطبدان زن و اسدتفاده و رضدامند    لاتیتحصد  نیرابطده بد   یبررس
 یخانگ شینما یرانیا یها مجموعه

 درآمد

 یها مجموعهاز  کیآنها از هر یمخاطبان زن و استفاده و رضامند درآمد نیرابطه ب یبررس
 یونیزیتلو

 یها مجموعه از کیآنها از هر یدرآمد مخاطبان زن و استفاده و رضامند نیرابطه ب یبررس
 یخانگ شینما یرانیا
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 )شاخص( ها هیگو همؤلف

 شغل

 یها مجموعهاز  کیآنها از هر یشغل مخاطبان زن و استفاده و رضامند نیرابطه ب یبررس
 یونیزیتلو

 یها مجموعه از کیآنها از هر یشغل مخاطبان زن و استفاده و رضامند نیرابطه ب یبررس
 یخانگ شینما یرانیا

نگرش 
 ینید

از  کید آنهدا از هر  یمخاطبدان زن و اسدتفاده و رضدامند    یند ینگدرش د  نیرابطه ب یبررس
 یونیزیتلو یها مجموعه

از  کید آنهدا از هر  یمخاطبدان زن و اسدتفاده و رضدامند    یند ینگدرش د  نیرابطه ب یبررس
 یخانگ شینما یرانیا یها مجموعه

نگرش 
 یاسیس

از  کید آنهدا از هر  یمخاطبان زن و اسدتفاده و رضدامند   سیاسینگرش  نیرابطه ب یبررس
 یونیزیتلو یها مجموعه

از  کید آنهدا از هر  یمخاطبان زن و اسدتفاده و رضدامند   یاسینگرش س نیرابطه ب یبررس
 یخانگ شینما یرانیا یها مجموعه

  یفیک
 داتیتول

 یمخاطبان زن و استفاده و رضامند دگاهیاز د یونیزیتلو داتیتول  یفیک نیرابطه ب یبررس
 ها مجموعهدسته  نیاز ا کیآنها از هر

مخاطبدان زن و   دگاهید از د یخانگ شینما یها مجموعه داتیتول  یفیک نیرابطه ب یبررس
 ها مجموعهدسته  نیاز ا کیآنها از هر یاستفاده و رضامند

 یهایژگیو
 مخاطبان

از  کید آنهدا از هر  یمخاطبدان زن و اسدتفاده و رضدامند   هدای   یژگد یو نیرابطه بد  یبررس
 تلویزیونی یها مجموعه

از  کید آنهدا از هر  یمخاطبدان زن و اسدتفاده و رضدامند   هدای   یژگد یو نیرابطه بد  یبررس
 یخانگ شینما یها مجموعه

 

 پژوهشهای  . یافته4

 نامده  پرسدش  ۴۸۳ساده، تعدداد   یتصادف یریگ با استفاده از روش نمونه پژوهشدر این 
 شینمدا ی هدا  مجموعهو  یونیزیتلوی ها مجموعهسال، مخاطب  ۲۱ یتوسط بانوان بالا

هدا، اطلاعدات توصدیفی     نامده  پرسدش و عودت داده شددا بدر پایده ایدن      لیتکم یخانگ
 شیگدرا  ،یشدغل   یوضدع  آمدد، در لات،یهای سن، تحصد  ها، براساس شاخص آزمودنی

 پژوهش نیدر ا یتعداد آزمودن اس ا ارائه شده  رونیپوشش در ب ،ینینگرش د ،یاسیس
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 :اس  ریصورت ز آنها به یشناخت  یجمعهای  یژگینفر بوده که و ۴۸۳شامل 

 پاسخگویان سن فراوانی توزیع. 4-0

 سن پرسش(: توزیع فراوانی و درصد پاسخ های نمونه آماری به 2جدول )

 درصد تجمع  درصد فراوان  سن

 ۱/۴۱ ۱/۴۱ ۲۱۱ سال ۱3تا  ۲۱

 ۱/3۸ ۲/۱۱ ۱۱۳ سال ۱۳تا  ۴۴

 ۲۴۴ ۴/۲ ۱ سال و بالاتر ۱۳

  ۲۴۴ ۴۸۳ کل
 

تا  ۲۱ نیدرصد نمونه آماری( ب ۱/۴۱نفر از پاسخگویان ) ۲۱۱(، ۱بر اساس جدول )
از پاسدخگویان  نفدر   ۱، ۱۳تدا   ۴۴ نیدرصد( بد  ۲/۱۱نفر از پاسخگویان ) ۱۱۳سال،  ۱3
آن  یاید مندرجات جددول فدوق گو   نیبنابرا ؛سال و بالاتر سن داشتند ۱۳درصد(  ۴/۲)

 اندا سال بوده ۱۳تا  ۴۴سن  یاراپاسخگویان د تر بیشاس  که 

 انیپاسخگو لاتیتحص یفراوان عیتوز. 4-2

 لاتیتحص پرسشهای نمونه آماری به  (: توزیع فراوانی و درصد پاسخ3جدول )

 درصد تجمع  درصد فراوان  لاتيتحص

 ۱/۱ ۱/۱ ۱۱ رلمید ریز

 ۴/۱۱ ۸/۲۸ ۱۱ رلمید

 ۸/۱3 ۱/۳۳ ۲۱۲ یکارشناس

 3/3۲ ۲/۱۱ ۸۱ ارشد یکارشناس

 ۲۴۴ ۲/۸ ۴۲ یدکتر

  ۲۴۴ ۴۸۳ کل
 

 دیدرلم،  زیدر ( آماری نمونه درصد ۱/۱) پاسخگویان از نفر ۱۱ ،(۴) جدول اساس بر
( درصدد  ۱/۳۳) پاسدخگویان  از نفدر  ۲۱۲ دیدرلم، ( درصدد  ۸/۲۸) پاسخگویان از نفر ۱۱

 از نفددر ۴۲ ارشددد، کارشناسددی( درصددد ۲/۱۱) پاسددخگویان از نفددر ۸۱ کارشناسددی،
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 فدوق  جددول  منددرجات  بندابراین  ؛داشتند دکتری تحصیلات( درصد ۲/۸) پاسخگویان
 اداشتند کارشناسی تحصیلات دارای پاسخگویان تر بیش که اس  آن گویای

 پاسخگویان درآمد فراوانی . توزیع4-3

 درآمد پرسش(: توزیع فراوانی و درصد پاسخ های نمونه آماری به 4جدول )

 درصد تجمع  درصد فراوان  درآمد

 ۱/۱۱ ۱/۱۱ ۱۱۲ ونیلیم ۲۴ ریز

 ۳/۸۸ ۱/۱۱ ۲۴۱ ونیلیم ۱۴تا  ۲۴ نیب

 ۱/3۱ 3/۸ ۴۳ ونیلیم ۴۱تا  ۱۴ نیب

 ۱/3۸ ۲ ۳ ونیلیم ۳۱تا  ۴۱ نیب

 ۲۴۴ ۴/۲ ۱ به بالا ونیلیم ۳۱

  ۲۴۴ ۴۸۳ کل
 

 ۲۴ زیدر ( آمداری  نمونه درصد ۱/۱۱) پاسخگویان از نفر ۱۱۲ (،۳) جدول اساس بر
 از نفددر ۴۳ میلیددون، ۱۴ تددا ۲۴ بددین( درصددد ۱/۱۱) پاسددخگویان از نفددر ۲۴۱ میلیددون،

 ۴۱ بدین ( درصد۲) پاسخگویان از نفر ۳ میلیون، ۴۱ تا ۱۴ بین( درصد 3/۸) پاسخگویان
 ؛داشدتند  درآمدد  بدالا  بده  میلیدون  ۳۱( درصدد  ۴/۲) پاسدخگویان  از نفر ۱ میلیون، ۳۱ تا

 میلیدون  ۲۴ زیدر  پاسخگویان تر بیش که اس  آن گویای فوق جدول مندرجات بنابراین
 اداشتند درآمد

 پاسخگویان شغل فراوانی . توزیع4-4

 شغل پرسش به آماری نمونه های پاسخ درصد و فراوانی توزیع(: 6) جدول

 درصد تجمع  درصد فراوان  شغل

 ۱/۱۱ ۱/۱۱ ۸۱ آموز/ دانشجو دانش

 ۳/۳۱ ۸/۲3 ۱۱ یشغل دولت

 ۱۱ ۱/۲3 ۱۱ شغل آزاد

 ۳/3۱ ۳/۴۳ ۲۴۱ دار خانه
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 درصد تجمع  درصد فراوان  شغل

 ۲۴۴ ۱/۴ ۲۳ کاریب

  ۲۴۴ ۴۸۳ کل
 

/ آموز دانش( آماری نمونه درصد ۱/۱۱) پاسخگویان از نفر ۸۱ ،(۱) جدول اساس بر
 پاسدخگویان  از نفدر  ۱۱ دولتدی،  شدغل ( درصدد  ۸/۲3) پاسدخگویان  از نفر ۱۱ دانشجو،

 از نفدر  ۲۳ دار، خانده ( درصدد  ۳/۴۳) پاسدخگویان  از نفر ۲۴۱ آزاد، شغل( درصد ۱/۲3)
 اس  آن گویای فوق جدول مندرجات بنابراین ؛داشتند بیکار( درصد ۱/۴) پاسخگویان

 ابودند دار خانه پاسخگویان تر بیش که

 پاسخگویان سیاسی گرایش فراوانی . توزیع4-6

 سیاسی گرایش پرسش به آماری نمونه های پاسخ درصد و فراوانی توزیع(: 8) جدول

 درصد تجمع  درصد فراوان   اسيس شیگرا

 ۴/۳۳ ۴/۳۳ ۲۱۴ ستمین یاسیس

 ۸/۱۸ ۳/۱۴ 3۴ مستقل

 ۱/3۱ ۴/۱۱ ۲۴۲ گرا اصول

 3/3۸ ۳/۴ ۲۴ طلب اصلاح

 ۲۴۴ ۲ ۳ ضدنظام

  ۲۴۴ ۴۸۳ کل
 

 سیاسدی ( آمداری  نمونه درصد ۴/۳۳) پاسخگویان از نفر ۲۱۴ ،(۱) جدول اساس بر
 ۴/۱۱) پاسدخگویان  از نفدر  ۲۴۲ مسدتقل، ( درصدد  ۳/۱۴) پاسخگویان از نفر 3۴ نیستم،
 از نفددر ۳ طلددب، اصددلاح( درصددد ۳/۴) پاسددخگویان از نفددر ۲۴ گددرا، اصددول( درصددد

 اسد   آن گویای فوق جدول مندرجات بنابراین ؛بودند ضدنظام( درصد ۲) پاسخگویان
 انبودند سیاسی پاسخگویان تر بیش که
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 پاسخگویان دینی نگرش فراوانی . توزیع4-8

 دینی نگرش پرسش به آماری نمونه های پاسخ درصد و فراوانی توزیع(: 6) جدول

 درصد تجمع  درصد فراوان   نینگرش د

 ۳/۱ ۳/۱ 3 مذهب یب

 ۱/۲۴ ۴/۲۲ ۳۴ مذهب کم

 ۲/۱۸ ۱/۱۳ ۱۴۸ یمذهب نسبتاً

 ۲۴۴ 3/۴۲ ۲۱۱ یمذهب اریبس

  ۲۴۴ ۴۸۳ کل
 

 ۳۴ مذهب، بی( آماری نمونه درصد ۳/۱) پاسخگویان از نفر 3 ،(۱) جدول اساس بر
( درصدد  ۱/۱۳) پاسدخگویان  از نفدر  ۱۴۸ مدذهب،  کم( درصد ۴/۲۲) پاسخگویان از نفر

 بندابراین  ؛بودندد  مدذهبی  بسدیار ( درصدد  3/۴۲) پاسدخگویان  از نفر ۲۱۱ مذهبی، نسبتاً
 ابودند مذهبی نسبتاً پاسخگویان تر بیش که اس  آن گویای فوق جدول مندرجات

 پاسخگویان پوشش فراوانی . توزیع4-6

 پوشش پرسش به آماری نمونه های پاسخ درصد و فراوانی توزیع(: 6) جدول

 درصد تجمع  درصد فراوان  پوشش

 ۳۴/۲۱ ۳۴/۲۱ ۱۴ حجا  یب

 ۴۸/۳۱ 3۸/۴۴ ۲۲3 حجا  کم ییمانتو

 ۴۱/۱۲ ۱3/۱۴ 3۲ محجبه ییمانتو

 ۲۴۴ 3۴/۱۸ ۲۲۲ یچادر

  ۲۴۴ ۴۸۳ کل
 

( آمدداری نموندده درصددد ۳۴/۲۱) پاسددخگویان از نفددر ۱۴ ،(۸) جدددول اسدداس بددر
 از نفدر  3۲ حجدا ،  کدم  مدانتویی ( درصدد  3۸/۴۴) پاسدخگویان  از نفر ۲۲3 حجا ، بی

( درصدد  3۴/۱۸) پاسدخگویان  از نفر ۲۲۲ محجبه، مانتویی( درصد ۱3/۱۴) پاسخگویان
 پاسدخگویان  تدر  بدیش  که اس  آن گویای فوق جدول مندرجات بنابراین بودندِ چادری
 ابودند حجا  کم مانتویی
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 پاسخگویانمجموعه  نوع فراوانی . توزیع4-6

 تلویزیونیمجموعه  نوع پرسش به آماری نمونه های پاسخ درصد و فراوانی توزیع(: 6) جدول

 درصد تجمع  درصد فراوان  مجموعهنوع 

 ۸/۱۴ ۸/۱۴ ۸۴ کدامچیه

 ۳/۱۴ ۱/۴۱ ۲۱۱ یونیزیتلوی ها مجموعه

 ۲/۱۱ ۸/۲۱ ۳3 یخانگ شینمای ها مجموعه

 ۲۴۴ 3/۴۴ ۲۴۴ هر دو

  ۲۴۴ ۴۸۳ کل
 

 از کدام هیچ( آماری نمونه درصد ۸/۱۴) پاسخگویان از نفر ۸۴ ،(3) جدول اساس بر
 از نفدر  ۳3 تلویزیدونی، ی ها مجموعه( درصد ۱/۴۱) پاسخگویان از نفر ۲۱۱ ها، مجموعه

 پاسدخگویان  از نفدر  ۲۴۴ و خدانگی  نمدایش ی هدا  مجموعده ( درصد ۸/۲۱) پاسخگویان
 فدوق  جددول  منددرجات  بندابراین  ؛کردندد  مدی  تماشا رامجموعه  دو هر( درصد 3/۴۴)

 اکردند می تماشا رامجموعه  دو هر پاسخگویان تر بیش که اس  آن گویای

 پاسخگویان استفاده مورد سكوی فراوانی . توزیع4-6

 استفاده مورد سكوی پرسش به آماری نمونه های پاسخ درصد و فراوانی توزیع(: 01) جدول

 درصد تجمع  درصد فراوان  مورد استفاده سکوي

 ۱/۱3 ۱/۱3 ۱۱۱ ونیزیتلو

 مدو، یلی)ف یخانگ شینما سکوهای
 ن  وااا( لمیف

۲۲۴ ۴۴ ۱/۸3 

 کددا،ی)روب یاجتمدداعهددای  شددبکه
 سروش وااا(

۴۲ ۱/۸ 3/3۱ 

 ۲۴۴ ۲/۱ ۸ ونیتلوب

  ۲۴۴ ۴۸۳ کل
 

( آمدداری نموندده درصددد ۱/۱3) پاسددخگویان از نفددر ۱۱۱ ،(۲۴) جدددول اسدداس بددر
 فدیلم  فیلیمدو، ) خانگی نمایشهای سکو( درصد ۴۴) پاسخگویان از نفر ۲۲۴ تلویزیون،
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ااا( و سروش روبیکا،) اجتماعی های‌شبکه( درصد ۱/۸) پاسخگویان از نفر ۴۲ ،ااا(و ن 
 اسدتفاده هدا   فدیلم  تماشای برای تلوبیون سکوی از( درصد ۲/۱) پاسخگویان از نفر ۸ و

 از پاسدخگویان  تدر  بدیش  کده  اس  آن گویای فوق جدول مندرجات بنابراین ؛کردند می
 اکردند می استفادهها  فیلم تماشای برای تلویزیون سکوی

 پاسخگویان موردپسندمجموعه  فراوانی . توزیع4-01

 موردپسندمجموعه  پرسش به آماری نمونه های پاسخ درصد و فراوانی توزیع(: 00) جدول

 درصد تجمع  درصد فراوان  انیموردپسند پاسخگومجموعه 

 15.7 15.7 ۱۴ کدام هیچ

 52.0 36.2 ۲۴۸ تلویزیونیی ها مجموعه

 75.3 23.4 ۸3 خانگی نمایشی ها مجموعه

 ۲۴۴ 24.7 3۳ دو هر

  ۲۴۴ ۴۸۳ کل
 

 کدام، هیچ( آماری نمونه درصد ۱/۲۱) پاسخگویان از نفر ۱۴ ،(۲۲) جدول اساس بر
 پاسدخگویان  از نفدر  ۸3 تلویزیونی،ی ها مجموعه( درصد ۱/۴۱) پاسخگویان از نفر ۲۴۸

 هدر ( درصد ۱/۱۳) پاسخگویان از نفر 3۳ و خانگی نمایشی ها مجموعه( درصد ۳/۱۴)
 کده  اسد   آن گویدای  فدوق  جددول  مندرجات بنابراین ؛پسندیدند می را ها مجموعه دو

 اپسندیدند می تر بیش را تلویزیونیی ها مجموعه پاسخگویان تر بیش

 تلویزیونیی ها مجموعه کیفیت از رضایت میزان فراوانی . توزیع4-00

 از رضایت میزان پرسش به آماری نمونه های پاسخ درصد و فراوانی توزیع(: 02) جدول
 تلویزیونیی ها مجموعه کیفیت

 درصد تجمع  درصد فراوان   ونیزیتلوي ها مجموعه تيفياز ک تیرضا زانيم

 18.1 18.1 ۱3 کم خیلی

 37.2 19.1 ۱۴ کم

 83.2 46.1 ۲۱۱ متوسط

 96.1 12.8 ۳3 زیاد
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 درصد تجمع  درصد فراوان   ونیزیتلوي ها مجموعه تيفياز ک تیرضا زانيم

 ۲۴۴ 3.9 ۲۱ زیاد خیلی

  ۲۴۴ ۴۸۳ کل
 

 کدم،  خیلی( آماری نمونه درصد ۲/۲۸) پاسخگویان از نفر ۱3 ،(۲۱) جدول اساس بر
( درصددد ۲/۳۱) پاسددخگویان از نفددر ۲۱۱ کددم،( درصددد ۲/۲3) پاسددخگویان از نفددر ۱۴

 3/۴) پاسدخگویان  از نفدر  ۲۱ و زیداد ( درصدد  ۸/۲۱) پاسدخگویان  از نفدر  ۳3 متوسدط، 
 مندرجات بنابراین ؛داشتند رضای  تلویزیونیی ها مجموعه کیفی  از زیاد خیلی( درصد
 کیفید   از متوسدط  حدد  در پاسدخگویان  تدر  بدیش  کده  اسد   آن گویدای  فدوق  جدول

 .داشتند رضای  تلویزیونیی ها مجموعه

 خانگی نمایشی ها مجموعه کیفیت از رضایت میزان فراوانی . توزیع4-02

 از رضایت میزان پرسش به آماری نمونه های پاسخ درصد و فراوانی توزیع(: 03) جدول
 خانگی نمایشی ها مجموعه کیفیت

 درصد تجمع  درصد فراوان   خانگ شینما يها مجموعه تيفياز ک تیرضا زانيم

 25.3 25.3 3۳ کم خیلی

 38.2 12.9 ۳۸ کم

 73.7 35.5 ۲۴۱ متوسط

 94.1 20.4 ۱۱ زیاد

 011 5.9 ۱۱ زیاد خیلی

  ۲۴۴ ۴۸۳ کل
 

 کدم،  خیلی( آماری نمونه درصد ۴/۱۱) پاسخگویان از نفر 3۳ ،(۲۴) جدول اساس بر
( درصددد ۱/۴۱) پاسددخگویان از نفددر ۲۴۱ کددم،( درصددد 3/۲۱) پاسددخگویان از نفددر ۳۸

 3/۱) پاسدخگویان  از نفدر  ۱۱ و زیداد ( درصدد  ۳/۱۴) پاسدخگویان  از نفدر  ۱۱ متوسدط، 
 بندابراین  ؛داشدتند  رضدای   خدانگی  نمدایش ی هدا  مجموعه کیفی  از زیاد خیلی( درصد

 کیفی  از متوسط حد در پاسخگویان تر بیش که اس  آن گویای فوق جدول مندرجات
 اداشتند رضای  خانگی نمایشی ها مجموعه



 0414 پاییز و زمستان(، 86)پیاپی  دوم، شماره ودوم سیسال       864

 
و  یونیزیتلو یها مجموعهدر رابطه با  یرانیزنان ا یمخاطب شناس یمدل مطالعه کمّ(: 0شكل )

 یخانگ شینما یرانیا یها مجموعه
 

بدر انتخدا  و    یشدناخت   ید جمع یرهدا یمتغ تدأییر پژوهش نشدان داد کده    یها افتهی
و هرکددام از   سد  ین کسانی یخانگ شینما  و شبکه ونیزیمخاطبان در تلو یتمندیرضا

 س ین قهیاز سل یتفاوت صرفاً ناش نیخود را دارندا ا  ژهیمخاطب و  ها جامعه رسانه نیا
سن  ون،یزیجامعه داردا در تلو یو فرهنگ یاقتصاد ،یساختار یها در شکاف شهیبلکه ر
 دهدد  یدارند و نشان مد  یتمندیاستفاده و رضا زانیدر م یدیکل یزنان نقش لاتیو تحص
 کده  یرا بدرآورده سدازد؛ درحدال    کرده لیهنوز نتوانسته انتظارات زنان تحص یمل ی رسانه

در دسترس و همسو با   ،مشرو یا را رسانه ونیزی، تلوتر کم لاتیتر و با تحص زنان مسن
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درآمدد مخاطدب عامدل     ،یخدانگ  شینمدا   ا درمقابل، در شبکهدانند یم یسنت یها ارزش
بر سبک  یو مبتن یطبقات تر بیشفما  نیدر ا یا اس  و مصرف رسانه یتمندیرضا یاصل
 ااس  یزندگ

)سدن،   یا هند یزم یرهدا یکه چگونده متغ  دهد ینشان م یخوب پژوهش به یلیتحل مدل
زندان را   یا مصرف رسدانه  یالگو ،ینی( در کنار نگرش دیاقتصاد  یوضع لات،یتحص

 یهدا  مجموعده : مخاطبان کند یم میمدل دو دسته از مخاطبان را ترس نیا ادهند یشکل م
 یهدا  بده ارزش  تر بیش یو وابستگ تر کم لاتیسن بالاتر، تحص یها یژگیبا و یونیزیتلو
بدالاتر و   یو فرهنگد  یاقتصاد هیبا سرما یخانگ شینما یها مجموعهو مخاطبان  ؛یسنت
مخاطبان،  یو فرهنگ یاقتصاد  هیها با اتکا به سرماسکو نینوآورانها ا یبه محتوا شیگرا

از  زید گر ،یانگریبه خودب انزن ازیاند که توانسته ن ارائه کرده یتیفیو باک  نوآورانه یمحتوا
 .را برآورده کند یشناخت ییبایو لذت ز  یواقع

و شدکاف   نشدگرند یفعال و گز یمخاطبان یرانیزنان ا دهد ینشان م جینتا مجمو ،در
هدا و انتظدارات    و تفداوت در ارزش  یاز گسس  فرهنگ یمصرف دو رسانه، بازتاب انیم

 یدرک چندبعدد  یبدرا  یارچو  مناسدب هد چ تواندد  یشدده مد   ارائده  الگویهاس ا  نسل
 یامددها یپ لید و تحل یراند یا یهدا  مجموعده در رابطده بدا    یراند یزندان ا  یشناس مخاطب
 نید بده ا  یا رسدانه  گدذاران  اسد  یپژوهش بر ضرورت توجده س  نیآن باشدا ا یا رسانه
گونداگون   یازهدا یبده ن  ییپاسدخگو  یمتنو  بدرا  یراهبردها  و ارائه نیادیبن یها تفاوت

 اکند یم دیمخاطبان تأک

 ی زنانا مصرف رسانه یالگوها زیدر تما ینینقش نگرش د. 4-03

 ی رسدانه  دو در زنان رضامندی و استفاده الگوهای تفاوت آمده، دس  به نتایج اساس بر
 توجه باا اس  آنان فرهنگی نیازهای و ها نگرش تنو  بیانگر خانگی، نمایش و تلویزیون

 دیندی  نگدرش  تمایز، این در مثیر عوامل از یکی گف  توان می پژوهش، اصلی محور به
 شدکل  ای رسدانه  محتدوای  ارزیدابی  و انتخا  در را آنان گیری جه  که اس  مخاطبان

 دیندی  نگدرش  متغیدر  بدا  مسدتقل  متغیرهدای   رابطه بررسی به ادامه در رو، ازاینا دهد می
 زنان ای رسانه رضامندی و مصرف الگوهای تبیین در عامل این نقش تا شود می پرداخته
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 اگردد تر روشن ایرانی

 پاسخگویان دینی نگرش و سن (: رابطه04) جدول

 تعداد نهيشيب نهيکم اريانحراف مع نيانگيم ريمتغ

 ۴۱۱ ۱ ۲ ۴0۳۱ ۲0۱۱ (ی)گروه سن سن

 ۴۱۱ ۳ ۲ ۴0۱۴ ۴0۲۸ ینید نگرش

 

 اسپیرمن همبستگی (: آزمون06جدول )

 p مقدار اسپيرمن همبستگ  ضریب متغيرها

 ۴0۱۴۴ ۴0۴۱۱ دینی نگرش ↔ سن
 

 بینشان داد که مقدار ضر ینیسن و نگرش د یبرا رمنیاسر یآزمون همبستگ جینتا
از  یحداک  جینتدا  نید اسد ا ا  ۴0۲3۸آزمون  یو سطح معنادار ۴0۴۱۲برابر با  یهمبستگ

معندا کده افدراد     نید اس ، بده ا  ینیسن و نگرش د انیو مثب  م فیضع یا وجود رابطه
معنادار  یرابطه از نظر آمار نیا؛ اما دارند ینداریبه سطوح بالاتر د یاندک لیتر تما مسن

 شیباعد  افدزا   انیپاسدخگو  انید سدن در م  شیسداده، افدزا   انید ب بده ا (p > 0.05) س ین
 شیکده گدرا   دهدد  یهدا نشدان مد    داده یروند کل؛ اما شود ینم ینیمحسوس در نگرش د

 اس ا تر بیش یبالاتر کم یسن یها گروه انیدر م یمذهب

 پاسخگویان دینی نگرش و تحصیلات (: رابطه08جدول )

 تعداد بيشينه کمينه معيار انحراف ميانگين متغير

 1.4 1 0 0811 18.0 تحصیلات

 1.4 4 0 18.0 1801 دینی نگرش
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 اسپیرمن همبستگی (: آزمون06جدول )

 p مقدار اسپيرمن همبستگ  ضریب متغيرها

 18.00 .1810− دینی نگرش ↔ تحصیلات
 

سددطح  نیبدد یهمبسددتگ بینشددان داد کدده ضددر رمنیاسددر یآزمددون همبسددتگ جینتددا
اسد ا   ۴0۱۱3آزمون  معناداری سطح و ۴0۴۱۱د  انیپاسخگو ینیو نگرش د لاتیتحص

بدا   یعند یاسد ؛   رید دو متغ انید م یو منفد  فیضع اریبس یا رابطه  دهنده مقدار نشان نیا
رابطده از لحدا     نید ا؛ امدا  ابدی یکاهش م یاندک ینینگرش د لات،یسطح تحص شیافزا
 تدأییر  لاتیتحص زانیگف  که م توان ینم گر،ید انیب بها (p > 0.05) س یمعنادار ن یآمار

 داردا ینیبر نگرش د یمعنادار

 پاسخگویان دینی نگرش و درآمد  (: رابطه06جدول )

 بيشينه کمينه معيار انحراف ميانگين تعداد متغير

 ۳ ۲ ۴0۸۱ ۱0۱۱ ۴۸۳ درآمد

 ۳ ۲ ۴0۱۴ ۴0۲۱ ۴۸۳ دینی نگرش

 

 اسپیرمن همبستگی (: آزمون06جدول )

 نتيجه معناداري سطح اسپيرمن ضریب متغيرها

 نیس  معنادار رابطه ۴0۳۲۱ ۴0۴۳۱− دینی نگرش ↔ درآمد
 

دد   بدا  برابدر  اسدریرمن  همبسدتگی  ضریب مقدار که دهد می نشان( ۲3) جدول نتایج
 نگرش و درآمد میان ضعیف بسیار و منفی ای رابطه  دهنده نشان مقدار اینا اس  ۴0۴۳۱
 ایدن ؛ امدا  یابدد  مدی  کاهش اندکی دینی نگرش درآمد، سطح افزایش با یعنی اس ؛ دینی

 تدأییر  درآمدد  سدطح  دیگدر،  عبدارت  بده ا (p > 0.05) نیس  معنادار آماری نظر از کاهش
 اندارد ایرانی زنان دینی نگرش بر معناداری
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 پاسخگویان دینی نگرش و وضعیت شغلی  (: رابطه21جدول )

 بيشينه کمينه معيار انحراف ميانگين تعداد متغير

 ۱ ۲ ۲0۲۴ ۴0۱۳ ۴۸۳ شغلی وضعی 

 ۳ ۲ ۴0۱۴ ۴0۲۱ ۴۸۳ دینی نگرش

 

 اسپیرمن همبستگی (: آزمون20جدول )

 نتيجه معناداري سطح اسپيرمن ضریب متغيرها

 نیس  معنادار رابطه ۴0۱۸۴ ۴0۴۱۸ دینی نگرش ↔ شغلی وضعی 
 

 ۴0۴۱۸ با برابر اسریرمن همبستگی ضریب مقدار که دهد می نشان( ۱۲) جدول نتایج
 و شغلی وضعی  بین مثب  و ضعیف بسیار ای رابطه  دهنده نشان مقدار اینا اس 
 از تر بزرگ) اس  ۴0۱۸۴ آزمون معناداری سطح چون حال، بااین .اس  دینی نگرش
 معناداری تأییر شغلی وضعی  درنتیجه، .نیس  معنادار آماری نظر از رابطه این ،(۴0۴۱

 شاغل دولتی، شاغل از اعم) مشاغل مختلف انوا  در پاسخگویان .ندارد دینی نگرش بر
 اهستند مشابهی دینی های نگرش دارای( بیکار یا آزاد

 پاسخگویان دینی نگرش و گرایش سیاسی  (: رابطه22جدول )

 پاسخ دامنه معيار انحراف ميانگين تعداد متغير

 مذهبی بسیار تا مذهب بی ۴0۱۴ ۴0۲۱ ۴۸۳ دینی نگرش

 نیستم سیاسی مستقل، طلب، اصلاح گرا، اصول — — ۴۸۳ سیاسی گرایش

 

 (Chi-Square Test) دو خی (: آزمون23جدول )

 نتيجه معناداري سطح مقدار شاخص

 نیس  معنادار رابطه 3.84 0.278 (χ²) دو خی آماره
 

 p = 0.278 معناداری سطح با χ² = 3.84 مقدار که دهد می نشان دو خی آزمون نتایج

 گدرایش  بدین  کده  گرف  نتیجه توان می اس ، ۴0۴۱ از تر بزرگ p مقدار ازآنجاکها اس 
 بدا  افدراد  دیگدر،  بیدان  نداردا به وجود معناداری رابطه پاسخگویان دینی نگرش و سیاسی
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 میدزان  نظدر  از( طرف بی یا مستقل اصولگرا، طلب، اصلاح) متفاوت سیاسیهای  گرایش
 نگرش میانگین گرا اصول افراد اس  ممکن هرچندا ندارند توجهی قابل تفاوت دینداری

 انیس  اطمینان قابل آماری لحا  به تفاوت این؛ اما باشند داشته بالاتری دینی

 گیری نتیجه

 انید نشدان داد کده در م   نامده  پرسدش  ۴۸۳ یهدا  حاصدل از داده  یآمار یها لیتحل جینتا
اسدتفاده و   زانید بر م یمعنادار تأییرو شغل  لاتیسن، تحص ،یشناخت  یجمع یرهایمتغ

 یهمبستگ یها ندارندا آزمون یخانگ شیو نما یونیزیتلو یها مجموعهزنان از  یرضامند
 ریو متغ رهایمتغ نیا انیمعنادار م ینبود رابطه آمار انگریب ۱تا  ۲ یها هیفرض یبرا رمنیاسر

 اید  لاتیتفاوت در سن، سطح تحص گر،ید عبارت بها  (p > 0.05)بود یا رسانه یرضامند
احساس  ای ها مجموعهاستفاده از  زانیدر م یتوجه قابل رییزنان موجب تغ یشغل  یوضع
 یگسدترده الگوهدا   یپوشدان  هم زا یناش تواند یم افتهی نیها نشده اس ا ا از آن  یرضا

هدا   رسانهکه  ینحو باشد؛ به یلیو تحص یمختلف سن یها گروه انیدر م یا مصرف رسانه
و  یفرد یها از مخاطبان زن را، فارغ از تفاوت یعیوس فیخود ط داتیاند با تول توانسته
 یو شغل نقش لاتیسن، تحص ،یعوامل ساختار انیدر م ن،یبنابرا ؛جذ  کنند ،یاجتماع
 .اند نکرده فایا یا رسانه یرضامند زانیم نییدر تب
و  یاقتصداد   یوضدع  انید که به رابطه م ۸و  ۱ یها هیمربوج به فرض جیادامه، نتا در
نشان داد که  زین شدند یمربوج م یخانگ شیو نما یونیزیتلو یها مجموعهاز  یرضامند

وجود ندداردا   یمعنادار  مخاطبان زن رابطه  یاستفاده و رضا زانیسطح درآمد و م انیم
را نشدان داد کده    یرمعناداریو غ فیضع اریبس یمبستگه بیضر رمنیاسر یآزمون آمار

 لید تحل گدر، ید یاسد ا ازسدو   یا بر مصرف رسانه یاقتصاد  یوضع زیناچ تأییر انگریب
 ها مجموعهاز  یبا استفاده و رضامند ینینگرش د  رابطه یکه به بررس ۲۴و  3 یها هیفرض

 یو معنادار هستندا زنان دارا ب مث یا رابطه یدارا ریدو متغ نینشان داد که ا پرداختند، یم
داشتندا  یخانگ شیو نما یونیزیتلو یها مجموعهاز ی تر بیش  یبالاتر، رضا ینینگرش د

 یا رسانه یها امیپ یابیدر ارز یمذهب یها و باورها از آن اس  که ارزش یحاک جهینت نیا
  یرضا طحس تواند یم ینید یها با ارزش ها مجموعه یانطباق محتوا زانینقش دارند و م
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 نیاس  که در ا ییرهایاز معدود متغ یکی ینینگرش د ن،یبنابرا ؛دهد شیها را افزا از آن
  .داشته اس  یا رسانه یمعنادار بر رضامند تأییرپژوهش 
 یاسد یس شیاز آن بود که گدرا  یحاک ۲۱و  ۲۲ یها هیمربوج به فرض جینتا ن،یهمچن

 یا رابطده  دو یندداردا آزمدون خد    هدا  مجموعده از  یبر استفاده و رضامند یمعنادار تأییر
 انگرینشان داد که ب یا مصرف رسانه یو الگو یاسیس شیگرا انیم رمعناداریو غ فیضع

از آنکه تابع  شیب ها مجموعهاز   یانتخا  و رضا ،یمورد بررس  آن اس  که در جامعه
ا ردید گ یکننده شکل م سرگرم یو محتوا یفرهنگ قهیسل  هیباشد، بر پا یاسیس یها دگاهید

تمرکز  یخانگ شیو نما یونیزیتلو داتیتول  یفیکه بر ک ۲۳و  ۲۴ یها هیدرمقابل، فرض
  یآیدار و رضدا    شدده  ادراک  یفیک نیمثب  و معنادار ب یا شدند و رابطه دییداشتند، تأ

 یپوشان وجود هم  دهنده شد که نشان دییتأ زین ۲۱  هیفرض  ،یمخاطبان نشان دادندا درنها
 اس ا  یخانگ شیو نما یونیزیتلو یها مجموعهمخاطبان  حاتیو ترج ها یژگیدر و
 یعوامل فرهنگد  شده، یبررس یرهایمتغ انیگرف  که در م جهینت توان یاساس م نیبرا
زنان دارندد   یا رسانه  یدر رضا تر کننده نییتع ینقش ینیمحتوا و نگرش د  یفیک مانند
 اگذارندد  ینمد  یبدر جدا   یتدوجه  ایر قابدل  نهیزم نیدر ا یاسیو س یاقتصاد یرهایو متغ

مصدرف و   یالگوهدا  یبده بررسد   ،یاستفاده و رضامند  هیبر نظر هیپژوهش حاضر با تک
پرداخته  یخانگ شینما یها و شبکه یونیزیتلو یها مجموعهاز  یرانیزنان ا یتمندیرضا

در  یبلکه عامل مرکدز  یا نهیزم ریمتغ کیتنها  نه ینینشان داد که نگرش د ها افتهیاس ا 
اسد ا   یا رسدانه  یمخاطبدان زن از محتدوا   یتمندیرضا و ریبه انتخا ، تفس یده جه 

 دانندد،  یمددار مد   اعتمداد و اخدلاق   قابدل  یا را رسدانه  ونید زیبدالاتر، تلو  ینداریزنان با د
 شینمدا  یهدا  مجموعده بده  ی تدر  بدیش  لید تما تر فیضع ینیکه زنان با نگرش د یدرحال
 .دهد یم ارائهاز زن را  یمتنوع یها ییو بازنما ییمحتوا یدارند که آزاد یخانگ
: شود یم انینما یرانیدر زنان ا یا مصرف رسانه یدو الگو انیدر م ژهیو به ز،یتما نیا

 یبدر اسداس آزاد   یگریو د ونیزیدر تلو یو اخلاق انهیگرا جمع یها ارزش  هیبر پا یکی
 یفرهنگد  پالایش» کیعنوان  به ینیا نگرش دیخانگ شیدر نما یشناس ییبایانتخا  و ز

قرار  تأییرها را تح   از رسانه  یو رضا دهد یرا شکل م توامح ری، انتخا  و تفس«فعال
 لات،ینشان داد که اگرچه سن، تحصد  یشناخت  یجمع یرهایمتغ یآمار لیا تحلدهد یم
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عنوان  به یندارید؛ اما نداشتند ها مجموعهاز  یتمندیبر رضا یمعنادار تأییرشغل و درآمد 
 انید سدطح کدلان، رقابد  م    در .دارد نیادیها نقش بن رسانه یابیدر ارز یریتفس یریمتغ
 یفرهنگد  س یو ز یندارید یدو الگو انیاز رقاب  م ینماد یخانگ شیو نما ونیزیتلو

 شیکه نما یو خانواده اس ، درحال ینداریاز د یسنت یها  یحامل روا ونیزیاس ا تلو
ا دهدد  یروزمره ارائه م یاز زنان و زندگ یدیجد یرهایآزادتر، تفس یکردیبا رو یخانگ
زنان  یا در درک رفتار رسانه یدیکل ریمتغ ینیکه نگرش د دهند ینشان م جینتا  ،یهادرن
عنوان  بلکه به  یعنوان محدود فقط به را نه نید دیبا یا رسانه گذاران اس یاس ا س یرانیا

 نیکنند که در عد  یطراح ییو محتوا رندیمخاطب زن در نظر گ یبرا زهیمنبع معنا و انگ
 زنان باشدا یشناخت ییبایو ز یتیهو یازهاین یپاسخگو ،ینید یاه به ارزش یبندیپا

 اتشنهادیپ

 برداری بهره جه  پیشنهادهایی  ارائه حاضر، پژوهش از آمده دس  به های یافته اساس بر
 ارتقدای  سداز  زمینده  توانندد  می پیشنهادها اینا رسد می نظر به ضروری کاربردی و علمی
 محتدوا و  تولیدد  یندد افر بهبدود  کشدور،  ای رسدانه  و فرهنگی های گذاری سیاس  کیفی 

 زنان باشند: مطالعات ارتباطات، حوزه در آتی های پژوهش  دهنده جه  همچنین
 بدا  منطبدق  داستانی الگوهای از ،ها مجموعه طراحی ای، در رسانه نهادهای ستفادها -۲

  محورا خانواده و اخلاقی دینی، های ارزش
 مطالعات و شناسی جامعه ارتباطات، متخصصان از ای رشته میان کارگروهی تشکیل -۱

 اها مجموعه در ایرانی زن بازنمایی بررسی برای زنان
 میان ای رسانه مصرف برای تبیین الگوهای نسلی بین رویکرد هایی با پژوهش انجام -۴

  دینیا آنها با نگرش ارتباج ها و نسل
 چدون  هدایی  سدکو  در هدا  مجموعده  های صحنه بازنشر تأییر مبنی بر پژوهش انجام -۳

  زنانا دینی های ارزش بازسازی بر اینستاگرام
 خصوصیا و رسمی های رسانه به عمومی اعتماد و دینداری میان رابطه بررسی -۱
 متدولی  نهادهدای  ومجموعده   تولیدد  نهادهدای  میدان  پژوهشدی  انعقاد قراردادهای -۱

 زنا مخاطبان فرهنگی و دینی بازخورد مداوم ارزیابی برای دینی، و فرهنگی
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  کتابنامه
 جنسیتی و گروهی دینی، هوی  بر آن تأییر و تلویزیون(ا ۲۴3۲) طاهره جعفری، ناصر و باهنر،

 ،(۳3 پیاپی) (۲۱)۲۴ ،ارتباطات د فرهنگ مطالعات ا(ایران در کاش  نظریه مطالعه) ایرانیان
 ا۱-۳۳

 ا بررسدی (۲۴3۸) ندژاد، محسدن   شداکری  و کرمدی، محمددتقی   و علدوی، مهددخ    بروجردی
 مطالعدات فرهندگ و   اایدران  تلویزیدون ی هدا  سدریال  چدادری  زنان در عفافهای  شاخص
  (ا۳۱)۱۴، ارتباطات

 پخدش  شدبکه  در ایدران  فرهنگدی  گدذاری  سیاس  های چالش بررسی(ا ۲۴3۴) حوریه بزرگی،
 (۲) اول، سدال  ،فرهنگدی  سیاسد   و دیدن  پژوهشدی د   علمدی  دوفصلنامه اخانگی نمایش

 ا۲۳۱-۲۲۱ ،(تابستان)
 انیلوفر نشر: تهرانا مدرن به سن  از گذار در ایرانی زن(ا ۲۴3۸) سهیلا فارسانی، ترابی

 روزمدره  زنددگی  بازنمایی(ا ۲۴33) شیما فرزادمنش، و محمدتقی کرمی، و محمدسعید  کایی،
 ا۱۱–۲ ،(۱۴)۱ ،نوین های رسانه مطالعات فصلنامه ااینستاگرام در ایرانی زنان خانوادگی

 هدای  رسدانه  تدأییر  سازی مدل(ا ۲۳۴۲) ابوالفمل دانایی، و احتشام رشیدی، و بهناز رهبرمهرپو،
 ،ندوین  هدای  رسدانه  مطالعدات  فصلنامه ازنان اسلامید   ایرانی هوی  بازنمایی در اجتماعی

 ا۲۳۲–۲۴3 ،(۴۲)۸

 بازنمدایی (ا ۲۴3۸ا )محمد سید زاده، مهدی مهدخ  و علوی، محسن و بروجردی نژاد، شاکری
، (۱3)۲۴ ،شدنیداری  و دیدداری  هدای  رسدانه ا ایدران  تلویزیونی یها الیسر در چادری زنان
 ا۲۸۴-۱۴۱
 مطالعده ) تلویزیدونی ی ها سریال در دینداری بازنمایی(ا ۲۴33) احسان ابوترا  و قرنی، طالبی،

 پیداپی ) (۱) هفدتم،  و بیس  سال ،ارتباطی های پژوهش فصلنامه(ا مادرانهمجموعه : موردی
 ا3۱-۲۲3 ،(۲۴۱

 تهدیددها، : ایدران  در خدانگی  نمدایش  هدای  شدبکه (ا ۲۴3۸) فاطمده  کاوسی، و علیرضا طالبی،
 ا۱۴۱-۲۱۱ ،(3)۲ ،فرهنگ و رسانه اپیشنهادی های سیاس  و ها فرص 

 توسدعه  و مطالعدات  دفتدر : تهدران  ،رسانه های نظریه بر ای مقدمه(ا ۲۴۸۱) محمدمهدی فرقانی،
 اها رسانه

بخشدی بدر مبندای کدارکرد اجرایدی بدر        (ا ایربخشی بسته توان۲۴33) دیگرانقاسمی، خلیل و 
های رفتار کودک در کلاس، مشارک  و همکاری گروهی، نگرش بده طدرف مراجدع     نشانه
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دبسدتانی: کارآزمدایی بدالینی تصدادفی      فعدالی  قدرت کودکان مبتلا به نقدص توجده/ بدیش   
 ا(۲)۲۱، پژوهش در علوم توانبخشیشده مقدماتیا  کنترل
 و تداریخ  پدیش  گسدتره  در ایراندی  زن هوی  شناخ (ا ۲۴۸۱) مهرانگیز کار، و شهلا لاهیجی،
 ازنان مطالعات و روشنگران: تهران(ا ۱ جلد) تاریخ

 هدای  مددل  و محتدوایی  رقاب  تحلیل(ا ۲۳۴۴) فاطمه فلاح، و محمد کریمی، و محمود محبی،
 علدوم  در ای رشته میان مطالعات ادولتی تلویزیون با خانگی نمایشی ها سریال کار و کسب
 ا۲۸۴-۲۱۴ ،(۲۴)۳ ،انسانی

  مجموعده  از زندان  هدای  قرائد  ) تلویزیونی های مجموعه و مخاطبان(ا ۲۴۸۱) جمال محمدی،
 ا۲۲۴-۱3، (۱)۲ ،ایران فرهنگی تحقیقات ا(حبا  در پرواز

رابطه بین هوش ، نگرشهای مذهبی و رویدادهای زنددگی  (ا ۲۴۸۲)معتمدی شلمزاری، عبدالله 
 ، تهران، ایراناا رساله دکتری، دانشگاه تربی  مدرسبا سالمندی موفق در شهر کرد

 نشسد   گدزارش  ،مدرنیته به سن  از گذار در ایرانی زن هوی (ا ۲۴3۱) منصوره الدینی، معین
 اایران شناسی جامعه انجمن تخصصی،د  علمی
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