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Abstract 
Commercial advertising in the modern world is a vast and ubiquitous phenomenon. Today, 
commercial advertisements, which by their nature are supposed to inform audiences about goods 
and services, have abandoned that mission and, by employing sometimes elaborate tricks, aim 
primarily to sell products to consumers. This study uses a qualitative research method. First, it 
establishes that the category of deception lacks independence and is subsidiary to the concepts of 
falsehood, harm, and nuisance. Then, by identifying the indicators of deception, it examines 
some of the techniques used in contemporary commercial advertising that operate covertly and 
in complex ways and draw on media theories of influence to change people’s attitudes and 
lifestyles. In advertisements that secretly promote consumerism, fashion-following, brand 
worship, installment purchases, the use of certain types of music, and similar devices, advertisers 
alter priorities and represent false or nonessential wants as primary needs, causing the concept of 
deception to undergo conceptual expansion. By conceptual expansion I mean a new and deeper 
meaning than its previous sense within the scope of the modern world. It is noteworthy that in 
the valuable juristic heritage this term was limited to particular, relatively simple forms of fraud 
such as a matchmaker’s deception, the misrepresentation of an animal, and deception in 
marriage. The conceptual expansion of deception yields consequences that appear in 
jurisprudence and policymaking across various domains. Examples include the application of 
duty-based and status-based legal rulings to deception, the necessity for the state to confront 
widespread deceptions that disrupt people’s livelihoods, and the use of the broadened concept of 
deception as a strategic principle in policymaking across multiple fields. The duties of the state 
and the methods for confronting and eradicating these covert forms of deception in commercial 
advertising are also investigated. 
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 01/02/0424تاريخ پذيرش:                         20/20/0424تاريخ دريافت: 

بر  هیبا تک یتجار غاتیو کاربست آن در تبل یفقه سیتدل یبسط مفهوم

 رسانه یها هینظر
 

   ***یمحمدرضا برزوی          **سیدعلی حسینی          *فرزین مرسلی

 چکیده

روزگار فعلی  تبلیغیات زازرگیان  بیل زا یظات وایلایل ازی   و        در  ای گسترده است. پدیده نوینتبلیغات تجاری در دنیای 
از این رسا ت خارج شده و زا اخظ ترفندهای  هرچند پیچییده در  ، دار زوده رسان  بالا و خدمات زل مخاطب را عهده اط ع

ق ل ازتدا عید  اسیت   .بیلا  استلااده شده است پژوهشدر این پژوهش از روش  صدد فروش محصولات زل مشتریان است.
تید یس زیر زرخی     های  شاخصل زا اثباتسپس  .اضرار و ایظاء ثازت شد، عنوان بظب حرمت عنوان تد یس و فرعیت آن زل

از نظرییات رسیانل    منیدی  زهیره زیا  و پنهان  و پیچیده  صورت زلتبلیغات تجاری جدید بل  این ترفندهای استلااده شده در از
از طریی  تغیییر   این تغییرات . شود م  دچار توسعل ملاهوم  ملاهو  تد یس، دهند سبک زندگ  افراد را تغییر م ، تأثیرحوزه 

اسیتلااده از  ، بالاهیای اسسیاط   ، زرنیدگرای  ، مدگرای ، گرای  در تبلیغات  بل در آن مصرف، در نگرش و سبک زندگ  افراد
هیای ایشیان را تغیییر داده و     او وییت یجیل  تشود و درن م  پنهان  واسع صورت زل ...خاص در تبلیغات وهای  زرخ  موسیق 

معنیای جدیید و   ، میراد از توسیعل ملاهیوم     .بنند نیاز او یل زازنمای  م  عنوان زلنیازهای باذب و یا نیازهای غیرضروری را 
در صیرفا    ایین عنیوان  ، در میراث ارزشمند فقهی  شایان ذبر است بل  است. نوینتر از معنای ساز  در گستره دنیای  عمی 
مصیدا  داشیتل   ، هیای  زسییه هسیتند    بل فرییب  تصریل حیوان و تد یس در ازدواج، خاص از سبیل تد یس ماشطل مواردی
 گونیاگون نماییان  هیای   ی در حیوزه گظار سیاستدارای نتایج  است بل در علم فقل و توسعل ملاهوم  عنوان تد یس  است.
هیای در طیی      یوو  مقازلیل حابمییت زیا تید یس     ، شدن احکا  تکلیلا  و وضع  تید یس  جاری :مواردی از سبیل شود. م 

اصیل راهبیردی در    عنیوان  زیل و استلااده از زسه ملاهوم  تید یس جهیت اسیتلااده     گسترده و مخل نظا  معاش افراد جامعل
در مخلای    هیای  بن بردن این نیوع تید یس     حابمیت و شیوه زرخورد و ریشلیوااگوناگون. های  ی حوزهگظار سیاست

 سرار گرفتل است. بنکاشمورد تبلیغات تجاری نیو 
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 مقدمه

استصیاد جایگیاه نخسیت در    ، و جوامیع  هیا  حکومیت در گستره روزگار فعل  در زسیاری از 
شیاخ  رشید و    بیل  نحیوی  زیل ؛ ی تو یدی و افراد را داردها شربتها و  دو تهای  او ویت
در ایین   شیود.  می   زودن بشور زا شاخصل تو ید ناخا   مل  و استصیاد آن سینجیده   پیشرفتل

میان رشد استصادی مرهون زازاریاز  و فیروش بیالا اسیت و اگیر بیالا و خیدمات فیروش        
جهت فروش بیالا مشیتری زایید     رشد استصادی نیو میسر نخواهد زود.، مناسب  نداشتل زاشند

نیاز بند. در این میان تبلیغات تجاری نقش محیوری و   بالا را شناختل و زل خرید آن احساس
 شود. م  گوناگون توجیلهای  (پلتلار سکو)حیات  داشتل و این حجم از تبلیغات در 

ای همگیان    ن از تبلیغات تجاری مسیئلل اشدن ذهن و سلب مخاطب مشاهده و زمباران 
اسدا  زیل خریید   ، وزر  رزر و روزمره زوده و زسیاری از مرد  متأثر از تبلیغات تجاری پُ

سبل ، ها شربتزوده و آمار فروش  مؤثریعن  تبلیغات زر طی  زیادی از مرد  ؛ نمایند م 
تبلیغیات تجیاری از   ، امیا در زرخی  مواسیع   ؛ شاهد زر این ادعا اسیت ، و زعد از تبلیغات

صیرفا   زاشد خارج شیده و  بننده  رسا ت اصل  خود بل معرف  بالا و خدمات زل مصرف
آشکار از خه سرموهای فقهی    صورت زلزلکل در مواردی  پردازد معرف  محصول نم زل 

 بند. م  و سانون  عبور برده و در ضمن آن بالا را تبلیغ
، اسنیاع هیای   روشو  تیأثیر در مواردی دیگری نیو زا استلااده از نظریات رسانل حوزه 

بنید و از   می   ا قانگرش و سبک زندگ  خاص  را ترویج و ، غیرمستقیم تلاکر صورت زل
 نماید. م  این طری  افراد را وادار زل خرید

شود شباهت زییادی   م  مخلا  و ناخودآگاه زر مخاطب واسع صورت زلبل  فراینداین 
در صیرفا   ، گرچل عنوان تد یس در میراث گرانبهیای فقهی    ،تد یس در فقل دارد عنوان زل

 زسیه مصدا  داشتل است.های  موارد محدود و فریب
حال زاید زررس  برد بل آیا عنوان تد یس فقه  زر این موارد سازلیت صید  دارد ییا   

نوع خاص  از ب هبیرداری   عنوان زلتوان  آیا این نوع تبلیغات را م  دیگر عبارت زل خیر؟
 تلق  و زا آن زرخورد سانون  داشت؟

ع  هدف مورد انتظار از این نوشتار زررس  و بش  حکم تکلیلا  و بش  آثار وضی 
تید یس در ارتبیاب زیا میوارد گونیاگون      هیای   زا اثبات شاخصیل  این نوع تبلیغات است.
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این نوع تبلیغات زودن  تد یس ، تبلیغات تجاری بل در طی  گسترده در حال اتلاا  است
 .است توسعل ملاهوم  عنوان تد یس، ثازت گشتل و ثمره آن، و معام ت تازعل آن

مطرح شدن عناوین ب ن اجتماع  و حکمرانی   اثبات عد  استق ل عنوان تد یس و 
نتیجیل ایین پیژوهش     پیظیرد.  می   مانند  وو  اخت ل نظا  نیو در ایین پیژوهش صیورت   

 گیظار  سیاسیت هیای   سازیل اسیتلااده حابمییت و نهیاد    ، یک سیاست میان  دینی   عنوان زل
 جملل صداوسیما است. من
زعد عموم  مسئلل تبلیغات تجاری در عصر بنون  و عد  وضیوح حکیم    زل  توجل  زا

اسنیاع و نظرییات رسیانل توسیه     هیای   روشمنیدی از   زرخ  از تبلیغات زیل علیت زهیره   
 مقا ل حاضر در صدد پاسخگوی  زل این مسئلل زرآمده است.، تبلیغاتبنندگان  تو ید

 ذیل است:های  این پژوهش در صدد پاسخ زل پرسش
 تد یس فقه  از حیث استق ل و عد  استق ل در حرمت چگونل است؟حقیقت  -1
تجیاری و   اتیغی تبل م حظیل زیا   سیعنیوان تید    )معنیای جدیید(    توسعل ملاهوم -2

 رد؟یگ  م صورت چگونلرسانل  اتینظر استعانت از
 پظیرد؟ های در تبلیغات تجاری چگونل تحق  م  حکمران  فقه  در عرصل تد یس -3

 تعاریفمفاهیم و . 0

  تدلیس .0-0

 اسیت  مقازیل  شخ  نیرنگ و فریب زر مشتمل بل است حرام  فعل اصط ح در تد یس
 .(323. ص، 1ج،  1112، )عامل 
 و شود م  مخلا  بالا عیب بل است نحوی زل یا مقازل شخ  فریب ،تد یس در
 فاسد حقیقت در بل شود م  داده نشان بالا در بما   یا و شود م  داده نشان سا م بالا
 نشان خا   ناخا   بالای یا و سوی زسیار نور زیر فرش سرارگرفتن مانند است آن
 یا و فروختن خا   شیرعنوان  زل و بردن مخلوب آب زا را شیرمث    ؛شودم  داده
 بل مایع مث    ؛فروشد م  دیگری بالایعنوان  زل را خاص  بالای بل است ای گونل زل

 .فروشد م  طبیع  آزلیموعنوان  زل نشده استلااده  یمو آن در اص  

غیر از معنای عرف  و  غوی تید یس بیل   ، در روایات و اد ل شرعیل مرزوب زل تد یس
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معنیای  ، استعمالات عرفی  اسیت   آوری جمعمعنای  غوی نیو در زسیاری از مواسع همانا 
 دیگری زیان نشده بل حاب  از عد  وجود حقیقت شرعیل زرای این عنوان است.

  تبلیغات .0-2

 شییود زییودن بییالا و خییدمات اشییاره میی   ی بییل در آن زییل دسییترس فراینییدتبلیغییات 
(Wiechmann, 1992, p. 4). و غیرشخص  آرایل از نوع  هر عنوان زل تبلیغات مچنینه 

 جمعی   هیای  رسانل از استلااده زا و مشخ  حام  یک توسه خدمت یا بالا ایده ترویج
 ،اسیت  هوینیل  پرداخت مستلو  بل مخاطب سراردادن تأثیر تحت یا متقاعدبردنمنظور  زل

 .است شده تعری 

  نظریه .0-3

 تعاری  از زرخ  بل است شده زیان نظریل زرای متعددی تعاری  ارتباطات علم در
 ،تعاری  زررس  ا. زاند برده مطرح ارتباطات نظریات بتاب در زاده مهدی دبتر را نظریل
 است. تعاری  ریسا از زهتر 1ویلیامو بویین از شده نقل تعری 

 سازل زرای محققان بوشش از زخش  نظریل» :نویسد م  نظریل تعری  در ویلیامو بویین 
 بمک و تشریح نظریل از هدف .دارد جریانها  آن پیرامون بل است رویدادهای  بردن فهم
های   پدیده چنین چرا بل دهد نشان تا است رهنمودهای  ارائل و ها پدیده تلاسیر و درک زل
 .(1331 ،ویلیماز از نقل زل 1333 ،زاده )مهدی «افتد م  اتلاا  خاصهای   شیوه زل

  رسانه .0-4

معتقد است بل رسانل شامل تما  ازوار و وسایل  است بل زاعث انتقیال پییا     2بوایل مک
نیل  بند و معتقد است بل خود رسانل پییا  اسیت    رسانل را زل پیا  تعری  م او  شود. م 

 .(2۲ ، ص.1333 ،زاده مهدی) اینکل حامل پیا  زاشد
بواییل   مک؛ اند اندیشمندان تعاری  گوناگون  زیان برده، زرای تعری  نظریات رسانل

ات سیاختاری و فرهنگی    تیأثیر معتقد است بل زحث نظریات رسانل زیل زررسی  نحیوه    
 .(۲5. ص، 1331، بوایل پردازد )مک در جوامع م ها  رسانل

                                                                                              

1. Kevin Williams 
2. McQuail 



 46      و همکاران فرزین مرسلی/  ...با یتجار غاتیو کاربست آن در تبل یفقه سیتدل یبسط مفهوم

 ،تشریح افتد م  اتلاا  مستمرطور  زل مختل  های رسانل در بل مواردی رسانلنظریات 
 نوع و است وسوع حال در ها رسانل در بل اتلااسات  دیگر عبارت زل و دبن م  زیان و بش 
 .بنند م  تلاسیر و بش  را هستند غافل آن از توده و مرد 

 سابقه پژوهش .2

 سابقه پژوهش (:0) جدول

 قالب نوشتار عنوان نویسندگان / نویسنده ردیف

 عباس راهنما 1
تد یس تجاری تبلیغات زازرگیان  دروغیین   

 و بظب
 نامل پایان

 نامل پایان زررس  فقه  تبلیغات تجاری باذب عارف زشیری 2

 نامل پایان زررس  فقه  تبلیغات تجاری سعید پورصیام  3

 مرادیانابر   4
 تبلیغات مشروع و غیرمشروع از منظر فقیل 

 حقو  و
 نامل پایان

 نامل پایان رسا ل مسئو یت ناش  از تبلیغات زازرگان  ساز فاطمل چیت 5

6 
ابر  ، سیدمحمد سبو  

 ختیاروندزمصطلا  ، آسامحمدی
زررسیی  فقهیی  حقییوس  تبلیغییات تجییاری 

 بننده گمراه
 مقا ل

 احمدعل  سانع 7
شناسیی  فقهیی  و اخ سیی  تبلیغییات  آسییب 
 زازرگان 

 مقا ل

 مقا ل زررس  فقه  تد یس در تبلیغات تجاری سیدحسین آل طاها 8

 سیدعبدا بصیر حسین  9
انگاری تبلیغات تجیاری ناسیا م    مبان  جر 

در فقل شیعل و حنلا  )زا نگاه  زیل سیوانین   
 افغانستان و انگلستان(، ایران

 مقا ل

 
 

 ها و مقالات نامه تفاوت پژوهش حاضر با پایان .3

همچنیین   زودن عنوان تد یس فقه  پرداختل نشیده اسیت.   زل غیراستق   ای  در هیچ رسا ل
ای صیید  عنییوان تیید یس و حکییم معییام ت متبییوع بییل از تغییییر در    نامییل پایییانهیییچ 
زیا اسیتلااده از زحیث نظرییات     ، زین  مشتریان نشئت یافتل اسیت  شناخت  و جهان های سویل
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 سیعنیوان تید     ملاهوم لتوسع زحث یا نامل انیپاهمچنین هیچ  ه است.کردرسانل زررس  ن
بیل زیا بمیک     یتجیار  غیات یمشکوک تبل موارد  زر زرخ سیصد  عنوان تد   یرا از طر

 مطیرح  غاتیتبل از بل  قیمصاد نیومطرح نکرده است و ، رسانل بش  شده است اتینظر
 .است نشده مطرح نامل انیپا چیه توسه، شده ثازت وین آن زودن دهیچیپ و شده

 یتجیار  غیات یرا بیل ممکین اسیت در تبل     محرمی  نیعناو  تمام ها نامل انیپا  زرخ
 همچنیین  .اسیت  مشیهود  مقا ل نیا زا تلااوتشان بل اند نمودهوجود داشتل زاشد را مطرح 

  زمیان  ۀزیاز  در خاص یا شبکل در غاتیتبل  بم  زررس و یآمار جنبل اززعضا   مقالات
 از نظیر  سطیع  زیا  و غیات یتبلمحرمیل در   نیخیود عنیاو    از جهت زررسزعضا  خاص و 

 انید  بیرده  اشیاره نظرییل   دو زیل صیرفا     زرخی  و انید  برده مطرح را زحث رسانل اتینظر
 یدارا غیات یتبل جیامع   زررسی  میا  کیرد یرو و است فراتر اریزس زحث گستره بل حا   در
بیل در    فقه نیعناوصرفا   وین از مقالات  زرخ در .است رسانل اتینظر زر  مبتن بیفر

 .اندداده حیو درزاره آن توضبرده را مطرح  وجود دارد یتجار غاتیزحث تبل

 روش پژوهش .4

هیا   افیوار  ای و نر   اط عات از روش گردآوری بتازخانل آوری جمعمقا ل حاضر در زخش 
در زخیش روش   .منید شیده اسیت    زهیره و زانک اط عات  علو  فقه  و دانش ارتباطات 

فقه  از روش فقل جواهری و در علیو  ارتباطیات و رسیانل و تحلییل     در علو  ، تحقی 
 های تحلیل بیلا  استلااده شده است. تبلیغات تجاری از روش

 تأثیرمروری گذرا بر اهم نظریات رسانه حوزه  .5

 تأثیراهم نظریات رسانه حوزه  (:2) جدول

 مفاد نظریه نام نظریه

 نظریل باشت
افراد جامعل گرفتیار فضیای فرهنگی  زازتو یید     مضمون نظریل باشت آن است بل 

 نیسیتند « باشیت »سیادر زیل فیرار از آثیار      زنیازراین ؛ هیا هسیتند   شده توسه رسیانل 
 .(13. ص، 1151 ،3انتیزرا)

هیای گروهی  چطیور از     پردازد بل رسانل زل این زحث م سازی  چهارچوبنظریل نظریل 

                                                                                              

3. Bryant 
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 مفاد نظریه نام نظریه

 چهارچوب

 سازی
موضوع و سیاختار خیاص در نیوع رواییت     زاویل نگاه زل ، طری  واژگان گوناگون

، انیت یزرا) بنید  می  موضوع را در جهت و چهارچوب خاص  زازتعری  ، موضوع
 .(33. ص، 1151

نظریل 
 گلو ل)توریق 

 (آتشین

 زیر  سدرتمنید  و مطلی   آثیار  دارای هیا  رسیانل  (آتشیین  گلو یل ) توریق  نظریل طب 
 تیأثیر  تحیت  منلاعیل  موجیودی  ماننید  صیرفا   مخاطب بل نحوی زل هستند نامخاطب
 اثیر  و شیده  توریی   زیمیار  زیدن  زل بل آمپو   مانند ها پیا  و زوده ها رسانل های پیا 

 گظارند م  تأثیر نامخاطب زر ،ندارد نقش  آن تأثیر در زیمار و گظارد م  زرجا فوری
 سیت ا نامخاطبی  زیر  ها رسانل مطل  تأثیر زل سائل نظریل این شد زیان بلطور همان و
 .(۲1. ص ،1333 ،زاده مهدی)

نظریل 
 سازی لزرجست 

می   هیا  رسیانل  .نید مؤثر نامخاطب و مرد  های نگرش زر ها رسانل نظریل این مطاز 
 زگویند توانندنم   گروه های رسانل .بنند تعیین راها  آن ذهن  های او ویت توانند
 .زیندیشند چل درزاره بل بنند تعیین توانندم  اما ؛زیندیشند چگونل مرد  بل

 فیراهم  را جامعیل  افیراد  بیردن  فکر های سوژه ،اخبار ارائل زا ها رسانل نظریل مطاز 
  .(1333 ،پورنظری ایران ) بنند م 

 صنعتنظریل 

 نظریل) فرهنگ

 ی(انتقاد

 

از اندیشیمندان اصیل  مکتیب     5و هوربهیایمر  4پردازان این نظرییل آدورنیو   نظریل
های منتقد محوریت استصاد هسیتند   فرانکلاورت هستند. ایشان بل از نوماربسیست

از مسییر اصیل    ، افیواری  یک مقو ل نر  عنوان زلدر این نظریل معتقدند بل فرهنگ 
شیده زیا سیلطل    سیازی   خود خارج شده و زا تو ید بالاهیای اسیتاندارد و یکسیان   

داری سیرار   جامعل توری  شده و در خدمت استصیاد نظیا  سیرمایل   ها زل افراد  رسانل
 .(133۲، فرخ وندی و پارس ) گرفتل است

 از یک  عنوان زل ازواری عقل یا پوزیتویسم نقد مکتب این اصل  های لمؤ لا از یک 
 شیناختل  نیو انتقادی نظریل نا  زا مکتب این. است دنیا زر داری سرمایل سلطل عوامل
 .بردند انتقاد آن از پوزیتویسم پظیرفتن جای لز زیرا ؛شوند م 

 صنعت توسه بل است توده فرهنگ از انتقاد مکتب این های شاخصل از دیگر یک 
 وضیع  بنتیرل  زیرای  داری سیرمایل  هیای  ازیوار  عنیوان  زل و است شده ایجاد فرهنگ
 .(251. ص، 1333 ،زاده )مهدی است موجود

 
 

                                                                                              

4. Adorno 
5. Horkheimer 
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 چالش فقهی آنتبلیغات تجاری در دوران مدرن و  .9

و در مقازیل تبلیغیات    Advertisingنیاار زیر   ، در ایین مقا یل  « تبلیغات تجیاری »عنوان 
، های سینت  تید یس   مثال بل حا   درگیرد.  سیاس  و سایر انواع تبلیغات سرار م ، مظهب 

در فقیل  ها  آن همواره در جوامع انسان  رایج زوده و احکا ، مانند موارد ذبر شده در زالا
های تبلیغات  اسیت   دوران مدرنیتل شاهد اهور انواع جدیدی از فریب، شده استمطرح 

 نیازمند تأمل جدی است.ها  آن بل تطبی  عنوان تد یس زر
زررس  عرصل عمیوم  جامعیل اسیت بیل صیحنل جیولان       ، مسئلل محوری این مقا ل
زیل  ، هیای متعیدد   غیرمستقیم و از طریی  واسیطل   صورت زل، تبلیغات  است. این تبلیغات

در   هیای رسیانل   گیری از نظرییل  زا زهرهها  آن پردازند. ترویج گسترده بالاها و خدمات م 
هیای افیراد    سبک زندگ  و او ویت، تلاکر، تغییر زینش دنبال زل، گظاریتأثیرحوزه نلاوذ و 

نیازهای او ییل   عنوان زلاین تبلیغات نیازهای ثانویل و غیرضروری را ، دیگر زیان  زلهستند. 
و فرد این تغییر زرساختل را پظیرفتل و واسعییت را زیر اسیاس آن     دهند یات  جلوه م و ح

 در فقل دارد.« تد یس»شباهت عمیق  زل ملاهو  ، بند. این نوع فریبکاری درک م 
زیر  « تید یس »از منظر انطبا  عنوان ، گیرند معام ت  بل در پ  این تبلیغات شکل م 

سازد. پرسش اساسی  ایین    اد ل تد یس را ضروری م محل تأمل زوده و زازخوان  ، ها آن
است بل آیا ملاهو  تد یس تا این انیدازه گسیترده اسیت بیل ایین میوارد جدیید را نییو         

 درزرگیرد؟ رفع این ازها  مستلو  زررس  و تحلیل مجدد اد ل فقه  تد یس است.

 توسعه مفهومی تدلیس و آثار آن .6

اشیاره  هیا   آن تجاری )بیل در ادامیل زیل زرخی  از    های گوناگون تبلیغات  زا زررس  نمونل
هیای   زا افیوودن شیاخ    یهای تد یس   ها و شاخ  زا م کها  آن خواهد شد( و تطبی 
وسوع تد یس در ایین میوارد اثبیات و تحلییل خواهید شید. در        یحاصل از تنقیح مناب  

ن خواهید زیود. ایی   « تید یس »توسعل ملاهوم  عنیوان  ، نتیجل این پژوهش، صورت اثبات
، در میوارد محیدودی نظییر تید یس ا ماشیطل )ملایید      صرفا  عنوان بل در میراث فقه  ما 

( و تید یس در  31. ص، 2ج،  1153، تصریل ا حیوان )محق  حل ، (۲33. ص،  1311
زا ایین زررسی  نشیان داده    ، ( مطرح زوده است231. ص، 2ج، تا ز ، زاب نکاح )خمین 

تر نیو تطبیی  دارد و   مراتب عمی  های  زل فریب خواهد شد بل در موارد زسیار زیشتری زا
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ییک فاییده   ، شود. فهم و اثبات گسیتره ملاهیوم  تید یس    احکا  مترتب زر آن جاری م 
 فقه  مهم است بل این مقا ل در پ  آن است.

پیچییدگ  و   د یل زل، های موجود در تبلیغات تجاری لاز  زل ذبر است بل زرخ  فریب
گییری   مستلو  زهرهها  آن مرد  سازل تشخی  نیستند و بش زرای عمو  ، زودن نامحسوس

های ارتبیاط  و   ها زا استلااده از نظریل ای است. رسانل های رسانل از دانش ارتباطات و نظریل
مخاطبیان را زیل خریید بیالا و خیدمات      ، اغلب زل شکل  پنهیان و غیرمسیتقیم  ، فنون اسناع
  از این فریب پنهان آگیاه نیسیتند و ایین    بنند. این در حا   است بل عمو  مرد ترغیب م 
شیوند. اعتیران نخبگیان جامعیل و      درواسع نوع  فریب گسترده محسیوب می   ، اسدامات

، زیراین  گواه  زر ایین مدعاسیت. افیوون   ، ای ها زل این نوع تبلیغات رسانل وابنش حابمیت
هبرداری تلقی   آن را فریبکاری و نوع  ب ، ها آگاه شوند چنانچل آحاد جامعل از این فریب

 برده و خواستار جبران خسارت و استیلاای حقو  خود خواهند شد.
هیا   های معمول در تبلیغات و فروشگاه نمای  زرخ  از زورگ، عرف عق ،  این وجودزا
ماننید روییل مرسیو     ؛ بنید  فریب تلق  نمی   یآگاه  عموم  از این ترفندها   د یل زل یرا  

هیا   آن هیای مرغیوب را در ویتیرین چییده و از پشیت      میوهها بل  فروش  زسیاری از میوه
تلاکییک دسیی  مییان انیواع      رو، ایین  ازبننید.   های درجل دو را زل مشتری عرضل می   میوه
 نمای  و فریب ضروری است. زورگ

 د ییل  زیل میواردی یافیت شیده بیل     ، های گوناگون تبلیغیات تجیاری   زا زررس  نمونل
سیع  از مرد  زل عرصل خرید و فروش از این گستردگ  دامنل مخاطبان و ورود طی  و

را نوع  فریب و حت  فرییب زیورگ تلقی  بیرد. ایین      ها  آن توان زل سهو ت م ، طری 
تنها زا آگاه  ، های پنهان  است بل در غا ب موارد و زرای زیشتر افراد موارد شامل فریب

 شیوند  شیکار می   آ، هیای رسیانل   ویژه نظرییل  زل، های دانش  فرهنگ و ارتباطات از حوزه
 .(1333، زاده مهدی)

 تدلیس: عنوانی مستقل و یا فرعی؟ .4

این است بل حکم این افعال فریبکارانیل  ، روی علم فقل سرار دارد پرسش  بل پیش، ابنون
و معام ت بی ن و متعیددی    یبل شباهت انکارناپظیری زا موارد تد یس در فقل دارند   ی
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از نظر حرمت تکلیلا  فعل فریبکارانل و صحت و ، دهند ها رخ م  بل زر اساس این حیلل
 :زط ن معاملل چیست؟ و آیا عنوان تد یس فقه  بیل در بتیب فقهیا در میواردی ماننید     

تصریل در حیوان شییرده )ندوشییدن شییر    ، تد یس در نکاح، تد یس ا ماشطل )آرایشگر(
 شیامل ایین   ، (1112، شیده )عیامل   مطرح  ...دادن شیرده  زیشتر( و حیوان زرای نشان

 شود یا خیر؟ موارد نیو م 

 اضرار و ایذاء، عدم استقلال عنوان تدلیس و فرعیت آن نسبت به عناوینی نظیر کذب .6

ازتدا زاید مشخ  برد آیا این عنیوان  ، در پاسخ زاید گلات بل زرای زررس  حکم تد یس
عنیوان    آیا عنوان  مستقل در حرمت اسیت و ییا  ، بل مستق   در اد ل شرع  مطرح شده

فرع  است بل از اجتماع مصادی  چند عنوان مستقل حاصل شیده اسیت؟ وجیود  لای      
تد یس و حکم حرمت آن در اد ل نیو  ووما  زل معنای ایجاد وجیوب ییا حرمیت جدیید     

زلکل ممکن است مصداس  از یک یا چند عنوان موجود زاشد بل شارع مقدس زیر   نیست
 تأبید برده است.ها  آن ترک
صرفا  عنوان  مستقل در فقل نباشد و ، این احتمال وجود دارد بل تد یس، دیگر زیان  زل

حرمت جداگانل بدا   هرزاشد بل  اضرارو  کذبناش  از اجتماع عناوین مستقل  چون 

امیا حرمیت مسیتقل     ؛نیو در تید یس وجیود دارد   عنصر فریب، دو این  زر  افووندارند. 
 عی وه تید یس  ، عنوان  مستقل محسوب شود، فریبخود جای زحث دارد. اگر ، فریب

 واجد عنصر حرا  دیگری زنا  فریب نیو خواهد زود.، بظب و اضرارزر  
، وجوب یا حرمت جدیید(  عنوان زلشده در اد ل ) زرای اثبات استق ل یک عنوان مطرح

سازیل  زیرای آن  ، فراتر از مصیداسیت عنیاوین پیشیین   ، زاید زررس  برد بل آیا حا ت  جدید
خوردن حا ت  روحی  )اذییت(    توان گلات فریب م ، در مورد تد یس ؟تصور است یا خیر
، عنیوان اذییت و اییظاء    آنجابیل  ازاما  ؛بند بل فراتر از بظب و اضرار است در فرد ایجاد م 

 زاید گلات بل تد یس فقه مصداس  از آن است.، خود عنوان مستقل دیگری است
 ایذاءو  اضرار، کذبمصداس  از سل عنیوان  ، زررس  فو تد یس زر اساس ، زنازراین

 رود. شمار نم  است و عنوان مستقل  زل
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 اثبات عدم استقلال عنوان تدلیس .01

ای بل زر آن اسامل شده را زررس  برده   زاید اد ل، جهت اثبات عد  استق ل عنوان تد یس
مختللایل    اسیت بیل اد یل   لاز  زیل تیظبر    و بیلایت عد  استق ل تید یس را اثبیات بنییم.   

در هیچ بتاب فقه  زل این بیلاییت و زیل نحیو جیامع احصیا      ، شده زر عنوان تد یس اسامل
و تی ش   ها پژوهشنشده و زرخ  از این اد ل نتیجل تتبع در بتب مختللال و زرخ  نتیجل 

 فکری در جهت ارائل اد ل جدید زر حرمت تد یس است.

 تدلیس حرمت ادله .00

 عنیوان  زررسی   و خرینأمت از ثان  شهید جناب دوره تا متقد  فقهای بتب زل مراجعل زا
 ،تحرمی  وضیوح خاطر  زل ااهرا  و زوده وفا  مورد و ملارون امری آن حرمت ،تد یس
 .شود نم  ذبر آن زر د یل 

 شود: مطرح تد یس حرمت د یل عنوان زل تواند م  ذیل اد ل گرفتل صورت زررس  زا

 خاص در روایاتهای  وجود نهی دلیل اول: .00-0

زاب تد یس ا ماشطل و  ازجمللنه  موجود در روایات خاصل در زرخ  مصادی  تد یس 
 :(112. ص، 3ج،  1113، طباطبای ) ا حیوانتصریل 

الشیخ الطوسی[ بِإِسْنَادِهِ عَنِ الْحُسَیْنِ بْنِ سَعِیدٍ عَنِ الْقَاسِمِ بْنِ مُحَمَّدٍ عَنْ عَلِیی  ََیا:َ    »] -1
 سَأَلْتُهُ عَنِ امْرَأَةٍ مُسلِْمَةٍ تَمْشُطُ الْعَراَئِسَ لَیْسَ لَهَا مَعِیشَةٌ غَیْرُ ذَلکَِ وَ ََدْ دَخَلَهَا ضِیقٌ ََیا:َ 

 .(1۳۱. ص، 1۱ج، ق1۱90، عاملیحر) «لَا بَأْسَ وَ لَکِنْ لَا تَصِلِ الشَّعْرَ بِالشَّعْرِ

لَیا بَیأْسَ بِکَسْیاِ الْمَاَِیطَةِ مَیا لَیمْ        السلام( )علیهََا:َ  ََا:َمُحَمَّدُ بْنُ علَِیِّ بْنِ الْحُسَیْنِ » -۱
لَیا  تُشَارِطْ وَ ََبلَِتْ مَا تُعطَْی وَ لَا تَصِلُ ََعْرَ الْمَرْأَةِ بِشَعْرِ امْرَأَةٍ غَیْرِهَا وَ أَمَّا ََیعْرُ المَْعْی ِ  َ  

 .(1۳۳. ص، 1۱ج، ق1۱90، عاملیحر) «بَأْسَ بِأَنْ تُوصِلَهُ بِشَعْرِ الْمَرْأَةِ

 بودن تدلیس کذب: دلیل دوم. 00-2

زیودن تید یس    در ادامل زل علت بظب حرا  است. زنازراین ؛تد یس از مصادی  بظب زوده
 شود. م  پرداختل
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 بودن تدلیس کیفیت کذب .00-2-0

بنید بیل خواسیتگار گمیان      آرایشگر طوری زن را آرایش می  ، در تد یس ا ماشطل -1
آرایشیگر زیا    بیل  حیا    در، زیبای  حقیق  دختر اسیت ، زیبای  موجودبند بل این  م 

آرایش خود چهره حقیق  دختیر را مخلای  بیرده و نمیایش دیگیری از آن را زیروز       
 دهد بل نلاس این فعل مصداس  از بظب است. م 

بردن شیر در سینل حیوان و ا قا این حقیقت بل ایین   جمع، در زحث تصریل حیوان -2
 ست و دائما  شیر زیادی دارد از مصادی  بظب است.  ا رشیریحیوان پُ، حیوان

جیای زن   جای زن حره و یا زن ثیبیل را زیل   بل زرخ  بنیو را زل در تد یس در نکاح -3
غرن مرد یا زل شیرب ارتکیازی )مبنییا     بل حا   درآورند  زابره زل ازدواج افراد درم 

 ز مصادی  بظب است.ا، زن حره و زابره است، و یا زل شرب ضمن عقد علیها(

 قاعده لاضرر: دلیل سوم .00-3

 نلا  شریعت در ضرار و ضرر بل حا   در ،است غیر زل اضرار موجب معاملل در تد یس
 نظر طب  بل است مطرح گوناگون  نظرات ضرر و لا تربیب ملااد و معنا در است. شده
 .(31. ص ،1151 ،مرسل ) است اضرار تکلیلا  حرمت مراد ،اصلاهان  ا شریعل شیخ جناب

 تدلیس بودن خیانت: چهارم دلیل .00-4

 از مرتبل این تکلیلا  حرمت در شک  و است خیانت مصادی  مراتب اتم از تد یس
 .(13. ص ،13ج ، 1153 ،عامل حر) ندارد وجود خیانت

 اجماع :پنجم دلیل .00-5

 :اند نوشتل تد یس حرمت درزاره جواهر صاحب مرحو 

 «غیرها و کا مسا  ف  ومحکیا محص  إجماعا محرما تد یسا بونل ف  إشکال لا أنل»
 .(211. ص ،23ج ، 1113 ،صاحب جواهر)

 ندارد وجود اشکا   ،است حرا  منقول و محصل إجماع زل حیوان تصریل اینکل در»
 .«است شده ذبر غیرمسا ک و مسا ک در بلطور همان
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 تطبیق عنوان فقهی تدلیس بر تبلیغات تجاری .02

 انواع نیازهای انسان .02-0

انسان زا وجدان موجودی نیازمند است و زرای ادامل حیات دنیوی خیود نیازمنید میوارد    
، های  است بیل اگیر وجیود نداشیتل زاشیند     زنیا، متعددی است. زرخ  از نیازهای انسان

نیازهای او یل انسیان نیا  دارد.   ، انسان سادر زل ادامل حیات مادی خود نیست و این نیازها
خواب و موارد مشازل زرخ  نیازهای انسان نیازهیای  اسیت بیل    ، غظا، آب، مثل: ابسیژن

اگر انسان فاسد آن زاشد سادر زل ادامل زندگ  است و حیات مادی او زیا مخیاطره مواجیل    
 .مهر و محبت و...، دوست ، مقبو یت اجتماع ، شود. مثل: نیاز زل سلار نم 

 انمازلو درباره نیازهای انس هرم .02-2

شناسی  زسییار    او در دانیش روان هیای   و اسسا  نیاز، در تبیین نیازهای انسان 1هر  ماز و
 مختل  نیازهای انسان و مرتبل اهمیت آن را تبیین برده استهای  معروف است بل لایل

 .(1331، ماز و)

 
 (1331، ماز و) منبع:

 هرم مازلو (:0) شکل
 

                                                                                              

6. Maslow 
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اسی م  اشیکالات  در ترتییب و ترتیب ایین      ا بتل سازل ذبر است بل مطاز  اندیشیل  
نیازها زر هم و همچنین نیازهای  بل در انسیان دارد و ایین هیر  نسیبت زیل آن سیابت       

شناسی  و   شهرت آن در علیم روان صرفا  بردن این هر   وجود دارد و د یل مطرح، است
 معرف  اجما   نیازهای انسان است.

زیان این ، ندی این نیازها از حیث اهمیتز غرن از زیان انواع نیازهای انسان و درجل
، خصوص نظریات رسیانل  ای و زل رسانلهای  روشزا استلااده از ها  مطلب است بل رسانل

نیاز او یل زل مخاطب ا قا نموده و از این طری  بالا و خیدمات   عنوان زلنیازهای ثانویل را 
 رسانند. م  خود را زل فروش

 تدلیستفصیلی مصادیق جدید بیان  .02-3

 گردشگری .02-3-0

های زیورگ   اما بانون ؛نیاز انسان زل سلار و گردشگری از نیازهای درجل دو  انسان است
سیازی رسیانل بیل     چهارچوبگیری از نظریل  زهرهزا ، گردشگری در تبلیغات وسیع خود

و فراتر از  های اسناع روش، شود زین  خاص  م  زاعث ایجاد نوع  سبک زندگ  و جهان
و سلار را جوء نیازهای او یل انسان معرف   گردشگری، آوردن محتواهای دیگر میانآن زل 
بنند. این تبلیغات تا آنجا پیش رفتل است بل این سلارها را زیا هوییت مخاطیب گیره      م 

شیوند.   زده و مخاطبان از نظر هویت  زل دو دستل سلار خارج رفتیل و نرفتیل تقسییم می     
زسییاری از  ، میل شخصی   رزوایین سیلارها در    احساس ضع  هویت  زرآمده از نداشتن

زاعیث   مسیئلل بنید. همیین    را از اشیخاص سیلب می     نوینهای زندگ  در دنیای  امکان
، ها و بنار گظاشتن نیازهای او یل و جیدی خیود   شود بل افراد جامعل زا تحمل سخت  م 

در مقییاس خیرد و در ییک معاملیل خیاص      ، متحمل انجا  این سلارها شوند. این فریب
گیرد زلکل فریب  زورگ در ایجاد سبک زندگ  است بل معیام ت زسییاری    ت نم صور

انجیا  همیین   ، را زرای انجا  سلارهای خارج  در پ  دارد. غایت نهای  آن فریب زورگ
جیای آنکیل    لزی ، سلارها و عقد سراردادها زرای انجا  آنهاست. درواسع در این روش ب ن

شخص  زل فریب افراد پرداختل و یک معاملل را پرسود و نافع زرای شخ  جلوه  طور زل
بیل   غیرواسع  زیبا و د لاریب جلوه دهند صورت زلو ارائل یک خدمت را زرای او ، دهند

های شناخت  یک جامعیل را هیدف سیرار داده و     سویل، آن خدمت شودد او مایل زل خری
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ایین زیینش و گیرایش و سیبک     ، تواهیای فریبنیده  وسلال مح آوردن مترابم و ز  زا زل میان
بنند تا همگان زل انجیا  ایین سیلارها روی زیاورنید.      زندگ  را زر بل جامعل مستو   م 

شیائبل  ، حال پرسش پیش روی فقل آن است بل زسیاری از معام ت انجیا  ایین سیلارها   
، لارخصوص در مواردی بیل افیراد جامعیل پیس از انجیا  سی       تد یس فقه  را ندارند؟ زل

بننید و رد پیای ادزییات آن را تیا حیدود زسییاری        خوردگ  را حس می   احساس فریب
ی و گیظار  سیاستتشخی  خواهند داد. زرای توضیح زیشتر زاید گلات در حوزه ادزیات 

این مقولات فریب مورد توجیل و پیایش و مراسبیت سیرار گرفتیل و در      ، نوینحکمران  
زنیازراین چنیین    ؛واای  حابمیت سلمداد شده است ازها  آن ازموارد زسیاری جلوگیری 

تلق  نشده و مقازلل زیا آن   نوینندگ  جوئ  عادی از سبک ز، های زورگ و ب ن  فریب
 ان استصادی و فرهنگ  است.  گظار سیاستدر دستور بار 

 موردبودن  تدلیسیاثبات الف( 

زییان شیده درزیاره    هیای اسیتق       صد  م ک، مورد مظبورزودن  تد یس جهت اثبات 
 بنیم: تد یس را زررس  م 

او ییل   عنوان زلثانویل های  تغییر در او ویت نیازهای مخاطب و زازنمای  نیاز: اضرار -1
همچنین ایجیاد انگییوه   ، رسانلهای  اسناع و نظریلهای  روشو اسناع مخاطب از طری  

سیبب  ، غیرواسع  زرای مخاطب و فیروش خیدمت مسیافرت  و گردشیگری زیل وی     
شدن هوینل هنگلات زل سرپرست خانواده و اضیرار میا   زیل مجموعیل افیراد       متحمل

در حقیقت مخاطب مال و سرمایل خویش را زرای امری هوینیل بیرده    خانواده است.
ای اسدا  زل این سلار نمیوده   رسانلهای  بل جوء نیازها و مایحتاج خود نبوده و زا ا قاء

خانواده امری زمیانبر و دشیوار زیل همیراه تحمیل      جبران هوینل این سلار زرای  است.
 مشقت خواهد زود.

نیاز او یل و ضیروری و از طرفی     عنوان زلنمایش و ا قای نیاز غیرضروری : کذب -2
خ ف واسع زیوده  ، ها ا قای خوشبخت  و جظازیت فراوان زل افراد در اثر این مسافرت

 بظب را دارا است.و م ک در حرمت 
نیوع  از سیلب   ، نییاز او ییل   عنیوان  زلتبدیل نیاز زل سلار خارج   فراینددر : ایذاء -3
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گیری در زندگ  شخصی  خیود وجیود     بردن مخاطب از حیو تصمیم اختیار و ساسه
ریختگ   هم لخوردگ  و سرخوردگ  ناش  از این فریب و ز دارد بل این حس فریب

ای هنگلایت در   هوینیل دادن  خانواده و معیشیت و از طرفی  ازدسیت   های  طراز هوینل
زاعیث اییظاء و آزردگی  آحیاد     ، بردن نیازهای غیرضروری و زلکیل غیرنییاز   زرطرف

 جامعل است.

 گرایی مصرف .02-3-2

، آمیو از بالا و پیوند آن زا فابتورهای مثبتی  مثیل موفقییت    و اغرا بننده  نمایش وسوسل
 .خوشحا   و حس جوان ، نشاب

هیای   روشبردن آن زا  نظریل گلو ل آتشین و توأ  استلااده اززرخ  تبلیغات تجاری زا 
ویژگی  زرخی    ، اسیت سیازی   حیوزه فییلم   فیلمبرداری و نمایش  تبلیغات بل مرزوب زل

 :هیای مثبیت ماننید    مؤ لایل آن را زل  حال عین درآمیو نمایش داده و  اغرا  طور زلبالاها را 
 زنند. سرزندگ  و جوان  گره م ، نشاب، جوان 

مخاطب مبهوت آن گشیتل   بل نحوی زلاین پیا  زا شدت و حدت خاص  منتقل گشتل 
 گردند. بل صحبت  از آن نشده غافل م  های منلا  آن و از جنبل

های خاص  از  در زمان زلکل در زازه زمان  خاص جا ختم نشده همین این تبلیغات زل
 شود.   تکرار م ، مخاطب زرایهای مختل   شبانل روز از شبکل

 نهاییت  در، (1151، زرایانیت ) سازی چهارچوبنظریل باشت و  زل  توجل  زااین تکرار 
تبلیغات زرای او ترسیم بردنید   بل  نحوی  زلزل تغییر نظر مخاطب و دیدن دنیا و زندگ  

 شود. منجر م 

؛ ی تو یدی سودآور اسیت ها شربتزرای ، گراشدن مرد  صرف مصرف، در این مورد
اسیدا  زیل مصیرف    صرفا  گرای  نوع  سبک زندگ  است بل در آن شخ   زیرا مصرف

 تو یدی ندارد. هبالاها برده و هیچ فایدزیشتر 

معیام ت  در طیی  گسیترده واسیع     ، پ  این نوع تبلیغات و تغییر ذائقل مخاطیب   در
   تد یس  هستند.، بل این معام ت شود م 
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 موردبودن  تدلیسیاثبات الف( 

ای از ضیرر و   طی  گسیترده ، ناگرای  و ا قای آن زل مخاطب ترویج مصرف: اضرار -1
ضرر و ضرار در شریعت مقدسیل   بل حا   در نماید. را متوجل فرد و جامعل م ها  زیان

 از: اند عبارتها  این ضرر نلا  شده است.
 :معنای خرید هرچل زیشیتر بیالا و خیدمات     گرای  زل مصرف افوایش زده  خانوار

درآمید ماهانیل    بیل  حیا    در؛ فراوان  اسیت های  این امر نیازمند صرف هوینل است.
خود نیازمند سیرن  گرای   افراد محدود زوده و شخ  جهت ارضای حس مصرف

 شدن مشک ت دیگر زرای ادای دین خویش است. گرفتن پول و متحمل
 :نوع  سبگ زندگ  زوده و زل همین د ییل سیبب   گرای   مصرف وازستگ  زل بالاها

این وازسیتگ    آنجابل از گردد. م  زیشتر بالاهرچل وازستگ  و عادت فرد زل خرید 
هیای   آسییب ، شیود  نمی   نحیو بامیل زیرآورده    محدودیت منازع ما   فرد زل د یل زل

 دارد. دنبال زلمتعددی مانند عد  رضایت از زندگ  و افسردگ  را زرای شخ  
 ا گوی مصرف بیالا را  گرای   مصرف اخت ف طبقات  و نازرازری در جامعل: تشدید

 گردد. م  فاصلل طبقات  تشدید، این اخت ف سلیقل د یل زلتغییر داده و 
 توسه افراد جامعل است و خرید  معنای ترویج زیشتر خرید زلگرای   ترویج مصرف

سیبب ضیرر   ، او ییل ضیروری و  هیای   نحیو نییاز   اس   غیرضروری و نمایش آن زل
 گردد. م  استصادی زل افراد

دادن عطیش   نیاز او یل و محبوب نشان عنوان زلنمایش بالاهای غیرضروری : کذب -2
 شود. م  ن ارائلازل مخاطب، شده بظز  است بل زا ااهر زوک، خرید بالاهای گوناگون

زیا حیال خیوب و     آن  أا قای پیروزی و موفقیت در اثر استلااده از زرخ  بالاها و تو
 مطازقت زا واسع نداشتل و از مصادی  بظب است.، س مت  و خوشبخت 

گرای  سبب اذیت و رنیج مخاطیب    سرخوردگ  و مواجهل زا تبعات مصرف: ایذاء -3
مخاطیب را اذییت   ، زل انحیاء گونیاگون  ، گرای  مروج مصرف تبلیغات تجاریِ است.
 :بنند م 
o  وزر   رزر سبک زندگ  پُ، این تبلیغات درمخاطب : ایجاد استرس و فشار روان

 هیای زسییار   صرف هوینیل  د یل زلاما  ؛بند م  ملاصل را مشاهدههای  خریدر از و پُ
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از نظیر  ی   نداشیتل هیا   آن نیاز واسع  نیو زل بل حا   دری   زرای تهیل این وسایل زیاد
بیل   شود و نگران  زر او م  اضطرابما   دچار تنگنا شده و این امر سبب ایجاد 

 .استاز اتم موارد ایظاء 
o هیای مختلی     روشتبلیغیات تجیاری زیا    : دادن سدرت انتخیاب عق نی    ازدست

سدرت اختیار را از مخاطب سلب نمیوده  ، زندی از نظریات رسانل ای و زهره رسانل
های دیگر نیو زا تغییر نگرش و سبک زندگ  خیود مطیاز     مخاطب در انتخاب و

 بند. ل م گرا عم زا این سبک زندگ  مصرف

 برندگرایی .02-3-3

امر هیویت  و پراهمییت و    عنوان زلمطرح بردن زرند ، یک  از ازوارهای اصل  زرندسازی
هیای گونیاگون  بیل     روش استلااده از زا فرایندن است. این اایجاد تعصب زرند در مخاطب

، مثییل نظریییل باشییت در تبلیغییات تجییاری زییا اسییتلااده از نظریییات مختلیی  رسییانل   
 رد.گی صورت م  (1333، زاده )مهدی سازی و زرجستلسازی  چهارچوب

مخاطب آن زرند خاص را جوء لاینلاک و نیازهیای او ییل خیود    ، در اثر این تبلیغات
بند. وست  مخاطب تبلیغات زرند خاص  را جوء هویت اصل  شخصییت خیود    تلق  م 
شود را جامل عمل پوشیانیده و   م های  بل در تبلیغات تجاری آن زرند ارسال  پیا ، زداند

زررس  عقبل این خرید ایجاد  بل حا   در نماید. مطاز  آن اسدا  زل خرید و سایر موارد م 
یک عملیات روان  زر روی مخاطب است بل مخاطب ناخودآگاه در آن گرفتیار شیده و   

جیوء ازعیاد   ایین امیر   ، در عا م واسع بل حا   در بند. رای آن هوینل م زهوینل هنگلات  را 
شود و جنبل هویت  آن پیس از تبلیغیات آن زرنید     هویت  شخصیت انسان محسوب نم 

 گیرد. خاص زل نحوه زرساخت  در ذهن افراد شکل م 

توسه تبلیغات تجاری اسیت بیل آن هیم    گرای   نتیجل عملیات زرند، تعصب زل زرند
زیل زرنید زاعیث     لوازستگ  و ع سی  بند. درزاره زرخ  از تبلیغات خاص صد  م صرفا  
زیرای رسییدن زیل آن هوییت     صیرفا   های منلا  بالا را ندییده و   شود بل مشتری جنبل م 

، زدن هوییت افیراد زیل زرنید و تعصیب زیل آن       گره فرایند اسدا  زل خرید بند.، زرساخت 
 تد یس  زوده و معام ت انجا  شده در پ  آن معام ت تد یس  است.
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ن پییدا بنید   اشخصییت  و هیویت  زیرای مخاطبی     لجنبی ، اگر یک نیوع زرنید خیاص   
میث    آن زرند زرای مخاطب یک نوع هویت زرساخت  اجتماع  تو ید بند بل  بل نحوی زل

زحث فکری و هویت  زرای مخاطیب   ها شربتشما عضو خانواده اپل و... هستید و این 
اپل از اصیول خاصی  در زنیدگ      هعضو خانوادمث   نحو بل   این بنند زل خود تعری  م 

مثال زاید از زهترین زرند  واز  را استلااده بند زل نیازمنیدان بمیک    عنوان زل ؛بند تبعیت م 
 .بند و...

گظاری و سنجش  مخاطب هم این هویت زرساخت  را پظیرفتل و خود را زا آن ارزش
و  سیرن ، شیدن معیشیت   شیدن مشیک ت  مثیل تنیگ     بند زا متحمیل  بند و سع  م  م 
بردن نیازهای او یل از آن زرند بالا خرییداری بنید و در نتیجیل از خیانواده آن زرنید       بم

 محسوب شود.

افتد )معاملل مشکوک زل تید یس( یعنی     آیا این خریدوفروش  بل زل این ترتیب اتلاا  م 
 تد یس است؟، بالا را خریداری بند، شخ  زرای اینکل عضو ف ن خانواده زرندی زاشد

عضو خانواده ف ن زرنید شیدن و ایین     وسازی  آنکل تما  این هویت توجل سازلنکتل 
 زرای زالا زردن فروش بارخانل است.، مسائل

 
 دادن برندپوشی نمونه واقعی تبليغ ضروري نشان

 

 
 نمونه واقعی تبليغ انحصار خوشبختی در پوشيدن برند خاص
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 موردبودن  تدلیسیاثبات الف( 

نیاز او یل  عنوان زلزدن نوع خاص  از زرند زل هویت مخاطب و ا قاء آن  گره: کذب -1
و نیسیت و نییو زییان    یمصیدا  بیظب زیوده و جیا    ، ای رسانلهای  روشزا استلااده از 

عیوارن   عنیوان  زیل مطا ب  بل ارتباط  زل آن بالای خیاص و بیارای  آن نداشیتل و    
زیا  ، خاصهای  تبلیغات زرند مصدا  بظب است.، شود غیرواسع  زرند خاص ذبر م 

بیل در صیورت نداشیتن     بننید  زل مخاطب ا قا م سازی  چهارچوباز نظریل استلااده 
سازی  این تصویر .زندگ  ناس  زوده و دارای نشاب و سرزندگ  نیست، زرند خاص
 بظب است.

و نظرییات  ای  رسیانل های  روشواداربردن مخاطب زل خرید زرند از طری  : اضرار -2
 سبب اضیرار زیل مخاطیب اسیت.    ، مخاطب هم نبودههای  جوء نیاز بل حا   دررسانل 
بیل معمیولا     خرید از یک زرنید خیاص توسیه مخاطیب     دادن نشانضروری  هچنین

بتمان ایین حقیقیت   و  سیمت زالاتری نسبت زل سایر زرندهای معمو   را در پ  دارد
دریافیت  را  (زرنید ) سیمیت نیا  تجیاری   ، بل زرندهای خاص زیشیتر از بیارای  بیالا   

وازستگ   های گواف و اضرار استصادی زل مخاطب است. سبب تحمل هوینل، بنند م 
بیل   بیردن خیود از سیایر زرنیدها     ذهن  و زرساخت  نسبت زل زرند خاص و محیرو  

زاعث محدودبردن روانی  مخاطیب و   ، رون زل صرفل استمقاستصادی و های   گوینل
 زاشد. اضرار ما   دیگری زل او م 

مصیدا  اییظاء   ، دادن مخاطب از طری  زرنیدگرای  و ا قیاء آن   حیلل و فریب: ایذاء -3
زدن  و گیره ای  رسیانل سیازی   مخاطب از فریب خوردن از طری  تصویر  آگاه است.

، و ا قای افسردگ  در صیورت فقیدان آن   زرندی خاص زل هویت و زندگ  زا نشاب
 بند. ء زر آن صد  م اسبب حس شکست و سرخوردگ  مخاطب زوده و عنوان ایظ

 اقساطی خرید .02-3-4

های زورگ خرید  واز  خانگ  اسساط  بل در چند سال اخیر تبلیغات ملاصیل    فروشگاه
هیای   اییده  کاشت  مداو  در حیال   صورت زل، اند ارائل داده وسیما صدااز حیث بم  در 

میث    ؛ خرید اسساط  انواع و اسسا  مختل   واز  خانگ  در ذهن آحیاد جامعیل هسیتند   
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را ماننید زیظر در ذهین مخاطیب سیرار      « سسط  زخری زردی»جم ت و شعارهای  مثل 
، پس از گظشت مدت  بل نحوی زلدهند  مکرر این زظر را رشد م دهند و زا تکرارهای  م 

ها و ا قائات موجود در زرخی  تبلیغیات    ایده، سازی ارچوبچهمطاز  زا نظریل باشت و 
 .گیرد شکل واسع  م  انشده در ذهن مخاطب واسعیت زرساخت عنوان زل

ل بهنیل دارنید   یاز طرف  در زرخ  از تبلیغاتشان زا افسرده نشان دادن افرادی بل وسا
، هیا  در حال خریید سسیط  از ایین فروشیگاه     و خوشبخت و خوشحال نشان دادن افراد

سیمیت  ، خریید اسسیاط    طبیعتیا   بیل  حیا    دربند  سانع م  مخاطب را زرای خرید سسط 
هیا مشیتری را درگییر پرداخیت اسسیاب و       زیشتری از خریید نقیدی بیالا دارد و میدت    

زسا مشتری پس از خرید و پرداخت اسساب متوجل اشتباه  نماید و چل مشک ت زعدی م 
 خود و لاز  نبودن این تصمیم زشود.

 

                   
 اقساطی و سبک زندگی قسطیهاي  نمونه واقعی القاکردن سود کلان در خرید

 

 موردبودن  تدلیسیاثبات الف( 

و  نظریته کاشت   زا اسیتلااده از   «سسط  زخری زردی»نظیر های   ا قای ایده: کذب -1
ادعیای  خی ف واسیع     آنجابل از، ا قای خوشبخت  و حس نشاب در اثر خرید سسط 

و  «زیدون فشیار میا     »  بظب محسوب شده و حیرا  اسیت. همچنیین وعیده    ، است
و نمایش راحت  و حس پیروزی هنگیا  خریید بیالای    ها  نمای  شدید هوینل بوچک

اسسیاط  بیل سیمیت    سسط  و انکار هرگونل مشکل و چیا ش در اثیر خریید بیالای     
 «تضمین بی  سیمیت  » امان عبارت و از طرف  تکرار ز  زیشتری از بالای نقدی دارد
 نیو از مصادی  بظب است.

نییاز   عنیوان  زلسسط  های  دادن خرید مخاطب و نشانهای  او ویت  تغییر در: اضرار -2
 درگییر پرداخیت  هیا   و سیال هیا   زیش از خرید نقدی و میاه های  او یل و صرف هوینل

اخت ل در نظیا  معیاش او اسیت. طیی       زاعث اضرار زل مخاطب و نیو، زودن اسساب
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 از: اند عبارتمختل  این اضرار 

 ؛های روزمره  اضرار فشار ما   و بسری هوینل  
 ؛ایجاد اضطراب و فشار روان  از امکان و سدرت پرداخت اسساب زلندمدت   

 ؛رداخت اسسابجهت پ افوایش تور  سالانل و سدرت بمتر استصادی زل 
 چشم  وهم گرای  و چشم ایجاد فرهنگ مصرف. 
و درگییری  هیا   گونیل خریید   حیس سیرخوردگ  در مخاطیب پیس از ایین     : ایذاء -3

زاعیث اییظاء و تنلایر مخاطیب از     ، مدت و سالانل مخاطب زل پرداخت اسساب طولان 
هیای   همچنین سرخوردگ  ناشی  از آگیاه  زیل مجموعیل هوینیل      خرید خود است.

پنهان خرید بالای سسط  بل از سیمت نقدی بالا زیشیتر زیوده   های  و هوینل پرداخت 
 نیو سبب د خوری و ایظاء است.

 استفاده از موسیقی در تبلیغات .02-3-5

زالاخ  در حوزه تبلیغات تجیاری بیل زیشیتر    ، گظار در تبلیغاتتأثیرهای  روشیک  از 
زاید توجیل داشیت بیل     موسیق  است.مندی از هنر و  زهره، مورد ازت  افراد جامعل است

هیای   صرف استلااده از هنر و موسیق  سبب تد یس نبوده زلکل اگر زا استلااده از ارافیت 
بیلایت این فرییب و تید یس    تد یس است.، ن را فریب دهندامخاطب، هنری و موسیقیای 

 شود: زل این بیلایت انجا  م ، است نوینبل از مصادی  جدید آن در جغرافیای زندگ  

 بخش و عاطفی موسیقی  لذت تأثیرالف( 

نحوی است بل زاعث فرح و شیادی و   زلها  ملودی زرخ  سطعات موسیق  در زرخ  ژانر
استلااده از این سازلیت موسیق  و اسیتلااده   شود. یا حت  ایجاد حا ت رس  در شنونده م 

پل  زرای انتقال پیا  اصل  تبلیغات تجاری بل همان اسناع مخاطیب زیرای    عنوان زلاز آن 
درحقیقت تربیب فضای تبلیغات زیا حا یت شیع  و شیادی ایاهری      ، خرید بالا است

پیا  در تبلیغ تجیاری  ، مطاز  زا نظریل گلو ل آتشین شود زرای مخاطب زوده بل زاعث م 
پییا  در  ، منتقیل شیده و از ایین طریی      در ضمن یک حا ت شادی و شع  زل مخاطب

 ناخودآگاه او درج و اسدا  زل خرید بند.
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 به همراه تکرار و دکلمه قابلیت ثبت موسیقی در حافظهب( 

معمیو    های  گیرای  زیشتری نسبت زل پیا ، شود ملاهوم  بل از طری  موسیق  منتقل م 
موسیق  آن است بل سطعیات  یک  از خواص  است.« اوسع در نلاس» داشتل و زل اصط ح

در ذهن مخاطب حک شده و مخاطیب زیا   ، دارازودن وزن و هارمون  خاص د یل زل، آن
این تکرار زل  بند. تبلیغ تجاری را زرای خود زازگو م درحقیقت پیا  ، تکرار و زمومل آن

شیود بیل    زاعیث می   سیازی   چهیارچوب و سازی  زرجستل، شهادت نظریات  مانند باشت
 حقیقت زرساخت  دریافت بند. عنوان زلرا  منتقل شده در این تبلیغپیا  ، مخاطب

 سازی برند هویتپ( 

، بننید  آور اسیتلااده می    خیاص و هیجیان  های  آن دستل از تبلیغات تجاری بل از موسیق 
زاعث ایجاد حس هویت خاص و ارتباب نودیک میان آن زرند خاص و موسیق  استلااده 

 شوند. شده م 

شیناخت    ایجاد حس و حال احساس  و روان، زرندسازیهای  م کیک  از اصول و 
مسیتقیم زیر جیان     طیور  زیل ، خیاص خیود  های  ویژگ  د یل زلموسیق   مخاطب است. زر

انیرژی و  ، سیرزندگ  ، نشاب :مختللا  مانندهای  گظاشتل و سادر است حس تأثیرمخاطب 
زمان  بل این تبلیغات زیا  را زل ارمغان زیاورد و ها  حت  حس نوستا ژیک نسبت زل پدیده

در ، شیوند  های تبلیغات  زرنید همومیان ارائیل شیده و مطیاز  زیا هیم می          شعارها و پیا 
مخاطیب طبی  پییا     ، سازی باشت و زرجستل نظریلناخودآگاه مخاطب ثبت شده و طب  

 پوشاند. جامل عمل م ، دریافت های  زل پیا و  نموده اسدا  زل خرید، دریافت شده

یین میوارد   اخرییدهای  بیل در   ، در سل ویژگ  گظشتل توضیح داده شدبل طور همان
ایجیاد ییک سلسیلل     خیاطر  زیل نیاز واسع  و او یل زل بالا نبوده زلکل  د یل زلشود  واسع م 

عمی  و   د ییل  زلهای  زل مخاطب منتقل شده بل  پیا ، شناختانل و ناخودآگاه تغییرات روان
بند. مخاطب نیو مطاز  زا نظرییل گلو یل    دیل م ات زیاد آن مخاطب را زل مشتری تبتأثیر
های منلای    زل جنبل، بند وست  پیا  را زا عم  و شور و هیجان خاص  دریافت م ، آتشین
ها و نیاز نداشتن و  وو  تحقیقات زیشتر درزاره بالا زل آن توجه  نداشیتل و   باست ، بالا

 بند. ید م عمی  پیا  دریافت شده اسدا  زل خر تأثیر خاطر زلصرفا  
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 موردبودن  تدلیسیاثبات ت( 

مخاطب نسبت زل ییک بیالای   و غیرواسع  ایجاد شور و اشتیا  زسیار زیاد : کذب -1
زدن آن زیا   و گیره  موسییق   استلااده از نظریل گلو ل آتشیین و رییتم خیاص   خاص زا 

هیجانات و عوارن مثبت استلااده مخاطب از آن بالای خاص و بتمیان حقیقیت و   
 از مصادی  بظب است.، معایب بالا

آتشیین   تیأثیر ریتم خاص موسییق  و   د یل زلصرفا  اسدا  زل خرید مخاطب : اضرار -2
 گردد. نتیجیل ایین   تغییر حال ناگهان  و غیرعاس نل مخاطب م  سبب، آن زر مخاطب

عد  انتخیاب   ما   در انتخاب بالای غیرضروری و اضرارتصمیم عجولانل و ، فرایند
 است.عاس نل بالا 

بردن هیجان بیاذب ایجیاد شیده توسیه      فروبش حس سرخوردگ  پس از: ایذاء -3
زازگشت استلااده از بالا و  شدن هوینل اضاف  و غیرضروری جهت تبلیغات و متحمل

و سیرخوردگ  مخاطیب و نارضیایت  از خریید      زاعث ایظاء، عد عق ن  زل شخ زُ
 است. خود

 تدلیس و صدق آن بر موارد جدید تبلیغات تجاریثمرات فقهی توسعه مفهومی عنوان  .03

 شدن احکام تکلیفی و وضعی تدلیس جاری .03-0

احکا  اختصاصی  زیل آن نییو در پی  آن     ، زمان  بل عنوان تد یس در موردی صد  بند
از وجود خیار فسخ زرای طرف فرییب خیورده و حرمیت تکلیلای       اند عبارتآید بل  م 

 .(115. ص، 3ج،  1123، شهید ثان ) فعل فریبکارانل از ناحیل شخ  مد س

 های در طیف گسترده و مخل نظام معاش افراد جامعه لزوم مقابله حاکمیت با تدلیس .03-2

افیراد جامعیل شیده و آثیار     زاعث اخت ل نظا  معاش ، زیان شدههای  تد یس بل آنجای  از
بند و همچنین فعل تید یس از حییث شیرع  دارای حرمیت      سوئ  را زر آن تحمیل م 

های ایجاز  و سلب  زا این  حابمیت وایلال دارد زا طرح و اجرای سیاست، تکلیلا  است
 .(233. ص، 1333، حسین ) مقازلل برده و جلو آثار سوء آن را زگیردها  تد یس

 یگذار سیاستاستفاده از بسط مفهومی تدلیس در تبلیغات تجاری در  .03-3

، هیای پیچییده و چندلاییل    نتیجل زسه ملاهوم  تد یس و شیمول آن نسیبت زیل تید یس    
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هیای   گظاری مورد استلااده سرار گرفتل و سیاسیت  ی مبنا در سیاست داده عنوان زلتواند  م 
 جدید زر اساس آن شکل زگیرد.

 عنوان اختلال نظام ارتباط تدلیس با .04

، دهنید  های  بل در تبلیغیات گسیترده زازرگیان  رخ می      تد یس، افوون زر عناوین پیشین
خیود اختصیاص    ( را زیل 1151، )مرسل  مانند اخت ل نظا توانند عناوین جدید فقه   م 

گونل تبلیغات و سبک جدیید زنیدگ     روست بل گستردگ  این دهند. اخت ل نظا  از آن
تشیوی   ، های تو یدی بالاهیای ضیروری   فعا یت شدن رنگ موجب بم، بنند م بل ایجاد 
شوند. این نوع تبلیغات گاه  مصرف را  و دیگر اخت لات استصادی م  گرای  زل مصرف

درواسع اگر از منظیر اجتمیاع    . (133۲، وندی و پارس  فرخ) بنند زل یک اصل تبدیل م 
شیمول عنیاوین فقهی     ، تبلیغیات نگیاه شیود   و حکمران  زل آثار و پیامدهای ایین نیوع   

 شود. اجتماع  آشکار م 

 حرمت اختلال نظام .04-0

 گردد: اخت ل نظا  در زحث تد یس در موارد متنوع  واسع م 

 معاش اختلال نظام  .04-0-0

نحیو فیردی و شخصی      اگر معام ت تد یس  واسع شده را زل، بل واضح استطور همان
زییرا در ایین نگیاه     ؛معاش جامعل صیورت نخواهید گرفیت    اخت ل نظا ، م حظل بنیم

محدود و مرزوب زل زرخ  اشخاص است و مواردی نیو بل درزیاره آن  ، جوئ ، معام ت
ماننید مخلیوب   ؛ محدود زر مشتریان محدود زوده اسیت  تأثیرموارد جوئ  و زا ، ذبر شده

 بردن شیر زا آب و مانند آن. 

طی  وسیع  از افراد جامعیل در میوارد   ، ها ریبم حظل طی  وسیع  از این فاما زا 
مورد فریب واسع شده و این امر سبب اخت ل جدی در نظا  ، جدیدی ها تد یس مختل 

 ه است.  گردیدمعاش ایشان 
زلکل زر تد یس در زرخ   از عناوین ذات  حرمت تد یس نیست، حرمت اخت ل نظا 

زر آن عنیوان عیارن شیده و حرمیت     ، از حالات بل تد یس منجر زل اخت ل نظا  گردد
 آورد.  م  جدیدی را زرای تد یس زل ارمغان
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ویژگ  ساعده حرمت اخت ل نظا  تا حدی بل اگیر عنیوان  از عنیاوین فقهی  زیا آن      
 شود. شک حرمت اخت ل نظا  مقد  م  زدون، تعارن بند

زرخیورد   یوو   ، (1331، )حسیین   حرمت ابید اخیت ل نظیا  در فقیل شییعل     زل  توجل  زا
سختگیرانل و جدی حابمیت زا این نوع تبلیغات تجاری بل سبب اخت ل نظا  معیاش افیراد   

 شود. مهم تلق  م ، نماید را تضییع م بنندگان  زیادی از جامعل گشتل و حقو  مصرف

 اختلال در عملکرد نظام تجارت  .04-0-2

عملکرد استصادی سیا م  زازار سا م زازاری است بل در آن فروشندگان مختل  زتوانند زا 
نیازهیای زخشی  از افیراد جامعیل را نییو      ، بسب درآمد داشتل و زا فروش بالا، و شرع 

 مین بنند.  أت

ای از مشیتریان آن   زخیش عمیده  ، در این زین اگر فروشندگان  زا اسیتلااده از تید یس  
موجب اخت ل در ؛ صن  را زل سمت خود بشانده و بالاهای خود را زل ایشان زلاروشند

 گردند. ای از سایر فروشندگان م  شدن بسب و بار سسم عمده عملکرد زازار و فلج

مدت زاعث سدرتمندشدن فروشندگان تد یسی  و تضیعی  خیرده     این امر در طولان 
زیکیاری   تواند استصاد ب ن جامعل را نیو زا مشک ت  نظیر م  نهایت درها شده و  فروش 

 ن اصناف مواجل سازد.شدن فروشندگا انحصاری خرده فروشان و

اخت ل در عملکرد زازار از حیث حکمرانی  امیری ممنیوع زیوده و حابمییت زیرای       
 ها را دارد. رعایت عدا ت در سیستم استصادی و توزیع بالا وایلال زرخورد زا این تد یس

 سلب اعتماد به حاکمیت اسلامی و متنفرشدن مردم از اسلام .04-0-3

و افیراد   شیود  است و  کن در سیطوح بی ن انجیا  می     های  بل زل ااهر مخلا   تد یس
و هیا   آن زسییاری متوجیل فرییب   ، زیادی از جامعل درگیر آن هستند و پس از خرید بالا

دارشدن اعتماد مرد  زل حابمیت و سلب اعتماد مرد   زاعث خدشل، شوند سرخردگ  م 
ایین میوارد و   جهت بل مرد  خواستار زرخیورد حابمییت زیا     ازآن؛ گردد م  این نهادزل 

 جلوگیری از متضررشدن ایشان هستند.

معنیای سیلب اعتمیاد میرد  زیل      ، جمهیوری اسی م  اسیت   ، نظیا  مسیتقر   آنجابل از
سلب اعتماد مرد  زل اس   و شریعت مقدسل است بیل شیک  در حرمیت آن    ، حابمیت
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 وجود ندارد.
مصیداس    این عنوان از اد ل ذات  حرمت تد یس نبوده زلکل در زرخ  میوارد تید یس  

 آید. م  زرای این ساعده شده و حکم حرمت از این طری  زرای آن زل ارمغان

ای بل در حرمت خیانت زل بلاار پس از امیان   مرحو  صاحب جواهر نیو یک  از اد ل
صیاحب  )  حرمت متنلاربردن مرد  از اس   اسیت ، بنند دادن زل ایشان در جهاد اسامل م 

 .(13. ص، 21ج،  1151، جواهر

 کردن تدلیس در تبلیغات تجاری کن روش حاکمیت در مقابله و ریشه .05

اجرای احکیا  شیرعیل و مقازلیل زیا وسیوع حیرا  در       ، یک  از واای  حابمیت اس م 
مقازلل حابمیت زا تبلیغات تجاری تد یس  بل از نظر فقه  حکیم حرمیت    جامعل است.

 شود نیو از همین زاب است.   داشتل و سبب اخت ل نظا  م 

 :زرای زرچیدن زساب تبلیغات تد یس  حابمیت زاید در چند عرصل و مرحلل گا  زردارد
دارای ، بل زیان شید تبلیغیات تجیاری جدیید    طور همان: اثبات مشکل نود حابمیت -1

های پنهان و مخلا  است بل زرای نوع افراد منکش  نشده و زیرای تشیخی     فریب
ازعاد مختل  تد یس در تبلیغیات تجیاری و    ازتدا زاید نیازمند نظریات رسانل هستیم.

نیو اخیت ل نظیا    ها  آن آثار مختل  مضر و گوناگون آن زر سطح اجتماع بل یک  از
مشیکل زیودگ  مسیئلل     دیگیر  عبارت زلمعاش افراد است زرای حابمیت اثبات شود. 

 محرز گردد. 

، نظریات رسیانل تواند زا استلااده از مبحث  حابمیت م : آموزش عمو  افراد جامعل -2
های مختل  تبلیغات تد یسی  را   روش، صداوسیما ازجمللاز ازوارهای مختل  خود 

هیا زیرای فرییب     زل مرد  آموزش داده و هشدار دهد بل ممکن اسیت از ایین روش  
سیازی   ایشان جهت فروش بالا استلااده شود. این عمل ماننید وابسیناسییون و ایمین   

 بند. م افراد نسبت زل این مشکل عمل 

تشیخی  تبلیغیات   : تشکیل بارگروه متخص  جهت شناسای  تبلیغیات تد یسی    -3
. اسیت ای نبوده و نیازمند زل آگاه  از علم فقیل و نظرییات رسیانل     تد یس  بار ساده

های ذبیر شیده مسیله زیوده و      زاید افرادی در این بارگروه عضو شوند بل زر دانش
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 تل زاشند.ها را داش توانای  تشخی  این نوع تد یس

دست زیشتر در پظیرش تبلیغات تجاری جهیت پخیش در نهادهیای حکیومت  مثیل       .1
زاید م حظات  وسیما صدازرای پظیرش تبلیغات تجاری جهت پخش در : وسیما صدا

مسیله   مدنظر زاشد. نباید مختللا  اتخاذ شود و صرف منلاعت ما   آن زرای سازمان
بیل در ایین   هیای    دست در نمونل تید یس زودن زل مبحث نظریات رسانل و زررس  و 

 بند. م  زل این هدف بمک شایان ، مقا ل مورد زررس  سرار گرفت

تبلیغیات تجیاری دارای آثیار     آنجابیل  از: هیای بیلایری و زازدارنیده    وضع مجازات -۲
زیرای جلیوگیری از وسیوع و سیاخت ایین نیوع       ، زر جامعیل اسیت   سوئ مختل  و 
 زینی   پییش های بیلاری و زازدارنده است بل فع   در سیانون   نیازمند مجازات، تبلیغات

 نشده است.

هیای ذبیر شیده     زرای آگاه  از اینکل آیا این سیاست: نظارت فعال در همل مراحل -1
نیازمنید نظیارت دائمی  در مراحیل     ، نحو بامیل عملی  شیود    درست  و زل تواند زل م 

 اهیداف اصیل   ، . نظارت فعیال و مسیتمر  پظیرش پخش تبلیغات تجاری وجود دارد
 آورد. ای سیاست را حلا  برده و از انحراف آن جلوگیری زل عمل م  پایل

ی تجاری و ها شربتتشوی  و تعیین موایا زرای : تقدیر از تبلیغات اخ س  و سا م -1
بننید و   خدمات  بل اسدا  زل تو ید و پخش محتوای غیرحیرا  تبلیغیات تجیاری می     

اهداف اصل  تبلیغات تجاری بل همان معرف  صیحیح بیالا زیل مشیتری      حال عین در
شیده   ها شربتزاعث ترویج این نوع تبلیغات در میان سائر ، بنند است را رعایت م 

 بند. و این هدف مهم را ترویج م 

 گیری نتیجه

رسیا ت اصیل  خیود بیل      است بیل در زرخی  میوارد از    نوینای  تبلیغات تجاری پدیده
گظاری زر مخاطیب نظییر   تأثیرمختل  های  روش معرف  محصول است خارج شده و از

نییاز او ییل    عنیوان  زیل ثانوییل  های  غیرنیاز و یا نیاز، و درنتیجل  زرد نظریات رسانل زهره م 
اثبات شد بیل  ، مندشدن از تنقیح مناب زا زازخوان  اد ل تد یس و زهره .شود م  دادهنشان 
نتیجل صد  تید یس زیر    .موجود در این موارد از مصادی  تد یس فقه  است های فریب
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، میدگرای  ، گرایی   در میوارد متعیددی نظییر مصیرف     بیل  این موارد چندلایل و پیچییده 
توسیعل ملاهیوم  عنیوان    ، زیود  در تبلیغیات و... ها  استلااده از زرخ  موسیق ، زرندگرای 

تصریل ا حیوان و تید یس در  ، ر تد یس ا ماشطلمصادی  مشهوزر   ع وهتد یس است بل 
این توسعل ملاهوم  یعن   شود. تر نیو م  تر و وسیع نکاح شامل مواردی زل مراتب پیچیده

جدیید نسیبت زیل دوران    ای  و تبلیغات تجاری بل مسیئلل  نوینتد یس در گستره دنیای 
های  زل تد یس بند بل عم  زسیار عمی  تری نسبت معنای جدیدی پیدا م ، تشریع است

 ساده زیان شده در بتب سدما است.

 تید یس ، دانید  بل تد یس را عنوان  مستقل در حرمت م فقه  زرخ ف ارتکاز رایج 
ندارد و د ییل  ای  ارزش افووده و حا ت اضافل، اضرار و ایظاء، بظب نسبت زل سل عنوان

 .حرمتش نیو اجتماع این سل عنوان است
 از: اند عبارتدارای ثمرات  است بل توسعل ملاهوم  عنوان تد یس 

 ؛جاری شدن احکا  تکلیلا  و وضع  تد یس -1
 ؛های در طی  گسترده و مخل نظا  معاش افراد جامعل  وو  مقازلل حابمیت زا تد یس -2
 ؛یگظار سیاستاستلااده از زسه ملاهوم  تد یس در تبلیغات تجاری در  -3

مخلای  در تبلیغیات تجیاری سیادر     های  حابمیت زرای مقازلل زا این تد یس نهایت در
 :است زا استلااده از راهکار ذیل زرخورد مقتض  را انجا  دهد

   ؛اثبات مشکل نود حابمیت -1
   ؛آموزش عمو  افراد جامعل -2

 ؛تشکیل بارگروه متخص  جهت شناسای  تبلیغات تد یس  -3
مثیل  دست زیشتر در پظیرش تبلیغات تجاری جهت پخیش در نهادهیای حکیومت      -1

   ؛وسیما صدا

 ؛های بیلاری و زازدارنده وضع مجازات -۲
   ؛نظارت فعال در همل مراحل -1

 .تقدیر از تبلیغات اخ س  و سا م -1
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 کتابنامه

، (23)، فصلنامل بتاب ماه علیو  اجتمیاع    .سازی زرجستل (.1333) ا هل، پور نظری ایران 
32-31. 
. نظرییل و پیژوهش ارتباطیات جمعی     در هیای اصیل     جریان (.1151) جنینگو، زرایانت

 پژوهشکده فرهنگ و هنر اس م . تهران:، مجیدسلیمان  ساسان ترجمل 

. سیم:   تفصیل وسائل الشییعة للیت تحصییل مسیائل الشیر عة      (. 1153) محمد، عامل حر
 .( ا س   علیهم)مؤسسل آل ا بیت

دانشیگاه امیا     تهیران:  .سواعید فقهی  فرهنیگ و ارتباطیات     (.1331) سییدعل  ، حسین 
 صاد )علیل ا س  (.

 سیم:  .فلسلال سیاس  فاراز  و ارتباب آن زیا ولاییت فقییل    (.1333) محمدحسین، حسین 
 ا مصطلا .

  سم: مؤسسل مطبوعات دار ا علم. .تحریر ا وسیللتا(.  )ز  الله سیدروح، خمینى
سیم:   . الإسی   مسا ک الأفها  إ ى تنقیح شرائع (.  1123)زن عل   ا دین زینشهید ثان ، 
 .ل ا معارف الإس میلمؤسس

. زییروت:   جواهر ا ک   ف  شرح شرائع الإس   (. 1151) محمدحسنصاحب جواهر، 
 . دار إحیاء ا تراث ا عرز 

. سم: مؤسسل ریان ا مسائل ف  تحقی  الأحکا  زا دلائل (. 1113) طباطبای ، سید عل 
 .( ا س   علیهم)آل ا بیت

. سم: انتشارات دفتیر  الروضة البهیة  ی َرح اللمعة الدمشقیة (. 1112) عامل ، زین ا دین
  .تبلیغات اس مى حوزه علمیل سم

در مکتیب  « صینعت فرهنیگ  »واباوی و نقید   (.133۲) فاطمل، پارس  و امیر، وندی فرخ
، (11)،  فصیلنامل تیرویج علیم    .فرانکلاورت زا تابید زر مباحث هوربهیایمر و آدرنیو  

3۲-153. 
 تهیران: ، مهیدی معیین  ترجمیل  . انگییوش و شخصییت   (.1331)، آزراهیا  هرو ید   ماز و

 انتشارات رشد.

. سیم:   شرائع الإس   ف  مسائل ا ح ل و ا حرا  (. 1153) جعلار زن حسن، حل محق  



 65      و همکاران فرزین مرسلی/  ...با یتجار غاتیو کاربست آن در تبل یفقه سیتدل یبسط مفهوم

 . مؤسسل اسماعیلیان
 طلوع معنا. تهران: .سواعد فقه  احکا  فرهنگ و ارتباطات (.1151) فرزین، مرسل 

 سم: بنگره جهانى هواره شیخ ملاید. .ا مقنعل  (.1113)زن محمد  محمد، ملاید
مهیدی منتظیر   . ترجمیل  درآمدی زر نظریات ارتباطات جمع  (.1333) دنیس، بویل مک

 ها. ریوی رسانل دفتر مطا عات و زرنامل تهران: سائم.

. انتقادیهای  های رایج و دیدگاه های رسانل اندیشل نظریل(. 1333) سیدمحمد، زاده مهدی
 تهران: انتشارات همشهری.
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