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 انداز دوفصلنامه علمی دین و ارتباطات اهداف و چشم

  و تحت مدیریت علمی دانشکدهالسلام  علیهدانشگاه امام صادق  امتیازي اي است با صاحب ، نشریه»دین و ارتباطات«دوفصلنامه 
گرایی آفـرینش،   توسعه دانش بشري مبتنی بر غایت«هاي آن را در  انداز معارف اسلامی و فرهنگ و ارتباطات که اهداف و چشم

تعـالیم    ي معرفتی بر پایهها ویژه در جهت تحقق نظام هاي وحیانی و معارف و علوم اسلامی و همچنین تقویت پژوهش به آموزه
دستاوردهاي   اي بین علوم اسلامی و علوم انسانی / اجتماعی و ارائه رشته اسلام، گسترش مرزهاي علوم اسلامی و تحقیقات میان

فرهنگ و ارتباطات سرلوحه خویش قرار   رسالت دانشگاه)، در حوزه  (به استناد بیانیه» السلام آن و ترویج مکتب اهل بیت علیهم
 هاي ذیل را پیگیري خواهد کرد: هاي فوق، اصول و سیاست انداز داده است. این نشریه در جهت تحقق اهداف و چشم

 اي معارف اسلامی و فرهنگ و ارتباطات؛ رشته هاي علمی ـ پژوهشی با رویکرد میان . تلاش جهت انتشار مقاله1
گـویی بـه مسـائل جمهـوري      علم بومی و پاسـخ هاي علمی ـ پژوهشی در جهت تولید   . تلاش جهت انتشار مقاله2

  فرهنگ و ارتباطات؛  اسلامی ایران در حوزه
 هاي مرتبط؛ ها با رویکرد انتقادي در حوزه . تلاش جهت انتشار مقاله3
 .فرهنگ و ارتباطات  نظران، اساتید، پژوهشگران و دانشجویان حوزه اندیشی میان صاحب . تلاش در جهت ایجاد فضاي هم4

، آمادگی خود را نسبت به دریافت، ارزیابی و پذیرش مقالات علمی »دین و ارتباطات«مه علمی ـ پژوهشی  دوفصلنا
 دارد: هاي موضوعی و مطالعاتی ذیل اعلام می  در حوزه

  الف) دین و فرهنگ و ارتباطات
  ملی؛اي دین و فرهنگ و ارتباطات به صورت عام و موردي با رویکرد نظري و ع رشته . مطالعات میان1
  هاي فرهنگی و ارتباطی اسلامی؛ . مطالعات سازمان2
  هاي هنري و آموزشی؛ اي دین و فرهنگ و ارتباطات در حوزه رشته . مطالعات میان3
  دین و فرهنگ و ارتباطات؛  ریزي و مدیریت در حوزه گذاري، برنامه . سیاست4
  . اخلاق و فرهنگ و ارتباطات؛5
  . حقوق و فرهنگ و ارتباطات؛6
  نگري. سازي و آینده دین، مهدویت، پیشرفت، توسعه، جهانی. 7

 ب) دین و فرهنگ
  . دین و فرهنگ از دیدگاه فلسفی، اخلاقی، اجتماعی و تاریخی؛1
  . دین و فرهنگ در سطح فردي و جمعی؛2
  ها؛ . دین و فرهنگ و جامعه: ساختارها، نهادها و سازمان3
  ها و سبک زندگی؛ ها، اقلیت ها، قومیت هنگفر . دین در حوزه فرهنگ عمومی، عامه، خرده4
  . دین، تهاجم فرهنگی و بحران هویت؛5
  .. فرهنگ و تمدن اسلامی6

 ج) دین و ارتباطات
  صورت موردي؛ طور عام و به اي دین و ارتباطات به رشته . مطالعات میان1
  . ارتباطات اسلامی با رویکردهاي نظري و عملی از منظر قرآنی و روایی؛2
  تباطات شیعی از نظر ساختاري، رفتاري و کارکردي؛. ار3
  . ارتباطات اسلامی و رویکردهاي سیاسی، اجتماعی، فرهنگی و اقتصادي در جوامع مسلمان؛4
  . ارتباطات و بیداري اسلامی؛5
  اي؛ . ارتباطات اسلامی و دیپلماسی عمومی و رسانه6
  گروهی، جمعی و سازمانی؛ میان فردي، فردي، میان . دین و ارتباطات با رویکردهاي درون7
  فرهنگی و جهانی؛ اي، میان الملل، منطقه . دین و ارتباطات بین8
  . دین و فضاي مجازي.9

 ملاحظات:
  فرهنگ و ارتباطات لازم و ضروري است.  ه اي دین و حوز رشته ، وجود رویکرد میان»دین و ارتباطات« نشریه علمی. براي 1
  قرار دارد. . مطالعات اسلامی در اولویت2
  توانند نظري، راهبردي و کاربردي باشند. می» سطح مطالعه«ها از نظر  . مقاله3
  . مقالات در سطح علمی ـ پژوهشی و با تأکید بر مطالعات موردي باشند.4



 

 

 

  السلام دانشگاه امام صادق علیه هاي علمی نشریه یمنشور اخلاق

  مقدمه

یی به نیازهاي نوظهور گو پاسخاسلامی و  علوم انسانیروزرسانی  انتشار و به، جهت تولید السلام هیعلرویکرد دانشگاه امام صادق به  با توجه

المللـی   راهنماي کمیته بین«همچون ، المللی تدوین شده اخلاق پژوهشی همچنین پایبندي به راهنماهاي ملی و بین، و نظام اسلامی انقلاب

، فناّوريتحقیقات و ، وزارت علوم فناّوريمصوب معاونت پژوهش و » ن اخلاق پژوهشمجموعه منشور و موازی«و  1»اخلاق در انتشارات

ملزم بـه رعایـت   ، جمهوري اسلامی ایران هاي علمی مجلهعنوان عضوي از  به السلام هیعلـ پژوهشی دانشگاه امام صادق   هاي علمی نشریه

)، گـان ( نویسـنده : ایی که براي افراد فعال در نشـر مجلـه هماننـد   ه در همین راستا اهم مسئولیت. اي هستند هاي اخلاق حرفه اصول ارزش

  .اختصار بیان شده است در نظر گرفته شده به) مسئول دفتر نشریه( اعضاي هیئت تحریریه و مدیر داخلی، سردبیر، رمسئولیمد

  :هاي نویسندگان مسئولیت

 هـاي علمـی   مجلـه که قبلاً در سـایر   شود میاي انتخاب و چاپ  قالهم، السلام هیعلاز میان مقالات ارسالی به نشریات دانشگاه امام صادق  .1

  .دقیق باشد و داراي منبع و استناددهی، حاصل پژوهش اصیل، منتشر نشده) ها فارسی یا سایر زبان(

رش شـود و در  کامل گزا طور بههاي مقاله  شایسته است یافته. است) گان( نویسنده بر عهدهمسئولیت نهایی محتواي کامل مقاله ارسالی  .2

که امکـان دسترسـی سـایر     نحوي مقاله حاوي جزئیات و منابع کافی باشد به، دقت کامل به عمل آیدها  آن ها و تفسیر و تحلیل ارائه یافته

  .هاي یکسان جهت تکرار پژوهش وجود داشته باشد ان به مجموعه دادهگر پژوهش

، است تأثیرگذارهاي پژوهش و یا انتخاب سردبیران و داوران  نتیجه یا تفسیر یافتهکه بر  احتمالیهرگونه تضاد منافع ، قبل از ارسال مقاله .3

  .و منابع مالی حامی پژوهش در مقاله ذکر شود، مطرح

مقاله عاري از ، عبارتی به. محرمانه ارزیابی و جلوگیري از هرگونه آشکارسازي هویت نویسنده براي داوران و برعکس فراینداحترام به  .4

  .که داور قادر به شناسایی نویسنده نباشد يطور به، عات مشمول خودافشایی بودههرگونه اطلا

و نبـود نـامی غیـر از    ) همکـار ) گان( نویسنده مسئول و نویسنده( از نویسندگانهریک اطلاعات و نقش ، حصول اطمینان از وجود نام .5

  .ان درگیر در انجام پژوهشگر پژوهش

 بـه واسـطۀ  کنندگان در پژوهش و ذکر هرگونـه خطـري کـه     رفاه و آزادي شرکت، نسانیکرامت ا، حفظ و حمایت از حریم خصوصی .6

  .شود میها و یا سایر موجودات  متوجه انسان، پژوهش

ح آن اقـدام  اصلانسبت به ، دقتی در مقاله خود شود نشریه را در جریان آن قرار داده نویسنده در هر زمانی که متوجه هرگونه خطا و بی .7

  .گیرد باز پسو یا مقاله را 

  .فقدان سرقت علمی و چاپ در سایر نشریات، بر صحت و اصالت مقاله مبنی) گان( اعلام صریح نویسنده .8

  :مواردي از مصادیق رفتار غیراخلاقی انتشاراتی و پژوهشی .9

مطالعـات تجربـی و یـا    ، عنوان نتایج آزمایشگاهی هاي ساختگی به ها یا نتیجه گزارش مطالب غیرواقعی و ارائه داده: ها جعل داده. 9-1

  .جایی نتایج مطالعات مختلف ثبت غیرواقعی آنچه روي نداده یا جابه. هاي شخصی یافته

یـا  ، شـود  کاري دستها  آوري داده جمع فرایندکه جزئیات اجراي پژوهش یا  نحوي ثبت و ارائه نتایج پژوهش به: ها تحریف داده. 9-2

تا نتایج پـژوهش  ، شود) نمایی بزرگ( تر بزرگواقعیات کردن  پنهان به منظورایج کوچک یا برخی نت، هایی حذف یا تغییر یابد داده

  .به اهداف خاصی برسد یا نتایج ارائه شده مورد تردید نباشد

هاي ساختاري در نوشـتار   شباهت، ها برداري در بیان اندیشه کپی، اقتباس نزدیک افکار و عبارات نویسندگان دیگر: سرقت علمی. 9-3

  .عنوان یک پژوهش اصیل علمی یا معرفی آن به، ها و نتایج دیگران بدون ارجاع مناسب یا انتساب ایده

و دخل و تصرف اندکی پس از اتمام پـژوهش و  ) گان( فرد دیگري براي انجام پژوهش توسط نویسنده کارگیري به: اجاره علمی. 9-4

  .چاپ آن به نام خود

مرکز یا گروه آموزشی یا پژوهشی که نقشی در اصـل پـژوهش   ، به مؤسسه) گان( انتساب غیرواقعی نویسنده: انتساب غیرواقعی .9-5

  . مربوطه نداشته

                                                      
1. COPE 



  .چاپ شده یا در جریان داوري و چاپ باشد) داخل یا خارج از کشور( مقاله یا بخشی از آن که در نشریه دیگري: ارسال مجدد. 9-6

  .اي دیگر با عنوان جدید هاي مقالات پیشین خود با کمی تغییر در مقاله ها و یافته چاپ داده: انپوش همانتشار . 9-7

  :رمسئولیمدهاي  مسئولیت

  ؛پیگیري دسترسی آزاد اطلاعات به نشریه و گسترش نشر و اشاعه آن .1

  ؛نظارت و پیگیري امور کاري هیئت تحریریه و سردبیر نشریه .2

  ؛ي علمی مقالاتداور فراینددخالت نکردن در  .3

  ؛دخالت نکردن در تصمیمات علمی هیئت تحریریه و سردبیر نشریه .4

  ؛و عوامل اجرایی، داوران، هیئت تحریریه، سردبیر، رعایت حقوق مادي و معنوي نویسندگان .5

  .نهایی مطالب ارسالی به نشریه براي چاپ و انتشار به لحاظ حقوقیتأیید  .6

  :ریههاي سردبیر و اعضاي هیئت تحری مسئولیت

واصله به کمـک هیئـت    يها نوشته دسترد یا پذیرش مانند  حفظ آزادي و اختیار عمل سردبیر نشریه در ایفاي مستقلانه وظایف خود .1

اصالت پژوهش و نظـر داوران و  ، هاي علمی مقاله از جمله حفظ حقوق مادي و معنوي تحریریه و رعایت مسائل مربوط به شایستگی

  .ویراستاران

  .هاي اخلاق و سلامت پژوهش تقاء و اجراي قوانین و دستورالعملتلاش براي ار .2

  ):گان(ل در پذیرش مقاله از نویسندهیدریافت مستندات مربوط به شرایط مندرج ذ .3
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Abstract 
The Arbaeen pilgrimage, especially its developed form in the last decade, is a 
non-obligatory religious ritual of Shiites, which is held (repeated) every year at 
a specific time and place and has a traditional support. Considering that 
Arbaeen is a trans-gender, trans-age and trans-format ritual, it can be studied 
from different perspectives, including the media perspective. The aim of the 
current research is to study the Arbaeen pilgrimage as a medium, which has 
been pursued in two stages; In the first place, to achieve the media functions of 
the Arbaeen pilgrimage, thematic analysis method was used, and the data 
obtained from in-depth interviews with professors and experts in the fields of 
communication and media sciences and rituals were coded in three stages, 
descriptive, analytical and interpretive, using the Wolcott method. The 
findings show that the Arbaeen pilgrimage has five functions of social 
mobilization, entertainment, continuity, solidarity, communication, and 
informing, which were obtained from a total of 42 analytical codes and by 
comparing them. Then, in the second stage, these findings have been 
compared and adapted with the theory of media functions from Dennis 
McQuail's point of view. The result of the research shows that the media 
functions of Arbaeen are in accordance with McQuail's of media functions and 
Arbaeen procession can be considered as a medium for the Shia community. 
 
Keywords: Arbaeen Pilgrimage, Media, Rituals, Media Functions. 
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  14/09/1402تاریخ پذیرش:                         22/06/1402تاریخ دریافت: 

  عیجامعه تش يرسانه برا کیمثابه  به نیاربع يرو ادهیپ
  

  *یارسلان ویس

  **نژاد محسن شاکري

   ***يهادي البرز
  

  چکیده

گذشته از مناسک دینی غیرواجب شیعیان است که ه آن در دهه یافت ویژه شکل توسعه روي اربعین به پیاده

پشتوانه سنتی برخوردار است. بـا نظـر بـه    هرساله در زمان و مکان مشخصی برگزار (تکرار) شده و از 

هاي مختلف ازجملـه   را از دیدگاه توان آن می ،فراسنی و فراقالبی است، اینکه اربعین منسکی فراجنسیتی

، عنوان یک رسانه اسـت  روي اربعین به پیادهه . هدف پژوهش حاضر مطالعنموداي مطالعه  دیدگاه رسانه

اي  کردهـاي رسـانه  کار بـه اول بـراي دسـتیابی   ه در وهل ـ :سـت که این هدف در دو مرحله دنبال شـده ا 

هاي حاصل از مصاحبه عمیق با اسـاتید و   روي اربعین از روش تحلیل مضمون استفاده شده و داده پیاده

تحلیلی و تفسـیري بـه   ، و مناسک در سه مرحله توصیفی آئین خبرگان حوزه علوم ارتباطات و رسانه و

کـارکرد بسـیج    5روي اربعـین داراي   دهـد پیـاده   ها نشان مـی  یافته .روش ولکات کدگذاري شده است

کـد   42رسانی است کـه از مجمـوع     همبستگی و ارتباط و اطلاع، تداوم و استمرار، سرگرمی، اجتماعی

اي از  ها با کارکردهـاي رسـانه   اند. سپس در مرحله دوم این یافته دست آمده ها به تحلیلی و با مقایسه آن

دهـد کـه کارکردهـاي     اند. نتیجه پـژوهش نشـان مـی    کوایل مقایسه و تطبیق داده شده مک  دیدگاه دنیس

 تـوان  روي اربعین را می کوایل مطابقت داشته و منسک پیاده اي مک اي اربعین با کارکردهاي رسانه رسانه

  مثابه یک رسانه براي جامعه تشیع دانست. به

  

   .، شیعهرسانه يکارکردها، مناسک، رسانه، نیاربع يرو ادهیپواژگان کلیدي: 
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  مقدمه

، هاي نمادین بـودن  هایی گفته شده که داراي ویژگی به فعالیت، مناسک در تعریفی جامع

تعلـق بـه زمـان و    ، داشتن قواعـد ، )Grimes, 2000, p. 261(تکراري بودن ، سنتی بودن

دهد که  روي اربعین نشان می نگاهی تاریخی به پیاده مکان خاص و جمعی بودن هستند.

روز پـس از شـهادت امـام حسـین      40سابقه آن به دو رویداد مهم پیوند خورده اسـت.  

اهل بیت امام از شام به کربلا برگشتند و همزمان با این اتفـاق  ، و یارانشان السلام) (علیه

یر مدینه تـا کـربلا را بـا پـاي     جابر بن عبداالله انصاري به همراه عطیه بن سعد عوفی مس

 ص.، ق1420، کنند (طبري را زیارت می السلام) علیه(پیاده طی کرده و مزار امام حسین 

السـلام)   (علـیهم مچون احادیث ائمه اطهار ). از این زمان به بعد شیعیان به دلایلی ه125

گرچـه  ، انـد  ورزیدهو اعمال و گفتار علماي شیعه همواره به برگزاري این مراسم اهتمام 

  دهندگان آن به همراه داشته است. هایی براي انجام ها و ممانعت این امر اغلب دشواري

آن در دهه گذشـته یـک منسـک دینـی     ه یافت ویژه به شکل توسعه روي اربعین به پیاده

است؛ زیرا بنا به تعریفی که ذکر شد این مراسم هر سال در روزهاي مشخصـی برگـزار   

کننـدگان آن   بایدها و نبایدهایی (قواعد) توسـط مخاطبـان و مشـارکت   ، دشو (تکرار) می

داراي ماهیتی دینی است کـه در دو بخـش محتـوایی و نمایشـی ظهـور و      ، رعایت شده

، فراجنسـیتی اربعـین مناسـکی   اینکه  و داراي پشتوانه سنتی است. با توجه به یافتهبروز 

طیـف  ، حضور همزمان در آن را دارنـد فراسنی و فراقالبی است که زنان و مردان امکان 

کننده آن هستند و ماهیتی متکثر دارد که امکان حضور انفـرادي و   سنی مشارکته گسترد

) 56- 54 صـص. ، 1397، هـاي مختلـف در آن فـراهم اسـت (مظـاهري      جمعی به شکل

اي و سیاسـی   رسـانه ، اجتماعی، اقتصادي، هاي مختلف فرهنگی توان آن را از دیدگاه می

  .  نمود بررسی

ایـن منسـک داراي   ، بررسـی کنـیم  روي اربعین را  اگر از رویکرد کارکردگرایانه پیاده

ها در جهت حفظ نظم و ساختار اجتماعی نقشی ایفا  از آن هرکدامکارکردهایی است که 

اي وسـیع از   بازتولید و توزیـع معرفـت در گسـتره   ، هر رسانه با تولید، کنند. از طرفی می

دهنـده بـه تجـارب     اي از نمادهـا مـرتبط اسـت کـه ارجـاع      مفاهیم و معانی با مجموعـه 

بینیشـان   اجتماعی است. این درك افراد را توانا کرده تا به تجربه خود معنا داده و جهـان 

شـوند   را شکل دهنـد و در انباشـت معرفـت گذشـته و اسـتمرار فهـم جـاري شـریک        
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)Mcquail, 1987توانـد خـود یـک     روي اربعین نیز هر فرد می رسد در پیاده نظر می ). به

گر و رسانه باشد که نقش فرستنده و تولیدکننده محتوا را بر عهده داشـته باشـد و    ارتباط

ه تري هم کند و در ساختار بزرگ مانند یک رسانه این رویداد را نمایش داده یا بازنمایی 

ذیل یک نظـام اجتمـاعی کـه     ،هایی که بر عهده دارند نقش واسطه بهکننده  رکتافراد مشا

بنـابراین هـدف    ؛دهنـد  آمده و یک رسانه را تشـکیل   در اینجا منظور رسانه است گردهم

  عنوان یک رسانه است.   روي اربعین به اصلی پژوهش حاضر بررسی پیاده

ابتدا با تکیه به رویکـرد کـارکردي هـر نظـام      :شود این هدف در دو مرحله دنبال می

موضـوع  اینکـه   روي اربعین احصاء خواهد شد و سپس براي کارکردهاي پیاده ،اجتماعی

 .ی علمی و نظري به مقصود برسد و نتیجه مطلوبی حاصـل گـردد  چهارچوبپژوهش در 

اي از نظـر   ها با نظریه کارکردهاي رسـانه   آن، روي اربعین پس از احصاء کارکردهاي پیاده

تـوان   کوایل مقایسه و تطبیـق داده خواهنـد شـد تـا مشـخص شـود آیـا مـی         دنیس مک

روي  اي پیـاده  مثابه یک رسانه پنداشـت. مطالعـه و تحلیـل رسـانه     روي اربعین را به پیاده

این موضوع ه اربعین با این رویکرد در وهله اول باعث تولید ادبیات نظري مناسبی دربار

ند پژوهش در این حوزه را از سطح مشاهده و توصیف یک قدم بـه  توا خواهد شد و می

روي اربعـین دارد را بـراي    نیـز گسـتره کارکردهـایی کـه پیـاده      دیگـر  سویی از، جلو ببرد

بنابراین با توجه به ضـرورت   ؛کند گیران روشن می متولیان رسانه و تصمیم، پژوهشگران

انـد؟ و از   روي اربعـین کـدام   ادهو اهمیت پژوهش یک سؤال این است که کارکردهاي پی

  مثابه یک رسانه دانست؟ توان به روي اربعین را می دیگر آیا پیاده سوي

  پیشینه پژوهش .1

» مثابـه یـک رسـانه    اربعـین بـه  «وجو و بررسی مطالعات گذشته مرتبط با موضوع  جست

 امـا  ؛حاکی از آن است که کار مشابهی با نظر به رویکرد پژوهش حاضر موجود نیسـت 

ها کارکردهاي اربعین از منظرهـایی ماننـد     در چند مطالعه به طرق مختلف و در اثناي آن

از ایـن مطالعـات دسـتیابی    کـدام   هـیچ اند کـه هـدف    سیاسی و... احصاء شده، اجتماعی

اي و بـا توجـه بـه یـک رویکـرد نظـري در علـوم         کردهاي اربعین از لحاظ رسانهکار به

  شود.   ها پرداخته می به اختصار به معرفی این پژوهشارتباطات نبوده است. در ادامه 
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1  

، طباطبائی

، سیدمحمد؛ رسولی

، محمدرضا؛ عقیلی

سیدوحید و مجیدي 

  نسیم، قهروردي

1401  

قدرت نرم جبهه 

واکاوي مقاومت: 

اي  قدرت رسانه

  راهپیمایی اربعین

ــژوهش ایــن  ــانپ ــا بی اربعــین یکــی از اینکــه  ب

را عامل  هاي بزرگ معنوي جهان است آن حرکت

کند. با توجه  قدرت نرم جبهه مقاومت معرفی می

از روش ، به اینکه موضوع از نوع اکتشافی اسـت 

نظریه مبنایی (گرنداد تئوري) استفاده شده است. 

هـا را   محققان ابتدا بـا مصـاحبه بـا خبرگـان داده    

ها را کدگـذاري نمـوده و    آوري و سپس آن جمع

اي اربعـین   کردهـاي رسـانه  کار بهها مربوط  مؤلفه

دهـد کـه    اند. نتایج پژوهش نشان می احصاء شده

ــانه  ــاي رس ــین داراي کارکرده ــ اربع ، وزشاي آم

همبسـتگی  ، نظارت بر محـیط ، رهبري، راهنمایی

، انتقـال میـراث فرهنگـی و اجتمـاعی    ، اجتماعی

هــا و ایجــاد جایگــاه  کــاهش بحــران، ســرگرمی

کارکردهـــاي همچنـــین ، اجتمـــاعی اســـت 

تگی س ـایجـاد همب ، بخشـی  آگاهی، رســانی لاعاط

اجتماعی و آموزش دینی در ارتباط با ارتباطـات  

جمعــی رســمی و   فــردي و ارتباطــات  میــان

انتقـادي  ، بخشـی  آگاهی، رسانی لاعکارکردهاي اط

و حتی در بعضی مواردي سرگرمی در ارتباط بـا  

از نـوع   خصوص بهاي غیررسمی  ارتباطات رسانه

کـه   هاي رسمی وجـود دارنـد   غیرهمسو با رسانه

اي در ســطوح متفــاوت  ایـن کارکردهــاي رسـانه  

اي و قــدرت نــرم جبهــه  موجـب قــدرت رســانه 

  ت است.مقاوم

  1399  حامد، طالبی  2

روي اربعین  پیاده

مثابه یک رسانه از  به

دیدگاه متخصصان 

  ارتباطات

در این پژوهش که با استفاده از روش کیو انجـام  

ــه ،شــده اســت ــاطی مؤلف ــاي ارتب ــا، ه ، کارکرده

روي اربعین  اي پیاده ساختار و ابعاد رسانه، ماهیت

ارتبـاط  نفـر از متخصصـان حـوزه     40از دیدگاه 

ــه ــط ب ــتاري  69ه واس ــه در پیوس ــطحی  7گوی س

ســنجیده شــده اســت. تفکــر حــاکم بــر دیــدگاه 

ــخگویان ــا  ، پاس ــادي ب ــري فرهنگــی و اعتق تفک

المللـی و بـا تأکیـد بـر      بـین ـ   اي سیاسـی  زمینـه 
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ــا کارکردهــا و نقــش  هــاي  وظــایف اجتمــاعی ی

روي اربعین را  پیاده، اي است و پاسخگویان رسانه

هـا و عناصـر    ه با نظر به ویژگـی مثابه یک رسان به

نظام اداره وابعاد آن مـورد تأییـد   ، اي بودن رسانه

ــژوهش  قــرار داده ــد. در ایــن پ بعــد اصــول  8ان

کارکرد ، ابعاد فرهنگی و اعتقادي، هنجاري رسانه

، المللـی  بینـ   سیاسی، و وظایف اجتماعی رسانه

ــاعی  ــادي و اجتم ــاختاري، اقتص ــاهیتی و ، س م

ــاطی ــانهـ    ارتب ــه رس ــوان  اي نظری ــت عن اي تح

مثابه یک رسانه را شـکل داده اسـت.    روي به پیاده

این پژوهش بیشترین قرابت را با پژوهش حاضر 

دارد و در موضوع آن و بعـد کـارکرد و وظـایف    

امـا در   ؛اجتماعی ایـن نزدیکـی ملمـوس اسـت    

ها و تمایز پژوهش حاضر با این  خصوص تفاوت

ه بـا روش کمـی   مطالعه باید گفت: که این مطالع

انجام شده و پژوهش حاضـر بـا رویکـرد کیفـی     

همچنـین در ایـن پـژوهش بـراي      .شود انجام می

دستیابی بـه هـدف اصـلی پـژوهش کـه اربعـین       

هـاي   نظریـه  مثابه یک رسانه است بـر یکـی از   به

در مطالعـه   کـه  حـالی  ، درارتباطی تکیه شده است

   شود. مذکور این حساسیت نظري مشاهده نمی

  1398  حسینعلی، عربی  3

روي اربعین  پیاده

ها و  حسینی؛ جایگاه

  کارکردها

با رویکردي کارکردگرایانه به مراسم پژوهش این 

ایـن  اینکـه   اربعین براي درك مراسـم اربعـین و  

مراسـم داراي چـه کارکردهـایی اسـت بـا روش      

ـ   اي و بـه شـیوه توصـیفی    اي و کتابخانه مشاهده

ایـن پـژوهش در   تحلیلی انجام شده است. تکیـه  

قسمت مطالعه اسنادي به آیات و روایات مـرتبط  

با اربعین است و مشاهدات میـدانی نیـز توسـط    

هـاي   خود محقـق صـورت گرفتـه اسـت. یافتـه     

دهد کـه مراسـم اربعـین داراي     پژوهش نشان می

، فرهنگــی، اجتمــاعی، کارکردهــاي اقتصــادي 

نظامی و امنیتی زیادي است کـه  ، مذهبی، سیاسی

ي اجتماعی این اجتمـاع عظـیم شـامل    کارکردها
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اقتــدار جهــان ، وحــدت و همبســتگی اجتمــاعی

رنـگ شــدن   کـم ، تقسـیم کـار اجتمـاعی   ، اسـلام 

ــت ــت، قومی ــه و ملی ــی و ، طبق ــدهاي روح پیام

ــدورت  ــی و زدودن کـ ــاهش   اخلافـ ــا و کـ هـ

هـاي اجتمـاعی اسـت. همچنـین ایـن       کشمکش

مطالعه بـا در نظـر داشـتن [کژکارکردهـاي] هـر      

ــا  ــده اجتمـ ــادگی و  ، عیپدیـ ــدن از سـ دورشـ

هـاي مراسـم اربعـین (بـه      پیرایگی را از آسیب بی

بینـد. علـت انتخـاب ایـن      شکل امروزي آن) می

مقاله نگاه کارکردي آن (هر چند بسیار مختصـر)  

  روي اربعین است. به پیاده

4  
سیدمحمد ، موسوي

  بیات، و رضا
1397  

 آئین کاوشی در

روي اربعین  پیاده

حسینی و اثرگذاري 

کارکردهاي اجتماعی 

  و سیاسی آن

روي اربعـین   دنبال یافتن تأثیرات پیاده این مقاله به

عد سیاسی و اجتماعی است و با اسـتفاده  در دو ب

، مقــالات، اي و بررســی کتــب از روش کتابخانــه

کنـد.   هـا و... ایـن امـر را دنبـال مـی      تحلیل، آمار

عـــد اجتمـــاعی داراي عـــین در بروي ارب پیـــاده

گیري سبک زندگی  شکل، یابی کارکردهاي هویت

، سـازي ظهـور   اصـلاح جامعـه و زمینـه   ، اسلامی

تسکین مشکلات و مصائب اجتماعی و فـردي و  

ــین    ــوین اســت. همچن ــاعی ن ــم اجتم ــد نظ تولی

وحـدت و  ، مقاومت و بیزاري از ظلم و اسـتکبار 

ردهـاي  آفرینـی نیـز کارک   بیداري اسلامی و امنیت

کـه   گونـه  روي اربعین هستند. همـان  سیاسی پیاده

انـد   خود محققان این پـژوهش نیـز توضـیح داده   

هـاي مختصـر و    کارکردهاي فوق صـرفاً تحلیـل  

طـور کامـل و    تواننـد بـه   کارآمدي هستند که مـی 

هـا پرداختـه    هاي بعـدي بـه آن   جامع در پژوهش

هـاي بعـدي و    هایی بـراي پـژوهش   شود و سرنخ

ایـن مقالـه مطالعـه و     دلیل همین بهشند. تر با جامع

کارکردهاي اجتماعی و سیاسـی آن مـورد توجـه    

    قرار گرفته است.

5  
عبداالله و ، گیویان

  محسن، امین
1396  

محبت و هویت در 

آیینه نمایش جهانی 

ها و محاسنی  در نظر گرفتن ویژگی این مطالعه با

سـعی کـرده   ، هاي شیعی است آئین که مربوط به
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اربعین: مطالعه 

کارکردها و ، ماهیت

روي  ساختار پیاده

اربعین از منظر 

  یآئین ارتباطات

نگاري و ارتبـاط   تا با رویکرد کیفی و روش مردم

ساختار ، ها سه رکن اصلی ماهیت نزدیک با سوژه

ــارکرد ــاي و ک ــین ه ــاده آئ ــین را از  پی روي اربع

مروجان و مجریان آن از نظرگـاه  ، منظرگاه زائران

ــومی ارتب ــاتمفه ــ اط ــه   آئین ــد ک ــه کن ی مطالع

کارکردهاي احصاء شـده اربعـین از دیـدگاه سـه     

گروه مذکور بـا پـژوهش حاضـر مـرتبط اسـت.      

جامعه آماري این پژوهش زائران ایرانـی اربعـین   

ــوده ــد. داده ب ــق از دو روش   ان ــن تحقی ــا در ای ه

آمـده و   دسـت  بـه هـا   مشاهدات میدانی و مصاحبه

ظري مورد سپس با تحلیل مضمون و کدگذاري ن

دهـد کـه    اند. نتـایج نشـان مـی    تحلیل قرار گرفته

، روي اربعین با سه مقوله محبـت اهـل بیـت    پیاده

نمایش جهانی و هویت شـیعی ارتبـاط تنگـانگی    

دارد و مقوله کانونی پـژوهش نیـز بـا توجـه بـه      

نمــایش عاشــقانه بــا هــدف «کدگــذاري نظــري 

انتخاب شده کـه  » تکوین هویت شیعی در جهان

 ـ ژوهش را بـه بهتـرین شـکل نماینـدگی     نتیجه پ

، کنـد. بـا نظـر بـه موضـوع پـژوهش حاضـر        می

روي اربعین که از منظرگـاه   پیاده آئین کارکردهاي

مروجان و مجریان آن حاصل شده اسـت  ، زائران

  با بخش اول این پژوهش قرابت دارد. 
  

  مرور نظري و مفهومی. 2

 کـار  بـه شوند نظریه به شـکل انتزاعـی آن    هایی که با رویکرد کیفی انجام می در پژوهش

ی از مفاهیم براي حرکت محقـق  چهارچوبه کنند شود و حساسیت نظري فراهم برده نمی

در مسیر پژوهش است. حساسیت نظري آن چیزي است که محقق را از سطح توصـیفی  

 گوینـد کـه   ) مـی 1967( 1گلیـزر و اسـتراوس  باره  ایندهد. در  به سطح تحلیلی سوق می

انـداز   او باید یک چشـم ، کند سنگی سفید نگاه نمی صورت تخته پژوهشگر به واقعیات به

هاي مشخصی را بـا   هاي مرتبط را مشاهده و مقوله داشته باشد تا به کمک آن بتواند داده

                                                                                              

1. Glaers and Strauss 
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، اهیم رسـانه در پژوهش حاضـر مف ـ  اساس همین برها تفکیک کند.  موشکافی خود از داده

عنـوان هسـته اصـلی پـژوهش      اند و کارکرد رسـانه نیـز بـه    مناسک و اربعین مطرح شده

  شکل تحلیلی بیان شده است.   به

 کارکردهاي رسانه. 1- 2

هـاي در حـال    اي از گـروه  یافتـه  از منظر کارکردگرایانه جامعه متشکل از شـبکه سـازمان  

هاسـت   مشترکی که مورد توافق آنهاي  همکاري است که اعضاي آن از قوانین و ارزش

شکل کل مرکب از اجزاست کـه در بقـاي آن    کنند. جامعه از نگاه کارکردي به پیروي می

اما این تغییـر تـدریجی    ؛گرچه امکان تغییر اجزا و کل وجود دارد، همه اجزا سهم دارند

گـردد. ایـن رویکـرد در تـلاش اسـت       است و پس از آن جامعه باز هم به تعـادل برمـی  

مایـه   پیوسته یک نظام اجتمـاعی در کلیـت آن بررسـی و فهـم شـود. جـان       هم اهیت بهم

رویکرد کارکرگرایانه بر این امر استوار است که کلیه نهادهاي اجتماعی ادامـه حیاتشـان   

دار هسـتند و ایـن امـر را دنبـال      اي است که در نظام اجتماعی عهده یا وظیفه کار بهبسته 

کنـد. رسـانه    چه نیازهایی از نظام گسترده را برطرف می کند که یک ساختار مشخص می

هاي مختلف آن اسـت   دهنده بخش یکی از اجزا مجموعه نظام اجتماعی است که ارتباط

امکـان پاسـخگویی را در ایـن نظـام در     ، و در کنار تأمین نظم و یکپارچگی درونی نظام

هـا   بر نقـش آن   کارکردهاي رسانه وتحلیل تجزیهبنابراین  ؛آورد شرایط مختلف فراهم می

هاسـت کـه    در حفظ نظـم و سـاختار اجتمـاعی متمرکـز اسـت و مجموعـه ایـن نقـش        

  کند.   کارکردهاي رسانه را مشخص می

بندي منظمی از کارکردهاي  محقق ارتباطات اولین کسی بود که دسته ،هارولد لاسول

» انتقال میـراث فرهنگـی  «و  »همبستگی اجتماعی«، »نظارت بر محیط«او  .رسانه ارائه داد

). همچنـین بعـدها چـارلز    59 ، ص.1383، 1ها عنوان کـرد (لاسـول   را سه کارکرد رسانه

 ، ص.1389، زاده کارکرد سـرگرمی را اضـافه کـرد (مهـدي    ، رایت به سه کارکرد مذکور

توان گفت این چهار کارکرد رسانه که لاسول و رایت عنوان کردند هسته اصلی  ). می49

اي  اند و اغلب محققـانی کـه بعـدها دربـاره کارکردهـاي رسـانه       اي رسانه بودهکارکرده

این چهار کارکرد را در بیان خـود بـه اشـکال و اسـامی     ، اند را گسترش داده مطالعه و آن

                                                                                              

1. Laswell 
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بنـدي کارکردهـاي    تـرین دسـته   ترین و مقبـول  حال یکی از کامل اند. بااین مختلف آورده

کارکردهـاي   اوکوایـل اسـت.    ها دنیس مک ی رسانهکردهاي اجتماعکار بهمربوط ، رسانه

  گونه بیان کرده است: اجتماعی رسانه را این

  رسانی اطلاعالف) 

 رویدادها و شرایط موجود در جامعه و جهانه تأمین اطلاعات دربار - 1

 اشاره به روابط قدرت - 2

 سازگاري و پیشرفت، تسهیل نوآوري - 3

  همبستگی  ب) 

 معناي رویدادها و اطلاعاته درباراظهارنظر تفسیر و ، تبیین - 1

 جلب حمایت براي قدرت و هنجارهاي موجود و جاافتاده - 2

 اجتماعی کردن - 3

 هاي مجزا هماهنگ کردن فعالیت - 4

 ایجاد وفاق اجتماعی - 5

تنظیم اولویت درجات و اشاره به شأن نسبی مردمان/ تنظیم اولویـت و اشـاره بـه     - 6

 منزلت نسبی [مردم]

  پیوستگی و تداومپ) 

 ها و تحولات جدید فرهنگی فرهنگ رسمیت شناختن خرده بیان فرهنگ مسلط و به - 1

 هاي مشترك  تحکیم و حفظ ارزش - 2

  سرگرمیت) 

 انحراف توجه از واقعیات و آرامش، تأمین سرگرمی - 1

 هاي اجتماعی کاستن از تنش - 2

  بسیجث) 

اقتصـادي کـار و   ه توسـع ، جنـگ ، سیاسـت ه تبلیغ و ترویج اهداف جامعه در زمین - 1

 ). 110- 105 ، صص.1382، کوایل گاهی اوقات دین (مک

  رسانه. 2- 2

بار توسط مجید تهرانیان وضع شد. در تعریـف او رسـانه    واژه رسانه در ایران براي اولین
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هـایی ماننـد:    رساند و شامل رسـانه  اي است که پیام را به گروه کثیري از افراد می وسیله

اي اسـت   نکته مهم در اینجا نقش توسـعه ، شود هیئت و... می، کتابخانه، کتاب، تلویزیون

  اما در مـورد چیسـتی رسـانه    ؛)1394، که براي رسانه در نظر گرفته شده است (خانیکی

 ؛تعریف کرد را فرهنگی و...) آن، اجتماعی، فنی، هاي متفاوت (تاریخی توان از نظرگاه می

هـا و گیرنـدگان    فرسـتنده «معنا اشاره دارند که  عی بدینهاي ارتباط جم براي مثال رسانه

). واژه جمعـی  Luhmann, 2000, p. 2» (توانند به شکل حضوري با هم تعامل کنند نمی

گـردد.   رادیـو و... برمـی  ، هـایی همچـون تلویزیـون    در اینجا به دریافت جمعی از رسانه

ایـن امـر   ، رسانه قلمداد شـوند ها حتماً جمعی باشند تا  حال الزامی نیست که رسانه بااین

اي یا یـک عامـل    عنوان ماهیتی واسطه به یک معناي تاریخی از رسانه (به شکل مفرد) به

معناي چیز یا فـردي بـود    اصطلاح رسانه به، هاي جمعی اشاره دارد. پیش از عصر رسانه

پیام) قرار داشـت و   گیرندهشد) و یک شخص ( که بین یک شیء (پیامی که فرستاده می

عضـو و واسـطه لازم   ، ) با بیان اینکه براي بینایی شـیء 1621( 1این معنا در زبان برتون

هـا را بـر    توان رسـانه  همچنین می .)2 ، ص.1396، 2(لافی بیان شده است خوبی بهاست 

مثابه ابزار ارتباطی  ها به هاي شخصی و هویتی) و رسانه هاي عمومی (رسانه اساس رسانه

تواننـد معـرف    هـاي عمـومی مـی    رسـانه  اساس همین بر). 1388، 3بندي کرد (گیدنز دسته

هاي شخصیتی و هویتی ذیل مفهوم  از مؤلفههریک هویت و سبک زندگی افراد باشند و 

دیگر امروزه با توجه بـه فزونـی    تواند یک رسانه هویتی باشد. از سوي سبک زندگی می

هـا انتقـال پیـدا     ز راه رسـانه دانـیم ا  اطلاعات هر آنچه درباره جامعه یا جهان زندگی می

  کند که در این معنا رسانه ابزار اطلاعاتی است.   می

  مناسک. 3- 2

  معناي لغوي مناسک. 1- 3- 2

معناي  عزلت و از ریشه نَسک و نَسک بهه معناي گوش مناسک جمع منسک اسم مکان به

آمـده اسـت   ها و عبادت کردن نیـز   عبادت، معناي جاهاي عبادت پارسا شدن است که به

 Ritual). همچنین مناسـک معـادل واژه   1332، و دهخدا 1380، ؛ معین1379، (آذرتاش

                                                                                              

1. Burton 
2. Luffy 
3. Giddens 
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در زبـان هنـد و    Arبا ریشـه   Ritusاست. آلن بیرو معتقد است این واژه به کلمه لاتین 

هـاي خاصـی اشـاره داشـته و      آئین گردد. در نظر او مناسک اغلب به کیش و اروپا برمی

حرکات و اعمالی است که بـراي همـاهنگی و ارتبـاط بـا نیروهـاي      ، ها شامل طرز تلقی

  ).26 ، ص.1370، شود (بیرو ها انجام می نامرئی و طبیعی و آرام کردن آن

  مناسک. 2- 3- 2

تعریفـی از آن ارائـه    هرکـدام درباره مناسک رویکردهاي متفاوتی وجود دارد که بنـا بـه   

هـاي مشـترك    مناسک بر اساس ویژگیجاي تعریفی کلی از  در این پژوهش به، شود می

هـایی داراي   اسـاس مناسـک فعـالیتی    این رویکردها مناسک تعریف شـده اسـت. بـراین   

 ,Grimes, 2000(اي بـودن   کلیشه، تکراري بودن، سنتی بودن، هاي نمادین بودن ویژگی

p. 261( ،گوثالس) و جمعـی بـودن   152 ، ص.1382، 1تعلق به زمان و مکان مشخص (

مناسـک دینـی و غیردینـی    ه توان مناسـک را بـه دو دسـت    هستند. همچنین از منظري می

) که با نظر به هدف پـژوهش در اینجـا بـه    1386، بندي کرد (خجسته و کلانتري تقسیم

شود. دین متشکل از دو رکن مشترك و اساسی باورها و اعمال  مناسک دینی پرداخته می

اي از عقاید و اعمال نموي از کنش اجتماعی است. مناسـک بخشـی    است. باورها جلوه

ناپذیر از دین  هاي اجتماعی منبعث از اعمال هستند که بخشی مهم و جدایی از این کنش

معتقد است که براي شناخت دین بایـد بـه مناسـک     2رادکلیف براوناند.  را تشکیل داده

ایمان هسـتند و  کننده  سک بستر ایجاد). منا199 ، ص.1377، 3دینی توجه کرد (همیلتون

بنـدي و بـراي    ها مفاهیم کلـی مـذهبی را دسـته    آن، شود ها ایجاد می ایمان در جریان آن

). پس 278 ، ص.1377، کنند (همیلتون سازي می پذیرش و الزام به این مفاهیم مرجعیت

ت که خود این اي از باورها و اعتقادات مبتنی اس مثابه اعمال دینی به مجموعه مناسک به

امر ابزاري براي ایحاد معرفت دینی و مبنایی براي ایمان مذهبی است. هر منسک داراي 

هستند و همزمان   دو جزء محتوایی و نمایشی است که گرچه تا حد زیادي با هم همراه

ها تمایز گذاشت. بخش محتـوایی بـه بـاور و عقایـد      توان میان آن اما می ؛شوند اجرا می

ها حضور پررنگی  هاست. نمادها و ابژه و بخش نمایشی ناظر به نمادها و ابژهگردد  بازمی

                                                                                              

1. Guthales 
2. Radcliffe Brown 
3. Hamilton 
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براي  ؛بخشی و ایجاد تمایز براي هر منسک است ها هویت در مناسک دارند و کارکرد آن

هاي نمایشی و عقایـد و   ها و... نماد و ابژه تمثال، پرچم، روي اربعین موکب مثال در پیاده

شـوند. در بـاب    ت و ادعیه و... مربوط به قسمت نمایشی میاعمالی مانند: خواندن زیار

مناسک و مخاطب نیز باید گفت: این رابطه عقلانی و استدلالی محـض نیسـت و   ه رابط

احساس رضـایت اخلاقـی   ، حقیقت و سودمندي، براي مخاطب بیش از استدلال منطقی

  جاآوردن مناسک اهمیت دارد.   ناشی از انجام و به

  مناسک هاي نظریه. 3- 3- 2

  مناسک از نظرگاه دورکیمالف) 

 وسـیله  بـه باورها و مناسک است کـه  ، ها دین نظامی متشکل از اسطوره 1در نگاه دورکیم

اند قابل شناسایی اسـت. او دیـن را بـه دو     را تشکیل داده هاي بنیانی که آن سیرت پدیده

کـه خـود   عملـی  ، قسمت باور و مناسک تقسیم کرده است که مناسک رو به عمل دارد

کننده است و باور رو به اندیشه دارد. مناسک مجموعه اعمالی مـنظم و   خواهنده و تنظیم

ها نیست که ایمان بـا آن نمـود بیرونـی     تکراري است که فقط نظامی متشکل از علامت

هـا ایجـاد شـده و     بلکه مجموعه وسایلی است که ایمان و احساس دینی بـا آن  پیدا کند

عنوان یک منبـع   تنها یک نظام اعتقادي بلکه به دورکیم دین را نه گردد. متناوب تکرار می

دیـن از نگـاه او تـأثیر    ه شاخص ـ، دانـد  پردازي جمعی مـی  زاي اجتماعی و آرمان حرکت

کننده ماهیت  همین دیدگاه تبیین عبارتی به، ها دارد زایی است که بر وجدان انسان حرکت

ترك است. رویکرد دورکیم بـه مناسـک   ها و ایجاد پیوند مش مناسک و جمع شدن انسان

تـر معنـا    اي بـزرگ  گرایانه است که در آن هر منسک در جامعه رویکردي سیستمی و کل

  ).1383، شود (دورکیم یابد و با مناسک دیگر آمیخته می می

  مناسک از نظرگاه گیرتزب) 

بیش از آنکه به باورها در دین بپردازد توجه خود را معطـوف بـه مناسـک کـرده      2گیرتز

عیـب و نقـص    هاي دینـی و بـی   واقعی بودن آموزهه است. در نگاه او مناسک پدیدآورند

اي از صـور   مجموعـه  وسـیله  بهبینی  هاست. جهان زیسته شده (اخلاق) و جهان بودن آن

                                                                                              

1. Durkheim 
2. Geertz 
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خورند. او مناسک را دروازه ورود انسان بـه امـر    نمادین در مناسک به یکدیگر پیوند می

آن وارد مرحله ه واسط ها در اثر آن تحول پیدا کرده و فرد به داند که زندگی آن قدسی می

انـد. او   شود. به سخنی مناسک از نگاه گیرتز تولیدکننده امر قدسی جدیدي از زندگی می

بـه دلایـل   ، کننـد  کت مـی همچنین در پاسخ به این سؤال که چرا افـراد در مناسـک شـر   

هـاي   کنـد. بـراي گیرتـز مناسـک از مؤلفـه      شناسانه اشاره مـی  فرهنگی و روان، اجتماعی

   ).Geertz, 1973اساسی دین هست و دین نظامی از نمادها در بافت مناسک است (

  مناسک از نظرگاه اندیشمندان اسلامیپ) 

در یک تعریف جامع و علامه محمدتقی جعفري : مناسک از نظرگاه علامه جعفري - 1

داري را داراي دو رکن اساسی اعتقـادات و احکـام و تکـالیف     مفصل از دین اسلام دین

داند که رکن دوم به دو بخش اخلاقیات و احکام فقهی تقسیم شده اسـت. همچنـین    می

، احکام فقهی خود شامل دو بخش یعنی احکام اولیـه و احکـام ثانویـه اسـت (جعفـري     

مناسـک همبسـته   ، ). بنا بر تعریف علامه جعفري از دین اسلام119- 118 ، صص.1378

بخش مهمی از احکام و تکالیف است کـه در سـاحت   ، گرفته از رکن اعتقادات تئو نش

شکل احکام فقهی نمایان است. مناسک هم شامل احکـام فقهـی اولیـه و     اخلاقیات و به

  هم احکام فقهی ثانویه است. 

علامه سیدمحمدحسین طباطبایی دین را عقاید : طباییمناسک از نظرگاه علامه طبا - 2

کند که پیامبران از طرف خدا براي راهنمـایی و   و دستورهاي علمی و اخلاقی عنوان می

نویسد: اسلام مورد تقاضـاي   تا). علامه طباطبایی می بی، اند (طباطبایی هدایت بشر آورده

ر برابر خداست و این مرتبه گرچه عیار عبد د تمام مراتب عبودیت و تسلیم تمام، ابراهیم

تواند از طریق مقدمات بدان برسد. لیکن وصول به آن براي  ار انسان است که مییدر اخت

همانند دیگر مقامات ولایت و مراحـب  ، انسان عادي و با توجه به احوال متعارف قالبی

شـمار   نسان بـه که در ردیف امور بیرون از اختیار ا نحوي به، نماید عالیه امري ناممکن می

رو از خدا درخواست رسـیدن بـه    رود و تنها با اراده الهی ممکن خواهد بود و از این می

نویسد که با تعبیر  می» أرِنا مناسکَنا«در » رنا«آن مقام را نمود. علامه طباطبایی با اشاره به 

زیـرا   ؛یفها نشان داده شود نه تعلـیم تکـال   خواستند که حقیقت آن اعمال به آن می» رنا«

  ). 283ص. ، تا بی، باشد (طباطبایی این وحی تسدیدي است و وحی تشریعی نمی
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روز بـه   امام موسی صدر با رویکردي نو و بـه : مناسک از نظرگاه امام موسی صدر - 3

قرائتی پویا و بالنده از مناسک مسلمانان و مشخصاً شب قدر و مـاه رمضـان را   ، مناسک

هاي جدید مناسـک دینـی    عدم توجه به رسالت، و هشداري کند. ایشان با نهیب ارائه می

کنـد کـه آیـا نقـش راهبـردي مناسـک در        کند و این پرسش را مطرح می را یادآوري می

هـا تبـدیل    یادگارهـا و سـرگرمی  ، ها آئین اي هدایت انیان به پایان رسیده است و به پاره

ک شب قدر و اشـاره  هاي مختلف از مناس شده است؟ امام موسی صدر با بررسی قرائت

، متناسب با معناي قرآنـی و اسـلامی خـارج شـد     چهارچوببه این موضوع که نباید از 

داند و شب قدر  عنوان یک منسک با مفهوم روزه در ماه رمضان مرتبط می شب قدر را به

فلذا روایاتی همچون تعین عملکرد انسـان   ؛تکامل در این دوره و بازه زمانی است  نتیجه

  ). 1397، با این رویکرد سازگار است (صدر در یک شب

  اربعین. 4- 2

  معناي لغوي اربعین. 1- 4- 2

) این واژه در فرهنـگ  1373 ف ص.1372، معنی چهلم است (دهخدا در لغت اربعین به

امـا آشـناترین    ؛رفته و از نوعی تقـدس برقـرار اسـت    کار بهمعناي چهلم یا چله  عامه به

ویژه براي جامعه شیعه)؛ بیستم ماه  مفهوم و معنایی که این واژه با خود به همراه دارد (به

و  السلام) (علیههجري قمري مصادف با چهلمین روز شهادت امام حسین  61صفر سال 

  یارانشان است.  

  اربعین. 2- 4- 2

دو رویـداد مهـم اتفـاق    و یارانشـان   السلام) (علیهچهل روز پس از شهادت امام حسین 

افتاد؛ یکی بازگشت اهل بیت امام از شام به کربلا و دیگري رسـیدن جـابر بـن عبـداالله     

و شهداي کـربلا کـه از    السلام) (علیهحسین  مانصاري و عطیه بن سعد عوفی به مزار اما

 ). بعـد از ایـن  125 ، ص.ق1420، کـرده بودنـد (طبـري   مدینه این مسیر را پیـاده طـی   

السـلام)   (علـیهم به تأسی از سخنان ائمه اطهار  السلام) (علیهرویدادها محبان امام حسین 

و اعمال علماي شیعه در دوران مختلف به انجام این سنت و مراسم در این بـازه زمـانی   

البته این امر در اغلب مقاطع تاریخی به غیر از چند استثناء (همچـون   ؛اند اهتمام ورزیده

براي نمونـه در   ؛دهندگان آن همراه بوده است هایی براي انجام با دشواريدوران صفویه) 
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آمـد   عمـل مـی   شـدت از برگـزاري اربعـین ممانعـت بـه      دوران حاکمیت رژیم بعث بـه 

زیـادي از  ه روي اربعـین حرکـت عـد    ). منظور از پیـاده 32- 31 ، صص.1392، (رحمانی

از مـذاهب و ادیـان دیگـر) از شـهر      السلام) (علیهمسلمانان شیعه (و محبان امام حسین 

کیلومتر و با پاي پیاده و جمع شـدن   80طول   سوي کربلا در مسیري حداقل به نجف به

اسـت.   السلام) (علیهصورت تدریجی) در چهلمین روز شهادت حسین بن علی  ها (به آن

و منسک مذهبی ابداع شده شیعیان عراق است کـه بـا    آئین روي اربعین یک گرچه پیاده

هـاي گذشـته ایـن منسـک      اما در سـال  ؛ها عجین شده است فرهنگ و آداب و رسوم آن

 20ویژه ایران) با جمعیتـی بـیش از    توسعه یافته است و اکنون شیعیان سراسر جهان (به

  ابررویداد تبدیل شده است.   روي اربعین به یک کنند و پیاده میلیون نفر در آن شرکت می

  اربعین و مناسک. 3- 4- 2

مناسـک عـزاداري اسـت. محتـواي ایـن      ، ترین مناسک جمعی جامعه شـیعه  از مهمیکی 

شـود.   وجود آورده که از آن به گفتمان کـربلا یـاد مـی    مناسک گفتمان دینی خاصی را به

گفتمان کربلا گفتمانی است که دال برتر آن واقعه کربلا و روایت عاشورا توسط شیعیان 

). امـروزه راهپیمـایی   1392، اسـت (رحمـانی  صور مختلف مناسـک عـزاداري    وسیله به

گذشـته  ه ویـژه در ده ـ  ترین شکل این گفتمان قلمداد کرد کـه بـه   توان مهم اربعین را می

بنـابراین راهپیمـایی اربعـین     ؛باعث فربهی مناسک شیعی نسبت به هر زمان شده اسـت. 

ب یافته آن در دهـه گذشـته) از مناسـک دینـی غیرواج ـ     الخصوص به شکل توسعه (علی

هایی که در تعریـف مناسـک آمـده اسـت ایـن مراسـم        زیرا بنا به ویژگی ؛شیعیان است

داراي بایـدها و نبایـدهایی   ، شـود  در مکان و زمان مشخصی برگزار (تکرار) میهرساله 

داراي وجهـی دینـی   ، شـود  کنندگان آن رعایت مـی  است که توسط مخاطبان و مشارکت

کنـد و داراي پشـتوانه    ظهور و بروز پیدا مـی است که در دو ساحت محتوایی و نمایشی 

فراسنی و فراقالبی است که زنـان و مـردان   ، سنتی است. این منسک مناسکی فراجنسیتی

آن هستند و مـاهیتی  کننده  اي سنی مشارکت طیف گسترده، امکان حضور در آن را دارند

اهم اسـت  هاي مختلف در آن فـر  متکثر دارد که امکان حضور انفرادي و جمعی به شکل

   ).56- 54 ، صص.1397، (مظاهري
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  روش پژوهش . 3

انتخاب رویکرد و روش مناسب انجام پژوهش یکی از مسائل مهمی است کـه محققـان   

را گـزینش کننـد. ایـن پـژوهش بـا       هـا آن  باید با نظر به موضوع پژوهش و محـدودیت 

 الگـوواره رویکرد کیفی انجام شده است. از نظرگاه پارادایمی رویکرد کیفـی عمـدتاً بـر    

ر است که به همه مراحـل تحقیـق کیفـی از    گرایی اجتماعی استوا تفسیرگرایی برساخت

 ,Denzin  & Lincoln, 2005; Berg( دهد هاي کیفی جهت می بیان مسئله تا تحلیل داده

هـاي آن از راه فراینـدهاي    شـود کـه یافتـه    هایی گفته می . تحقیق کیفی به تحقیق)2006

 ).1385، 1باشـد (اسـتراوس و کـوربین   نیامـده   دسـت  بـه سازي  آماري و با اهداف کمی

هـا و   روش تحلیل داده، ها طورکلی هر پژوهش کیفی از سه جزء اصلی گردآوري داده به

اي و  مشـاهده ـ   هـاي دیـداري   هاي کیفی بـه دو دسـته داده   شود. داده ها تشکیل می یافته

ـ   هاي گردآوري شده پـژوهش از نـوع شـنیداري    داده، شوند متنی تقسیم میـ   شنیداري

هاي مصاحبه (انواع آن) و تحلیـل   متنی از طریق روشـ   شنیداريهاي  متنی هستند؛ داده

ــی  ــردآوري م ــدارك گ ــه موضــوع و    اســناد و م ــا توجــه ب ــژوهش ب ــن پ شــوند. در ای

نیافتـه) و مقایسـه تطبیقـی     هاي مصاحبه عمیق (ساخت از روش، رو هاي پیش محدودیت

ا و هــ کننــده عمیــق مشــارکت معناســاز میــان مصــاحبهه اســتفاده شــده اســت. مصــاحب

شـود   گو بـراي تولیـد دانـش تلقـی مـی      و دهندگانشان است و نوع خاصی از گفت پاسخ

ه تــوان اطلاعـات عمیـق و کـاربردي دربــار    ) کـه در آن مـی  1394، دیگـران و  2(هنیـک 

). درواقـع وجـه تمـایز    53 ، ص.1400، پـور  دست آورد (سـعدي  موضوعات حساس به

تی افـزوده در آن اسـت (لینـدلوف و    مصاحبه عمیق با صور دیگر مصاحبه غناي اطلاعا

). با توجه به هدف اصلی مقاله کـه احصـاء کارکردهـاي مناسـک اربعـین      1388، 3تیلور

محققـان و پژوهشـگران   ، است جامعه مورد بررسی پژوهش اساتید و خبرگان ارتباطات

هاي مرتبط با حـوزه مـذکور اسـت. همچنـین      و مناسک و نویسندگان کتاب آئین حوزه

 4مند اسـت. پـاتون   گیري مبتنی بر معیار و هدف از نوع نمونه، گیري پژوهش روش نمونه

اي براي تعیین اندازه نمونه در تحقیق کیفی وجـود نـدارد و    کند که هیچ قاعده تأکید می

                                                                                              

1. Strauss and Corbin 
2. Hink 
3. Lindelof and Taylor 
4. Patton 



 17      و همکاران ارسلان ویسی/  عیجامعه تش يرسانه برا کیمثابه  به نیاربع يرو ادهیپ

ــه موضــوع ــدازه نمونــه ب ــد بســتگی دارد هــدف و آنچــه محقــق مــی، ان ، خواهــد بدان

ها پاسخ داده شد و اطلاعات جدیدي احصاء نشـد بـا    که به سؤال تا زمانی اساس همین بر

   .)Patton, 1986, p. 244( شدنفر از جامعه آماري مذکور مصاحبه انجام  10

  شونده معرفی و مشخصات افراد مصاحبه ):2(جدول 

  سوابق علمی و عملی  شونده شماره مصاحبه

  ییدانشگاه علامه طباطباعضو هیئت علمی ، دکتراي علوم ارتباطات  1

  عضو هیئت علمی دانشگاه صداوسیما، دکتراي علوم ارتباطات  2

  هاي خبري رسانه ملی  مدیر سابق پژوهش، دکتراي مدیریت رسانه  3

  دانشیار دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکز، دکتراي علوم ارتباطات  4

  صداوسیماعضو هیئت علمی دانشگاه ، شناسی دکتراي جامعه  5

  پژوهشگر حوزه رسانه، دکتراي علوم ارتباطات دانشگاه آزاد تهران شمال  6

  پژوهشگر و نویسنده مطالعات اجتماعی اسلام، شناسی دکتراي انسان  7

8  
پژوهشــگر ، شناســی دانشــگاه تهــران التحصــیل کارشناســی جامعــه فــارغ

  تشیع و مناسک شیعی ، مطالعات اجتماعی اسلام

  و مناسک آئین پژوهشگر حوزه امنیت و، امنیت ملیدکتراي   9

10  
مـدیر محتـوایی و تحلیـل    ، شناسی دانشگاه تهران دانشجوي دکتري مردم

  داده مجموعه نمافر
  

دست آمـده از روش تحلیـل مضـمون اسـتفاده شـده       هاي به سپس براي تحلیل داده

هـاي خـام بـه     دادهاست. تحلیل تماتیک عبارت است از عمل کدگذاري (فرایند تحلیـل  

 & Fielding(گوینـد   ها چه می با این هدف که داده ها شکلی قابل تحلیل) و تحلیل داده

Fielding, 1986(هاي متعددي از تحلیـل مضـمون وجـود دارد کـه در اینجـا از       . نسخه

هـا   تحلیـل و تفسـیر داده  ، ) که شامل سه مرحله عمومی توصـیف 2008( 1شیوه ولکات

ها توصیف و کدگـذاري   که در مرحله اول داده  صورت شده است. بدینشود استفاده  می

تنظیم و حول یـک محـور   ، دهی ها سازمان داده، در مرحله تحلیل، شود ابتدایی انجام می

شوند. در مرحلـه تفسـیر نیـز تفسـیرهاي اصـلی بـا اسـتفاده از رویکـرد          بندي می   مؤلفه

در این مرحله  عبارتی بهشوند.  اخته میهاي اصلی س گیرند و مقوله اي صورت می مقایسه

                                                                                              

1. Wolcott 
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). همچنـین  393 ، ص.1400، گردند (محمدپور دهنده و فراگیر نمایان می هاي سازمان تم

و کننـده   جهت افـزایش اطمینـان و باورپـذیري از دو راهبـرد وارسـی افـراد مشـارکت       

سـه   بـه  هـا  گران استفاده شده است. در راهبرد وارسی با ارائه یافته همسوسازي پژوهش

در صـورت نیـاز   ، ها خواسـته شـده کـه نتـایج را مطالعـه      شوندگان از آن نفر از مصاحبه

هـا را   تأیید نموده همچنین در این پـژوهش چهـار پژوهشـگر یافتـه     درنهایتبازبینی و 

  اند تا تورش (سوگیري) از بین برود.  مطالعه و بازنگري کرده

منطـق تفسـیرگرایی   ، بیقی کیفـی الخصوص مقایسه تط علی، در روش مقایسه تطبیقی

حاکم است و محقق به مطالعـه الگوهـاي تشـابه و تفـاوت میـان مـوارد مـورد مطالعـه         

). با توجه بـه هـدف اصـلی پـژوهش کـه      1400، به نقل از محمدپور 1راژینپردازد ( می

پس از احصاء کارکردهـاي اربعـین از   ، مثابه یک رسانه براي جامعه تشیع است اربعین به

هـاي حاصـل بـا     منظور دستیابی به هدف پژوهش یافته به، اي در گام اول رسانه منظرگاه

  شود. کوایل) تطبیق داده می نظریه کارکردهاي رسانه (از نگاه دنیس مک

  هاي پژوهش   یافته. 4

  روي اربعین  کارکردهاي پیاده. 1- 4

دهاي ها در جدولی با سه سـتون ک ـ  هاي حاصل از مصاحبه در این بخش از پژوهش داده

هـا   دادهه دهند اند. کدهاي توصیفی نظم کدهاي تحلیلی و کدهاي تفسیري آمده، توصیفی

در ، در این بخش ها با توجه به گستردگی نظرات و فراوانی داده، در یک پیوستار هستند

هاي متکثر  حفظ دیدگاه جهت  بهها تا چهار کد توصیفی آمده که این کار  بعضی از ستون

دهنـده کـدهاي    کـه سـازمان  ، انجام شده است. در ستون دوم کدهاي تحلیلی قرار دارند

سـاز   ها کدهاي مؤلفـه  این کدها که به آن، توصیفی متکثر حول محورهاي مشخص است

هاي پراکنده هستند. ستون سوم نیز مربوط به کـدهاي   کننده داده شود تجمیع نیز گفته می

انـد. پـس از انجـام     آمـده   دسـت  ست که از رویکرد مقایسه و انتخاب محقق بهتفسیري ا

انـد کـه    کـد تحلیلـی حاصـل شـده     42کد تفسـیري از   5تعداد  درنهایتمراحل مذکور 

  گردند.   از این کارکردها معرفی میهریک روي اربعین هستند. در ادامه  کارکردهاي پیاده

                                                                                              

1. Ragin 
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  بسیج اجتماعی. 1- 1- 4

روي  روي اربعین کـارکرد بسـیج اجتمـاعی اسـت. پیـاده      اولین کارکرد احصاء شده پیاده

کننـده میـان    اربعین حرکتی مردمی و فراتر از ساختارهاي حاکمیتی اسـت کـه هماهنـگ   

کننـده   بینی افراد شـرکت  شود. این منسک به جهان ها می افزایی آن افراد است و باعث هم

ت هیئتی است و اقتصاد و امنیت آن نیـز توسـط خـود    صور برگشته و در آن مدیریت به

ها و وظایف در راهپیمایی اربعـین در بـین خـود     گردد. نقش کننده تأمین می افراد شرکت

ها را تشکیل داده اسـت. بـر اسـاس     اي مردمی از آن مردم تقسیم شده و همین امر شبکه

روي اربعـین   عی پیـاده هاي انجام شده درباره کارکرد بسیج اجتما کدگذاري متن مصاحبه

  آمده است.   دست بهمؤلفه ذیل این مقوله  9

  »روي اربعین بسیج اجتماعی پیاده«کرد کار بهتحلیلی و تفسیري مربوط ، کدهاي توصیفی ):3(جدول 

  کد تفسیري  کدهاي تحلیلی  کدهاي توصیفی

سـوي   مردم با نزدیک شدن به (تاریخ) این رویداد خودجوش به

داران نیـز بـا    خادمان و موکـب ، شوند. میزبانان میکربلا رهسپار 

صداي شیپور اربعین و بدون دخالت هر عامـل دیگـري شـروع    

  کنند.  کار می به

  کنندگی هماهنگ

  بسیج اجتماعی

ها نفر از  افزایی میلیون این رویداد هرساله باعث گردهمایی و هم

  پیروان مذهب تشیع از نقاط مختلف جهان شده است. 
  افزایی هم

اربعین حرکتی خودجـوش و مردمـی اسـت کـه هرسـاله افـراد       

جا آوردن آن گرد هم  واسطه آن در یک زمان مشخص براي به به

  آیند.   می

  مردمی بودن

فرهنگ تقسیم کار و مسئولیت میـان میزبانـان و   ، فرهنگ اربعین

بدین صـورت کـه میزبانـان و    ، است آئین کنندگان این مشارکت

  شوند.  دار می هایی را عهده نقش هرکدامکنندگان  مشارکت

  سازي شبکه

اربعین حرکتـی ارزشـی بـا مـاهیتی فراحـاکمیتی و فرادولتـی و       

البته شاید این سؤال و ابهام پـیش بیایـد    ؛است سالاري دیوانغیر

بعـین  روي ار ویژه دولت ایران) در برگزاري پیاده ها (به که دولت

اما اصل و پایـه ایـن حرکـت     ؛نقش دارند. بله این درست است

گر را دارد و باید هم ایـن کـار    دولت نقش تسهیل، مردمی است

  ها انجام دهد.  را مانند اغلب گردهمایی

  فراساختار بودن
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  کد تفسیري  کدهاي تحلیلی  کدهاي توصیفی

، پذیر داوطلب، صورت عاطفی مدیریت اربعین هیئتی است که به

گونـه   اساسـی اسـت. در ایـن   محور و هماهنگی و تعهـد   توانایی

  هاي دولتی دخالت خاصی ندارند.  مدیریت دستگاه

  مدیریت هیئتی

دلیل ماهیت ایدئولوژیک پیـام    حضور زائران در مراسم اربعین به

  است.  نهضت عاشور
  داشتن ایدئولوژي

ــردم  ــه اقتصــادي م ــق    چرخ ــردم از دو طری ــه م ــت ک ــاد اس نه

داري و میزبانی مستقیم (توسط مردم عراق) این چرخه را  موکب

  چرخانند.  می

  اقتصاد مردمی

تعداد بیشتري از ، کرد هایی که داعش زائران را تهدید می در سال

رشمار مردم در راهپیمایی اربعین شرکت کردند که این حضور پ

نیت شد.ساز و موجب ام رشور زمینهو پ  

روي اربعین توسط نیروهاي مردمی عراق موسوم به  امنیت پیاده 

دارن در مسـیرهاي   حشدالشعبی بـا همکـاري زائـران و موکـب    

  شود. مختلف تأمین می

  امنیت مردمی

  

  سرگرمی . 2- 1- 4

روي اربعـین   روي اربعین است. با اینکه ماهیت اصلی پیاده سرگرمی دومین کارکرد پیاده

اما صورت برگزاري این منسک باعث شده که کـارکرد   ؛و عبادي است یک عملی دینی

سرگرمی نیز در آن وجود داشته باشد. ابتدا باید به این نکتـه توجـه کـرد کـه منظـور از      

نظیـر و آمیختـه و    نوعی از سرگرمی است که بـراي بشـر کـم   ، مفهوم سرگرمی در اینجا

ترین نوع سرگرمی اسـت کـه    لیعجین شده با معنویت است. این سرگرمی بهترین و عا

در آن از تخدیر و تحریف ذهن و فکر و کژکارکردهایی که اغلـب بـا سـرگرمی همـراه     

روي اربعین بـراي زائـران یـک تفـریح معنـوي اسـت کـه         است اثري وجود ندارد. پیاده

توان از آن به تفرج روحـی یـاد کـرد.     اند و می وسیله آن نوعی تحول روحی پیدا کرده به

کـه در آن  ـ عین فرصتی براي فراغت از زندگی و زیست روزمره انسـان اسـت     سفر ارب

هـا را بـراي مـدتی از ایـن      توانـد آن  و مـی  ـ   رو هسـتند  ها با انواع مشکلات روبه انسان

روي اربعین سفري ارزان است که این امکـان را بـراي    مشکلات دور کند. همچنین پیاده
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سفري به خارج از جغرافیاي مکانی که زندگی وجود آورده که ضمن  بسیاري از مردم به

 ـ    با افرادي از سایر کشورها همراه و هم ،کنند می ه زبان شوند و ایـن در نـوع خـود تجرب

روي اربعـین عملـی معنـوي در جهـت رضـایت       عـلاوه پیـاده   نظیر است. بـه  زیستی کم

خداست که موجب تسکین دردها و کاهش ناامیدي و افزایش آرامش است. بـر حسـب   

 7روي اربعـین   هاي انجام شده دربـاره کـارکرد سـرگرمی پیـاده     دگذاري متن مصاحبهک

  دست آمده است.   مؤلفه ذیل این مقوله به

  »روي اربعین سرگرمی پیاده«کرد کار بهتحلیلی و تفسیري مربوط ، کدهاي توصیفی ):4(جدول 

  کد تفسیري  کدهاي تحلیلی  کدهاي توصیفی

معنوي است کـه بـراي   روي اربعین یک منسک  پیاده

البته تفریحی که  ؛کنندگان تفریحی نیز هست مشارکت

از معناي مرسوم آن متمایز است و معنویت و عبادت 

  با آن عجین شده است.

  تفریحی معنوي

  سرگرمی

فراغـت از  ه الایـام نشـان   ها از قـدیم  شدن انسان جمع

ها بـا انگیـزه و    اعمال یومیه بوده است. اگر این جمع

تـر   بعـد فراغتـی آن ملمـوس   ، مشـترك باشـند  عقیده 

روي اربعـین در کنـار ابعـاد دینـی و      شـود. پیـاده   می

ــراي       ــه دارد ب ــر غلب ــوه دیگ ــر وج ــه ب ــوي ک معن

  کنندگان آن ابعاد فراغتی نیز دارد.  مشارکت

  فراغت از روزمرگی

روي اربعین از مناسکی است که همراه با سفر و  پیاده

نا نیست که این سفر براي مع اما این به آن، گذار است

کننـدگان در   گذران است. مشـارکت  شادي و، تفریح

و ایـن امـر     اربعین نوعی تحـول روحـی پیـدا کـرده    

  ها دارد.  تأثیرات روحی روانی مثبتی بر آن

  تفرج روحی

افراد در زندگی روزمره و مادي خـود بـا مشـکلات    

رو هستند که زیست  فردي و اجتماعی در جامعه روبه

گذارند. سفر اربعـین   ها را تحت تأثیر می اجتماعی آن

ها براي مدتی از این مشکلات و  فرصتی است که آن

  مسائل فاصله بگیرند. 

  کاهش تنش اجتماعی

  هاي جمعیتی امکانساز ارتبـاط و تعامـل فرهنگـی     هاي گروهی زمینه مراسم
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  کد تفسیري  کدهاي تحلیلی  کدهاي توصیفی

روي اربعین نیز ارتباطی میان مردم  هستند. در خلال پیاده

، ایجـاد دوسـتی  ، برقرار شده که زمینـه صـحبت کـردن   

  آورد.   وجود می زبانی و تفاهم را میان آنان به هم

روي اربعین سفري کم هزینه است که این هزینه  پیاده

حمـل و نقـل و...   ، هاي غذایی وعده، پایین در اسکان

  شود.  خوبی دیده می به

  سفري ارزان

زیــرا رســول خــدا  ؛مصــادیق ذکــر اســتاربعــین از 

بر ». من ذکر هستم و امامان اهل ذکر هستند«فرموده: 

روي اربعین عملی معنوي در جهـت   این اساس پیاده

  رضایت و یاد خداوند است که موجب آرامش است.

کـاهش ناامیـدي   ، زیارت اربعین باعث تسکین دردها

افزایش ظرفیت تحمل دردهـا و تسـکین   ، در زندگی

خاطر اسـت. فـرد بـا حضـور در ایـن       با آرامشتوأم 

هاي آرامش کـه از خصوصـیات امـام     مراسم با مؤلفه

هـا را   و یارانشان است آشنا و آن السلام) (علیهحسین 

  بندد.  کار می در زندگی به

  ایجاد آرامش

  

  تداوم و استمرار. 3- 1- 4

روي  استمرار است. پیـاده روي اربعین کارکرد تداوم و  دست آمده پیاده سومین کارکرد به

تـرین منسـک شـیعیان اسـت کـه       کننده پیام عاشورا در گستره زمـان و مهـم   اربعین بیان

بخشـد. ایـن    ها را به نمـایش گذاشـته و اسـتمرار مـی     ن فرهنگی آ ـ هاي اعتقادي ارزش

ترین نماد هویتی شیعه است که در آن فرهنگ و هویت واقعی شیعه بیـان و   منسک مهم

روي اربعین نماد اقتدار جامعه تشیع است که تمامی شـیعیان را از   شود. پیاده یبازتولید م

گـرد هـم آورده و    السـلام)  (علیهاقوام و... مختلف حول گفتمان امام حسین ، نژاد، ملیت

از این خرده  حال درعینعلاوه  ها شده است. به هاي مشترك میان آن باعث تقویت ارزش

روي اربعـین   ها را در دل خود جـا داده اسـت. در پیـاده    آن ها نیز میزبانی کرده و فرهنگ

هاي جامعه شیعه از نسلی  شده و باورها و ارزش هاي مختلف در کنار یکدیگر جمع نسل

هـا در میـان جامعـه     یابد و همین امر باعث انتقال عقاید و ارزش به نسل دیگر انتقال می
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 السـلام)  (علیـه  محبان امام حسینتر با توجه به شرکت  تشیع شده است. در نگاهی کلان

احیـا و گسـترش   ، این منسک باعث حفظ، روي اربعین از ادیان و مذاهب دیگر در پیاده

آمیز بشر شـده اسـت. بـا توجـه بـه       صلح و زیست مسالمت، هاي مشترك انسانی ارزش

روي اربعـین   هاي انجام شده درباره کارکرد تداوم (استمرار) پیاده کدگذاري متن مصاحبه

  مؤلفه است.   8اراي د

تداوم و استمرار «کرد کار بهتحلیلی و تفسیري مربوط ، کدهاي توصیفی ):5(جدول 

  »روي اربعین پیاده

  کد تفسیري  کدهاي تحلیلی  کدهاي توصیفی

کنندگان در آن از  اربعین مناسکی فراسنی است که مشارکت

هـاي   روي اربعـین نسـل   اي هستند. پیاده طیف سنی گسترده

هـاي   مختلف را کنار یکدیگر جمع کرده و باورهـا و ارزش 

  شود.  موجود در آن از نسلی به نسل دیگر منتقل می

  ها پیوند نسل

  تداوم و استمرار

فرهنگـــی و اعتقـــادي دارد و ه روي اربعـــین جنبـــ پیـــاده

ــت ــر و ارزش تقوی ــده عناص ــلامی و   کنن ــگ اس ــاي فرهن ه

  باورهاي شیعی است.

ابعـــاد مختلـــف هـــویتی افـــراد ، روي اربعـــین در پیـــاده

کننده فراموش شده و همـه یـا زائـر حسـین و یـا       مشارکت

  خادم حسین هستند. 

افرادي که از همدیگر دور هستند نسـبت بـه هـم شـناخت     

و ممکـن اسـت تصـورات اشـتباهی نیـز از       زیادي ندارنـد 

هـا   هـا فکـر کننـد ایرانـی     مثلاً عـرب  ؛یکدیگر داشته باشند

چگونه هستند و برعکس. ایـن تجمـع بـزرگ باعـث شـده      

هـا در مقابـل    شیعیان جهان یکدیگر را ببینـد و ایـن انگـاره   

علاوه نوعی اعتماد و اشتراك  به، ها از بین رود هاي آن تفاهم

  ند. ها بیاب در ارزش

هاي  تقویت ارزش

  مشترك

قـومی و... متفــاوتی در اربعــین  ، ملــی، هــاي دینـی  فرهنـگ 

هـا ذیـل گفتمـان کـربلا بـا       آنه کنند که هم حضور پیدا می

واقـع دال اصـلی کـه ایـن تنـوع       انـد. بـه   یکدیگر در تعامـل 

 السلام) (علیهآورد مکتب امام حسین  فرهنگی را گرد هم می

  و گفتمان ایثار و شهادت است. 

  بیان فرهنگ مسلط
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  کد تفسیري  کدهاي تحلیلی  کدهاي توصیفی

هـاي غربـی بـا     اربعین نمایش اقتدار شـیعه اسـت و رسـانه   

خواهند تصویر درسـتی از ایـن    حذف و سانسور حقایق می

روي اربعـین خــود   کـه پیـاده   مراسـم ارائـه نشـود. درحـالی    

  شود. رسان اصلی این واقعه است که هر سال تکرار می پیام

، هـاي متفـاوت دینـی    روي اربعین افراد بـا فرهنـگ   در پیاده

هـا فرصـت    کننـد و آن  قومی و... شـرکت مـی  ، ملی، مذهبی

   را دارند و اربعین میزبانشان است. آئین حضور در این

  ها فرهنگ معرفی خرده

  

هـاي   گذشـته (بـه اسـتثناء سـال    ه در ده، با توجه به آمارها 

اربعین افزایشی بوده کنندگان  گیري کرونا) تعداد شرکت همه

صـدور  ، هـاي مـرزي   است. همچنین هرساله وضعیت پایانه

  خدمت به زوار و... بهبود یافته است.، روادید

هزار نفر در سـال   50روي اربعین از  تعداد زوار ایرانی پیاده

ها اخیر رسیده است.  به جمعیت چند میلیونی در سال 1389

  ها بیان پیشرفت

روي اربعـین و ناشـی از آن    در پیـاده صور مختلف ارتبـاط  

وجــود دارد. بــراي مثــال هــر زائــري کــه بــه شــهر خــود  

اي را تحت تـأثر   فردي عده از راه ارتباطات میان، گردد بازمی

هاي جامعـه   دهد و به گسترش ارزش جاذبه اربعین قرار می

  پردازد. شیعه می

  ها انتقال ارزش

حضـوري شـیعیان   اجتماع بزرگ اربعین بستري براي دیدار 

زمـان بـه   ه سراسر جهـان و انتقـال پیـام عاشـورا در گسـتر     

  جهانیان است.

  بیان پیام اصلی

تنها موجب وحدت شیعیان است بلکه با  روي اربعین نه پیاده

از  السـلام)  (علیـه توجه به شرکت کردن محبان امام حسـین  

بخش و  اعلانی وحدت، مذاهب و ادیان دیگر در این مراسم

  هاي انسانی است. حول ارزشطلب  صلح

  هاي انسانی حفظ ارزش

  

  ارتباط و همبستگی. 4- 1- 4

سـاز   روي اربعـین اجمـاع   روي اربعین همبستگی (ارتباط) است. پیاده کارکرد بعدي پیاده

هاي مختلف و متفاوت را  علایق و سلیقه، عقاید، نژاد، معنا که افراد با ملیت به این، است
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روي اربعـین تمـام    هـا شـده اسـت. در پیـاده     و تلاقـی آن  جمع کـرده و نقطـه اشـتراك   

شود ذیل مفهـوم اربعـین جمـع شـده اسـت.       هاي مجزا که توسط افراد انجام می فعالیت

عاطفه و احساس میان زائران باعث تولیـد نظـم اجتمـاعی هـم در حـین و هـم بعـد از        

حـدت و اتحـاد   ها کنار گذاشته شـده و و  ها و افتراق برگزاري این منسک شده و تفاوت

شود. برگزاري سالانه این منسـک روابـط میـان شـیعیان را بازسـازي کـرده و        نمایان می

، عـلاوه افـراد بـا مشـاهده عقایـد      بـه ، ها شده باعث تقویت این رسم و سنت در میان آن

پذیري  ها را فراگرفته و این امر خود بخشی از فرایند جامعه آن، ها و رفتار موجود اندیشه

ــادههاســت.  آن ــین پی ــام امــام حســین   همچن ــاي اصــلی قی روي اربعــین ماهیــت و معن

را براي جهانیان تفسیر و تبیین کرده و باعث بیداري و ارشاد افکار عمومی  السلام) (علیه

هاي انجام شده درباره کـارکرد همبسـتگی و    هاست. بر اساس کدگذاري متن مصاحبه آن

  آمده است. دست بهمقوله مؤلفه ذیل این  10روي اربعین  ارتباط پیاده

ارتباط و همبستگی «کرد کار بهتحلیلی و تفسیري مربوط ، کدهاي توصیفی ):6(جدول 

  »روي اربعین پیاده

  کد تفسیري  کدهاي تحلیلی  کدهاي توصیفی

سـاز و بسـتري اسـت کـه افـراد بـا        روي اربعین زمینـه  پیاده

شوند  میرو  علایق و افکار متفاوت با یکدیگر روبه، ها سلیقه

شـود   ها و خودمحوري کنار گذاشته می اما در آن این تفاوت

  ها هستیم. زیستی آن و شاهد هم

و یارانشان و پیرو مکتـب   السلام) (علیهعشق به امام حسین 

کننـدگان   مشارکته حسینی بودن نقطه تلاقی و اشتراك هم

  قوم و... است.، ملیت، راهپیمایی اربعین از هر نژاد

  ایجاد اجماع

و  رتباطا

  همبستگی
اگر با رویکردي کارکردگرایانه به راهپیمـایی اربعـین نگـاه    

خاصـی (در ایـن   ه شود هر کسـی (جزئـی) نقـش و وظیف ـ   

مردم محلـی و...  ، زوار، داران موکب، ساختار) دارد. خادمان

هـا   ایـن ه اما هم ؛اي را بر عهده دارند وقش و وظیفه هرکدام

دهنـده و   اربعـین سـازمان  ، انـد  ذیل مفهوم اربعین جمع شده

  هاست.  این نقشه برآیند هم

هماهنگ کردن 

  هاي مجزا فعالیت

است که قیـامی   السلام) (علیهاربعین تجلی قیام امام حسین  

ــاگر  رهــایی، بیــدار کننــده بخــش از ظلــم و ظلالــت و احی
  گري تبیین
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  کد تفسیري  کدهاي تحلیلی  کدهاي توصیفی

  هاي فطري انسان بوده است.  ارزش

روي اربعین با بیان فلسفه عاشورا و قیـام امـام حسـین     پیاده

بیداري و ارشاد افکـار عمـومی   ، باعث آشنایی السلام) (علیه

  عاشورا میان افکار عمومی جهانیان است. ه دربار

  مدیریت افکار عمومی

در زمـان و مکـان معینـی انجـام     هرسـاله  روي اربعین  پیاده

میان شیعیان ه گسیخته شد شود و عامل بازآفرینی ارتباط می

  سراسر جهان است.

  بازسازي ارتباط

روي اربعین با توجه به ویژگی مقدسی که براي  منسک پیاده

ها را مجتمع کرده و این  آنهرساله ، کنندگانش دارد مشارکت

  ها جا افتاده است.  شکل یک سنت و رسم در میان آن امر به

  تقویت سنن و رسوم

هـاي شـیعیان و    افتراقبردن  ازبینها و  اربعین با تأکید بر اشتراك

  کند.   هاي هویتی جلوگیري می تکیه بر گفتمان کربلا از بحران

روي اربعین از کشـورهاي   در پیادهکننده  غالب افراد شرکت

ها باعث انسجام و وحدتشـان   منطقه هستند که گرهمایی آن

  وفاق منطقه نیز شود.  تواند موجب  که این امر می، شود می

  ثبات اجتماعی

روي اربعین مایه انسجام اجتماعی و حفظ اتفاق آرا در  پیاده

  میان شیعیان است. 
  تفسیر معنا

شود که هر فرد عقاید  روي اربعین فرصتی فراهم می در پیاده

ها و رفتارهاي مورد پسند جامعه شـیعه   گرایش، ها و اندیشه

  را مشاهده و فرا بگیرد.

  پذیري جامعه

ــوده   ــدرت ب ــیه ق ــب در حاش ــاریخ تشــیع اغل ــول ت ، در ط

همـواره مناسـک راهـی بـراي گردهمـایی و       دلیـل  همـین  به

ها بوده است. راهپیمایی اربعین تنها منسـکی   هاي آن فعالیت

هـاي   است که تمام شیعیان جهان را جمع کرده و به فعالیت

  ها در حصر مکان پایان داده است. پراکنده آن

صفوف شیعیان و نمـایش  ه پیوست هم راهپیمایی اربعین تصویر به

  شود. قدرت نرم مذهب تشیع است که به جهانیان مخابره می

را داراي کارکرد تولید و حفظ نظـم اجتمـاعی    آئین دورکیم

داند. منسـک اربعـین در دو    از طریق عاطفه و همبستگی می

  هحامی و تولیدکنند

  نظم اجتماعی
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  کد تفسیري  کدهاي تحلیلی  کدهاي توصیفی

اجتماعی درونـی  تولید نظم ، سطح این کارکرد را دارد: ابتدا

کند و دیگري ظرفیـت   است که در زمان برگزاري ایجاد می

ــه ــت از نظــم اجتمــاعی   ادام ــه باعــث حمای داري اســت ک

   شود. گرفته میان جامعه شیعه می شکل
  

  رسانی  اطلاع. 5- 1- 4

روي اربعـین بـه    پیـاده رسـانی اسـت.    روي اربعین اطـلاع  پنجمین و آخرین کارکرد پیاده

هـاي   نـو در جهـان اسـت کـه ویژگـی     ه گذشته برگزار شده یک پدیده شکلی که در ده

روي اربعین محلی  را از از هر پدیده دیگري متمایز کرده است. پیاده فردش آن منحصر به

ارتقـاي  ، سیاسی و... است که بستري بـراي آمـوزش  ، اجتماعی، براي بیان معارف دینی

هرسـاله  ، نسبت به جامعه تشیع شده است. با شـروع ایـن راهپیمـایی    شناخت و آگاهی

باورهـا و  ، افکـار ، شـود کـه در آن عصـاره عقایـد     نظیـر داده مـی   خبر از یک حادثه بـی 

روي اربعین معرف و نمودي از  رسد. منسک پیاده رفتارهاي شیعیان به اطلاع جهانیان می

انسانی دیگر اسـت و بـا تکیـه بـه     هاي عالی  خواهی و ویژگی عدالت، مشارکت، همدلی

دهـد.   سوي هدف نهایی آفرینش انسان می ها خبر از حرکت و پیشرفت به همین ظرفیت

روي اربعین نمایش قدرت امت اسلامی و جامعه شیعه است که مشـارکت   همچنین پیاده

هاي حاکمیـت غربـی و    ها نفر در آن خبر از ظهور گفتمانی تازه در مقابل گفتمان میلیون

دهد. ایـن حرکـت یـک فـراجنبش      رت نرمی در جامعه شیعه به مردم جهان ارائه میقد

شهري عینی را در مقابل دیدگان قـرار داده و در   آمیز است که آرمان اجتماعی و مسالمت

هاي انجام شده  ها از روابط قدرت مؤثر است. با توجه به کدگذاري متن مصاحبه فهم آن

  آمده است.   دست بهمؤلفه  8ي اربعین رو درباره کارکرد اطلاعات پیاده

  »روي اربعین رسانی پیاده اطلاع«کرد کار بهتحلیلی و تفسیري مربوط ، کدهاي توصیفی ):7(جدول 

  کد تفسیري  کدهاي تحلیلی  کدهاي توصیفی

، اجتمـاعی ، اربعین محملی براي بیان و انتقال معارف دینـی 

کـه  اقتصـادي و... جامعـه شـیعه اسـت     ، فرهنگـی ، سیاسی

هـا و رفتارهـاي شـیعیان را مطـرح مطـرح       گرایش، ها بینش

  سازد. می

  رسانی اطلاع  سازي اطلاعات فراهم
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  کد تفسیري  کدهاي تحلیلی  کدهاي توصیفی

تـرین   روي اربعـین بـزرگ   هاي وجود داعـش پیـاده   در سال

  حرکت جهانی در راستاي مبارزه با تروریسم بوده است. 

راهپیمایی اربعین عامل بالا رفتن اعتمـاد بـه نفـس شـیعیان     

گویـد   میاي که اربعین را ببیند پیش خودش  است. هر شیعه

  این تجمع ما هست. 

روي اربعین موجب ارتقاي شناخت و بینش اجتمـاعی   پیاده

  شود.  و سیاسی نسبت به تشیع می
  بخشی آگاهی

هـاي دینـی    مراسـم  علیـه)  االله (رحمـت به تعبیر امام خمینـی  

هایی هستند که به بهترین و زیباترین  ها و دانشگاه آموزشگاه

خوانند. در راهپیمایی اربعـین   سوي دین می شیوه مردم را به

بـا  ، زن و مـرد ، افراد مختلفی اعم از کودك و جـوان و پیـر  

کنند و بخشـی از عقایـد در    سواد و... شرکت می سواد و بی

  شود.  ده میها تعلیم دی جا به آن این

  آموزش

گذشته برگـزار شـده   ه روي اربعین به شکلی که در ده پیاده

یک رویداد نوپدید است. در این منسک نمایندگان مـذاهب  

  و ادیان دیگر نیز حضور دارند.

تمدنی جدیدي با محوریـت حـب الحسـین یجمعنـا     ه پدید

  شکل گرفته است. 

  نو رویداد (نوآوري)

، همـدلی ، مشـارکت کننـده   بیـان  روي اربعـین  منسک پیـاده 

عشـق و علاقـه   ، مقابلـه بـا ظلـم   ، خـواهی  عدالت، همراهی

ها است. به سخنی اربعین یک موضـوع   ها و زیبایی خوبی به

هاي بسیار دیگري را نیز در دل  و محتوایی است که موضوع

  کند.   خود جاي داده و مطرح می

روي  ادهاگر کسی بخواهد شیعه و تشیع را بشناسد باید به پی

باورهـا و  ، افکـار ، اربعین عصاره عقایـد ، اربعین رجوع کند

  اعمال جامعه شیعه است. 

خود معرفی و دگر 

  معرفی

ترین حادثه بشري  روي اربعین هر سال از تحقق بزرگ پیاده

هـاي حیـات بشـري     دهد که در آن زیباترین جلـوه  خبر می

  کند.  تجلی پیدا می

  خبررسانی
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  کد تفسیري  کدهاي تحلیلی  کدهاي توصیفی

از بیست میلیون نفـري در راهپیمـایی   حضور جمعیتی بیش 

دهـد.   اربعین خبر از ظهور قدرت نرمی توسط شـیعیان مـی  

هاي ساختار حاکمیت  دلیل متزلزل ساختن بنیان قدرتی که به

  ها حذف و سانسور شده است. هاي آن غربی در رسانه

  اربعین نمایش قدرت جامعه شیعه و امت اسلامی است.

اجتماعی در سـطح جهـانی    راهپیمایی اربعین یک فراجنبش

  دهد. شهري عینی را به بشر نشان می است که آرمان

  فهم روابط قدرت

انـد و   هاي عظیم راهپیمایی اربعین سرمایه پیشـرفت  ظرفیت

توانایی این را دارند که موانـع را از سـر راه تمـدن بـزرگ     

  ) بردارند.  اسلامی حضرت ولیعصر (عج

  تسهیل پیشرفت

  

  روي اربعین با کارکردهاي رسانه تطبیقی کارکردهاي پیادهمقایسه . 2- 4

عنوان  روي اربعین به هدف اصلی پژوهش حاضر مطالعه و بررسی پیادهاینکه  با توجه به

در ایـن مرحلـه و پـس از احصـاء کارکردهـاي      ، رسانه بـراي جامعـه تشـیع اسـت      یک

کوایـل مقایسـه و    این کارکردها با کارکردهاي رسانه از نظر دنیس مک، روي اربعین پیاده

، مشـخص اسـت   8گونـه کـه در جـدول     و همـان  اساس همین برتطابق داده شده است. 

روي اربعین با کارکردهاي رسانه مطابقت دارنـد. همچنـین بـراي فهـم      کارکردهاي پیاده

ها یـا همـان کـدهاي     رسانه با مؤلفههاي ذیل کارکردهاي  مؤلفه، کارکردهابر   علاوه، بهتر

آورده شده اسـت. نگـاهی    8تحلیلی پژوهش حاضر که همتاي یکدیگرند نیز در جدول 

کارکردهاي رسانه یک یا چند نظیـر مشـابه   ه دهد براي هر مؤلف ها نشان می به این مؤلفه

روي اربعین وجود دارد. با توجه بـه همـین امـر و هـدف پـژوهش       در کارکردهاي پیاده

روي اربعین یـک رسـانه بـراي جامعـه      توان این گزاره را مطرح کرد که پیاده می، اضرح

  تشیع و شیعیان است.  
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روي اربعین با کارکردهاي رسانه از دیدگاه  مقایسه تطبیقی کارکردهاي پیاده ):8(جدول 

  کوایل دنیس مک

  کوایل مککارکردهاي رسانه از دیدگاه دنیس   روي اربعین کارکردهاي پیاده

  ها مؤلفه  کارکرد  ها مؤلفه  کارکرد

بسیج 

  اجتماعی

ــگ ــدگی هماهن ــم/  کنن ــی ه /  افزای

/  ســـازي شـــبکه / مردمـــی بـــودن

 / مـدیریت هیئتـی   / فراساختار بودن

 / اقتصاد مردمـی  / داشتن ایدئولوژي

  امنیت مردمی

  بسیج

ه تبلیغ و ترویج اهداف جامعه در زمین

اقتصادي کـار  ه توسع، جنگ، سیاست

  و گاهی اوقات دین  

  سرگرمی

فراغت از زنـدگی  /  تفریحی معنوي

کاهش تنش /  تفرج معنوي/  روزمره

/  هــاي جمعیتــی امکــان/  اجتمــاعی

  ایجاد آرامش/  سفري ارزان

  سرگرمی

انحـراف توجـه از    / تأمین سـرگرمی 

ــات ــش/  واقعیـ ــتن از /  آرامـ کاسـ

 هاي اجتماعی تنش

  

تداوم و 

  استمرار

هـاي   تقویـت ارزش /  هـا  نسل پیوند

ــترك ــلط /  مش ــگ مس ــان فرهن /  بی

ــرده  ــی خ ــگ معرف ــا فرهن ــان /  ه بی

بیـان  /  هـا  انتقال ارزش/  ها پیشرفت

  هاي انسانی حفظ ارزش/  پیام اصلی

پیوستگی و 

  تدوام

ــگ مســلط ــان فرهن ــه / بی رســمیت  ب

تحـولات   / هـا  فرهنـگ  شناختن خرده

 جدید فرهنگی

  هاي مشترك تحکیم و حفظ ارزش

همبستگی و 

  ارتباط

ــاع  ــاد اجم ــردن  /  ایج ــگ ک هماهن

/  گــري تبیــین/  هــاي مجــزا فعالیــت

بازسـازي  /  مدیریت افکـار عمـومی  

ــاط ــت ســنن و رســوم/  ارتب /  تقوی

حـامی  /  تفسیر معنا/  ثبات اجتماعی

/  نظــم اجتمــاعی کننــده  و تولیــد

  پذیري جامعه

  

  همبستگی

معنـاي  ه دربـار اظهارنظر تفسیر و ، تبیین

جلـب حمایـت   /  رویدادها و اطلاعات

بــراي قــدرت و هنجارهــاي موجــود و 

هماهنــگ /  کــردن اجتمــاعی/  جاافتــاده

ایجـاد وفـاق   /  هاي مجـزا  کردن فعالیت

تنظــیم اولویــت درجــات و /  اجتمـاعی 

تنظـیم   / اشاره به شـأن نسـبی مردمـان   

  اولویت و اشاره به منزلت نسبی [مردم]

  رسانی اطلاع

 بخشی آگاهی/  اطلاعاتسازي  فراهم

/  نـو رویـداد (نـوآوري)   /  آموزش/ 

/  خـــود معرفـــی و دگـــر معرفـــی

/  فهــم روابــط قــدرت/  خبررســانی

  تسهیل پیشرفت

  رسانی اطلاع

رویـدادها و  ه تأمین اطلاعـات دربـار  

/  شرایط موجود در جامعـه و جهـان  

ــط قــدرت  ــه رواب تســهیل /  اشــاره ب

  پیشرفت/  سازگاري / نوآوري
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  گیري نتیجه

بـراي جامعـه تشـیع    رسـانه  یـک  عنـوان   به نیاربعروي  پیاده یبررس، پژوهش نیا هدف

ي بـه ایـن   کـارکرد  یدگاهی ـبا اتخاذ داین پژوهش در دو مرحله و  اساس همین براست. 

نفر از اساتید و خبرگان حـوزه علـوم    10با ، مرحله اول درمنسک صورت گرفته است. 

 يهــا دادهســپس  مصــاحبه عمیــق انجــام شــد. و مناســک آئــین ارتباطــات و رســانه و

 يا سـه مرحلـه   يکدگـذار  کـرد یبر اسـاس رو تحلیل مضمون آمده با استفاده از  دست به

مضمون پنج ، . درنتیجهقرار گرفت وتحلیل تجزیهولکات مورد  ریو تفس لیتحل، فیتوص

و  ی و ارتبـاط همبسـتگ ، و اسـتمرار  تـداوم ، یسـرگرم ، یاجتمـاع  جیبس ـفراگیر شـامل:  

 روي اربعین هستند.   دست آمد که این مضامین کارکردهاي پیاده ی بهرسان اطلاع

را در  عهیجامعـه ش ـ  نیاربع ـروي  پیادهدهد که چگونه  ینشان م یاجتماع جیبسکارکرد 

از  يسـاختارها  يجـا  مشترك بـه بینی  باور و جهان قیاز طر آن تیو جمع ایسراسر جغراف

کنـد   یم ـ جیبس یصورت خودسازمانده جامعه را به این منسککند.  یم تیتقو نییبالا به پا

 ـ ـ ـ يفـرد معنـو   ه منحصـربه یروح، یسرگرمکارکرد کند.  یم لیو مشارکت را تسه  یفراغت

و  هـاي اجتمـاعی   از روزمرگی و تنش استراحت موقتباعث دهد که  یم لیرا تشک نیاربع

در  نیدهنـده نقـش اربع ـ   نشانتداوم استمرار و . شود یم ي زائرانویدنهاي  از دغدغه ییرها

 تی ـو تثب ي مختلـف هـا  در نسـل  عهیاعتقادات ش، ها ارزش، فرهنگ، تیانتقال و تداوم هو

 ـبـه ظرف  ی و ارتبـاط بسـتگ اسـت. هم  جامعـه تشـیع   ماندگار يها ها به عنوان سنت آن  تی

 یانعیش ـ یجمع ـ تی ـهو تیاجماع و تقو، یانسجام اجتماع تیتقو يبرا نیاربعروي  پیاده

کـارکرد   رسـانی نیـز   شـود. اطـلاع   یم ـقومی و جغرافیـایی مربـوط   ، تنوعات ملی با وجود

در سراسـر   عهیانتشار دانش در مورد اعتقادات ش يبرا مجراییعنوان  را به نیاربعروي  پیاده

   کند. یبرجسته م یدر صحنه جهان عهیجهان و ارائه قدرت نرم ش

با کارکردهـاي   نیاربعروي  پیادهشده  ییکارکرد شناسا 5 نیا، دوم پژوهشدر مرحله 

که  دهد مینشان  لیتحل نیااند.  کوایل مقایسه و تطبیق داده شده رسانه از نظر دنیس مک

، یسـرگرم ، جیبس یعنکوایل ی کارکردهاي رسانه مکو  نیاربعروي  پیاده يکارکردها نیب

، نیابــر  عــلاوهمطابقــت وجــود دارد. ، یرســان و اطــلاع یهمبســتگ، تــداوم پیوســتگی و

 يهـا  شـدت مؤلفـه   به، نیاربع روي ي پیادهاز کارکردهاهریک  يربنایخاص ز يها مؤلفه

 نی ـتوجـه بـه ا   بـا کنـد.   یمـنعکس م ـ  يا را تحت هر کارکرد رسانه لیکو مک يشنهادیپ
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 کی ـ نیاربع ـروي  منسـک پیـاده  طور قاطع ادعا کند که  به تواند یم پژوهش نیا، ها افتهی

 يهـا  مشـابه رسـانه   اریبس يدیکل ياست که کارکردها تشیعجامعه  يقدرتمند برا  رسانه

    .دهد یانجام م را شده يساز ها مفهوم رسانه هیرا که در نظر یجمع

نگـاه و سـخن    يبـا ارتقـا   هشپـژو  نیا، هاي انجام شده در مقایسه با سایر پژوهش

از  يسـاز  بـه مفهـوم  اي و توصـیفی   هاي مشاهده از گزاره نیاربعروي  درباره منسک پیاده

، دهـد. همچنـین ایـن پـژوهش     دستاورد جدیدي را ارائه مـی ، رسانه هايهینظرمنظرگاه 

بر مبانی  هیتک روي اربعین با اي دیگر درباره منسک پیاده مطالعات رسانه يبرااي را  نهیزم

هاي علـوم اجتمـاعی کـه اغلـب مطالعـات       جاي مفاهیم و نظرگاه اي و ارتباطی به رسانه

 فراهم آورده است.  ، اند شده ها حصر گذشته در آن

 پژوهشی و کاربردي  هايشنهادیپ

و  نیاربع ـ روي ی کارکردهـاي منسـک پیـاده   قیتطبمقایسه توانند با  یپژوهشگران م - 1

روي  ها با رسانه پیاده و نسبت آنها  اشتراکات و تفاوت، یآئین مراسممناسک و  ریسا

 اربعین را بررسی کنند.

 مانند ارتباطـات  يگرید ينظر يها چهارچوببا استفاده از د نتوان یپژوهش مسایر  - 2

عنـوان یـک رسـانه را     روي اربعـین بـه   پیاده، ینیاخلاق د ای یمطالعات فرهنگ، یآئین

 مطالعه کنند.  

 جـاد یا یچگـونگ «موضـوع  ، روي اربعـین  کرد همبسـتگی و ارتبـاط پیـاده   کار بهبا نظر  - 3

 تواند مطالعه گردد.   می» یعیاز جامعه ش فراترملی و حتی مذهبی ، میان قومی یهماهنگ

فـراهم   يا محققان مطالعات رسانه يبرا یغن يریمس نیاربعروي  پیاده یکارکرد سرگرم - 4

   کنند. یرا بررس گسترده آن یفرهنگـ  یاجتماع يامدهایو پ يتا فراغت معنوکرده 

، نیاربع ـروي  اجتمـاعی پیـاده   جیبس کارکرد وتحلیل تجزیه يبرا يشتریب قاتیتحق - 5

هـاي شـیعه    ی متناسب با ارزشاسیسفرهنگی و ، یاجتماع يها تیفعال تیتقو جهت

  لازم است.  

روي اربعـین و   هاي نادرستی درباره دخالـت دولـت ایـران در منسـک پیـاده      انگاره - 6

کرد بسـیج  کـار  بـه وابسته بودن این منسک به دولت ایران مطرح است که بـا توجـه   

  توان درباره آن مطالعه و روشنگري نمود.   می، اجتماعی
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   کتابنامه

  تهران: نشر نی.   .فارسیـ  فرهنگ معاصر عربی). 1379آذرتاش (، آذرنوش

اصول روش تحقیق کیفی: نظریـه مبنـایی   ). 1385جولیت (، آنسلم و کوربین، استرواس

تهران: پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعـات  ، ترجمه بیوك محمدي. ها ها و شیوه رویه

  فرهنگی.  

تهـران: سـازمان   ، ترجمـه بـاقر سـاروخانی   . فرهنگ علوم اجتمـاعی ). 1370آلن (، بیرو

  انتشارات کیهان.

تهـران: پژوهشـگاه فرهنـگ و    ، عبدااالله نصري. فلسفه دین). 1378محمدتقی (، جعفري

  .اندیشه اسلامی

ارتباطات در ایران؛ از مفهوم وسایل ارتباط جمعـی و  بازخوانی ). 1394هادي (، خانیکی

، شماره اول، هاي نوین فصلنامه مطالعات رسانه. هاي نوین ها تا مطالعات رسانه رسانه

3 -27.  

بررسی نسبت رسـانه و دیـن، دیـن و    ). 1386عبدالحسین (، حسن و کلانتري، خجسته

، هـاي رادیـو   کل پژوهشاداره ، تهران: صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران. رسانه

  دفتر پژوهش رادیو.

تهـران: انتشـارات   ، بـاقر پرهـام  ه ترجم .صور بنیادي حیات دینی). 1383( امیل، دورکیم

  .مرکز

تهران: مؤسسه انتشاررات و چـاپ دانشـگاه   . نامه دهخدا لغت). 1372اکبر ( علی، دهخدا

  تهران.

. شناختی مناسک عزاداري محرم انسانشناختی و  مطالعات انسان). 1392جبار (، رحمانی

  تهران: نشر خیمه.

. شناســی و علــوم تربیتــی هــاي تحقیــق در روان روش). 1400اســماعیل (، پــور ســعدي

  تهران: نشر دوران.، ویراست سوم

تهـران: موسسـه   ، احمد ناظم و همکاران. عبادت یا عبودیت). 1397امام موسی (، صدر

  فرهنگی تحقیقاتی امام موسی صدر.  

  تهران: انتشارات سروش.. روي اربعین رسانه شیعه پیاده). 1400حامد (، طالبی

ــایی ــا سیدمحمدحســین (بــی، طباطب تنظــیم: ســیدمهدي . )1و  2آمــوزش دیــن (ج ). ت
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  .جهان آرا قم:، الهی آیت

نسـیم  ، سیدوحید و مجیدي قهروردي، محمدرضا؛ عقیلی، سیدمحمد؛ رسولی، طباطبائی

. اي راهپیمـایی اربعـین   مقاومـت: واکـاوي قـدرت رسـانه    قدرت نرم جبهه ). 1401(

  . 257- 233، )29(2، سال دوازدهم. فصلنامه مطالعات قدرت نرم

فصـلنامه  . هـا و کارکردهـا   روي اربعین حسـینی؛ جایگـاه   پیاده). 1398حسینعلی (، عربی

   .54- 45، )262(7، سال بیست و هشتم. معرفت

ابعاد آئینی فرهنگ مردم در: هوور، اسـتوارت ام  گریز از زمان ). 1382گرگور (، گوثالس

، نیـا  ترجمه مسعود آریـایی . و لاندباي، نات. بازاندیشی درباره رسانه، دین و فرهنگ

  تهران: انتشارات سروش.

تهـران:  ، ترجمـه ناصـر موفقیـان   ، نسخه ششم. تجدد و تشخص). 1388آنتونی (، گیدنز

  نشر نی.

محبت و هویت در آیینه نمایش جهانی اربعین: ). 1396محسن (، عبداالله و امین، گیویان

. یآئین ـ روي اربعـین از منظـر ارتباطـات    کارکردهـا و سـاختار پیـاده   ، مطالعه ماهیت

  .194- 167، )52(2، سال بیست و چهارم، دوفصلنامه دین و ارتباطات

، غلامرضـا آذري ه ترجم. ساخت و کارکرد ارتباطات در جامعه). 1383هارولد (، لاسول

  .تهران: انتشارات خجسته، گروه مترجمان، »هاي بنیادین علم ارتباطات اندیشه«

تهران: ، ترجمه یونس نوربخش. ها موضوعات کلیدي در نظریه رسانه). 1396دن (، لافی

  انتشارات علمی و فرهنگی.

. هـاي تحقیـق کیفـی در علـوم ارتباطـات      روش). 1388برایان (، تامس و تیلور، لیندلف

    تهران: انتشارات همشهري.، الله گیویانعبداه ترجم

ــدپور ــه). 1400احمــد (، محم ــه ضــد روش زمین ــی در  هــاي فلســفی و روی هــاي عمل

  تهران: نشر لوگوس.، (ویراست دوم) .شناسی کیفی روش

شـناختی (مجموعـه    روي اربعین: تـأملات جامعـه   پیاده). 1397محسن حسام (، مظاهري

  اصفهان: انتشارات آرما. . مقالات)

  تهران: نشر سرایش.. فرهنگ فارسی (یک جلدي)). 1380محمد (، معین

، ترجمه پرویـز اجلالـی   .هاي ارتباط جمعی درآمدي بر نظریه). 1382دنیس (، کوایل مک

  ها.   تهران: مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه
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روي اربعـین حسـینی و    پیاده آئین کاوشی در). 1397بیات (، سیدمحمد و رضا، موسوي

سـال  ، دوفصلنامه فرهنگ و ارتباطـات . اثرگذاري کارکردهاي اجتماعی و سیاسی آن

  .116- 93 ،شماره اول، سوم

 ـرا يهـا  شـه یرسـانه اند  يهـا  هینظر). 1389محمد ( دیس، زاده يمهد  يهـا  دگاهی ـو د جی

 .يتهران: انتشارات همشهر .يانتقاد

تهـران: انتشـارات   ، محسـن ثلاثـی  ه ترجم ـ. شناسی دین جامعه). 1377ملکم (، همیلتون

  تبیان.

علیرضا ه ترجم. هاي تحقیق کیفی روش). 1394اجی (، اینگه و بیلی، مونیه؛ هاتر، هنیک

  تهران: مرکز پژوهش و سنجش افکار صدا و سیما. ، صادقی و مهدي ابراهیمی
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Abstract 
After the victory of the Islamic Revolution, mass media and then social 
media were used to promote religious teachings. Due to the fact that in the 
past these teachings were promoted using traditional methods of religious 
propaganda, the question arises whether these methods can still fulfill their 
past functions. Therefore, in this research, in order to investigate the 
effectiveness of the aforementioned methods, the role of traditional methods 
of propagandizing the level of religiosity of young people has been 
discussed. The statistical population consists of 15 to 29-year-old youth in 
Tehran, 384 of whom were selected and studied by stratified random 
sampling.Survey method and questionnaire tool were used to collect data 
and statistical method was used to analyze it. The validity of the 
questionnaire was determined by the face validity method and its reliability 
was determined using Cronbach's alpha coefficient. The findings of the 
research show that the highest number of young people's attendance is 
related to the prayer and recitation gatherings of religious groups, followed 
by attendance at mosques' celebration and mourning gatherings, sermons and 
sermons, and ta'zih gatherings. These findings also show that in terms of 
religiosity, 2.1% of young people are at a very low level, 14.3% at a low 
level, 38.3% at a medium level, 34.9% at a high level, and 4.4% at a high 
level. 10% are at a very high level. 
 
Keywords: Traditional communication, Religious propaganda, Religiosity, 

Media, Youth. 
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 يدار نید زانیو رابطه آن با م ینید غیتبل یسنت يها وهیاستفاده از ش

  جوانان شهر تهران
  

  *راحله قجر

  **مجید رضاییان

  چکیده

هاي اجتمـاعی بـراي تـرویج    رسانه، هاي جمعی و بعد از آنابتدا رسانه، پس از پیروزي انقلاب اسلامی

ها با استفاده از توجه به آنکه در گذشته ترویج این آموزهاند. با هاي دینی مورد استفاده قرار گرفتهآموزه

توانـد  ها کماکان میشود که آیا این شیوهاین پرسش مطرح می، شدهاي سنتی تبلیغ دینی انجام می شیوه

هاي مذکور بـه  بررسی کارآمدي شیوه منظور بهلذا در این پژوهش  ؟کارکردهاي گذشته خود را ایفا کند

داري جوانان پرداخته شده است. جامعه آماري عبارت از جوانـان   تبلیغ سنتی میزان دینهاي  شیوه نقش

اي انتخـاب و  گیـري تصـادفی طبقـه   نفر از آنان به روش نمونه 384ساله شهر تهران است که  29تا  15

هـا از روش پیمـایش و ابـزار پرسشـنامه و بـراي      انـد. بـراي گـردآوري داده   مورد مطالعه قـرار گرفتـه  

استفاده شده است. روایی پرسشنامه با روش اعتبار صـوري و پایـایی    آماريروش آن از  وتحلیل زیهتج

گویـاي آن اسـت کـه بیشـترین      پژوهشهاي  آن با استفاده از ضریب آلفاي کرونباخ تعیین گردید. یافته

آن هاي مـذهبی اسـت و پـس از    خوانی هیئت مربوط به مجالس مداحی و روضه، میزان حضور جوانان

مجالس وعظ و خطابـه و مجـالس تعزیـه قـرار     ، حضور در مجالس جشن و عزاداري مساجد ترتیب به

درصـد از جوانـان در سـطح     1/2، داري ها همچنین بیانگر آن است که از نظر میزان دیـن دارد. این یافته

درصـد در سـطح زیـاد و     9/34، درصـد در سـطح متوسـط    3/38، درصد در سطح کـم 3/14، بسیار کم

قرار دارند. نتایج آزمون فرضیات نیز گویاي آن اسـت کـه بـین میـزان     ، درصد در سطح بسیار زیاد4/10

  داري آنان رابطه همبستگی مستقیم وجود دارد. هاي تبلیغ سنتی با میزان دیناستفاده جوانان از روش
  

  .، جوانانيا مصرف رسانه، يدار نید، ینید غیتبل، یارتباطات سنتواژگان کلیدي: 

   

                                                                                              

 یاسـلام  يواحد تهران مرکز، تهران، جمهور ،یدانشگاه آزاد اسلام ،یعلوم ارتباطات اجتماع يدکترا يدانشجو *

  .یران (نویسنده مسئول)ا

ghajarraheleh67@gmail.com 
  .یرانا یاسلام ي، جمهورتهرانو فرهنگ دانشگاه سوره تهران،  تیریگروه مد اریاستاد **
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  مقدمه

شـود. ایـن امـر     در فطرت پاك او تمایل به خداپرستی نیز آفریده مـی ، با آفرینش انسان

توان تمایل به یک یگانه و یکتاي جهانیان دانست که بر اثر باورهاي  ذاتی و فطري را می

دیـن را  «توانـد سـبب هـدایت انسـان گـردد.       گیرد و مـی  دین شکل می صورت بهانسان 

هاي برگرفته از وحـی الهـی    ي از باورها و اندیشها هم پیوسته همجموعه بمثابه  توان به می

هـدایت  ، جامعه و جهان پس از مرگ تعریف کرد که هدف آن، انسان، در رابطه با جهان

  . )74 ، ص.1384، (عمید زنجانی »روش بهتر زیستن و کامل شدن استسوي  بهانسان 

اسـت و مرجـع تعـریفش فـارغ از      داران راجـع  داري بـه رفتـار دینـی دیـن     اما دین«

عمل بیرونی و بروزها و نمودهاي عینی و بشـري دسـتورات   ، دستورات و تعاریف دین

ي نـدارد و عصـري   ا بهـره ، اسـت  دار داري از قدسیتی که دیـن  دینی است. همچنین دین

داري در مقـام   امـا مقولـه دیـن   ، است »تعریف« مقوله دین در مقامدیگر،  عبارت به .است

اي از تعاریف نسـبتاً ثابـت و کامـل را     برخلاف دین که مجموعهسبب،  همین به. »تحقق«

داري متأثر از تغییر و تحولات اجتماعی بـوده و   دین، شود (بر اساس نصوص) شامل می

نظـر از تعـدد قرائـات و     پذیر است. در نتیجه صرف اي دائمأ متغیر و تحول مقوله، به تبع

بـراي تعـاریف   ، براي تعـاریف دیـن اصـالت قائـل شـد     اگر بتوان ، هاي بشري برداشت

شـکل  ، اي به جامعه دیگر و از زمانی به زمان دیگـر  از جامعهچراکه توان؛  داري نمی دین

محتمل است که در گستره دینی واحد با تکثـر   ون خواهد بود و کاملاًگ و بروز آن گونه

  . )268 ص. ،1390، (حسام مظاهري »داري مواجه شویم هاي مختلف دین گونه

هـاي   توان امري تدریجی و پیوسته برشـمرد کـه بـر اسـاس آموختـه      داري را می دین

تواند تثبیت شود و انسان را به تکامل فکـري منطبـق    محیط پیرامون در وجود انسان می

مهـم از  ی ئ ـجز عنـوان  بـه ایـن فراینـد را   ، چنانچـه  هاي الهـی نزدیـک سـازد.    برآموخته

جملـه   توان منـابع مختلفـی را بـراي آن متصـور شـد کـه از آن      می، بدانیمپذیري  جامعه

ان را عقیـده  نظـر  صاحبها اشاره کرد. گروه همالان و رسانه، مدرسه، توان به خانواده می

هاي نخستین حیات فـرد از اهمیـت زیـادي    در سال ویژه بهست که نقش خانواده ا بر آن

شـود کـه افـراد وارد    آغـاز مـی  برخوردار است. نقش مدرسه و نظام آموزشی از دورانی 

پردازند. گروه همالان بیشـترین اثرگـذاري خـود را    محیط آموزش شده و به تحصیل می

عواملی هستند که  جمله ، ازدر عصر حاضر ویژه بهها در دوره نوجوانی دارند و اما رسانه
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ره در دو ویـژه  بـه هـاي مختلـف زنـدگی    هـا و باورهـا را در دوره  توانند انتقال ارزشمی

ها در این معنا شامل طیف متنوعی از ابزارهاي انتقال پیام از رسانه جوانی برعهده گیرند.

، هاي سنتیهاي مختلف نظیر رسانهگونه توان آن را بهشوند که میفرستنده به گیرنده می

 جمعی و اجتماعی تقسیم کرد.

توان آن  سنتی رایج بوده و می هايرسانهبا استفاده از  از دیرباز تبلیغ دینی، در ایران 

تجمعات مـذهبی و تعزیـه مطـرح    ، خطابه، هایی مانند جلسات وعظ نمونه صورت بهرا 

فـردي و یـا گروهـی اسـتوار      که بر پایه ارتباطات میان هاي سنتی تبلیغ دینی شیوهنمود. 

گـردد تـا    توانند سبب تشدید تأثیرگذاري بر مخاطب شود. آنچه که سبب مـی  می، است

رعایت نمودن اصول صحیح ، بازخورد مناسبی را از مخاطب دریافت نماید، ها شیوه این

واعظ و یا سخنرانی است که درواقع فرستنده پیـام دینـی   ، برقراري ارتباط از سوي مبلغ

، هـاي مناسـبتی   مراسم ویـژه و تجمـع  ، نمونه عنوان به ؛سنتی است هاي این شیوهدر بطن 

ساز مطرح در شبکه ارتباطات سنتی است کـه   مهم و جریانمذهبی و ملی از دیگر ابعاد 

 ـگرد به فراخور سوگ و عزا و یا فرح و شادي برگزار می  ـ  د. ایـن مراسـم  ن در  اًکـه غالب

اي که آن مکـان یـا    به آمادگی روحی و روانی، دنگرد اي خاص برپا میه ها یا مکان زمان

 نمایـد  تبلیغـات کمـک مـی    افزوده و بـه موفقیـت  ، آورد می وجود بهزمان براي مخاطب 

رادیـو و   ویـژه  بـه هاي جمعـی   گیري رسانه پس از شکل. )28 ، ص.1396، (نظري مقدم

هـاي جمعـی کمتـر     رسانه، هاي حاکم سیاستدلیل  به، پیش از انقلاب اسلامی، تلویزیون

هاي  یکی از دغدغه عنوان بهنکته همواره  پرداختند و این و تشریح امور دینی می به تبلیغ

تبلیغات امور دینـی  ، پس از انقلاب اسلامی آمد. می شمار بهمتولیان امور دینی در جامعه 

رادیـو و تلویزیـون در نظـر     ویـژه  بههاي جمعی  ترین اهداف رسانه یکی از مهم عنوان به

هـاي مختلـف    هـاي مـذهبی در شـبکه    توجه بـه برنامـه  بر  علاوهگرفته شد و در پی آن 

 امر بهصرفاً  نظایر آنقرآن و  رادیو، معارف یودرا :مانند ي تخصصیها شبکه، ماصداوسی

توجـه بـه نشـر و    ، آن در حـوزه مطبوعـات نیـز   بر علاوهپرداختند. دین  هاي آموزه تبلیغ

نشـریات دینـی تخصصـی     مورد توجه قرار گرفتـه و  پیش از بیشهاي دینی  ترویج آموزه

 عنـوان  بـه هاي سنتی تبلیغ فراتر رفته و  شیوهاز  تبلیغ دینامر ، در این دوره. انتشار یافتند

هـاي   شیوهبر  علاوه و مبلغان دینیآمد  شمار بهارتباط جمعی  وسایل یکی از کارکردهاي

و توانستند مخاطبان خـاص خـود را   مذکور روي آوردند هاي  رسانهبه استفاده از  سنتی
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هـاي اجتمـاعی مجـازي و     ظهـور شـبکه  ، هـاي جمعـی   رسـانه بـر   علاوه. آورند نیز گرد

هاي دینی را فـراهم   فرصت دیگري براي تبلیغ آموزه، تلفن همراهرسان  افزارهاي پیام نرم

ن دینی از این فرصت نیز اسـتفاده کـرده و بـه نشـر و     امبلغ، اي از موارد د که در پارهنکر

  ترویج معارف دینی مبادرت ورزیدند.

تنها شیوه تبلیغ دینی به چالش کشیده  عنوان بهنتی هاي س امروزه نقش شیوه، بنابراین

رقباي جدي در ایـن زمینـه    عنوان بههاي جمعی و اجتماعی نیز  چراکه رسانه، شده است

همـه افـرادي   حاضـر،   حال درپاي به عرصه گذاشته و به فعالیت مشغولند. به تعبیر دیگر 

هـاي سـنتی تبلیـغ     شـیوه  ازاده به استف، صرفاً دارندهاي دینی  دریافت آموزهکه تمایل به 

هاي جمعـی و اجتمـاعی    توانند نیازهاي خود را از سایر رسانه بلکه می پردازند نمی دینی

، در بسـیاري از مراکـز سـنتی    کـه  اسـت آن بیانگر  انجام شدههاي  بررسی .تأمین نمایند

در مقایسه با  هاي سنتی تبلیغ دینی شیوهاز کننده  تعداد مخاطبان استفاده، همچون مساجد

تعامـل  ، براسـاس مبـانی اسـلام   «آنکه رغم  بهو  است اندكبسیار ، جامعهتعداد کل افراد 

 (حسـینی » ترین رسـالت مبلغـان دینـی اسـت     مهم، محور با نسل جوان سازنده و هدایت

اغلـب از  ، گونـه مراسـم   در ایـن کنندگان  شرکت، )7 ، ص.1394، اورعی آقایی و صدیق

سـازان جامعـه    توان حضور جوانان که آینده امعه بوده و کمتر میقشر مسن و میانسال ج

  را شاهد بود.، باشند می

هاي جمعی و اجتمـاعی لـه یـا علیـه دیـن       رسانه که ، درحالیبر پایه آنچه آورده شد

دربـاره   ویـژه  بـه هاي سنتی تبلیغ در امر تبلیغ دین  کارکرد شیوه، مشغول به تبلیغ هستند

تـوان همچـون گذشـته دربـاره نقـش       اي از ابهـام قـرار دارد و نمـی    نسل جوان در هاله

بـاره   داري جوانان قضاوت نمـود. کسـب شـناخت در ایـن     هاي سنتی تبلیغ در دین شیوه

هـاي سـنتی تبلیـغ     داري جوانان و رابطه آن با استفاده از شیوه مستلزم بررسی میزان دین

اسـتفاده از  ، هـا  حضـور در هیئـت  ، نظیر شرکت در مراسم مذهبیدر امر تبلیغ دین  دینی

  خطابه و نظایرآن است.  مجالس وعظ و

شـهر   استفاده جوانـان  شناخت میزانهدف اصلی از انجام این پژوهش ، اساس براین

پرسش ، بنابراین ؛استآنان داري  دین میزانتبلیغ سنتی و رابطه آن با  هاياز شیوه تهران

هـاي   شـیوه  سـتفاده از ا حاضر حال در توان چنین بیان داشت که را می پژوهشاصلی این 

 اي با تا چه اندازه در بین جوانان رایج بوده و این نکته چه رابطه، سنتی در امر تبلیغ دین
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رسد میـان   می نظر بهنیز چنین است که  پژوهشفرضیه اصلی دارد؟  آنانداري  دینمیزان 

همبسـتگی   داري جوانان شهر تهران رابطـه  و میزان دین هاي تبلیغ سنتی استفاده از شیوه

 نظـر  بـه  باشـند کـه   نیـز چنـین مـی    پژوهشهاي فرعی  فرضیه وجود دارد. مثبت معنادار

 وجلسـات مـداحی   ، جشـن و عـزاداري مسـاجد   رسـد میـان شـرکت در جلسـات      می

داري جوانـان شـهر    بـا میـزان دیـن   ، تعزیهو جلسات وعظ و خطابه ، هاي مذهبی هیئت

  .وجود دارد مثبت هران رابطهت

 پژوهش. ادبیات 1

  ارتباط. 1- 1

احساسـات و  ، هـا نظر، به تبـادل افکـار  ، ارتباط جریانی است که طی آن دو یا چند تن«

  .)6 ، ص.1367، (ساروخانی »ورزند یعقاید خود مبادرت م

  (تبلیغ سنتی) ارتباطات سنتی. 2- 1

، تـاریخ ، شـود کـه بـر پایـه باورهـا      اطلاق میی از ارتباطات یها هگون ارتباطات سنتی به«

کنـد.   آنهـا را تـرویج و تقویـت مـی     حال عین درفرهنگ و عقاید عمومی شکل گرفته و 

گـرا دارد. در   گریز و عوام چهره است و ساخت و محتواي نخبه به فردي و چهره غالباً میان

است و ارتباط العمل مخاطب سریع و آنی  دریافت بازخورد و عکس، این نوع ارتباطات

اغلـب بـه   ، شبکه ارتباطات سنتی، بنابراین ؛شود راحتی برقرار می دوسویه و متقابل نیز به

، (فرقـانی  »(یـک سـویه)   اي کنـد و نـه رسـانه    (دوسویه)عمل می ارتباطی، معناي واقعی

   .)74 ، ص.1382

 (تبلیغ سنتی) هاي ارتباطات سنتی شیوه. 3- 1

ها و وعظ و برپایی مراسم عزاداري و نمازهاي جماعت و تجمعات عمومی و  سخنرانی«

هاي مناسـبتی و موسـمی خـاص     هاي ارتباطات سنتی است. برنامه شیوه جمله ازمردمی 

سزایی در تحکیم روابط اجتماعی و تقویت شـبکه   ملی و مذهبی در شبکه سنتی نقش به

  . )114 ، ص.1396، (نظري مقدم »ارتباطات اجتماعی دارند

، بـازار ، وعـظ و خطابـه  ، خـوانی  مجـالس روضـه  ، تکیـه و حسـینیه  ، مسجد و منبر«

خـوانی   تعزیـه و چاوشـی  ، مجـالس نقـالی  ، هـا  عتبات عالیه و حرم، زورخانه، خانه قهوه
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همدلی ، برقراري ارتباط، اند که در گردآوري مردم ترین مراکز ارتباطات سنتی بوده عمده

شکل دادن و تفهیم منافع مشترك جمعی و آگـاه کـردن تـوده    ، فکري در میان آنها و هم

 »انـد  حتی تا امروز جایگاه مهم خـود را حفـظ کـرده   ، گذرد مردم از آنچه پیرامونشان می

  .)8 ، ص.1391، نظري مقدم و (الویري

  داري . دین4- 1

با اي براي جهان و انسان و دستورات عملی که متناسب  معناي اعتقاد به آفریننده دین به«

اي اسـت   مجموعـه ، دیـن ). «11 ، ص.1ج، 1377، (مصـباح یـزدي   »باشد این عقاید می

که  (عبادات و معاملات) گرفته از معارف مربوط به مبدأ و معاد و قوانین اجتماعی شکل

اي از  اش با برهان ثابت گشته و نیز مجموعـه  از طریق وحی و نبوتی که صدق و درستی

 ، ص.1362، (طباطبـایی  »گویـد  که پیامبر آنها را بازمیاخبار و احادیث راست و درستی 

داران راجع است و مرجع تعـریفش فـارغ    داري به رفتار دینی دین دین«، همچنین ).431

عمــل بیرونــی و بروزهــا و نمودهــاي عینــی و بشــري ، از دســتورات و تعــاریف دیــن

ي نـدارد و  ا بهـره ، داري از قدسیتی که دین داراسـت  دستورات دینی است. همچنین دین

هـایی نیـز    هـا و مقولـه   داري شامل آیـین  دین. )31 ، ص.1382، 1(دورکیم »عصري است

ها بود.  هاي موجود در این آیین توان شاهد تفاوت باشد و در هر جامعه و هر دین می می

دهد که باعـث تقویـت    اي از رفتارها و عملکردهاي جمعی را نشان می ها مجموعه آیین«

اند که احسـاس مشـترك    اي طراحی شده گونه ها به شود. آیین منان میؤم ارتباط با جامعه

 »آورنـد  مـی  وجود بهتعلق به چیزي بزرگتر را در فرد ارتقا بخشیده و یک تجربه عاطفی 

)Melvina et al, 2018 .(»معنـادار  ، درجه تفسیر ادبی دینی عنوان به توان داري را می دین

 »شـرکت در مراسـم مـذهبی مـورد سـنجش قـرار داد      بودن اعتقادات و دفعات نمـاز و  

)Laird et al, 2011اهمیـت دیـن و دفعـات     عنـوان  بـه توان  داري را می دین« ). همچنین

داري  سنجش دین). «Kerley et al, 2011( »گیري نمود حضور در خدمات مذهبی اندازه

برنامه پخش مذهبی تماشاي یک ، دفعاتی که افراد به خواندن نماز خصوصی عنوان بهرا 

 »دعملیــاتی کــر، از تلویزیــون و شــرکت در یــک کــلاس یــا گــروه مــذهبی مشــغولند

)Fernander et al, 2005 .(» یـک سـازه   عنـوان  بهبا در نظر گرفتن چندبعدي بودن دین ،

                                                                                              

1. Durkheim 
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. )Clear et al, 2022( »گیري نمود اعتقادي و عاطفی اندازه، رفتاري عنوان بهداري را  دین

هاي کمتري  مدل گلاك و استارك از نقص، داري هاي مختلف سنجش دین مدلاز میان «

، (کریمی »اند بسیاري از محققان از این الگو استفاده کرده دلیل همین بهبرخوردار است و 

آنکـه در جزئیـات بسـیار    رغـم   بـه همه ادیان جهانی  1به نظر گلاك و استارك). «1398

شـود.   گـر مـی   جلوه، ها داري در آن حوزه که دین هایی کلی هستند داراي حوزه، متفاوتند

داري در نظر گرفت. چـارلز گـلاك    مثابه ابعاد اصلی دین توان آنها را به هایی که می حوزه

عـد  ب، عـد اعتقـادي  عد مختلف را مشخص کـرد: ب گرایی پنج ب م. براي دین1962در سال 

، تـوکلی  زاده و (سـراج  »پیامديعد ب، عد فکري [آگاهی]ب، [عاطفی] عد تجربیب، مناسکی

  ).164 ، ص.1380

  دینی تبلیغ. 5- 1

 »معناي رسانیدن و واصل کردن پیغام و عقاید دینی بـا وسـایل ممکـن    تبلیغ در لغت به«

تبلیغات عبارت از تلاشی عمدي است کـه  « .آمده است )343. ص، 8ج ،1325 ،(دهخدا

دادن یا  شکل، وسایل ارتباطی براي کنترلگیري از  ها با بهره توسط برخی از افراد یا گروه

هـا در   العمـل آن  با این هدف که عکس، شود هاي دیگر انجام می تغییر نگرش افراد گروه

ریـزان تبلیغـات    کـه مطلـوب برنامـه    اي گونـه  یک موقعیت ویژه تحت تأثیر قرار گیرد؛ به

از ارتباطات اسـت   اي ویژه  گونه، تبلیغ دینی«، همچنین .)9 ، ص.1386، (کاویانی »باشد

شود. تبلیغ در فرهنـگ اسـلامی    هاي اسلامی انجام می که با هدف توسعه و ترویج آموزه

جایگاه و تعریف خاصی دارد و پیشینه تاریخی به درازاي عمر اسلام دارد. تبلیغ دینی با 

(حسـینی آقـایی و    »شـود  یا به عمل واداشتن مخاطـب انجـام مـی   ، اقناع، هدف آموزش

   .)52 ، ص.1394، اورعی

  هاي عملیاتی . تعریف6- 1

لـذا بـراي    ؛نظر به آنکه متغیرهاي مورد مطالعه در ایـن پـژوهش از نـوع کیفـی هسـتند     

گیري آن نیاز به تعریف عملیاتی و ساخت شاخص است که در زیر بـه   سنجش و اندازه

  شود. شرح آن پرداخته می

                                                                                              

1. Glock and Stark  
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  هاي سنتی تبلیغ دینی . میزان حضور در شیوه1- 6- 1

براي سنجش میـزان حضـور افـراد در هـر     ، هاي سنتی تبلیغ دینی توجه به تنوع شیوهبا 

هاي یاد شـده   اي (مقیاس مدرج) استفاده شده است. ترتیب گزینه گزینه 5از طیف ، یک

  ملاحظه کرد.، 1توان در جدول  و نحوه امتیازدهی آن را می

 هاي سنتی تبلیغ دینی از شیوههریک ): نحوه امتیازدهی به میزان حضور افراد در 1جدول (

  ها طیف گزینه  هاي سنتی تبلیغ دینی انواع شیوه

میـزان حضـور در مجـالس جشـن و     

  عزاداري مذهبی مساجد

اي  هفته

  بار یک

  ماهی 

  بار یک

  ماه هرچند 

  بار یک

  سالی

  بار یک 

   اصلاً

  کنم شرکت نمی

اســـتفاده از مجـــالس مـــداحی و   

  هاي مذهبی خوانی هیئت روضه

اي  هفته

  بار یک

  ماهی 

  بار یک

  ماه هرچند 

  بار یک

  سالی 

  بار یک

   اصلاً

  کنم شرکت نمی

اســتفاده از مجــالس وعــظ و خطابــه 

  مساجد

اي  هفته

  بار یک

  ماهی 

  بار یک

  ماه  هرچند

  بار یک

  سالی 

  بار یک

   اصلاً

  کنم شرکت نمی

  خوانی استفاده از مراسم تعزیه
ماهی 

  بار یک

ماه 3هر

  بار یک

  سالی 

  بار یک

  همیشه 

  کنم شرکت می

   اصلاً

  کنم شرکت نمی
  

هاي سنتی تبلیغ دینی و تبدیل آن به مقیاس  براي محاسبه میزان استفاده افراد از شیوه

اي استفاده شده است. نحـوه امتیـازدهی طیـف مـذکور بـر       گزینه5از یک طیف ، اي رتبه

 دسـت  بـه هاي سنتی تبلیغ دینـی   هاي گوناگون شیوه حسب مجموع امتیازاتی که از شیوه

  آورده شده است. 2در جدول ، آمده

  هاي سنتی تبلیغ دینی بر حسب مجموع امتیازات بندي میزان حضور در شیوه ): نحوه رتبه2جدول (

  8/16- 20  6/13- 7/16  4/10- 5/13  2/7- 3/10  4-1/7  دامنه امتیازات

  بسیار زیاد  زیاد  متوسط  کم  بسیار کم  رتبه کیفی

  5  4  3  2  1  رتبه کمی
  

  پژوهش یشینه. پ2

داري افـراد  هاي سـنتی تبلیـغ دینـی بـر میـزان دیـن      درباره نقش استفاده از شیوههرچند 

داري و یا نقـش  تحقیقاتی درباره میزان دین، ولی در این میان، تحقیق خاصی یافت نشد

 شود:هاي سنتی تبلیغ دینی انجام شده که در زیر بدان اشاره میروش
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داري دانشـجویان   دیـن  یک طرح پژوهشی را با هـدف مقایسـه میـان   ، )1397رضاییان (

این پژوهش به روش پیمایش و با  انجام داده است.، دانشگاه سوره و جوانان شهر تهران

سـت  ا هاي این پژوهش حاکی از آن یافته ابزار پرسشنامه صورت گرفته است. تفاده ازاس

بیشتر از دانشجویان دانشگاه ، داري جوانان شهر تهران با اختلاف معناداري که میزان دین

داري جوانـان شـهر تهـران و دانشـجویان      سوره است و تفاوت معناداري بین میزان دین

  دانشگاه سوره وجود دارد.

منـد از   آوردن توصیفی نظـام  دست بهپژوهشی را با هدف ، )1393( زاده و رستگاري عالم

اند. ایـن پـژوهش کـه بـه روش      انجام داده، داري جوانان شهر تهران وضعیت کنونی دین

متـأخر دربـاره ابعـاد     پـژوهش  15ها و نتایج  داده، کیفی صورت گرفته فراتحلیل کمی و

را  هـا  پـژوهش هاي مطرح در این  داري جوانان را بررسی و مفاهیم و گزاره مختلف دین

 پـژوهش نتایج ایـن   کرده است. دهی سازماناستخراج و مجدداً بازخوانی نموده و از نو 

ابعادي  ،ده استشآشکار ، نشان داده که ابعاد جدیدي از رفتارها و ذهنیات دینی جوانان

معناسازي خودمحورانه ، گیرانه تمایل به قرائت سهل، شخصی شدن قرائت از دین، چون

  طلبی در قالب دین. جویی و تنوع لذت، هاي دینی براي پدیده

داري جوانـان شـهر تهـران و     پژوهشی را با هدف بررسی میـزان دیـن  ، )1393( عامریان

که به روش پیمـایش و بـا    انجام داده است. نتایج این پژوهش، گرایی رابطه آن با توسعه

داري و  ســت کــه میــان دیــنا گویــاي آن ،ابــزار پرسشــنامه صــورت گرفتــه اســتفاده از

، داري افراد افزوده شـود  گرایی رابطه همبستگی وجود دارد و هرقدر بر میزان دین توسعه

  گرایی آنها نیز افزوده شود. تواند بر میزان توسعه می

گیـري   نقش و جایگاه ارتباطات سنتی در شـکل «  مقالهدر ، )1393( مقدم و ایمانی نظري

اي از منابع و اسـناد منتخـب بـه مطالعـه شـرایط       با استناد به پاره ،»انقلاب اسلامی ایران

پـردازد.   سیاسی و فرهنگی جامعه اسلامی ایران در آستانه انقلاب اسلامی مـی ، اجتماعی

تـرین نـوع    ترین و ساده عمیق عنوان بهدارد که ارتباطات سنتی  نتایج این پژوهش بیان می

تحـولات سیاسـی و    بـدیلی در فرهنـگ شـفاهی ایـران اسـلامی و      نقش بـی ، ارتباطات

 اجتماعی معطوف به انقلاب اسلامی داشته است.

هدف بررسی نقش تبلیغ سنتی دینـی در جامعـه   با نامه خود را  پایان، )1390( زاده عباس

توصیفی و بـا مراجعـه   ـ   از روش تحلیلی، پژوهشوي در این  ارائه نموده است. کنونی
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اسـتفاده نمـوده   ، اند که ارتباط مستقیم با تبلیغ داشته هایی هو مقال ها نامه پایان، ها به کتاب

هاي ارتباطی  دلیل ویژگی که تبلیغ سنتی دین به دارد بیان می پژوهشهاي این  است. یافته

، هـا  هاي دینی داشـته و اقتضـائات رسـانه    متناسب بیشتري براي انتقال پیا، چهره به چهره

نماید و این شیوه همچنان داراي کارکردهـاي   زمینه کمتري براي تبلیغ مستقیم فراهم می

 باشد.  گروهی و سازمانی می، فراوان در عرصه فردي

را در جهـت شـرح و بسـط الگـوي جدیـدي از       هایی پژوهش، )1956گلاك و استارك (

، هاي گوناگونی بود که مردم با توسل بـه آن  درك شیوه، هدف آنان ارائه نمودند.، داران دین

کردند. گلاك و استارك بر این عقیده بودنـد کـه بـا وجـود آنکـه       خود را مذهبی تلقی می

داري در  هاي کلی هستند که دیـن  اما داراي حوزه ؛ادیان جهانی در جزییات بسیار متفاوتند

 ).27 ، ص.1386، (به نقل از احمدي شود  گر می  ها و یا آن ابعاد جلوه آن حوزه 

ساله انجام داد. هـدف  15نفر از نوجوانان  2717پژوهشی را بر روي ، )1990( 1گیبسون

داري نوجوانـان بـود. وي بـا انجـام ایـن       شناخت میزان دیـن ، وي از انجام این پژوهش

مـذهبی  هـاي مـذهبی والـدین و نگـرش      به این نتیجه رسید که میـان فعالیـت  ، پژوهش

  ).Hallahmi & Argyle, 1997, p. 99( فرزندان رابطه وجود دارد

بـا هـدف بررسـی تـأثیر     ، ها پژوهشی را بر روي خانواده، )1991(همکاران و  2نینگ باو

نتایج این پژوهش نشان دادند که هم پـدران و   داري والدین بر فرزندان انجام دادند. دین

دینی به پسران و دختران دارند و نفوذ مـادر بـر    هم مادران نقش زیادي در انتقال عقاید

  ).83 ، ص.1388، (به نقل از کاظمی باشد فرزندان بیشتر از نفوذ پدران می

بـه   برخـی از مـوارد   تـوان دریافـت کـه در   انجام شده می هاي پژوهشبا مروري بر 

تـه  پرداخنقش ارتباطـات سـنتی   در برخی دیگر به تأثیر  داري افراد و سنجش میزان دین

آن اسـت  ، اسـت شده  یادهاي  حاضر با پژوهش پژوهشآنچه وجه تمایز  اما ؛شده است

هاي سنتی تبلیـغ دینـی و    به بررسی رابطه بین میزان استفاده از روش پژوهشکه در این 

از ایـن  هریک رابطه  ها پژوهشداري جوانان پرداخته شده است. حال آنکه در سایر  دین

  است. بررسیها با سایر موارد  مقوله

                                                                                              

1. Gibson 
2. Ning Bao 
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  پژوهش. چهارچوب نظري 3

هـاي   داري است. براي شناسایی این متغیر و مؤلفه دین، یکی از متغیرهاي اصلی پژوهش

گلاك و استارك معتقدنـد کـه اگرچـه    « آن از مدل گلاك و استارك استفاده شده است.

هـاي   هـا عرصـه   امـا در میـان آن   ؛هایی دارنـد  تمامی ادیان در جزئیات با یکدیگر تفاوت

عد مـورد بررسـی قـرار داد. ایـن     ب 5توان در  ها را می مشترکی وجود دارد که این عرصه

 عـد فکـري  ب ،[عـاطفی]  عـد تجربـی  ب ،عـد مناسـکی  ب ،عـد اعتقـادي  از: ب اند عبارتابعاد 

 عد پیامدي.ب ،[آگاهی]

1 - پیـروان آن  رود   گیرد که انتظار می عد اعتقادي یا ایدئولوژیکی باورهایی را دربرمیب

به ، ها اعتقاد داشته باشند. گلاك و استارك این باورها را در هر دین خاص دین بدان

خداونـد و   وجـود  بهاند. باورهاي مسلم که ناظر به شهادت دادن  سه نوع تقسیم کرده

گـرا کـه هـدف و خواسـت از خلقـت       معرفی ذات و صفات اوست. باورهاي غایت

ساز که  باورهاي زمینه، نمایانند ه این هدف را باز میانسان و نقش انسان در راه نیل ب

هاي تأمین اهداف و خواست خداوند و اصول اخلاقی را که بشر براي تحقـق   روش

  گیرند. دربرمی، آن اهداف باید به آنها توجه کند

اي  شعائر یا مناسک دینی عبارت است از آداب و رسوم معین یا رفتارهـاي نمونـه   - 2

کلی مراسمی که هر دیـن از پیـروان خـود انتظـار     طور بهیا ، هر دیندر میان معتقدان 

  دارد که آنها را بجا آورند.

3 - عد تجربیب ،عد در تصورات و احساسات مربوط به برقراري رابطه با وجودي این ب

  شود. ظاهر می، همچون خدا که واقعیت غایی یا اقتدار متعالی است

4 - و دانش اساسی در مورد دین و کتـاب مقـدس    اطلاعات، عد فکري یا دانش دینیب

  شود. شامل می، آنها را بدانند، رود پیروان را که انتظار می

5 - تجربـه و دانـش دینـی در    ، عمـل ، شامل پیامدهاي بـاور ، عد پیامدي یا آثار دینیب

ثـروت  ، هاي این مفهـوم  ن است. گویهازندگی روزمره فرد معتقد و روابط او با سایر

حکمـت خـدا و ثروتمنـد شـدن     ، پاداش دادن فقرا در روز آخـرت ، حق ثروتمندان

ثروتمندان و متوسل شدن به استخاره در تعارضات پیش آمـده در زنـدگی را شـامل    

  ).1398، (کریمی »شود می

، توان مواردي از قبیل جشن و عزاداري مسـاجد  برپایه نتایج مطالعات انجام شده می
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تـرین   را در زمره مهـم ، وعظ و خطابه و تعزیه ،هاي مذهبی خوانی هیئت مداحی و روضه

هاي سنتی تبلیغ دینی در ایران برشـمرد. بـدیهی اسـت برپایـه نظریـه کارکردهـاي        شیوه

تـوان   مـی  جمله ازها نیز واجد کارکردهاي مختلفی هستند که  این رسانه،  اجتماعی رسانه

اجتمـاعی افـراد   هاي  ایجاد و توسعه همبستگینقش ، (خبري) نقش نظارت بر محیطبه 

نتقـال میـراث فرهنگـی (نقـش     و نیـز نقـش ا   هدایت افکـار عمـومی  ، (نقش راهنمایی)

 2کوئیل مک (استمرار) و بسیج تداوم، (ارتباط) همبستگی، اطلاعاتو  1آموزشی) لاسول

    اشاره نمود.

هـاي   داري و رابطه آن با اسـتفاده از شـیوه   بنیان نظریه پژوهش درباره دین، همچنین

نظریـه اسـتفاده و   «مندي استوار شـده اسـت.   یتلیغ دینی بر نظریه استفاده و رضاسنتی تب

تـرین نقـش    مهـم ، رضامندي با اتخاذ رویکردي کارکردگرایانـه بـه ارتباطـات و رسـانه    

بـه هـر میـزان    ، بنابراین ؛داند هاي مخاطب می ها را برآورده ساختن نیازها و انگیزه رسانه

بـه همـان میـزان موجبـات     ، هـا را بـرآورده سـازند    انگیـزه هـا ایـن نیازهـا و     که رسـانه 

ایـن   منديیترضـا کنند. فرض اصلی نظریه استفاده و  مندي مخاطب را فراهم می رضایت

محتوایی هستند کـه بیشـترین    دنبال به، فعال صورت بهوبیش  کم، است که افراد مخاطب

رضایت را براي آنان فراهم سازد. میزان این رضایت بسـتگی بـه نیازهـا و علایـق فـرد      

  ).77 ، ص.1398، زادهبه نقل از مهدي، 3(رابین »دارد

گر به مقاصـد   نظریه استفاده و خشنودي متضمن تغییر کانون توجه از مقاصد ارتباط«

کوشد معلوم کند ارتبـاط جمعـی چـه کارکردهـایی      میاست. این رویکرد کننده  دریافت

اي از الیهـو   بار در مقاله براي افراد مخاطب دارد. نظریه استفاده و خشنودي براي نخستین

دربـاره مخاطـب سرسـخت یعنـی      5توصیف شده است. این نظریه با دیدگاه بـائر  4کاتز

کند. بر اساس  تطبیق می ،کنند گران خودداري می هاي ارتباط مخاطبانی که از پذیرش پیام

انتظـاراتی دارد کـه   ، کنـد  این نظریه مخاطب پویاست و از رسانه و پیامی که انتخاب می

، 1398، (زارعیـان  »رود به سمت آن رسانه و پیـام نمـی  ، اگر این انتظارات برآورده نشود

                                                                                              

1. Laswell 
2. McQuail 
3. Robin 
4. Katz 
5. Bauer 
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تـرین   مهـم ، نظریه با اتخاذ رویکردي کارکردگرایانه به ارتباطات و رسـانه  . این)34 ص.

بـه هـر   ، بنـابراین  ؛داند هاي مخاطب می ها را برآورده ساختن نیازها و انگیزه نقش رسانه

بـه همـان میـزان    ، ها موفق باشند ها در برآورده کردن این نیازها و انگیزه میزان که رسانه

، 1398، زادهبـه نقـل از مهـدي   ، کنند (رابین مندي مخاطب را فراهم می موجبات رضایت

 بـیش  و کـم ، این است که مخاطبـان  منديیترضااصلی نظریه استفاده و  ). فرض77 ص.

محتوایی هستند که بیشترین رضایت را براي آنان فراهم سـازد.   دنبال به، فعال صورت به

 عنوان بهمخاطب ، . بر این مبنامیزان این رضایت بستگی به نیازها و علایق مخاطب دارد

هـاي افـراد و    تمایلات و گرایش، بلکه به نیازها شود موجودي منفعل در نظر گرفته نمی

انتظـار  ، تـوان  می رو این ازشود.  هاي مختلف توجه می رابطه آن با میزان استفاده از رسانه

احتمالاً گـرایش  ، که تمایلات دینی و مذهبی بیشتري دارند نیادسته از مخاطبداشت آن 

دارند. این رابطـه  ، پردازند تبلیغ دینی میهاي سنتی که به امر  بیشتري به استفاده از رسانه

  د.نشان دا 1شکل  صورت ، بهتوان را می

  
  داري و سطح دین هاي سنتی تبلیغ دینی شیوهمیان استفاده از مفروض : روابط )1شکل (

  

  پژوهش. روش اجراي 4

توصـیفی (همبسـتگی) قـرار     هـاي  پـژوهش در زمره ، بر حسب ماهیت، حاضر پژوهش

در پی یافتن رابطـه بـین متغیرهـاي مـورد بررسـی اسـت.        پژوهشاین چراکه  ،گیرد می

از نظـر  ، آید. همچنـین  می شمار بهاز نوع ، پژوهشهمچنین از کاربردي حیث هدف این 

گیرد. بـراي انجـام    (آماري) قرار می کمی هاي پژوهشروش سنجش و تحلیل در ردیف 

هاي  انجام شده و بررسی هاي هشپژونتایج ، ابتدا با استفاده از مبانی نظري، پژوهشاین 

  مقدماتی به ارائه فرضیه مبادرت شده است.
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سال ساکن شـهر   29تا  15بین  جوانانعبارت از کلیه  پژوهشجامعه آماري در این 

کـه   باشـد  نفر می 064، 937، 1، 1395تهران است. تعداد این افراد طبق سرشماري سال 

ایـن توزیـع   ، 3در جـدول  انـد.   توزیع شدهبه تفکیک جنس و گروه سنی در شهر تهران 

واحد بررسی یا همـان  ، همچنین، تشریح شده است. لازم به ذکر است، فراوانی جمعیتی

 صـورت  بـه هـر فـرد    عبارت از فرد است. درواقـع  پژوهشدر این  وتحلیل تجزیهواحد 

  جداگانه مطالعه شده است.

  1395سال شهر تهران بر حسب سرشماري سال  29تا  15توزیع فراوانی جمعیت ): 3(جدول 

 زن مرد گروه سنی

19 -15 261,400 248,953 

24 -20 294,780 295,177 

29 -25 407,604 429,150 

 973,280 963,784 جمع

 1,937,064 جمع کل

  

گانـه در سـطح شـهر    22در سطح مناطق  با توجه به تنوع و پراکندگی جامعه آماري

براي تعیین حجم نمونه از جدول مورگان کـوهن و  استفاده است. گیري  از نمونه، تهران

، اساس تعداد نمونه متناسب بـا حجـم جامعـه آمـاري     . براینه استکرجسی استفاده شد

بـه  بندي توزیـع   طبقهاز روش ، پژوهشگیري در این  براي نمونهتعیین گردید. نفر  384

شمال (شـامل  حوزه اصلی  5شهر تهران به ابتدا ، منظور . بدیناستفاده شده است، نسبت

- 21- 9- 5- 2غرب (شامل مناطق ، )15- 14- 13- 8شرق (شامل مناطق ، )4- 3- 1مناطق 

- 11- 10- 7- 6و مرکز (شامل منـاطق   )20- 19- 18- 17- 16جنوب (شامل مناطق ، )22

، حوزه و به تفکیک سـن و جـنس   متناسب با جمعیت هر) تقسیم شده است. سپس 12

در  اتفـاقی   شـیوه   از  اسـتفاده   بـا   نمونـه   افـراد   حجم نمونه مشخص گردیـده و در ادامـه   

  اند.  گرفته قرار  مطالعه   و مورد انتخاب  دسترس 

دینـی) و   تبلیـغ  سنتی هاي شیوهبه بررسی رفتارها ( پژوهشبا توجه به اینکه در این 

 .ناپذیر اسـت  استفاده از شیوه پیمایش اجتناب، شده پرداخته ري)دا ها (میزان دین گرایش

��#�����	
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از ابـزار پرسشـنامه   ، و پراکندگی آن در منـاطق مختلـف تهـران    با توجه به حجم نمونه

. اسـت شامل سه بخش مختلـف   ساخته بوده و محقق، . این پرسشنامهاستفاده شده است

. در شـده اسـت  شـناختی آورده   هـاي جمعیـت   سؤالاتی مربوط به ویژگی، در بخش اول

سـنتی در تبلیـغ    هـاي  شیوهاز  میزان حضور و استفاده هایی مربوط به پرسش، بخش دوم

بـا   ده اسـت. ش ـداري مبـادرت   به سنجش میزان دین، و در بخش سوم شدهدینی آورده 

از ، براي سنجش میزان حضور افراد در هریک، هاي سنتی تبلیغ دینی توجه به تنوع شیوه

، بـار  سـالی یـک  ، کـنم  هاي اصلاً اسـتفاده نمـی   اي (مقیاس مدرج) با گزینه ینهگز5طیف 

با توجـه  ، همچنینبار استفاده شده است.  اي یک بار و هفته ماهی یک، بار ماه یکهرچند 

عـد  ب، عـد عـاطفی  ب، عد اعتقـادي ب 5، براي این متغیر، داري گلاك و استارك به مدل دین

عد آگاهی در نظر گرفته شده است و براي هرکدام از این ابعـاد  عد مناسکی و بب، پیامدي

هـا و   از گویـه هریـک  گیـري   گویه یا پرسش طرح شده است. براي اندازه 7تا  6از بین 

استفاده شده است که مطابق طیـف لیکـرت   اي  درجه5هاي مذکور نیز یک طیف  پرسش

مخـالف  ، نظر بی، موافق، وافقهاي کاملاً م امتیازدهی شده است که شامل گزینه 5تا  1از 

  باشد. و کاملاً مخالف می

. بـراي ایـن   ه اسـت شـد  از روش کمی (آماري) اسـتفاده ، ها داده وتحلیل تجزیهبراي 

و در ادامـه   گردیـده استفاده ، ها از جداول توزیع فراوانی ابتدا براي توصیف داده، منظور

ضریب  ناپارامتریک  ها از آزمون متناسب با نرمال بودن توزیع داده، براي آزمون فرضیات

  .شده استاستفاده ، رمنیهمبستگی اسپ

از روش اعتبار صوري استفاده شده اسـت.  ، پژوهشبراي تعیین روایی یا اعتبار ابزار 

متن آن در اختیار یازده تن از داوران که جملگـی از  ، پس از تهیه پرسشنامه، منظور بدین

ار گرفت و از آنان خواسـته شـد تـا نسـبت بـه      قر، افراد مجرب در امور پژوهشی بودند

قضاوت نمایند. پـس از دریافـت   ، پژوهشتناسب ابزار یاد شده براي سنجش متغیرهاي 

نسبت به حک و اصلاح پرسشنامه اقـدام و درنهایـت روایـی آن مـورد     ، داوران هاينظر

  تأیید قرار گرفت.

سـنجش متغیرهـاي مـورد نظـر بـراي تعمـیم و        منظـور  بـه  پژوهشپایایی  که آنجا از

عــدد از  40پــس از گــردآوري ، گیــرد صــورت مــی، شــدن در شــرایط مشــابه اســتفاده

هاي موجود در پرسشنامه محاسـبه شـد    ضریب آلفاي کرونباخ براي تست ها، پرسشنامه



 1403 بهار و تابستان)، 65(پیاپی  اول، شماره ویکم سیسال       54

پایایی آن مورد تأییـد قـرار گرفـت.    ، بود 9/0که با توجه به آنکه مقدار ضریب یاد شده 

  مشاهده کرد.، 4توان در جدول  تایج ضریب آلفاي کرونباخ را مین

  : متوسط آلفاي کرونباخ محاسبه شده)4(جدول 

  مقدار آلفاي کرونباخ  ها تعداد گویه  عوامل

832/0  7  داري عد اعتقادي دینب  

786/0  6  داري عد عاطفی دینب  

786/0  6  داري  عد پیامدي دینب  

726/0  7  داري عد مناسکی دینب  

824/0  7  داري عد آگاهی دینب  

  903/0  33  داري هاي دین کل گویه
 

  پژوهشهاي  یافته. 5

شـد نتـایج   ، SPSSافـزار   وارد نـرم ، هـا  آمده از پرسشـنامه  دست بههاي  پس از آنکه داده

، گویـان  داري پاسـخ  هاي سنتی تبلیغ دینی و میزان دیـن  حاصل از میزان حضور در شیوه

هاي توزیع فراوانی بر حسب میزان حضـور   آمد. این نتایج ابتدا با ترسیم جدول دست به

بررسـی و در ادامـه    3داري در جدول شماره  هاي سنتی تبلیغ دینی و میزان دین در شیوه

    اند. هشدتحلیل و تبیین 

  شناختی جوانان شهر تهران هاي جمعیت تحلیل ویژگی. 1- 5

گویـان را مـردان    درصـد پاسـخ   7/49گویان را زنـان و   درصد پاسخ 3/50، از حیث جنس

گـروه  ، مبنا گویان به سه گروه سنی تقسیم شدند. براین اند. از نظر سن نیز پاسخ تشکیل داده

-29درصد و گـروه سـنی    9/35سال  20-24گروه سنی ، درصد 4/23سال  15-19سنی 

 1/15حصـیلات  شـوند. همچنـین سـطح ت    گویان را شامل مـی  درصد پاسخ 6/40سال  25

، درصـد کـاردانی   2/10، درصـد دیـپلم   1/22، تر از دیپلم گویان در دوره پایین درصد پاسخ

باشـد. دربـاره محـل     مـی ، درصد کارشناسی ارشد و بالاتر 11/7درصد کارشناسی و  9/40

غـرب و مرکـز تقسـیم    ، شرق، جنوب، حوزه شمال 5به  شهر تهران، گویان سکونت پاسخ

، گویان در بخش شـمال تهـران   درصد پاسخ 1/21، ج مشخص گردیدشد که بر اساس نتای

درصـد در   4/21، درصد در بخش غـرب تهـران   1/16، درصد در بخش شرق تهران 5/24
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  سکونت دارند.، درصد در بخش مرکزي تهران 9/16بخش جنوب تهران و 

  هاي سنتی تبلیغ دینی تحلیل میزان حضور جوانان شهر تهران در شیوه. 2- 5

، هـاي سـنتی تبلیـغ دینـی     گویـان از شـیوه   حاصله از میزان حضور و استفاده پاسخنتایج 

  اند. هشد وتحلیل تجزیهبه شرح زیر ، 1مندرج در جدول شماره 

  مجالس جشن و یا عزاداري مذهبی مساجد. 1- 2- 5

گونه مجالس اصلاً شرکت  درصد جوانان در این 9/29، نتایج حاصله گویاي آن است که

درصد مـاهی   2/12، بار ماه یکهرچند درصد  8/26، درصد سالی یکبار  1/22، کنند نمی

  کنند.   شرکت می، بار اي یک درصد هفته 9/8بارو  یک

  هاي مذهبی مجالس مداحی و روضه خوانی هیئت. 2- 2- 5

گونه مجـالس اصـلاٌ    درصد جوانان در این 7/22آمده حاکی از آن است که  دست بهنتایج 

درصـد   4/10، بار ماه یکهرچند درصد  6/27، بار درصد سالی یک 26، کنند شرکت نمی

  کنند.   شرکت می، بار اي یک درصد هفته 3/13بار و  ماهی یک

  مجالس وعظ و خطابه. 3- 2- 5

گونـه مجـالس اصـلاً شـرکت      درصـد جوانـان در ایـن    57سـت کـه   ا ها گویاي آن یافته

درصد مـاهی   9/4، بار  ماه یکهرچند درصد  8/14، بار درصد سالی یک 2/18، کنند نمی

  کنند. شرکت می، بار اي یک درصد هفته 9/4بار و یک

  مجالس تعزیه. 4- 2- 5

مجـالس اصـلاً   گونه  این درصد جوانان در 3/63آمده حاکی از آن است که  دست بهنتایج 

مـاه  هرچنـد  درصـد   0/31، کننـد  بار شرکت مـی  درصد سالی یک 9/2، کنند شرکت نمی

  کنند. شرکت می، بار اي یک درصد هفته 0/1بار و  هر ماهی یکدرصد 8/1، بار یک

  هاي سنتی تبلیغ دینی میزان حضور جوانان درکلیه شیوه. 5- 2- 5

گونه مجالس اصـلاً   گویان در این درصد پاسخ5/44ست که درمجموع ا ها گویاي آن یافته

مـاه  هرچنـد  درصـد   3/19، کننـد  بار شرکت می درصد سالی یک 5/24، کنند شرکت نمی

کننـد.   شـرکت مـی  ، بـار  اي یـک  درصـد هفتـه   8/1بـار و   درصد ماهی یک 9/9، بار  یک
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خـوانی   سـویی و هـم   مندي هـم یترضاآمده با نظریه خشنودي و  دست بهنتایج ، همچنین

میزان رضـایت از یـک   ، هر اندازه به، منديیتبرطبق نظریه خشنودي و رضاچراکه دارد. 

  یابد و بالعکس.  میزان مصرف مخاطب از آن رسانه نیز افزایش می، رسانه بیشتر باشد

هاي سنتی  : توزیع فراوانی جوانان مورد مطالعه بر حسب میزان حضور در شیوه)5(جدول 

  تبلیغ دینی

توزیع فراوانی جوانان مورد مطالعه بر 

هاي سنتی  حسب میزان حضور در شیوه

  تبلیغ دینی

استفاده  اصلاً 

  کنم نمی

سالی 

  بار یک

ماه هرچند 

  بار یک

ماهی 

  بار یک

اي  هفته

  بار یک

تجمع 

  فراوانی

توزیع فراوانی جوانان بر حسب میزان حضور 

  در مجالس جشن و عزاداري مذهبی مساجد
9/29  1/22  8/26  2/12  9/8  100  

توزیع فراوانی جوانان بر حسب میزان حضور 

هـاي   خوانی هیئت در مجالس مداحی و روضه

  مذهبی

7/22  26  6/27  4/10  3/13  100  

توزیع فراوانی جوانان بر حسب میزان حضور 

  در مجالس وعظ و خطابه
57  2/18  8/14  9/4  9/4  100  

توزیع فراوانی جوانان بر حسب میزان حضور 

  در مجالس تعزیه
3/63  9/2  31  8/1  1  100  

توزیـع فراوانـی جوانــان بـر حسـب مجمــوع     

  دینیهاي سنتی تبلیغ  حضور در کلیه شیوه
5/44  5/24  3/19  9/9  8/1  100  

  

  داري جوانان شهر تهران میزان دین. 3- 5

بـه شـرح زیـر    ، 4مندرج در جدول شماره ، گویان داري پاسخ نتایج حاصله از میزان دین

  اند. هشد وتحلیل تجزیه

5 -3 -1 .عد اعتقاديب  

سـطح کـم  درصـد در   3/7، درصد جوانان در سـطح بسـیار کـم    1/3، عد اعتقادياز نظر ب ،

هسـتند.  ، دار دیـن  درصد 3/50درصد در سطح زیاد و  9/28، درصد در سطح متوسط4/10

تـوان آن را در سـطح زیـاد دانسـت. ایـن       است که مـی  16/4، آمده دست بهمیانگین ، ضمناً

بـوده و پـژوهش    3/4عد در آن ) که میانگین این ب1397ها با نتایج پژوهش رضاییان ( یافته

  بوده تا حدودي همخوانی دارند.   3/4عد در آن که میانگین این ب) 1393عامریان (
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5 -3 -2 .عد عاطفیب  

درصـد در سـطح کـم    0/7، درصد جوانان در سطح بسـیار کـم   1/2، عد عاطفیاز نظر ب ،

درصـد در سـطح    1/34درصـد در سـطح زیـاد و     3/38، درصد در سطح متوسـط  5/18

تـوان آن را در سـطح    است که می 95/3، آمده دست بهمیانگین ، هستند. ضمناً، بسیار زیاد

عـد در آن  که میانگین ایـن ب ، )1397ها با نتایج پژوهش رضاییان ( زیاد دانست. این یافته

، بـوده  2/4عد در آن که میانگین این ب، )1393بوده و نیز با نتایج پژوهش عامریان ( 2/4

  تا حدودي همخوانی دارند.  

5 -3 -3. عد پیامديب  

درصد در سـطح کـم   7/35، جوانان در سطح بسیار کم درصد 7/16، عد پیامدياز نظر ب ،

درصد در سـطح بسـیار    7/4درصد در سطح زیاد و 1/16، درصد در سطح متوسط 8/26

تـوان آن را در سـطح کـم     است که مـی  57/2، آمده دست بهمیانگین ، هستند. ضمناً، زیاد

 9/2عـد در آن  که میانگین این ب، )1397(با نتایج پژوهش رضاییان ، ها دانست. این یافته

تـا  ، بـوده  9/2عـد در آن  که میانگین این ب، )1393بوده و نیز با نتایج پژوهش عامریان (

  حدودي همخوانی دارند.

5 -3 -4 .عد مناسکیب  

درصد در سطح 7/22، بسیار کم درصد جوانان در سطح6/15، از نظر انجام مناسک دینی

درصـد در سـطح    5/5درصد در سطح زیـاد و   9/27، متوسطدرصد در سطح  4/28، کم

تـوان آن را در سـطح    است که می 85/2، آمده دست بهمیانگین ، ضمنا ،هستند بسیار زیاد

عـد در  که میانگین ایـن ب ، )1397ها با نتایج پژوهش رضاییان ( متوسط دانست. این یافته

 1/3عـد در آن  میـانگین ایـن ب   کـه ، )1393بوده و نیز با نتایج پژوهش عامریان ( 1/3آن 

  تا حدودي همخوانی دارند.، بوده

5 -3 -5 .عد آگاهیب  

، درصـد در سـطح کـم   4/16، جوانان در سطح بسیار کـم  درصد1/3، از نظر آگاهی دینی

درصد در سـطح بسـیار    1/9درصد در سطح زیاد و 9/29، درصد در سطح متوسط 4/41

توان آن را در سطح متوسط  است که می 26/3، آمده دست بهمیانگین ، هستند. ضمناً، زیاد
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 ؛مشابه سنجیده نگردیـده اسـت   هاي پژوهشیک از  عد آگاهی در هیچکه ب دانست. ازآنجا

  وجود ندارد.  ، لذا امکان همخوانی با تحقیقات مشابه

  داري میزان دین. 6- 3- 5

، درصـد در سـطح کـم   3/14، درصد در سطح بسیار کـم  1/2، داري بر حسب میزان دین

درصد در سطح بسـیار  4/10درصد در سطح زیاد و  9/34، درصد در سطح متوسط 3/38

توان آن را در سطح متوسـط   است که می 37/3، آمده دست بهمیانگین ، است. ضمناً، زیاد

 7/3عـد در آن  که میانگین ایـن ب ، )1397ها با نتایج پژوهش رضاییان ( دانست. این یافته

تـا  ، بـوده  7/3عـد در آن  که میانگین این ب، )1393عامریان ( بوده و نیز با نتایج پژوهش

  حدودي همخوانی دارند.

 داري : توزیع فراوانی جوانان مورد مطالعه بر حسب میزان دین)6(جدول 

توزیع فراوانی جوانان بر حسب میزان 

  داري دین
  زیاد  متوسط  کم  بسیار کم

بسیار 

  زیاد

تجمع 

  فراوانی

  100  3/50  9/28  4/10  3/7  1/3  حسب بعد اعتقادي توزیع فراوانی جوانان بر

  100  1/34  3/38  5/18  7  1/2  توزیع فراوانی جوانان بر حسب بعد عاطفی

  100  7/4  1/16  8/26  7/35  7/16  توزیع فراوانی جوانان بر حسب بعد پیامدي

  100  5/5  9/27  4/28  7/22  6/15  توزیع فراوانی جوانان بر حسب بعد مناسکی

  100  1/9  9/29  4/41  4/16  1/3  فراوانی جوانان بر حسب بعد آگاهیتوزیع 

  100  4/10  9/34  3/38  3/14  1/2  داري توزیع فراوانی جوانان بر حسب میزان دین
  

  آزمون روابط مفروض بین متغیرهاي مورد مطالعه. 4- 5

در ابتـدا ضـریب همبسـتگی    ، براي بررسی رابطه همبستگی بین دو متغیر اصلی پژوهش

داري  از چهار شیوه سنتی تبلیغ دینی با متغیـر دیـن  هریک اسپیرمن بین میزان حضور در 

هاي سنتی تبلیـغ   آزمون مذکور بین مجموع حضور در کلیه شیوه، انجام شد و پس از آن

توان در جـدول  هاي یاد شده را می داري محاسبه شد. نتایج حاصل از آزمون دینی و دین

ملاحظه کرد. لازم به ذکر است نوع همبستگی بر حسب مثبت یـا منفـی بـودن آمـاره      7

    عیین شده است.ت 1تا  0اسپیرمن و شدت آن نیز بر حسب مقدار آن در پیوستار 
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هاي سنتی  آزمون روابط مفروض بین میزان حضور جوانان مورد مطالعه در شیوه: )7(جدول 

  داري تبلیغ دینی و دین

هاي  بین میزان حضور جوانان در شیوهروابط مفروض 

  داريسنتی تبلیغ دینی و دین

آماره 

  اسپیرمن

سطح 

  معناداري

نتیجه آزمون 

  همبستگی

فرض رابطه بین میـزان حضـور جوانـان مـورد مطالعـه در      

  داري آنانمجالس جشن و عزاداري مذهبی مساجد و دین
578/0  0  

همبستگی مستقیم 

  با شدت متوسط

میـزان حضـور جوانـان مـورد مطالعـه در      فرض رابطه بین 

  داري آنانمذهبی و دینهاي  مجالس مداحی و هیئت
624/0  0  

همبستگی مستقیم 

  با شدت متوسط

فرض رابطه بین میـزان حضـور جوانـان مـورد مطالعـه در      

  داري آنانو دینوعظ و خطابه مجالس 
556/0  0  

همبستگی مستقیم 

  با شدت متوسط

ر جوانـان مـورد مطالعـه در    فرض رابطه بین میـزان حضـو  

  داري آنانو دینتعزیه مجالس 
194/0  0  

همبستگی مستقیم 

  با شدت ضعیف

فرض رابطه بین مجموع حضور جوانـان مـورد مطالعـه در    

  داري آنانو دین ارتباطات سنتیهاي  کلیه شیوه
615/0  067/0  

همبستگی مستقیم 

  با شدت متوسط
  

در مجالس جشن و عزاداري مسـاجد و   نتایج آزمون آماري بین میزان حضور - 1

 ؛اسـت  0و سـطح معنـاداري    578/0آماره اسپیرمن  حاکی از آن است که داري: دین

تـوان گفـت بـین میـزان حضـور در مجـالس جشـن و        درصد خطا می 5با ، بنابراین

داري همبستگی معنادار وجود دارد. با توجه به آمـاره   عزاداري مذهبی مساجد و دین

توان دریافـت ایـن همبسـتگی از نـوع مسـتقیم و شـدت آن در سـطح        می، اسپیرمن

بر میزان حضور در مجالس جشن هرچه توان گفت میدیگر،  عبارت بهمتوسط است. 

  یابد. داري افراد نیز افزایش میمیزان دین، و عزاداري مذهبی مساجد افزوده شود

مـذهبی و  هـاي   بین میزان حضور در مجـالس مـداحی و هیئـت   نتایج حاصله  - 2

 5با ، لذا ؛است 0و سطح معناداري  624/0آماره اسپیرمن دارد که  بیان می داري: دین

هاي مـذهبی  توان گفت بین میزان حضور در مجالس مداحی و هیئتدرصد خطا می

تـوان  مـی ، داري همبستگی معنادار وجود دارد. بـا توجـه بـه آمـاره اسـپیرمن      و دین

ــوع مســتق یم و شــدت آن در ســطح متوســط اســت. دریافــت ایــن همبســتگی از ن

هاي بر میزان حضور در مجالس مداحی و هیئتهرچه توان گفت میدیگر،  عبارت به
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  یابد.داري افراد نیز افزایش میمیزان دین، مذهبی افزوده شود

: بیـان  داري و دیـن وعظ و خطابـه  بین میزان حضور در مجالس نتایج حاصله  - 3

درصـد   5بـا  ، بنـابراین  ؛اسـت  0و سطح معناداري  556/0آماره اسپیرمن  دارد که می

داري  تـوان گفـت بـین میـزان حضـور در مجـالس وعـظ و خطابـه و دیـن         خطا می

تـوان دریافـت ایـن    مـی ، همبستگی معنادار وجود دارد. با توجه بـه آمـاره اسـپیرمن   

توان میدیگر،  عبارت بههمبستگی از نوع مستقیم و شدت آن در سطح متوسط است. 

داري میزان دیـن ، بر میزان حضور در مجالس وعظ و خطابه افزوده شودهرچه گفت 

  یابد.افراد نیز افزایش می

دارد کـه   بیان مـی  داري: و دینتعزیه بین میزان حضور در مجالس نتایج حاصله  - 4

تـوان  خطا مـی درصد  5با ، بنابراین ؛است 0و سطح معناداري  194/0آماره اسپیرمن 

داري همبستگی وجود دارد. با توجه  گفت بین میزان حضور در مجالس تعزیه و دین

توان دریافت این همبستگی معنادار از نوع مستقیم و شـدت آن  می، به آماره اسپیرمن

توان گفت چنانچـه بـر میـزان حضـور در مجـالس      می، ضعیف است. به تعبیر دیگر

  یابد.اري افراد نیز به مقدار کمی افزایش میدمیزان دین، تعزیه افزوده شود

و  هاي سـنتی تبلیـغ دینـی    بین مجموع حضور در کلیه شیوههاي حاصله  یافته - 5

، لذا ؛است 0و سطح معناداري 615/0 حاکی از آن است که آماره اسپیرمن داري: دین

دینـی  هاي سنتی تبلیغ توان گفت بین میزان حضور در کلیه شیوهدرصد خطا می 5با 

تـوان  مـی ، داري همبستگی معنادار وجود دارد. بـا توجـه بـه آمـاره اسـپیرمن      و دین

ــوع مســتقیم و شــدت آن در ســطح متوســط اســت.   دریافــت ایــن همبســتگی از ن

هـاي سـنتی تبلیـغ    بر میزان حضور در کلیه شیوههرچه توان گفت میدیگر،  عبارت به

  یابد.افزایش میداري افراد نیز میزان دین، دینی افزوده شود

  گیري نتیجه

، هـاي اجتمـاعی   هاي جمعی و نیز شبکه هاي نوین و رسانه در عصر کنونی رسانههرچند 

، پـژوهش هـاي  ولی یافتـه ، جوانان را احاطه کنند ویژه بهتوانستند اقشار گوناگون جامعه 

کارکردهـاي  کماکـان  هاي سنتی تبلیغ دینی  شیوهدهد که استفاده از در این باره نشان می

بـر میـزان اسـتفاده    هرچـه  ، کند. به تعبیر دیگـر هاي دینی ایفا میخود را در انتقال آموزه
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داري آنان نیز افزایش یافته است. ایـن رابطـه   میزان دین، ها افزوده شدهافراد از این شیوه

در سایر موارد در سطح متوسط قـرار  ، به استثناء تعزیه که در سطح ضعیف ارزیابی شده

، آنکـه نقـش سـایر عوامـل اثرگـذار نظیـر خـانواده        توان بیرد. در تحلیل این یافته میدا

نـوع سـنتی    ویژه بهها و بیان داشت که رسانه، گروه همالان و... را نادیده گرفت، مدرسه

کماکان نقـش خـود را در انتقـال    ، روندمی کار بهآن که به اشکال مختلف در تبلیغ دینی 

کند و این نکتـه مؤیـد نظریـه کارکردهـاي اجتمـاعی      فرهنگی ایفا میها و میراث ارزش

بـر پایـه   ، دیگـر  سـوي  ازرسانه است که پیش از این در مبانی نظـري بـدان اشـاره شـد.     

توان گفت غالباً طیفی از جامعه تمایل به حضور فیزیکی در مجالس هاي مذکور می یافته

داري  ر مقابل طیفی که از میـزان دیـن  داري بیشتري دارند و د مذهبی دارند که سطح دین

گونه ارتباطات را دارند و این یافتـه   تمایل کمتري به استفاده از این، کمتري برخوردارند

مندي است که بـر حسـب آن مخاطـب بـراي رفـع      یتنیز همسو با نظریه استفاده و رضا

ت یـافتن  هاي مختلف بوده و در صورمحتواي موردنظر در رسانه دنبال به، نیازهاي خود

، 1399دهه اول ماه محـرم سـال   ، پردازد. گواه این امرآن به استفاده از رسانه مذکور می

دلیـل شـیوع    تـلاش نمودنـد بـه   ، مسئولان امـر ، است. در روزهاي اول شروع ماه محرم

 ـ     حتـی ، بیماري کرونا صـورت فیزیکـی و    هالامکـان از تجمعـات و جلسـات عـزاداري ب

عموم مردم را به اسـتفاده از جلسـات   ، تبلیغات گسترده حضوري کاهش دهند و با ارائه

تـا  ، هاي جمعی و اجتماعی تشویق نماینـد. اگرچـه در چنـد روز اول    عزاداري در رسانه

، مردم در اکثر شـهرها و روسـتاها  ، اما در نیمه دوم این دهه ؛حدودي این امر محقق شد

حضوري استفاده کنند.  صورت به سنتی تبلیغ دینی هاي گوناگون ترجیح دادند تا از شیوه

ویژگـی اساسـی و مهـم ایـن نـوع      ، شـده هاي سنتی تبلیغ دینـی   شیوهآنچه سبب تمایز 

 ـ  به یعنی ارتباط چهره، ارتباطات خـوبی نشـان داده کـه در امـور      هچهره است. مخاطـب ب

، سخنران و یا مداح، تمایل دارد تا در محفلی عمومی حضور یابد که یک واعظ، مذهبی

هاي ارتباط سـنتی کماکـان    گر آن باشد. این امر بیانگر آن است که روش ارتباط عنوان به

هـاي جمعـی و    درباره تبلیـغ دینـی را دارا اسـت. اگرچـه رسـانه      ویژه بهاثرگذاري خود 

رواضـح  امـا پ  ؛خود جلب کرده انـد  توجه بسیاري از مخاطبان را به، هاي اجتماعی شبکه

کامـل جـایگزینی بـراي     صـورت  بـه اند  نتوانسته، مذهبیاست که در زمینه امور دینی و 

  شوند. هاي سنتی تبلیغ دینی شیوه
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  هاپیشنهاد

هـاي پـژوهش    پژوهشـی اسـتنتاج شـده از یافتـه     هاي اجرایی وارائه پیشنهاددر ادامه به 

  :شودپرداخته می

نشان داد که میزان حضور جوانـان در مجـالس    پژوهشبا توجه به آنکه نتایج این  - 1

مجـالس را در  گونه  این ربط هاي ذي گردد که سازمان لذا پیشنهاد می ؛کم است، تعزیه

اجرا نماینـد تـا موجبـات جـذب     ، هاي نوین تئاتر سطح گسترده و متناسب با روش

   ن فراهم آید.ابیشتر مخاطب

که میزان حضور جوانـان در مجـالس   نشان داد  پژوهشبا توجه به آنکه نتایج این  - 2

لـذا   ؛قرار دارد هاي سنتی تبلیغ دینی شیوههاي مذهبی بیشتر از سایر  مداحی و هیئت

سازمان تبلیغـات اسـلامی کـه متکفـل امـور       ویژه بهربط  شود مراجع ذي پیشنهاد می

هـایی را در   از این ظرفیت استفاده گردد تا برنامـه ، هاي مذهبی در کشور است هیئت

  مجالس تدوین نماید.گونه  این بیشترهرچه جهت رشد و گسترش 

هاي تبلیغ سنتی دینی کمتـر از حـد    با توجه به آنکه که میزان استقبال جوانان از شیوه -3

نی امبلغ ـتـا  ، هاي مربوطـه تـلاش نماینـد    گردد که سازمان لذا پیشنهاد می ؛انتظار است

هـاي نـوین    بر روش سیاسی و فرهنگی باشند و، آموزش دهند که آگاه به مسائل دینی

  ن شود.  ابیشتر مخاطبهرچه تبلیغ تسلط کافی داشته باشند تا سبب جذب 

قشري پویا و بانشـاط هسـتند از    به بررسی استفاده قشر جوان که، پژوهشدر این  - 4

مشـابه   هـاي  پـژوهش گردد در  پرداخته است. پیشنهاد میهاي سنتی تبلیغ دینی  شیوه

سالمند کـه بعضـاً توانـایی کـافی      بر قشر میانسال وهاي سنتی تبلیغ دینی  شیوهتأثیر 

  مورد سنجش قرار گیرد.، ارتباطات را ندارندگونه  این براي حضور فیزیکی در

و رابطه آن بـا  ینی هاي سنتی تبلیغ د شیوهبه بررسی استفاده جوانان از  پژوهشاین  - 5

بـه  ، بعـدي  هـاي  پـژوهش شود که در  داري آنان پرداخته است. پیشنهاد می میزان دین

  داري جوانان پرداخته شود. هاي جمعی و اجتماعی بر دین بررسی نقش رسانه
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   کتابنامه

پـذیري فرهنگـی    ). بررسی رابطه بین اعتقادات دینی و آسیب1386( خدابخش، حمديا

  .16- 7، )1(1، علوم رفتارينشریه خانواده. 

هـاي   نقـش ارتباطـات سـنتی در جنـبش    ). 1391( جـواد ، مقدم نظري و محسن، الویري

پژوهشگاه علوم انسانی و  .تحقیقات تاریخ اجتماعی فصلنامه. سیاسی اجتماعی شیعه

 .23- 15، )1(2، مطالعات فرهنگی

 تهران: سازمان تبلیغات اسلامی. .رسانه شیعه). 1390( محسن، مظاهري  حسام

 .شناسی تبلیـغ دینـی   آسیب). 1394( غلامرضا، صدیق اورعی و محمدتقی، آقایی حسینی

  قم: پژوهشگاه حوزه و دانشگاه.

   https://www.amar.org.ir :بازیابی ازدرگاه ملی آمار ایران قابل 

  ی.تهران: مجلس شوراي مل ج).8(، نامه دهخدا لغت). 1325( اکبر علی، دهخدا

تهـران:  ، نادر سـالارزاده امیـري  ترجمه  .صور ابتدایی حیات دینی). 1328( امیل، دورکیم

 دانشگاه علامه طباطبایی.

داري دانشـجویان دانشـگاه سـوره و جوانـان      مقایسه میان دین). 1397مجید (، رضاییان

  دانشگاه سوره.تهران: . شهر تهران

تهـران: مشـاوران صـعود     .هاي ارتباطات جمعـی  مفاهیم و نظریه. )1398( داود، زارعیان

 ماهان.

  تهران: اطلاعات. .شناسی ارتباطات جامعه). 1367( باقر، اروخانیس

داري در  ). بررسـی تعریـف عملیـاتی دیـن    1380( مهنـاز ، تـوکلی  و حسـین ، زاده سراج

 .93- 70، )21- 20(5 ،فصلنامه پژوهش هاي اجتماعی. پژوهش

  . قم: جامعه مدرسین حوزه علمیه قم.تفسیر المیزان). 1362محمدحسین (سید، طباطبایی

هـا در   ها و واقعیـت  آل داري جوانان؛ ایده ). دین1393ثمینا (، رستگاري و مریم، زاده عالم

(شـهرتهران).   داري جوانـان  هاي دینی در تحلیل دیـن  هاي گفتمان بررسی محدودیت

  .188- 159، )21(2 ،شناختی فصلنامه مطالعات جامعه

داري جوانـان شـهر تهـران و رابطـه آن بـا       بررسی میـزان دیـن  ). 1393مریم (، عامریان

  ایران.، تهران، نامه کارشناسی ارشد). دانشگاه سوره . (پایانگرایی توسعه

نامـه   . (پایـان بررسی نقش تبلیغ سنتی دین در جامعه کنونی). 1390االله ( روح، زاده عباس
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  ایران.، قم، دانشگاه باقرالعلومکارشناسی ارشد). 

تهران: پژوهشگاه فرهنگ  .مبانی اندیشه سیاسی اسلام). 1384( علی عباس، زنجانی دعمی

  و اندیشه اسلامی.

تهـران: وزارت   .درآمـدي بـر ارتباطـات سـنتی در ایـران     ). 1382( محمدمهدي، فرقانی

 مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه.، فرهنگ و ارشاد اسلامی

. داري بررسی عوامل مؤثر بر ارتکاب جرم با تأکید بر میزان دین). 1388اصغر (، کاظمی

  ایران.، تهران، یئارشد). دانشگاه علامه طباطبا نامه کارشناسی (پایان

قم: پژوهشگاه  .(با تأکید بر تبلیغ دینی) شناسی و تبلیغات روان). 1386( محمد، اویانیک

  حوزه و دانشگاه.

قابل بازیابی از پایگـاه   .داري گلاك و استارك مدل سنجش دین). 1398عاطفه (، کریمی

  https://www.newslaw.net/fa/news/26770: خبري حقوق نیوز

تهــران: سـازمان تبلیغــات  ج). 1. (آمــوزش عقایـد ). 1377محمـدتقی ( ، مصـباح یــزدي 

  .اسلامی

 .هاي انتقادي هاي رایج و دیدگاه هاي رسانه اندیشه نظریه). 1398( سیدمحمد، هزاد مهدي

 تهران: همشهري.

). نقــش و جایگــاه ارتباطــات ســنتی در 1393علــی (، ایمــانی و جــواد، نظــري مقــدم

- 100 ،)5(36 ،فصلنامه مطالعات انقلاب اسـلامی گیري انقلاب اسلامی ایران.  شکل

123.  

تهـران:   .اجتمـاعی ـ   هاي سیاسی هاي سنتی در انقلاب رسانه). 1396( جواد، مقدم نظري

  ).السلام علیه( صادقم دانشگاه اما
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A Study and Critique of Objectivism in the Media with Emphasis 

on the Moral School of Islam 
 

Mohammad hosain Zarifian Yeganeh

 

Abstract 
Objectivism is the most important moral principle of American and European 
journalists. This principle emphasizes the fact that news reports should be 
produced without adopting a biased approach and also based on external and 
tangible facts and realities. The most famous model of objectivism belongs to 
political science theorist Jurgen Westersal, who defines objectivism based on 
the two pillars of neutrality and realism. On the other hand, in Islamic thought, 
the realistic view, which is rooted in the inherent reason and divine revelation, 
has established a moral school that is opposed to non-realist schools and 
natural realist schools. This is despite the fact that Westersal's model of 
objectivism, although it considers the objective reality, but in the end, in terms 
of media evaluation criteria, it has distanced itself from it and its ethical 
criterion is the contract of transparency and impartiality in The media puts 
Using the method of fundamental analysis, this research deals with the 
calculation of the moral components of Islam which is at the intersection with 
the news function of the media, and Westersal's approach is based on the 
ontological, epistemological and anthropological foundations of the moral 
school of Islam. challenges and shows that this approach has a stutter due to 
the confusion of the ontological and epistemological dimensions in the 
interpretation of objectivism, and due to the non-acceptance of the plurality of 
sources of knowledge and the denial of the possibility of rational knowledge, 
as well as the lack of the striving process of perfection. And the guidance and 
also the non-valuability of neutrality of the media is far from the reality of 
news value from the point of view of Islam. 
 
Keywords: Media ethics, Ethical school of Islam, Objectivity, Neutrality. 
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  22/02/1403تاریخ پذیرش:                         01/12/1402تاریخ دریافت: 

  اسلام یبر مکتب اخلاق تأکیددر رسانه با  گرایی تینیو نقد ع یبررس
  

  *محمدحسین ظریفیان یگانه
  

  چکیده

رود. این  می شمار بهنگاران آمریکایی و اروپایی  هاي روزنامه ین اصل اخلاقی مرامنامهتر مهمگرایی  عینیت

انه و همچنین ناظر دار طرفهاي خبري باید بدون اتخاذ رویکرد  دارد که گزارش تأکیداصل بر این نکته 

گرایـی   مدل عینـی ترین  یابی و تولید شود. معروف موضوع، هاي بیرونی و قابل حس به حقایق و واقعیت

طرفی  بی را بر اساس دو رکنگرایی  پرداز علوم سیاسی است که عینیت متعلق به یورگن وسترسال نظریه

گرایانه که ریشه در عقل ذاتـی و   در اندیشه اسلامی نگاه واقع دیگر سوي ازکند.  تعریف میگرایی  واقعو 

گـراي   گـرا و مکاتـب واقـع    کرده که با مکاتب غیرواقعگذاري  را پایهاي  مکتب اخلاقی ،وحی الهی دارد

ارزش در هر امـري را   ارزش داور است و ملاك، مابعدالطبیعیگراي  این مکتب واقع طبیعی تقابل دارد.

آن امر در کمال نفـس دانسـته و کمـال نهـایی را قـرب الهـی        تأثیردر ارتباطش با ارزش بالذات و نوع 

شود. این در حالی است کـه مـدل   بندي  صورت اساس همین براخلاق رسانه نیز بایستی  کند.معرفی می

مـلاك   لحـاظ  بـه ، اما درنهایت ؛دهدگرایی وسترسال هرچند واقعیت عینی را مورد لحاظ قرار میعینیت

طرفـی در  از آن فاصله گرفته و ملاك اخلاقی خـود را قـرارداد شـفافیت و بـی    ، ايگذاري رسانهارزش

هاي اخلاقـی اسـلام   همؤلفبه احصاء ، دهد. این پژوهش با استفاده از روش تحلیل بنیاديرسانه قرار می

پرداختـه و رویکـرد وسترسـال را بـر اسـاس مبـانی       ، دگیرکه در تقاطع با کارکرد خبري رسانه قرار می

دهـد  شناختی مکتب اخلاقی اسلام به چالش کشانده و نشان میشناختی و انسان معرفت، شناختیهستی

گرایی داراي لکنت است شناختی در تقریر عینیتشناحتی و معرفتعد هستیاین رویکرد به دلیل خلط ب

شناخت عقلی و نیز فقدان سیر اشتدادي کمـال   شناخت و نفی امکان و با توجه به عدم قبول تکثر منابع

  با واقعیت ارزش خبري از نظر اسلام فاصله دارد.، طرفی رسانهي و نیز ارزشمند نبودن بیگر هدایتو 
  

  .یطرف یب، ییگرا تینیع، اسلام یمکتب اخلاق، اخلاق رسانهواژگان کلیدي: 
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  مقدمه

 انتقـال ، یسـرگرم ، شـدن یاجتمـاع ، آمـوزش  جملـه  ازبراي رسانه کارکردهاي متعـددي  

منظـور از   .)p.1998, Vogl-Ziembo , (28 انـد رسانی را برشمردهخبر و اطلاع، یفرهنگ

کـه داراي کـارکرد خبـر و    اسـت  هـاي جمعـی   نسل جدید رسانه، رسانه در این نوشتار

از  هـاي اجتمـاعی تحـت وب.   تلویزیون و یا شبکهخواه رادیو و ، باشندرسانی می اطلاع

ی از مطالعات رسانه و ارتباطـات را  توجه قابلا و مسائل اخلاقی سهم ه موضوع منظر این

هـاي   حـدود وظـایف و مسـئولیت   کننـده   اختصاص داده و اخلاق رسـانه تعیـین  خود  به

اصحاب رسانه و جامعه است. یکی از اصول بنیادین اخلاق ، اجتماعی در قبال مخاطبان

کند اصل عینیـت اسـت.    یی ایفا میسزا بههاي اخلاقی نقش  رسانه که در تدوین مرامنامه

رود کـه بـه معیـاري     مـی  شـمار  بهین هنجارخبرنگاري غرب تر مهمیکی از گرایی  عینیت

) معتقد است کـه  2011( ها تبدیل شده است. وارد براي تشخیص اصالت اخلاقی رسانه

 حسـاب  بـه  رسانه اخلاق اساسی رکن دو 2(عینیت) طرفی و بی 1(واقع) دو اصل حقیقت

 فاقـد  خبرنگـاري  اسـت  اسـاس  و فاقـد پایـه   رسـانه  اخـلاق  آنها بدونکه  چراآیند؛  می

  .)Ward, 2011, p.119( اخلاقی خصوصیت

و  خبرنگاران شود تا موجب اخلاقی این است که الزامات دنبال بهگرایی  اصل عینیت

برسـانند.   خـود  مخاطبـان  اطلاع به، هست که گونه آن کلی اهالی رسانه واقعیت راطور به

 یافتـه و  تحقـق  مـتن جامعـه   در کـه  گونـه  آن هـا را  واقعیـت  ها بایـد  رسانه دیگر عبارت به

 حق از دو هر مخاطبان و اصحاب رسانه، بر اساس این اصل. دهند انعکاس شده دریافت

 این امر مستلزم آن .برخوردارند جاري وقایع و حوادث از یابی اطلاع و اخبار دستیابی به

 تنظیم شده باشند طرف بی هاي خبري بر اساس شواهد و قرائن عینی و ست که گزارشا

  دهی ایفا نماید.   و جهت وتصرف دخلنقش ابزاري براي انتقال پیام بدون صرفاً و رسانه 

، گیـري طرف و تولید محصولات خبري بـدون جهـت  اي بیرسانهدهی به نظام شکل

هـاي گونـاگونی نیـز     هـا و نقـد   گرایی است که تاکنون با چالشین دستاورد عینیتر مهم

 شده و به تعبیر وارد نیاز به بازنگري و تفسیر مجدد دارد. مواجه

اسـت کـه مـورد بحـث و      هایی ترین موضوعطرفی رسانه یکی از پرچالشبی مسئله

                                                                                              

1. Truth 
2. Objectivity 
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نظران علم ارتباطات قرار گرفته است. برخی معتقدند بررسی و انتقاد بسیاري از صاحب

هـاي پیرامـونی خـود را     که دانش و معرفت بشري امکان شناخت تمام واقعیات و پدیده

تواند به واقعیت جهان دست یابد.  توان ادعا کرد که بشر می نمی ست کهرو این ازندارد و 

هـا را درك کنـد تـوان ارائـه      برخی معتقدند حتی اگر انسان بتواند واقعیـت  دیگر سوي از

 اتفـاق عمـلاً  و عینیـت  طرفـی   بـی  برخی دیگر معتقدند کـه  عینی آن را در رسانه ندارد.

هاي خود هستند کـه آن هـم    ذاتی تابع افکار و اندیشه صورت بهها  انسانکه  چراافتد  نمی

خواهـد  گیري  جهتطبعاً گیرد که  ارتباطات اجتماعی شکل می رتأثیاز در اثر تعاملات و 

هاي اقتصـادي و سیاسـی وابسـته     ها و جریان به بنگاهعملاً ها  رسانه دیگر سوي ازداشت. 

تولیـد  ، گرایـی  کوشـند. رشـد نسـبی    بـراي تحقـق اهـداف خـود مـی     طبعـاً  هستند کـه  

هاي رسمی خبـر و   تقویت جریان، گري تجاري شدن رسانه، نگاران ایستا و تنبل روزنامه

دیگـر انتقـاداتی اسـت کـه در عصـر امـروز بـه اصـل          جملـه  ازصدمه به تنـوع رسـانه   

از سـوي اندیشـمندان غربـی وارد شـده اسـت (نصـراللهی و       طرفـی   بی وگرایی  عینیت

  .)21ص. ، 1398، پورسلطانی

فرهنـگ و  دهی  یی در شکلسزا بهبا توجه به اینکه رسانه در جامعه اسلامی نیز نقش 

باید از زاویه دید دین نیز این اصل را بررسی کـرد و بـراي    ،کند اعتقادات جامعه ایفا می

گرایـی را در مکتـب   طرفی و عینیتاصل بی، هاي اسلامی تعیین اصول اخلاقی در رسانه

اخلاقی اسلام مورد مداقه و کنکاش قرار داد. روشن اسـت کـه هـدف جامعـه اسـلامی      

راسـتا بایـد بـا حرکـت در      به کمال بندگی الهی است و رسانه نیز دراین ها رسیدن انسان

هاي اخلاقی این امر را هم در درون خود محقق سازد و هم به پیشـبرد ایـن    چهارچوب

  هدف متعالی در جامعه کمک کند.  

گرایـی و  ست که دیـدگاه اخلاقـی اسـلام را دربـاره اصـل عینیـت      ا این مقاله بر آن

ه دهـد.  ئه و مفاهیم جایگزین و مورد نظر را در بخش راهکارها اراطرفی جستجو کرد بی

قـرار گرفتـه و ابعـاد آن بـا      مـدنظر  1وسترسـال  ورگنیگرایی  مدل عینی پژوهشدر این 

معین کردن موضع  پژوهشاستفاده از منابع دینی تحلیل و بررسی شده است. هدف این 

هـاي   اخلاقـی بـه فعالیـت   دهـی   و جهـت طرفـی   بی وگرایی  اسلام نسبت به اصل عینی

  هاي خبري جهان اسلام است. رسانه
                                                                                              

1. Jorgen Westerstahl 
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  پژوهش. پیشینه 1

  اند.   گرایی پرداختهعینیت مسئلهپیش از این برخی از پژوهشگران به 

بـه ابعـاد   » طرفی در اخلاق رسانه از منظر قرآن کریم بی«در کتاب  )1395(احمد کوهی 

هـاي گونـاگون    در این کتاب با ذکر مثالاین اصل از منظر قرآن پرداخته است. نویسنده 

حکمی کلی براي هر نوع رسـانه و  ، توان از سیره بیانی قرآن نمی به این نتیجه رسیده که

گرایی اعتبار مطلق نـدارد و  اي استخراج کرد و بر اساس آیات قرآن عینیمحتواي رسانه

صـرفاً   پـژوهش ر این گرایی در برخی از موارد مطلوبیت نیز ندارد. داز منظر قرآن عینی

استدلال قرآن براي  عنوان بهبه قاعده بیانی قرآن اکتفا شده و همچنین برخی از آیات هم 

رسـد   ي استفاده شده است. نویسنده درنهایت به این نتیجـه مـی  دار طرفطرفی و هم بی

این اصل از آن  تأییدمرجعی براي  عنوان بهتوان گرایی نیست و نمیکه قرآن کتاب عینی

  در بسیاري از موارد بر خلاف آن عمل کرده است.که  چرابهره جست 

 یررس ـب«در مقاله دیگري تحـت عنـوان    )1395( الدین و احمد کوهی سیدحسین شرف

بـا مـرور فـراز و     ،»هـا رسـانه اي  در اخـلاق حرفـه   یطرفیو ب ییگراینیتاصل ع یمبان

 یشدهد که گرایقرار م تأییدو  یرا مورد بررس یهفرض ینا، گراییهاي اصل عینیتفرود

و هـدف   یـت غا یک عنوان به ینیتبه ع یابیدر رسانه و تلاش در جهت دست یطرفیبه ب

از  یمتقارن و ناش، شکل گرفته یاديتا حد ز، مطلوب ياگزارش رسانه یک يبرا لئایدا

  است.   ییگراینینسبت به ع يبشر یدر نظام معرفت شناخت ريفک یلاتتما

در  یـی گراینیدر مفهوم ع یکنکاش«همچنین در مقاله  )1380(ی دوست تهران حسن نمک

 ينگـار  در روزنامـه  گرایـی  ینیآنچه ع ییناست ضمن تب یدهکوش» معاصر ينگار روزنامه

 یاسـی تحولات س مفهوم را باتوجه به رابطه متعامل آن با ینتحول ا یرس، شود یخوانده م

  قراردهد و انتقادات وارد به آن را به بحث بگذارد. یمورد بررس یستمقرن ب یاجتماع

 ينگـار  آمـوزش: روزنامـه  « تحت عنـوان اي  نیز در مقاله) 1375(السادات سیدرضا نقیب

، نگـاري عینـی  هـاي فرهنگـی در روزنامـه   با تحلیـل نگـرش   ،»موافقان و مخالفان ینی؛ع

کنـد و ایـن اصـل را    گرایی مطرح میحامیان اصلی موافق عینی عنوان بهها را خبرگزاري

طلبانـه  هاي جنـگ گرایی و حمایت از سیاستپادزهري در برابر جریان احساس عنوان به

نمایـد. در ایـن مقالـه دیـدگاه مخالفـان      کـار تحلیـل مـی   مطبوعات آمریکـایی محافظـه  

  گرایی نیز ارائه و تبیین شده است. عینی
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مقالـه  » يایانـه خاورم یدگاهد ی یکاجتماع یتو مسئول يارسانه يآزاد، ییگراینیع«

پور و ترجمه یونس شکرخواه نگاشته شده و در آن دیگري است که به قلم یحیی کمالی

فرهنگـی و  ، هـا و هنجارهـاي سیاسـی   با اشاره به اینکه هر کشـوري بـر اسـاس ارزش   

گرایـی  عینـی ، پـردازد هاي اجتمـاعی مطبوعـات مـی   اجتماعی خود به تعریف مسئولیت

گرایـی را نـوعی   دهـد. وي عینـی   هاي جمعی خاورمیانه را مورد تحلیل قـرار مـی  سانهر

کنـد و بـا اشـاره بـه اینکـه عملکـرد روان       پذیري در قبال مخاطب تحلیل مـی مسئولیت

نگـاران در تحقـق   به نقش روزنامـه ، پذیري رسانه وابسته استبه مسئولیت سالاري مردم

گرایـی  دانـد و از عینـی  را محصول آزادي رسانه می گراییپردازد. وي عینیتاین امر می

  کند.هاي آمریکایی انتقاد میظاهري رسانه

گرایـی رسـانه   عینیـت  مسئله، دهدشده نشان میارزنده انجامهاي  پژوهشدرمجموع 

از آنهـا بحـث را   هریک امري بسیط نبوده و دایره شمول آن موافقان و مخالفانی دارد و 

گرایـی بـر اسـاس    نقد مبنایی دیدگاه عینیـت  دنبال بهاین مقاله ، گامی به پیش برده است

اصول اخلاقی اسلامی و در تناظر اموري چون ارزش ذاتی و کمال اشـتدادي اسـت کـه    

  در آثار پیشین مورد پرداخت قرار نگرفته است. 

 مکتب اخلاقی اسلام. 2

 توجـه  و عنایـت  مـورد  همـواره ، مکتـب اخلاقـی اسـلام    به مربوط هاي گزاره و اخلاق

 بـا چراکـه   اسـت؛  بوده جامعه یک فرهیختگان ذهنی دغدغه نیز و دینی علوم دانشمندان

    .شود می عیان اجتماع آن گیري جهت، جامعه هر در اخلاق تحلیل و تعریف به نگاه

ها و جملاتی هستند که درصـددند رفتـار یـا صـفت اختیـاري       گزاره، احکام اخلاقی

، (مصـباح یـزدي   نبایسته و وظیفه قلمداد کنند، بایسته، خطا، درست، بد، آدمی را خوب

 تناسب به نیز گوناگون مکاتب اخلاقیِ نظام که است روشن البته ؛)51. ص، 1ج، 1384

اي بـراي ارزیـابی بـر    هـر نظریـه   .است متفاوت ها آن فلسفی نظام و فکري هاي گرایش

در  این نظریه را نشـان دهـد.  بایستی توازن خود با مبانی ، اساس مکتب اخلاقی اسلامی

ــی اســلامی در ســه بخــش هســتی  یــک تقســیم ــه اخلاق ــانی نظری ــدي مب ، شــناختیبن

مقاله حاضر دیـدگاه وسترسـال را    گردد.گذاري میشناختی جايشناختی و انسان معرفت

  بر اساس این مبانی ارزیابی خواهد کرد.
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  شناختی نظریه اخلاقی اسلاممبانی هستی. 1- 2

  از: اند عبارتین این مبانی تر مهم

  ارزش بالذات بودن وجود. 1- 1- 2

شود و سعه وجودي معیاري ارزش بالذات اخلاقی محسوب می، از دیدگاه اسلام وجود

گیـرد. منظـور از   لوبیت صفات و رفتار مورد سنجش قـرار مـی  طاست که بر اساس آن م

خداونـد سـنجیده   سعه وجودي روند استکمال هر موجود است که بر اساس قـرب بـه   

خالق قادر حکیم و مـدبري اسـت کـه جهـان را از     ، زیرا رأس سلسله وجودي ؛شودمی

رحمـت و رسـاندن   ، مشیتی حکیمانه پدید آورده و نظام هستی را بر اساس خیر وجـود 

، موجودات به کمالات شایسته استوار نموده است و بر این اساس ملاك ارزشِ وجودي

  .)45ص. ، 1384، تشبه و قرب به اوست (مصباح

  گرایی واقع. 2- 1- 2

هـاي   اخلاق معتقـد اسـت احکـام و گـزاره     در گرایی مکتب اخلاقی اسلام در اصل واقع

بنـابراین   ؛اخلاقی بیانگر رابطه حقیقی میان فعل و صفت اخلاقی با غایت اخلاق هستند

نقـش  این ، هدف اخلاق داشته باشد تأمینفعلی نقش وجودي یا عدمی در  که صورتی در

شـود. واقعیـت    اي اخلاقی سـاخته مـی  گزاره، هاي مستقل بیان شود وقتی در قالب گزاره

گـردد  ها نیز به واقعیت داشتن آن نقش و رابطه وجودي و عدمی بازمی داشتن این گزاره

شـود و   بودن آنها مـی موجب حقیقی و واقعی، هاگري این جملات از آن نقشو حکایت

(براي مطالعه بیشتر مراجعـه   هاي اخلاقی نیز همین است زارهگرایی در گمقصود از واقع

. این اصل بر پایه این بنا نهاده شده که موضوع قضایاي اخلاقی )1396شود به: حسینی، 

قضایاي اخلاقی بر اساس حیث محاکاتیشان از آنها به صدق  هاي عینی هستند و واقعیت

گرایـی  نـوعی عینیـت  ، گراییقعلازمه این وا .)1396حسینی، شوند (و کذب متصف می

الامـري  هـاي نفـس  عینیـت ، حقایق اخلاقی، کندزیرا این رویکرد بیان می ؛اخلاقی است

 .ازاء عینی و خارجی هسـتند هستند و وابسته به وضعیت ذهنی افراد نبوده و داراي مابه

قلمرو روشی در که  1باوريعینیتدر اینجا این امر است که بایستی میان  توجه قابلنکته 

اسـت و   توجه بـه صـداقت و شـفافیت نـاظر بـه محتـوا و فراینـد        و به معناي و عملی

                                                                                              

1. objectivity 
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گرایـی   در مقابـل ذهنیـت   و شـناختی  شناسی و معرفتدر قلمرو هستیکه  1گرایی عینیت

آنچـه  ، در ادامه روشن خواهد شد .(Miller, 1992, pp. 847-48)است تفاوت قائل بود 

است معناي دوم و آنچه در دیدگاه وسترسـال مـورد    تأکیداز منظر اخلاق اسلامی مورد 

گرایـی  معناي اول است و خلط این دو سـبب فاصـله گـرفتن عینیـت    ، توجه قرار گرفته

رسانی و خبر در رسانه از منظـر اسـلام   رسانه از دیدگاه وسترسال با معیار اخلاقی اطلاع

  شده است.

  شناختی نظریه اخلاقی اسلاممعرفتمبانی . 2- 2

  پذیري شناخت اخلاقیامکان. 1- 2- 2

اسـت کـه آیـا     مسـئله شناختی یک نظریه اخلاقی مهـم اسـت ایـن    عد معرفتآنچه در ب

گرایـی داراي  توان به شناخت موضوعات و محمولات اخلاقی که مطابق مکتب واقع می

سـن و قـبح   که معتقد بـه ح موجودیت عینی هستند دست یافت؟ از نظر مکتب اسلامی 

معنـا کـه ذات اشـیاء داراي کیفیتـی      بدین، این امر ممکن است، ذاتی اشیاء است عقلی و

و بدي شده و عقل انسان نیـز داراي توانمنـدي شـناخت ایـن      خوبی بهاست که متصف 

البته این امر منـافی وقـوع اشـتباه در صـورت رعایـت ننمـودن شـرایط         ؛هاستویژگی

باید توجه داشت که شـناخت   .)338. ص ،1394، (مصباح یزدي تنیسشناخت صحیح 

اخلاقی منحصر به عقـل نیسـت کـه بـه آن اشـاره خواهـد شـد. بـر اسـاس ایـن نـوع            

اهتمام انسان بایستی بر دستیابی صحیح به حقایق بـوده و  ، پذیري شناخت اخلاقی امکان

برداشت ذهنی و عـاطفی از امـور اجتنـاب نمایـد و ارزش خبـري هـر        صرف بهاز اکتفا 

ي آن از واقع اسـت. ایـن در حـالی اسـت کـه      گر هدایتگري و گزاره به میزان حکایت

این امکـان را قبـول   ، گنجندگرایان میبسیاري از مکاتب غیراسلامی که در زمره غیرواقع

، 2نـاوتن ( آورنـد آلیسـتی روي مـی  هاي اخلاقی به رویکردهاي ایدهنداشته و در معرفت

  .)157- 158، صص. 1380

  تکثر منابع شناخت. 2- 2- 2

، »گانه حواس پنج«، متناسب با قلمرو و نوع شناخت، منابع و ابزارهاي شناخت در اسلام

                                                                                              

1. objectivism 
2. Nawton 
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هـا متناسـب بـا     نـوع شـناخت   دلیـل  همـین  بـه باشد.  می» نقل«و » وحی«، »قلب«، »عقل«

، »حسـی و تجربـی  «شـناخت  ، هـا  شـناخت  جملـه  ازابزارهاي آن متفاوت خواهـد بـود.   

 .)99. ص، 1393، باشند (فولادي وندا مطرح می» شهودي«و » نقلی«، »وحیانی«، »عقلی«

در اسلام قلمرو و انواع شناخت منحصـر بـه امـور محسـوس و مـادي نیسـت و امـور        

 ـ  نامحسوس و غیرمادي نیز جزو قلمرو شناخت انسان قرار می ت گیرند. در مبـانی معرف

 و ؛»الیْقـینُ  یأتْیـک  حتَّـى  ربّک واعبد«شناسی بالاترین ارزش براي شناخت یقینی است: 

   .)99 / آیه رسد (حجر فرا تو بر یقین تا باش مشغول خود خداي پرستش به دایم

  شناختی نظریه اخلاقی اسلاممبانی انسان. 3- 2

 آگاهانـه  انتخاب و اختیار نقش، روح تکامل، روح اصالت، آن جاودانگی و روح پذیرش

 و طـولی  مراتـب ، نهایـت  بـی  سمت به روح گرایش، ذات حب، انسان اخلاقی تکامل در

 لـزوم ، آنهـا  کمـال  طلـب  در خـود  ونئش ـ و مراتـب  بـه  نفـس  توجه نقش ،روح عرضی

، نفـس  تکامـل  در نیـت  نقش، نهایی کمالسوي  به نفس نازله قواي کمالات گیري جهت

شناختی هستند که به طولی و... از زمره مبانی انسان هاي انگیزه، کار شکل با نیت تناسب

  شود.  دو مورد آن اشاره می

  کمال اشتدادي. 1- 3- 2

در مکتب اخلاقی اسلام روح جاودانه و وجود ذومراتب در انسان اصالت دارد و در اثـر  

به خویشـتن   انسان قابل تکامل است. در روح انسان علاقه، همین افعال و اراده اختیاري

توانـد بـا    اسـاس انسـان مـی    نهایت وجود دارد. براین بیسوي  بهو همچنین میل حرکت 

خداونـد و طـاغوت تغییـر     سـمت  بـه جهت کارهایش را ، توجه به قدرت اختیار و اراده

دهد. در این رویکرد توقف در سطح معنایی ندارد و نفس در حرکتی جـوهري و ارادي  

اعمال و وقـایع بـر اسـاس     .)66ص. ، 1384، (مصباح کندحقیقت پیشروي میسوي  به

مـورد ارزیـابی   ، کمال انسانی دارندسوي  بهي که در این سیر اشتدادي و یا تضعفی تأثیر

شناخت و معرفت بشري است که رسـانه  ، در این سیر مؤثرگیرند. از زمره امور قرار می

  هاي تحقق آن است.  یکی از راه
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  جایگاه نیت. 2- 3- 2

شـکل  ، شـود اصلی افعال اختیاري انسان بر اسـاس نیتـی کـه از فـرد صـادر مـی      شاکله 

 تـأثیر گیـرد و هـم بـر آن    ت میئگیرد. نیت در یک ارتباط دیالکتیکی هم از نفس نش می

که در راسـتاي  هنگامی، گردد. افعال اختیاري انسانگذاشته و سبب کمال و یا نقصان می

اسـاس هـر    شوند. براین داراي ارزش اخلاقی میپذیرند  رسیدن به قرب الهی صورت می

یابـد پـس مـلاك     کمـال هـدایت کنـد ارزش مـی    سوي  بهکه انسان را اي  فعلی به اندازه

گیـري آن نیـت آدمـی اسـت     هاي اخلاقی قرب الهی است که عامل اصلی شـکل  ارزش

  .)83. ص، 1386، (خواص و دیگران

  وسترسالگرایی  عینیت. 3

 مقابـل  در و گیـرد  تعلـق  عـین  و ذات بـه  کههرچیزي «، عینی لغت ،دهخدا نامه لغت در

 ارباب و عرف خبرنگاري در 1گراییعینیت واژه .)1373، معنا شده است (دهخدا» ذهنی

بـراي   .اسـت  همـراه  شخصی قضاوت و داري عدم جانب بر بیشتر تأکید با عمدتاً رسانه

 که نگاريروزنامه در نویسد: نگرشی میگرایی در تعریف عینی» نامه ارتباطات واژه«مثال 

   .)147ص. ، 1381، است (شکرخواه معتقد رویدادها طرفانهبی ارائه به امکان

 در عمـومی  امـور  از دهـی گـزارش  مقـام  در جانبداري از خودداري به نیز 2طرفیبی

، 1385، 6فیسـک  و 5سـاندرز  ؛4هـارتلی  ؛3(اوسـولیوان  شـود  می اطلاق هاي پخش رسانه

  .)204- 203 صص.

هـا   روزنامـه  کـه  شدند مدعی نگارانروزنامه آمریکا کشور در، هجدهم قرن پایان در

 از حراست براي، دولت برخلاف آنهاکه  چرا آیند حساب به قوا رکن چهارم عنوان به باید

 ایـن  بـر  آزاد مطبوعـات ، نوزدهم قرن طول در. کنند می ها اقدام واقعیت انتشار به، آزادي

شـد   خواهـد  منجـر  واقعیـت  ارائه به خود ،ها و تفکرات ایده بازار جریان که بودند باور

)Ward, 2006, p. 121(.   

، نخسـت : کـرد  جسـتجو  تـوان  مـی  تـاریخی  منشـأ  سه، گرایی عینی کلی برايطور به

                                                                                              

1. objectivity 
2. impartiality 
3. O’Sulivan 
4. Hartley 
5. Saunders 
6. Fisk 
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 وجود به گري رسانه و نگاري هاي روزنامه فعالیت درگرایی  حرفه تأثیرتحت  که تحولاتی

. کـرد  الـزام  انهطرف بی اصل و عینی واقعیت به ملاحظه رااي  حرفه اصحاب رسانه و آمد

 پسـند  بـا  متناسـب  آنهـا  شـدن  ها و عامیانـه  روزنامه شدن تجاري روند به توان می سپس

 1لیـپمن  والتـر  هـاي اندیشـمندانی همچـون    دیدگاه نهایت در و کرد اشاره، عام مخاطب

 و» ي عینینگار روزنامه«نام  تحت ينگار روزنامه از جدیدي نوعگذاري  پایه در که است

 بـوده  مـؤثر  بسیار، اخلاقی فضیلت یک عنوان بهطرفی  بی و عینیت رعایت لزوم بر تأکید

   .)1395، الدین و کوهی است (شرف

 بـدون  و طرفانـه بـی  رویکـرد  اتخـاذ ، گرایی عینی مؤلفه ینتر مهم، کوایل مک دید از

 از. اسـت  هاي شخصـی  گیري جهت ها و ذهنیت نبود و گزارش موضوع نسبت به غرض

 مسـائل  در ابـراز سـوگیري   یا عدم جانبداري، گرایی (پارتیزانی)عدم حزب، دیگر طرف

 دیگـر  و دقـت  حـاوي  بایـد  خبـري  گزارش، سوم طرف از. است طرفیبی لازمه، وارده

 از، گـر  رسـانه  کـه  اسـت  همچنـین لازم . باشد جامعیت و انسجام مانند واقعی معیارهاي

 و مشـاهده  فراینـدهاي ، بنابراین ؛باشد مبرّي ثالث شخص به خدمت و هاي پنهان انگیزه

 مفهـوم  ارتباط این. بگذارد تأثیر آن ها در ذهنیت و شود ها آغشته ذهنیت با نباید گزارش

 منابع و میان تبعیض عدم و انصاف مستلزم گراییعینی. است قوي نیز 2برابري مفهوم با

 دیـده  برابـر  صـورت  به باید شود می آورده آنچه همه و است خبري گزارش موضوعات

 بایـد  نیـز ، دربردارند را حقیقت که موضوع درباره هاي مختلف دیدگاه، این بر علاوه. شود

 داشـته  برابـر  جایگـاهی  چیزها دیگر با که نحوي به شوند؛ مرتبط آورده و برابر صورت به

  .)McQuail, 2000, p. 175(باشد 

 ارزیـابی  بـراي ، مـیلادي 1983 سـال  در سیاسـی  علـوم  پرداز نظریه یورگن وسترسال

 گونـاگون  هـاي مؤلّفـه  از طرحی، سوئد پراکنی دولتسخن نظـام در تعادل یـا طرفی بی

  .  کرد ارائه را گراییعینیت و مفهوم

  

                                                                                              

1. Walter Lippmann 
2. equality 
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Soutce: (Westerstahl, 1983) 

  در رسانه گرایی  مدل مفهوم عینی): 1شکل (
  

هـا و حقـایقی کـه داراي     که گـزارش خبـري عینـی بـا ارزش     این مدل معتقد است

بـودن  هاي کمـی هسـتند مـرتبط اسـت. واقعـی      هاي سنجشی و قابل تبدیل به داده نشانه

و متمایــل بــه بیــان  اظهــارنظر از عــاري کــه دارد يگــر گــزارش از شــکلی بــر دلالــت

 هـاي گفتـه  برابـر  در را اظهارات مختلـف  و اخبار توان می و هاي خارجی است واقعیت

ی شواهد تهیه گزارش خبري بایـد مبتنـی بـر    عبارت بهداد.  قرار بررسی مورد خبري منابع

، 1390، محمـدخانی ملکـوه  ( آزمایی را داشته باشـد حس و تجربه بوده و قابلیت راستی

  .)16- 15صص. 

 از بـیش  »بـودن  مرتبط. «است (ارتباط) تناسب، گراییهاي حقیقت جنبه یکی دیگر از

انتخـاب  « .اسـت  گـزینش  فراگرد به وابسـته، باشـد مربـوط ارائه نحوه یا قالب به آنکه

 چیـزي  چـه  دهـد  می نشان که منسجمی واضح و اصول به توجه با باید موضوع گزارش

 آنچـه  حقیقـت  در. گیرد صورت، است مهم، هدف جامعه یا و هدفکننده  دریافت براي

 از بیشـتري  تعـداد  نمود چیزي اسـت کـه  را مناسب تلقی  آن توان می بیشتري احتمال با

 »دهـد  قـرار  خـود  تـأثیر  تحـت  شـکل  تـرین قـوي  در و زمـان  تـرین نزدیک در را مردم

  .)1395، کوهیو  الدین (شرف

- دریافت براي اهمیت میزان مشخص و منسجم اصول اساس بر باید ی گزینشعبارت به

 یـا  بلندمـدت  در را مـردم  بیشـتر  که آنچه، کلیطور به. شود انجام جامعه فرضی یا و کننده

عینی گرایی

objectivity

حقیقت گرایی

Factuality

حقیقت

Truth

ارتباط

Relevance

بی طرفی

Impatiality

تعادل

Balance

طبیعی گرایی

Neturality
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 داراي مردم براي دیگر موضوعات از آن بیش داشتن و دهد می قرار تأثیر تحت مدت کوتاه

  .)1393، احمدنژاد اتو و (مهدوي شود تلقی »ترمرتبط« باید، است فایده

مفهـوم   دو از که گیرد می پیش فرض را گراطبیعی دیدگاهی، یطرف بی مدل این طبق

 بـودن  مناسـب  یـا  و یکسـانی  معنـاي  به تعادل. است شده تشکیل» تعادل«و » بودنخنثی«

 اسـت  حـوادث  ازهـایی   قرائـت  هـا و  دیـدگاه ، تفسـیرها  بـه  نسبت، تأکیدو  مکان، زمان

  .)49 ص.، 1395، (کوهی

 هر گذاردن حسب مسکوت بر، خنثی نگرش یک اتخاذ بر طرفی در این مدل دالبی

 گـر  گـزارش  وسـیله  بــه  خاص منظور جهت در ذهنی یا شخصی توجیه یا قضاوت نوع

 و مسـاوي  فضاي و زمان اختصاص یعنی »تعـادل« از ترکیبی طریق از »طرفیبی«است. 

 دسـت  بـه  ارائـه  نحـوه » بــودن خنثـی« و مختلفهاي  و دیدگاه تفسیرها بین برابر تأکید

  .)16- 15 صص. ،1389، ملکـوه محمـدخـانی( آید می

 انجـام  و تجربـی  و شناسـی حسـی  روش بـه  اهتمام اعتبار به طبیعی علوم دیگر سوي از

 میـان  جوامـع در  پیشـبرد  و فنـاوري  خلـق  در آنهـا  تبعـی  نقـش  و آزمایشگاهی مطالعات

اسـاس   کنـد. بـراین   نقـش اساسـی را ایفـا مـی    ، دوره مدرنیتـه  فعـال در  هاي معرفتی حوزه

 از سـیر  آن و دارد قاعـده  و روش یک تنها حقیقت نظران معتقد بودند که شناختصاحب

 اسـت  تجربه و حس تنها و است نظري و ذهنی ادراکات سمت بهحسی  تجربه و مشاهده

 رویکردهـاي ، شناسـی معرفـت  نوع این. کند تأیید را هاي ذهنی دریافت و انتزاعات باید که

  .  ساخت متأثر بسیار را عینیت موضوع به عطف توجه در خبرنگاري حوزه در اولیه

اصـل عینیـت بـر مبنـاي دو     ، گفته شـد  1شکل که در مدل وسترسال در   گونه همان

طرفی بنا نهاده شده که هرکدام از این دو نیـز بـر مبنـاي عناصـر     گرایی و بیمؤلفه واقع

  کنیم. منظر مکتب اخلاقی اسلام بررسی می اند که آنها را ازسلبی و ایجابی شکل گرفته

 مکتب اخلاقی اسلامگرایی وسترسال از منظر نقد مدل عینی. 4

 گرایی وسترسالشناختی در عینیتشناحتی و معرفتخلط بعد هستی. 1- 4

تواند داشته باشد که شناسانه میشناسانه و معرفتگرایی دو جنبه هستیطرفی و عینیبی

شـناختی بـه نظریـه    عد هسـتی هر دو معنی در تعریف عینیت سنتی خبري نقش دارند. ب

زیـرا معتقدسـت آن چیـزي عینـی      ؛اسلام از حقیقت نزدیک اسـت گرایانه اخلاقی واقع
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شناختی عینی است که حاکی از موجودیـت  است که واقعی باشد. چیزي از منظر هستی

عـد  تنظیمات قـانونی و وضـعیتی خـارجی باشـد. امـا ب     ، امور واقع، ویژگی، مستقل شی

زیرا بـر موضـوع    ؛ردگیگرایی وسترسال از دیدگاه اسلام فاصله میشناختی عینیمعرفت

، کند بلکه به روند و سازوکاري که طی آن باور مذکور ساخته شـده یک باور تمرکز نمی

هاي تفحص و کیفیت  قضاوت و روش، باور، نگرش نماید و درواقع روایتی ازتوجه می

) در ایـن رویکـرد   217 صـص. ، 1389، ملکـوه محمـدخـانیجستجوي حقیقت است (

الامري و جاي واقعیت نفس عینی هستند که به، شناختینظر معرفتباورها در صورتی از 

، 1398، (وارد ها و استانداردهاي مورد توافق تبعیـت کننـد   شناسانه از دستورالعملهستی

گرایی است که پیشتر بدان اشاره شـد.  باوري و عینیتاین همان خلط عینیت .)216 ص.

گرایــی هــیج قــانونی وراي عینیــتمعنــا کــه از منظــر مکتــب اخلاقــی اســلامی  بــدین

بعـد  عملاً ، گراییاما از دید وسترسال در دال محوري عینیت ؛شناختی وجود ندارد هستی

زیرا از دید او باوري عینی است که مبتنـی بـر توافـق خبـري     ، شناختی آن استمعرفت

وان گفت تشناختی در تضاد باشد. میگرایانه هستیحتی اگر با قانون واقع، ها باشدانسان

باوري است. ایـن خلـط آنجـا    نوعی عینی، گرایی باشدبیش از آنکه عینیت، این رویکرد

بایـد  ، اینکه از منظر مـدل وسترسـال متـون گـزارش عینـی      رغم علی شود کهروشن می

امـا بـر اسـاس     ؛گرایی وسترسال)شناختی عینیعد هستیانطباق با خارج داشته باشند (ب

اجتنـاب کننـد   ، کاربردن عباراتی که ناشی از تحلیل ذهنی باشد قانون شفافیت باید از به

گرایی وسترسـال)؛  شناختی عینیعد معرفتولو اینکه تحلیل آنها ناظر به واقعیت باشد (ب

اي را نقل کند و سپس بـه واکـاوي آن   واقعه، خبري گر گزارشبر اساس این مدل وقتی 

هـاي نقـل    چهـارچوب از ، آن کنـد  پدیده مشغول شود و شروع به تحلیل علل و عوامل

گونـه   ایـن  ست که در مکتب اخلاقـی اسـلام امـر   ا عینی خارج شده است. این در حالی

آنها را تبیین نمـوده و  ، پردازد نیست. قرآن کریم هرگاه به بیان روابط و علل حوادث می

اراده و قـدرت خداونـد   ، نماید و درنهایت همه وقایع را خواسـت علتشان را بررسی می

نصـر و یـاري خداونـد     واسطه بهپیروزي مسلمانان ؛ »یشَاء منْ ینْصرُ اللَّه بِنَصرِ«داند.  می

 گریانـد  خنداند و مـی  اوست که می ؛»وأَبکَی أضَْحک هو وأَنَّه« ).5(روم / آیه  بوده است

 وما«. )44 / آیه (نجمکند  میمیراند و زنده  و می؛ »وأَحیا أَمات هو وأَنَّه«). 43نجم / آیه (

تیمإذِْ ر تیمنَّ رلَکو ى اللَّهم17 / آیـه  (انفـال کنـد   اوست کـه تیـر را پرتـاب مـی    ؛ »ر( .
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 مّ« .)88 / آیـه  (انبیاءدهد  ها نجات می ها و غصه و از غم؛ »الغَْمِّ منَ ونَجّینَاه لَه فَاستَجبنَا«

  ). 154 / آیه(آل عمرانبخشد  امنیت و سکون می؛ »أَمنَه الغَْمِّ بعد منْ علَیکمُ أَنْزَلَ

به میزان بیان و تحلیل ارتبـاط وقـایع بـا خواسـت و     ، ارزش خبري، بر اساس این معیار

 نه صرف اخبار از وقایع و شفافیت در تحقق آنها.  ، اراده خداوند است

 شناخت عقلی امکانعدم قبول تکثر منابع شناخت و نفی . 2- 4

گراي وسترسال یک متن خبري عینی بایـد مطـابق و عـین واقعیـت     بر اساس مدل عینی

گرایـی   ها و مفاهیم آن انطباق کامل بـا واقـع داشـته باشـد. عینـی      خارجی باشد و گزاره

ــه عــین و عینیــت نگــاه خــاص خــود را دارد  همــان مطابقــت عینــی را نیــز ، طورکــه ب

چیـزي اسـت کـه قابـل     صـرفاً  کند. عینی واقعی در این نگـاه   تعریف می اساس همین بر

 حسـاب  بـه تـوان عینـی   معقولات را نمی صورت حس و تجربه باشد که در این، مشاهده

هاي شخصـی نیـز از دایـره مطابقـت      هاي نظري و تحلیل آورد. همچنین شهود قضاوت

بـا خـارج باشـد.     توانـد راهـی بـراي اثبـات تطـابق گـزاره       نمـی  عینی خـارج اسـت و  

غیـب  کـه   چراخبري عینی نیست بلکه خبري غیبی است؛ ، سخن از غیب اساس همین بر

مثـال قـرآن کتـابی اسـت      عنـوان  بـه  ؛توان آن را اثبات کرد نمی توان حس نمود و نمی را

بـاطن  ، ظاهر است که حالی دراشاره و اخباري از غیب که فرستنده آن ، مشتمل بر لطایف

 وهـو  الْأَبصـار  تدُرِکُـه  لَـا «) و 3 / آیـه  (حدیـد  »والبْاطنُ والظَّاهرُ والْآخرُ الْأَوّلُ هو« است

رِكدی ارصانعامکسی نیست که در قالب حس بشري در آید تا را دیدگان دریابند ؛ »الْأَب) 

افعـال و  ، نـواهی اوامـر و  ، دوست داشتن او، از ایمان به خداونددائماً قرآن  ).103 / آیه

تواند او را حس کند. این اخبار در حالی  نمی بشر که حالی درگوید  صفات خدا سخن می

 مسـئله براي ما شنوندگان خبر عینی است که مطابقت حسی با حواس ما نـدارد. اینجـا   

 آید.  میان می یکی از ابزارهاي شناخت به عنوان بهوحی 

 يگر هدایتفقدان سیر اشتدادي کمال و . 3- 4

هاي  هاي علمی این است که کتاب هاي قرآن کریم با سایر کتاب ین تفاوتتر مهمیکی از 

پـردازد؛ امـا قـرآن     هاي جهان مـی  علمی تنها به بررسی و تبیین سیر افقی اشیاء و پدیده

هاي جهان و ارتبـاط آن   سخن از سیر عمودي پدیده، کریم که کتاب هدایت و نور است

غـایی سـیر و تحـول موجـودات سـخن       أمبـد  دیگـر  سوي ازفاعلی و  أسو با مبد از یک
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سیر افقی محض دارد؛ یعنی بررسـی  ، هاي رایج درباره پدیده معین جهان گوید. دانش می

چه بوده و اکنون چیست و پس از ایـن  قبلاً ، معین یا مجموع جهاناي  کند که پدیده می

برخلاف قرآن که در تبیین اشیاء مسـیر  شود؛ اما از بیان سیر عمودي خالی است؛  چه می

  .)48- 47 ص.ص، 1385، (جوادي آملی کند عمودي را اضافه می

هـا نیازمنـد    گوید. بیان این رابطه براي ما انسـان  نیز سخن میاي  قرآن از علل واسطه

در دو عرصه تاریخ و فلسفه در قـرآن   دیگر عبارت بهباشد.  یابی و تحلیل می فرآیند علت

به بیان وقایع اکتفا نکرده و در بسیاري مقـاطع بـه   صرفاً ناپذیرند. در قرآن  از هم جدایی

سـبب   قـوم ثمـود بـه   ؛ »بِطغَْواهـا  ثَمـود  کَذَّبت« علل وقوع رخدادها نیز اشاره شده است:

 الصّـاعقَه  فَأخََـذَتهْم « ،)11 / آیـه (شـمس سرکشی و طغیانش پیامبرانش را تکذیب کـرد  

هِمإذَِا«، )153/ آیـه   (نساءها را گرفت  خاطر ظلمشان صاعقه آن به؛ »بِظُلْمو  تُمیإِلَـى  نـَاد 

، دهیـد  چون براي نماز نـدا درمـی  ؛ »یعقلُونَ لَا قَوم بِأَنهَّم ذَلک ولَعبا هزُوا اتَّخذَُوها الصّلَاه

سبب این است کـه آنـان گروهـی     این کار زشتشان به، گیرند بازي میآن را به مسخره و 

  ).58 / آیه (مائده کنند نمی هستند که در حقایق و معارف اندیشه

ي است که بسیار مهم است و باید در گر هدایترسانی قرآن امر  گونه اطلاع دلیل این

بخشـی   باید بـه آگـاهی  رسانه نیز مورد توجه قرار گیرد. رسانه در مکتب اخلاقی اسلام 

ن در ایـن زمینـه   آمخاطب پرداخته و او را براي طی مسیر کمال یاري نمایـد. سـیره قـر   

  رود. می شمار بهبراي این امر اي  الگوي بسیار شایسته

گیري  تواند به قضاوت بپردازد و از وقایع نتیجه نمی در مدل وسترسال یک متن عینی

گـر   رسـانه ، نتیجه اخلاقی و رفتاري هـم باشـد   کند. اگر نقل یک واقعه و حقیقت داراي

باید به مخاطب خود این اجازه را بدهد که خود او به نتیجـه اخلاقـی حکایـت برسـد.     

گر باشد. الگوي رسانه قـرآن   در منظر مکتب اخلاقی اسلام رسانه باید هدایت که حالی در

راه را فـرا   شـود و  تربیـت اخلاقـی مـی   ، بینـد  کریم است. در قرآن مخاطب آموزشی می

  کند. کمال غایی حرکت میسوي  بهگیرد و  می

اســت کــه پایبنــد بــه اصــول و اي  در مکتــب اخلاقــی اســلام رســانه دینــی رســانه

، خـدامحور اسـت  ، اسـت  گـر  هـدایت ، پـذیر اسـت   هاي دینی است و مسئولیت هنجاري

ین وظیفـه و ویژگـی رسـانه در مکتـب اخلاقـی      تر مهممدار است.  محور و ارزش اخلاق

هـاي دینـی و    که خود را بـراي تبلیـغ ارزش   يطور به، پذیري دینی است اسلام مسئولیت
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رسـانی دینـی و تـرویج معـارف الهـی را       داند و پیام اخلاقی در مقابل جامعه مسئول می

  .)133 ص.، 1393، (فولادي وندا کند وظیفه ذاتی خود قلمداد می

آنها موجب هدایت و رشد انسان  ها و مطالبی که خواندن بر داستان قرآن کریم علاوه

 ـ  شود در ابتدا یا انتهاي پیام نیز مقصود خود را بیان می می  ن خـود را رهـا  اکنـد و مخاطب

  رساند.   بلکه مخاطب را تا منزل مقصود می، را خود انجام دهندگیري  سازد تا نتیجه نمی

باشد که  یهمگی همراه با بیان یک نتیجه صریح و واضح متقریباً هاي قرآنی  حکایت

بـا  معمـولاً  هاي قرآنی  رو پایان بند داستان همین در داستان نیز به آن اشاره شده است. از

اثبـات  ، پنـد و انـدرز  ، باشد: بیان حکمـت و فلسـفه کـار خداونـد     یکی از موارد زیر می

 عنـوان  بهدعا نمودن ، تعریف و تمجید از یک شخصیت، هشدار و تذکر، قدرت خداوند

  .)42 ص.، 1390، خلیفه و بهروزي ؛(حبیبیحسن ختام و... 

 گیريدر جهت طرفیعدم ارزشمندي بی. 4- 4

هاي اخـلاق رسـانه اسـت کـه مـورد مناقشـه        ین چالشتر مهمیکی از طرفی  بی موضوع

که گفته شد در مدل وسترسال تمرکز بیشـتري بـر    گونه همانتفکرات مختلف قرار دارد. 

مربـوط  » گرایـی  واقـع «و » گرایی حقیقت«این مدل وجود دارد. بر اساس طرفی  بی مفهوم

به ارتباط میان فرستنده خبر و خبر تولیدي او با واقعیات خارجی و دنیاي پیرامـون بـود   

اشـخاص و   هـا،  گروه، ها گیري مربوط به ارتباط میان فرستنده خبر با جهت» طرفی بی«و 

مختلف بـدون داوري   هايباید به بیان نظر گر گزارشمنافع آنهاست. بر اساس این مدل 

، هـیچ تفکـر   سمت بهداري نداشته باشد و  کدام جانب و قضاوت بپردازد و نسبت به هیچ

حزبی و گروهی گرایش پیدا نکند. این رویکرد بر اساس اصول ذیـل مـورد نقـد واقـع     

  شود:می
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  وسترسال از منظر مکتب اخلاقی اسلامطرفی  بی انتقادات بهین تر مهم): 2شکل (

  

  بر اساس آیات قرآن. 1- 4- 4

شود این اسـت کـه در روش ایـن     با مراجعه به سیره هدایتی قرآن آنچه که برداشت می

کتاب آسمانی جایی براي نقل مبسوط باطل نیست و هرکجا از سوي آنها نقلی صـورت  

نحوي علیه آن اسـتدلال شـده اسـت. در     به شکل فوري و مبسوط و کوبنده به، گیرد می

 دهد. سـبک قـرآن   نمی عقاید باطل در ذهن مخاطبگیري  فرصتی براي جايواقع قرآن 

هاي موافق و مخالف را به شـکل مسـاوي نقـل کنـد و      نیست که ابتدا استدلالگونه  این

  .)209 ، ص.1395 ،(کوهی هاي خویش بپردازد سپس به ایراد نظر و استدلال

توحید و ربوییـت مطلـق   دار است و آن جهت  تمامی متون قرآن جهت دیگر سوي از

هـایی   کنـد و تنهـا بـه بیـان بخـش      هاي تاریخ را گزینش مـی  خداوند است. قرآن صحنه

سنت الهی  عنوان بهسپس آن را ، که با هدف آنکه هدایت است هماهنگ باشد پردازد می

  .)48 ص.، 1387، (جوادي آملی کند بازگو می

صـراحت تفسـیر    ماند و بـه  نمی هاي وقایع و اتفاقات نیز ساکت قرآن در قبال روایت

کند؛ بلکه گاهی هدف از آوردن قصه اصلاح روایت آن قصـه نیـز    خود را از آن بیان می

هـا   هاست. قرآن بـا روایـت قصـه    هاي قرآنی اصلاح روایت باشد. هدف دوم از قصه می

نقد بی طرفی مدل  

وسترسال براساس  

مکتب اخلاقی اسلام

بر اساس  

شیوه بیانی  

آیات قرآن

بر اساس  

تولی و تبري

بر اساس  

اصل دفاع

بر اساس  

اصل عدالت

بر اساس اصل 

برتري اسلام

بر اساس  

فرایض امربه  

معروف و 

نهی از منکر
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هـاي جـایگزین اسـت. اگـر از قصـه       تفسیر صحیح و اسـتفاده صـحیح از قصـه    دنبال به

خواهـد   آمده است قرآن می وجود بهوار  هاي انحرافی و یا افسانه رداشتاصحاب کهف ب

نحوي بیان کند کـه قـدرت ربوبیـت الهـی و دلالـت آن بـر حقانیـت قیامـت و          آن را به

صـرفاً  نقل  دنبال بهاساساً شدن مردگان تفسیر و روایت اصلی از داستان گردد. قرآن  زنده

ابتـدا اسـتدلال   ، سـوره توبـه  42یـا در آیـه    .)9 ص.، 1382، (حسینی عینی وقایع نیست

کنـد کـه ایشـان قسـم بـه خداونـد        منافقین را براي شرکت نکردن در جنـگ بیـان مـی   

آنهـا را قضـاوت    آمدیم سپس قـرآن فـوراً   با شما می توانستیم قطعاً خورند که اگر می می

  خواند. کند و دروغگو می می

شناسـی مکتـب    شناسـی و ارزش  معرفـت ، شناسی بر اساس آنچه که از مفاهیم هستی

کمـال مطلـوب یعنـی     سـمت  بـه شود رسانه باید انسـان را   اخلاقی اسلامی برداشت می

غایـت   هاي مثبت و الهی حرکـت نمایـد. اصـولاً    خداوند هدایت کند و در مسیر ارزش

اصول و و فروع دیـن بـراي نیـل انسـان بـه      ، دین و فلسفه ارسال رسل و نیز اعتقادات

اخلاقی است. پس رسانه دینی نیز باید مخاطب خود را به ایـن سـمت   سعادت و کمال 

کـه   چـرا در مکتب اخلاقی اسلام جایی نـدارد   طرف بی لذاست که رسانه ؛هدایت نماید

هاي یـک رسـانه    ها یکی از ارکان اصلی فعالیت ارزشسوي  بهي حق و گرایش دار طرف

  دینی است.  

  بر اساس تولی و تبري. 2- 4- 4

 و فسـاد  و ظلـم  حکومـت  گذاران بنیان از جستن بیزاري و تبري، دین مبانی ینتر مهم از

 دینـی  پیشـوایان  به تحیت و محبت اظهار و تولی پی در این و، است هدي ائمه دشمنان

 و موافقـان  بـه  نسـبت  دل در توانـد  نمـی  مذهب به پایبند و صمیمی مسلمان یک .است

 یـک  بـه  راسـتین  اعتقـاد   لازمـه  زیـرا  ؛باشـد  داشته یکسان حالتی خود مخالفان عقیدتی

 مخالفـانش  از دوري و نفـرت  و پیشـوایان  به علاقه و، آن از دفاع و داري جانب، مکتب

 نـوعی  از مخالفـان  شـک  بـی ، باشد نداشته حالتی چنین مکتبی شخص اگر که، باشد می

  بود. نخواهند خالی مکتبش و او به نسبت دشمنی و ضدیت

 در و ایمـان  نشـانه  عنـوان  بـه  قـرآن  آیـات  در که، هستند مهم قدري تولی و تبري به

 و شده معرفی) ایمان دستگیره ترین محکم( »الْأَیمانِ عرَي اَوثَقُ« عنوان به اسلامی روایات
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 اسـت  شـده  شمرده حاصل بی، اطاعات و عبادات، اعمال بقیه، نباشد »تبري« و »تولی« تا

  .)375 ص.، 1ج، 1384، (مکارم شیرازي

 أَولیاء والنَّصارى الیْهود تَتَّخذوُا لَا آمنوُا الَّذینَ أیَّها یا« فرمایـد:  در قرآن کریم میخداوند 

مضُهعب اءیلَضٍ أوعنْ بمو ملَّه َتوی نْکُمم َّفَإِنه منْهإِنَّ م ي  لَا اللَّهـدهی  مینَ  الْقَـوماهـل اي  ؛ »الظَّـال 

 هرکـه  و، دیگرند بعضی دوستدار بعضی آنان، مگیرید دوستی به را نصاري و یهود، ایمان

 را سـتمکاران  خدا همانا بود؛ خواهد آنها از حقیقت به کند دوستی آنها با مؤمنان شما از

  .)51 / آیه (مائده نمود نخواهد هدایت

 دسـتگیره  کـدام : فرمود اصحاب جمع در) وسلم وآله علیه االله صلی( پیامبرگرامی اسلام

.... و جهـاد ، حج، روزه، نماز: گفتند چیزيهریک  اصحاب است؟ تر محکم همه از ایمان

 دسـتگیره  تـرین  محکـم  لـیکن  اند؛ مهم ها این همه: فرمود) وسلم وآله علیه االله صلی( پیامبر

 و باشـی  داشته دوست را خدا دوستان که این و خداست راه در دشمنی و دوستی، ایمان

  .)125ص. ، 2جتا،  بی، (کلینی باشی بیزار او دشمنان از

 کَفَـروُا  الَّـذینَ  یتوَلَّـونَ  منْهم کَثیرًا تَرَى« فرماید: همچنین در ضرورت تولی و تبري می

ْا لَبِئسم تّمقَد ملَه مهطَ أَنْ أَنْفُسخس اللَّه هِملَیی عفذَابِ وْالع مونَ هدآنهـا  از بسـیاري  ؛»خَال 

 و فرسـتند  مـی  پیش خود براي که اي ذخیره. کنند می دوستی کافران با که دید خواهی را

 (مائده »بود خواهند جاوید عذاب در آنها و است اي ذخیره بد بسیار خداست غضب آن

  .)80 / آیه

ي که در رسانه کنشگر مبتنی بر مکتب اخلاقی اسلامی گر گزارشبر اساس این اصل 

 اسـاس  همین بررا توجه نماید. گیري  کند باید در محتواي ارائه شده این جهت میفعالیت 

رسانه باید موضع خود را نسبت به دشمنان دین و اهل بیت معین نماید و در حمایت از 

  هاي اسلام فعالیت نماید. مبانی و ارزش

  ض امر به معروف و نهی از منکریبر اساس فرا. 3- 4- 4

هاي  ولیتئمس پذیرش در باید که تعهدي و جامعه سرنوشت تعیین در مسلمان هر نقش

 پیرامـون  کـه  باشد اموري همه مراقب و ناظر او که کند می ایجاب، باشد داشته اجتماعی

 منکـر  از نهی و معروف به امر عنوان تحت اسلامی فقه در مطلب این. افتد می اتفاق وي

 از کـه  چنـان  رود؛ مـی  شمار به مسلمان یک سیاسی تفکر مبانی ترین مهم از و شده مطرح
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 بقـاي  ضـامن  و شده شناخته دین ضروري آن کفایی وجوب که است فرایضیترین  مهم

 .)395 .، ص11ج ،تا بی ،حرعاملیر.ك: ( است اسلام

 بعضُـهم  والْمؤْمنَـات  والْمؤْمنُـونَ « :فرمایـد  می مؤمنان ممتاز صفات بیان در کریم قرآن

اءیلَضٍ أوعروُنَ بأْمی رُوفعنَ بِالْمونْهینِ ونکَْرِ عونَ الْمیمقیّلَاه وؤْتُـونَ  الصیـونَ  الزَّکَـاه  ویعطیو 

َّالله ولَهسرنهی و معروف امربه، یکدیگرند) یاور و یار و( ولی ایمان با زنان و مردان ؛»و 

 اطاعـت  را رسولش و خدا و پردازند می را زکات و دارند می برپا را نماز، کنند می ازمنکر

 .)71 / آیه کنند (توبه می

ین وظیفه اصحاب رسانه در مکتب اخلاقی اسلام امـر بـه معـروف و    تر مهمیکی از 

خـارج  طرفـی   بـی  دهـد و آن را از  نهی از منکر است که همین امر به رسانه جهـت مـی  

بهترین ابزار براي امر به معروف و نهی تواند  سازد. در جامعه اسلامی رسانه دینی می می

، به تصویر بکشد، را بسازد» معروف«تواند  ها خود می از منکر باشد. با استفاده از قابلیت

معروف کند و حتی امر به آن را نیز انجام دهد؛ یعنی هر دو نقش ساخته شدن و مشهور 

 ـ   ، د. بـا ایـن نگـاه   شدن و همچنین نقش اعمال کنترل غیررسمی را در کنار هـم ایفـا کن

  .)131 ص.، 1393، (فولادي وندا دینی خواهد بود، رسانه

  بر اساس اصل دفاع. 4- 4- 4

 جمعـی هاي  رسانهگیري  کار به و ارتباطاتهاي  فناوري بر تکیه با جهانی استکبار امروزه

 کـه  گونه همان. پردازند می مسلمانان ویژه به کشورها سایر بر خودهاي  خواسته تحمیل به

. آیـد  می شمار به روانی عملیات براي مهمی ابزار امروز دنیاي در رسانه شد گفته تر پیش

 از گیـري  بهـره  و هـدف  کشور تضعیف براي ها رسانه از استفاده معنی به اي رسانه جنگ

 و) اینترنـت ، تلویزیـون ، رادیو، ها خبرگزاري، مطبوعات از اعم( ها رسانه ظرفیت و توان

 تنهـا  اي رسانه جنگ، شرایط این تحت. است ملی منافع از دفاع منظور   به تبلیغات اصول

 داشـته  ادامـه  غیررسمی صورت به کشورها بین نیز صلح شرایط در حتی که است جنگی

 هـا  رسـانه  از اش سیاسـی  اهـداف  پیشـبرد  بـراي  خـود  تـوان  حـداکثر  از کشـوري  هر و

 .)1392، فر سطانی( کند می گیري بهره

. اسـت  دفـاع  کنـد  مـی  تحمیل را آن دشمن که جنگی مقابل در اسلام کلان سیاست

 عنـاوین  از عنـوانی  و مصـادیق  از مصـداقی  دفاع و کرده واجب را جهاد متعال خداوند
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 ایسـتادن  دشـمن  روى رودر سلاح با یعنى »جهاد« .)30 ص. ،1392، طائب( است جهاد

 برتـري  بـراي  خدا دشمنان با جنگیدن به را جهاد فقهاء .)1388، منؤم( او با جنگیدن و

  .اند کرده تعریف، شعائر اقامه و اسلام

 طرف که زمانی و داشت وجود دفاع هم) وسلم وآله علیه االله صلی( خدا پیامبر زمان در

 عملیـات  قبـل  از، داشـت  حملـه  قصـد وسـلم)   وآله علیه االله (صلی اسلام مکرم نبی مقابل

 خــدا پیــامبر. بــود منافقــان شــایعات هــم مقابــل طــرف ابــزار. شــد مــی انجــام روانــی

 والَّـذینَ  الْمنَـافقوُنَ  ینتَْـه  لَم لَئنْ« :کرد می برخورد گروه این با هم) وسلم وآله علیه االله صلی(

 اگـر  ؛»لاقَلـی  إِلَّا فیها یجاورِونَک لَا ثُمّ بِهِم لنَُغْریِنَّک المْدینهَ فی والمْرجِْفوُنَ مرضَ قُلُوبِهِم فی

 کننـد  مـى  پخش مدینه در اساس بى شایعات و دروغ اخبار که آنها و بیماردلان و منافقان

 کوتـاهى  مـدت  جـز  سـپس ، شـورانیم  مـى  آنان ضد بر را تو، برندارند خود کار از دست

   .)60 / آیه احزاب(بمانند  شهر این در تو کنار در توانند نمى

 اگـر ) وسـلم  وآلـه  علیـه  االله صـلی ( خـدا  رسـول  زمان در که اینجاست توجه قابل نکته

 در امـا  دهد؛ انجام را کار این مکه از توانست نمی، داشت را روانی جنگ قصد ابوسفیان

 راه از توانـد  مـی  ارتبـاطی هاي  تکنولوژي از استفاده با جهانی استکبار جریان امروز زمان

 بـا  متنـاظر  بایـد  هـم  دفـاع  محـدوده  کـه  لذاسـت  ؛باشد داشته هدفمند گذاريتأثیر دور

 جهـان  که است این آن و دارد کلان سیاست یک ما مقابل طرف. باشد حمله گستردگی

 اسـلام  از باید نیز ما. دارد هم برنامه کار این براي. ببرد بین از را اسلام و کند تسخیر را

 بـر  دلالـت  قرآن در نیز دیگري آیات .کنیم تبلیغ جهان سراسر در را اسلام و کرده دفاع

 و 76 آیـات  نسـاء ، 218 و 216 آیـات  بقره: دارد اسلام دشمنان برابر در ایستادگی لزوم

  .5 آیه توبه، 95 و 89

 سـویی  از و است شده محقق اسلام علیه رسانه طریق از دشمن تهاجم بنابراین چون

 انطبـاق  رسـانه  بر دفاع حکم امروزه لذا ؛است واجب تحمیلی جنگ شرایط در هم دفاع

گذار رسـانه نیـز بایـد در    تأثیریکی از اجزاي  عنوان بههاي خبري گر گزارشو  کرده پیدا

 بـا کـه   چـرا شـود   در مبانی دینی نقش مـی طرفی  بی نیز منظر از این. این راستا عمل کنند

  .کرد دفاع اسلام از توان و باید می رسانه از استفاده
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  بر اساس اصل برتري اسلام. 5- 4- 4

 یعلُو الْإِسلَام«فرماید:  نقل شده که میوسلم)  وآله علیه االله (صلی اسلام مکرم نبی از روایتی

لَى لَا وعی هَلی4ج، 1371، ابـن بابویـه  ( نیسـت  چیـزى  آن از برتر و است برتر اسلام »ع، 

 کـه  اسـت  ایـن  خبـري  جمله این ظاهر .)24، ص. 4، ج1365؛ ر.ك: طوسی، 334 ص.

 جهـات  همـه  در بایـد  مسـلمانان  و اسـلام . رود نمی فرا او بر چیزي و رود می فرا اسلام

  .)460، ص. 1، ج1372(شهید اول،  باشند داشته استقلال و تامه قدرت و برتري

 در »علیـه  یعلـی  لا و یعلـو  الاسـلام « که است این) علیه االله رحمت( خمینی امام نظر

 بـر  دیگـر  امور و کند پیشرفت الدوام علی اسلام کنید کاري باید یعنی، انشاء است مقام

  .)39 ص. ،1392، طائب( نگیرد پیشی آن

 اسـلام  بـه  مربـوط  چـه  آن و »اسـلام « کلمـه  و »االله «کلمـه   اینکه به حساسیت اصل

 اجـازه  و گیـرد  قـرار  جهـات  و کلمات سایر فوق باید، اسلامی حکومت مانند، شود می

 تأکیـد  آن بـه  نسبت مقدس شرع در که است امري، کند پیدا استعلا آن بر چیزي ندهیم

 يدار طـرف  بـر  دالّ صـورت  ایـن  در. است شده داده خرج به خاصی حساسیت و شده

 بـدون  و است ابزارهاي کسب برتري از یکی رسانه امروز چون. شود از اسلام می رسانه

توان اثبات کـرد کـه    نیز می منظر از این .کرد ایجاد کلمه اعلاي جهان در شود نمی رسانه

باشد و بایـد تمـام تـلاش خـود را بـراي اعـتلاي اسـلام بگمـارد.          طرف بی رسانه نباید

  ي خبري نیز ازاین امر مستثنی نیست.گر گزارش

  بر اساس اصل عدالت. 6- 4- 4

برخـوردار اسـت و   اي  یک اصل اساسی که در اسـلام از جایگـاه ویـژه    عنوان بهعدالت 

معرفی شده است. عـدالت  ، گیرد بسیاري از احکام و قواعد اخلاقی قرار میبراي اي  پایه

مطلوب و غایتی نهایی است که مدنظر تمام انبیاء در طول تاریخ بـوده اسـت؛ عـدل بـه     

ص. ، 1391، (مطهري هدف نبوت و به مفهوم فلسفی مبناي معاد است، مفهوم اجتماعی

هاي آسمانی را برقراري قسـط و   کتاب قرآن هدف رسالت انبیاي الهی و نازل شده .)72

 معهـم  أَنْزَلْنـا  و بِالْبینـات  رسـلَنا  أرَسـلْنا  لقََـد «ها معرفی کرده اسـت:   عدل در میان انسان

تابالْک یزانَ والْم قُومیل النّاس طسو، فرسـتادیم  روشن لیدلا با را خود رسولان ما ؛»بِالْق 

 تـا  کردیم نازل) عادلانه قوانین و باطل از حق شناسائى( میزان و) آسمانى( کتاب آنها با
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  .)25/ آیه  کنند (حدید عدالت به قیام مردم

همچنین قرآن کریم تمام اهل ایمان را دعوت به اقامه قسـط و عـدل کـرده اسـت و     

 قَـوّامینَ  کُونوُا آمنوُا الَّذینَ أَیّها یا«منین لازم برشمرده است: ؤنحو وجوبی آن را براي م به

طسبِالْق اءدُشه لَّهدهید (نساء گواهی خدا براي و باشید عدالت نگهدار، ایمان اهلاي  ؛ »ل 

  .)135 / آیه

گوییـد   هنگامی که سخن می ؛»فَاعدلُوا قُلتُْم وإذَِا«فرماید:  خداوند در جاي دیگري می

   .)152 / آیه (انعام عدالت ورزید

هـا در زمینـه    مانعی براي جلـوگیري از انحرافـی کـه رسـانه     عنوان به» عدالت زبانی«

مطرح است. قرآن با توجه بـه اینکـه   ، بازنمایی واقعیت ممکن است در آن گرفتار شوند

کنند و اینکـه زبـان داراي    واقعیات را بازنمایی میاي  ها در فرآیند ارتباطات رسانه رسانه

آمیختـه بـه روابـط و    اي  باشـد و بازنمـایی رسـانه    نمـی  انسانینقش خنثی در ارتباطات 

قرآن براي جلوگیري از انحراف راه عدالت را معرفی کرده است. ، مناسبات قدرت است

هاي سیستم عدالت زبـانی کـه در آیـات مختلـف      اجراي خصوصیات و ویژگی وسیله به

رسانه از این انحراف امکان دوري ، قرآن و تحت عناوین مختلفی به آن اشاره شده است

  گردد. تحقق عدالت زبانی در رسانه مستلزم سه امر مهم است: فراهم می

 تحقیرآمیز و اغواگرانه مبرا باشد.، ساخت زبان رسانه باید از واژگان تبعیض آمیز - 1

ساخت زبان رسانه باید از واژگان و اصطلاحات و جملاتـی کـه جایگـاه عادلانـه      - 2

درسـتی تبیـین    جامعه و آحاد جامعه را در برابر یکدیگر بـه  هاي مختلف نهاد، رسانه

 مند باشد. بهره، کنند می

افراد باید از توانمنـدي کـافی بـراي دسـتیابی بـه حـق خـویش از طریـق رسـانه           - 3

 .)1390، (بیچرانلو برخوردار باشند

رسانه براي تحقق عـدالت بایـد    گر گزارشآید این است که  آنچه از این بحث بر می

 در مقابل ظالم از مظلوم دفاع نمایـد. همـین امـر بحـث     ،ثانیاً ؛منصفانه گزارش کند ،اولاً

عدالت و  دار طرفکند. رسانه باید بر اساس این اصل  رسانه را دچار خدشه میطرفی  بی

تعـدي بـه    دنبـال  بـه کننـد و   حق باشد و درمقابل کسانی که در این امر اختلال ایجاد می

 حقوق دیگران هستند باید بایستد.



 1403 بهار و تابستان)، 65(پیاپی  اول، شماره ویکم سیسال       90

  گیري نتیجه

گرایی که معتقد است خبرنگار باید حقایق واقعـی را از جهـان پیرامـون بـه     اصل عینیت

بـا  گیـري   و جهـت  وتصـرف  دخـل که شکل گرفتـه دریافـت نمایـد و بـدون      گونه همان

مورد انتقاد بسیاري از صاحب انه از طریق رسانه به جامعه منتقل نماید طرف بی رویکردي

یابیم که سازوکار انتقال پیام در  نظران قرار دارد. با نگاهی به نظام اندیشه اسلام نیز درمی

  نیست.  طرف بی امر هدایت بشر

وسترسال مورد نظر قرار گرفته با اسـتفاده از منـابع   گرایی  مدل عینی پژوهشدر این 

» گرایی حقیقت«بر اساس این مدل  پرداخته شد.دینی به تحلیل و بررسی و نقد ابعاد آن 

مربوط به ارتباط میـان خبـر تولیـدي و بـا واقعیـات خـارجی و دنیـاي        » گرایی واقع«و 

 هـا،  گروه ها، گیري مربوط به ارتباط میان فرستنده خبر با جهت» طرفی بی«پیرامون بود و 

 همـه  بایـد ، طـرف  بـی  گـزارش  در که است معتقد اشخاص و منافع آنهاست. وسترسال

 گـر  گـزارش  و شود رعایتها  دیدگاه و اهنظر ذکر در تساوي و ذکر ها دیدگاه و نظرات

باید بتواند بـدون توجـه    گر گزارشدرواقع  .بگیرد را جریانی یا گفتمان هیچ جانب نباید

  ها و هنجارها به تولید و توزیع گزارش خبري خود مبادرت ورزد. به ارزش

بـریم کـه اصـل     مل پی میأاسلامی به نکاتی چند و قابل ت با نگاهی به مبانی اخلاق

شــناختی و عــد هســتیخلــط ب دهــد. را مــورد چــالش جــدي قــرار مــیگرایــی  عینیــت

نـوعی   گرایـی بـه  شـود مکتـب او از عینـی   شناختی در مدل وسترسال سـبب مـی   معرفت

عقلـی  باوري تنزل یابد که در آن تکثر منابع شـناخت و درنتیجـه امکـان شـناخت      عینی

هـا بـه    مکتب اخلاقی اسلام معتقد است که همـه جهـت حرکـت    شود.نادیده گرفته می

خداوند در حرکتنـد  سوي  بهجهت و در حال طی مسیر کمال هستند و هم  سو و یک یک

ایـن سـیر اشـتدادي و     کـه  حـالی  در، بایـد بـه آن سـمت باشـد    گیـري   پس تمام جهـت 

  مندرج نیست.گرایی وسترسال ي رسانه در عینیگر هدایت

 و باشد حس و مشاهده قابل که است چیزيصرفاً گراها  عینی نگاه در واقعی عینیت

 در معقـولات . کـرد  اثبـات  و نمود درك را آن محسوس و عینی شواهد با بتوان اینکه یا

از . باشـد  عینی تواند نمی ،است گرایانه اثبات و ماديهاي  دیدگاه از برخاسته که نگاه این

 عینـی  مطابقـت  دایـره  از شخصـی هـاي   تحلیل و نظريهاي  قضاوت شهودمنظر اسلام 

    .خبري عینی نیست بلکه خبري غیبی است، سخن از غیب اساس همین بر، است خارج
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باید انطبـاق بـا خـارج    ، بحث دیگر اینکه از منظر مدل وسترسال متون گزارش عینی

اجتنـاب شـود   ، تحلیل ذهنی باشـد کاربردن عباراتی که ناشی از  داشته باشند و باید از به

سـت کـه در مکتـب اخلاقـی     ا ولو اینکه تحلیل آنها ناظر به واقعیت باشد؛ این در حالی

  نیست.  گونه  این اسلام امر

توان بـه قضـاوت پرداخـت و از وقـایع      نمی از منظر مدل وسترسال در یک متن عینی

، اخلاقی و رفتـاري هـم باشـد   کرد. اگر نقل یک واقعه و حقیقت داراي نتیجه گیري  نتیجه

گر باید به مخاطب خود این اجازه را بدهد که خود او بـه نتیجـه اخلاقـی حکایـت      رسانه

باشـد. در مکتـب    گـر  هـدایت در منظر مکتب اخلاقی اسلام رسانه بایـد   که حالی دربرسد. 

و هاي دینی اسـت   است که پایبند به اصول و هنجارياي  اخلاقی اسلام رسانه دینی رسانه

  مدار است. محور و ارزش  اخلاق، خدامحور است، است گر هدایت، پذیر است مسئولیت

در  گـر  هـدایت در انتقـال پیـام در یـک سـازوکار     طرفی  بی از زوایاي دیگر نیز اصل

رسـانه در  ، هاي تولی و تبري اندیشه اسلامی مورد نقد قرار گرفته است. بر اساس آموزه

باشد بلکه باید موضع خود را نسبت به دشـمنان دیـن و اهـل     طرف بی تواند نمی اسلام

  هاي اسلام فعالیت نماید. بیت معین نماید و در حمایت از مبانی و ارزش

 سـمت  بهرسانه باید جامعه ، همچنین با تکیه بر فریضه امر به معروف و نهی از منکر

 دیگري که امـر  معروف هدایت نماید و در مقابل منکر بایستد و روشنگري نماید. اصل

 مقابـل  در اسـلام  کـلان  برد اصل دفاع از اسلام است. سیاست ال میؤرا زیر سطرفی  بی

 و کرده واجب را جهاد متعال خداوند .است دفاع کند می تحمیل را آن دشمن که جنگی

امروزه که جهان یـک جنـگ   . است جهاد عناوین از عنوانی و مصادیق از مصداقی دفاع

را علیه دین و انسانیت شاهد است اصـحاب رسـانه بایـد مبتنـی بـر       تمام عیاراي  رسانه

اصل دفاع با استفاده از ابزار رسانه از کیان دین دفاع کنند و این مصداقی از جهـاد الهـی   

  دهد. را مورد چالش جدي قرار میطرفی  بی است. همین امر

د قـرار  رسـانه دینـی را مـورد نق ـ   طرفی  بی اصل برتري اسلام نکته دیگري است که

 آنچـه  و »اسـلام « کلمـه  و »االله « کلمـه ، دهد. بر اساس این اصل و مبتنی بـر روایـات   می

 قـرار  جهـات  و کلمات سایر فوق باید، اسلامی حکومت مانند، شود می اسلام به مربوط

توان اثبات کرد کـه   نیز می منظر از اینکند.  پیدا استعلا آن بر چیزي ندهیم اجازه و گیرد

باشد و بایـد تمـام تـلاش خـود را بـراي اعـتلاي اسـلام بگمـارد.          طرف بی رسانه نباید
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  ي خبري نیز ازاین امر مستثنی نیست.گر گزارش

تحقق عدالت یکی دیگر از اصول دین اسلام است که رسانه باید به آن پایبند باشـد.  

ظلـوم  اهالی رسانه با در نظر گرفتن انصاف در امر اطلاع رسانی باید در مقابل ظـالم از م 

کنـد. رسـانه    مدار را دچار خدشه مـی  رسانه عدالتطرفی  بی دفاع نماید. همین امر بحث

کنند ایستادگی کند و بـه   حق باید در مقابل کسانی که حق دیگران را ضایع می دار طرف

  هاي اجتماعی خود عمل نماید. وظایف و مسئولیت

ریشـه در واقعیـت   هـاي اخلاقـی    ارزش، کلی در مکتب اخلاقی اسـلامی  صورت به

توان از حس و تجربه کمـک گرفـت و بایـد     نمی اما براي درك آنها لزوماً ؛بیرونی دارند

است کـه  طرفی  بیگرایی  شهود و وحی نیز به کمک انسان بیایند. رکن دیگر عینی، عقل

ض امر به معروف و نهـی  یفرا، گونه قرآن هاي گزارش با استفاده از سبک و سیاق روایت

و عـدالت  ، برتـري اسـلام  ، اصـل دفـاع از اسـلام   ، تولی وتبري ر اساس اصلب، از منکر

 عنـوان  بـه توانـد  در این مقاله مورد نقد قـرار گرفـت. آنچـه مـی    طرفی  بی توان اصل می

احصاء نظام ارزشی و هنجاري رسانه از منظـر  ، قلمداد شود مسئلههاي بعدي در این  گام

اخلاق اسلامی است که فارغ از نقد رویکردي خاص به استنباط اصول اخلاقـی رسـانه   

فروعـات   عنـوان  بـه از منظر اسلام بپردازد و با بررسی تبعات فرهنگـی و اجتمـاعی آن   

رسـانه را   هاي اجتماعی و فرهنگی رسانه اشاره نماید و کارکردهـاي به مسئولیت، مسئله

  اي مجموعی در اختیار اهالی رسانه قرار دهد.بسته صورت به
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   کتابنامه

 ن کریم.آقر

 جامعـه  اسـلامی  نشـر : قـم  .الفقیـه  یحضـره  لا مـن ). 1371( بن علی ، محمدابن بابویه

 قم. علمیه حوزه مدرسین

 کلیـدي  مفـاهیم ). 1385( فیسـک، جـان   و ساندرز، دانـی  ؛هارتلی، جان ؛اوسولیوان، تام

  .نشر فصل نو: زاده، تهران میر حسن رئیس ترجمه .ارتباطات

)، 1(21، فصـلنامه رسـانه   .رسانه در زبانی عدالت مفهوم تبیین). 1389( بیچرانلو، عبداالله

5 -26.  

  قم: نشر اسراء. .تفسیر قرآن کریم (تسنیم)). 1385( جوادي آملی، عبداالله

  . قم: نشر اسراء.در قرآنشناسی  معرفت). 1387( جوادي آملی، عبداالله

هاي روایی  همؤلفواکاوي ). 1390خلیفه، ابراهیم ( و بهروزي، مجتبی ؛حبیبی، علی اصغر

  .50- 37)، 2(2 .اي قرآن کریم هاي میان رشته پژوهش .هاي قرآن کریم داستان

سسه ؤقم: نشر م .گرایی اخلاقی در نیمه دوم قرن بیستم واقع). 1396( حسینی، سید اکبر

 ).علیه االله  رحمت( ی پژوهشی امام خمینیآموزش

 .هاي قرآن بـازخوانش دوازده قصـه قرآنـی    شناسی قصه ریخت). 1382( حسینی، محمد

 تهران: نشر ققنوس.

). 1386( پاکپور، علی و شریفی، احمدحسین ؛دبیري، احمد ؛حسینی، اکبر ؛خواص، امیر

 قم: نشر معارف. .فلسفه اخلاق

 .تهران دانشگاه نشر: تهران .دهخدا نامه لغت). 1373( اکبر دهخدا، علی

، روانـی  عملیـات  فصلنامه .نرم جنگ و رسانه ي نامه پژوهش). 1392( فر، محمد سلطانی

)35(. 

طرفی  بی وگرایی  عینیت اصل تطورات). 1395( کوهی، احمد و الدین، سیدحسین شرف

، فرهنگـی  سیاسـت  و دیـن  پژوهشی علمی فصلنامه دو ها. رسانهاي  حرفه در اخلاق

3)2 ،(95 -130 .  

 ســروش، نشــر صداوســیماي: تهــران .ارتباطــات نامــه واژه). 1381( شــکرخواه، یــونس

  .ایران اسلامی جمهوري

قـم: انتشـارات    .غایۀ المراد فی شرح نکـت الإرشـاد  ). 1372(  شهید اول، محمد بن مکى
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  .یدفتر تبلیغات اسلام

 اندیشه. تسنیم نشر: قم .رسانه فقه). 1392( طائب، مهدي

  .قم هیحوزه علم نیجامعه مدرس یقم: انتشارات اسلام .الخلاف .)1365( محمد ،یطوس

قـم: نشـر    .اصول اخلاقی حاکم بر رسانه از دیدگاه اسـلام ). 1393( فولادي وندا، محمد

  ).علیه االله رحمت( آموزشی پژوهشی امام خمینی مؤسسه

:  غفـاري، تهـران   اکبر علی  کوشش  به ،2جلد . الکافی). ق1391( یعقوب بن ، محمد کلینی

 .الاسلامیه الکتب دار

تهـران: نشـر    .طرفی در اخـلاق رسـانه از منظـر قـرآن کـریم      بی). 1395کوهی، احمد (

 پژوهشگاه فرهنگ، هنر ارتباطات.

 هـاي شــبکه  برنامـه  محتــواي و سـاختار  بررسـی ). 1390( ملکـوه، محمــد  محمـدخانی 

  .ارتباطات و فرهنگ، هنر پژوهشگاه :تهران. فارسی بی.بی.سی ماهوارهاي تلویزیونی

 جلـد اول، تحقیـق محمدحسـین    .اخـلاق در قـرآن  ). 1384( مصباح یزدي، محمـدتقی 

 .علیه) االله (رحمت امام خمینی مؤسسهاسکندري، قم: نشر 

تحقیـق احمدحسـین    .نقد و بررسی مکاتب اخلاقـی ). 1394( مصباح یزدي، محمدتقی

 .علیه) االله (رحمت امام خمینی مؤسسهشریفی، قم: نشر 

 ـ .بنیاد اخلاق: روشی نو در آموزش فلسـفه  ).1384( مصــباح، مجتبــی انتشـارات  م: ق

 .علیه) االله (رحمت م خمینیاماآموزشی و پژوهشی  سهمؤس

 تهران: نشر صدرا. .عدل الهی). 1391( مطهري، مرتضی

، قم: نشر مدرسـه امـام علـی بـن     1جلد .اخلاق در قرآن). 1384( صرمکارم شیرازي، نا

 ).السلام علیه( ابیطالب

 اعتمـاد  میـزان  تطبیقـی  بررسـی ). 1393( احمدنژاد اتـو، فاطمـه   و سادات مهدوي، سیمه

فصلنامه علمی  .فارسی سی بی بی و تلویزیون یک شبکه اخبار به کرمانی شهروندان

 .)25(، اي پژوهشی مطالعات رسانه

ــ ــاد). 1388( من، محمــدؤم ــدایی جه ــت عصــر در ابت ــه فصــلنامه .غیب ــت  اهــل فق بی

 .)26(، )السلام علیهم(

انتشـارات  : فتحعلی، قـم محمود ترجمه  .بصیرت اخلاقی ).1380( نـاوتن، دیویـد مـک

 علیه). االله (رحمت آموزشی و پژوهشی امام خمینی سهمؤس
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آن بـر   تأثیراي و طرفی رسانهبی). 1398( سمانهپور، و سلطانی ، اکبرنصراللهی کاسمانی

  ).31(، نشریه اخلاق زیستی .رعایت حقوق بشر در رسانه

. موافقـان و مخالفـان   ینـی؛ ع ينگـار  آموزش: روزنامه .)1375السادات، سید رضا (نقیب

  .)26(، فصلنامه رسانه

 ينگـار  روزنامـه  درگرایـی   عینـی  مفهوم در کنکاشی). 1380( تهرانی، حسن نمکدوست

  .)27(، سنجش) و هاي ارتباطی(پژوهش فصلنامه پژوهش. معاصر

ترجمـه تهمـتن برومنـد، تهـران: نشـر       .اي اخـلاق رسـانه  ). 1398(اي  .جی وارد، استفن

  اندیشه احسان.
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Religion and cultural security: The Study of Relationship between 

Participation in Religious Communities and cultural security in 

the youth of Sari city 
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
 

Abstract 
Cultural security is one of the important indicators of security in the present 
era for all countries, especially for the country of Iran with its rich Iranian 
and Islamic culture. Considering the importance of religion and holding 
religious ceremonies in Iranian society, the question arises as to whether 
greater participation in religious centers can lead to the promotion of youth 
cultural security. The aim of this investigationis to study the association 
between participation in religious communities and cultural security among 
residents in Sari city. Using multi-stage cluster sampling method 400 
participants randomly selected and answered to the questionnaire. The 
results show between participation in religious communities and the different 
dimensions of cultural security such as Iranian and religious identity, 
commitment to family, religious, social and cultural values there is a 
significant positive correlation; findings also show that correlation with 
social values is stronger than other dimensions.The results show between 
participation in religious communities and the different dimensions of 
cultural security such as Iranian and religious identity, commitment to 
family, religious, social and cultural values there is a significant positive 
correlation; findings also show that correlation with social values is stronger 
than other dimensions. This means that with increased participation in 
religious communities, participant's cultural security increases. 
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Identity Security, Commitment to Values. 
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  14/09/1402تاریخ پذیرش:                         27/02/1402تاریخ دریافت: 

و  ینیرابطه مشارکت در اجتماعات د ی: بررسیفرهنگ تیو امن نید

  يدر جوانان شهر سار یفرهنگ تیامن
  

  *سیداحمد میرمحمدتبار

  چکیده

بـراي   خصـوص  بـه ، هاي مهم امنیت در عصر حاضر براي همه کشورهاامنیت فرهنگی یکی از شاخص

گرفتن اهمیت مذهب و برگـزاري مراسـم   است. با در نظر  کشور ایران با فرهنگ غنی ایرانی و اسلامی

تواند منجـر   می مذهبی مراکز در بیشتر مشارکت آیا که شود می مطرح سؤال این ایران مذهبی در جامعه

حاضر با درك ایـن مسـئله و بـا هـدف مطالعـه رابطـه        پژوهشبه ارتقاي امنیت فرهنگی جوانان شود. 

پیمـایش و بـا ابـزار     روش از اسـتفاده  وانان بـا مشارکت در اجتماعات دینی و امنیت فرهنگی در بین ج

انـد   بـوده  ساله شهر ساري 29-15تمامی جوانان بین  پژوهشپرسشنامه انجام شده است. جامعه آماري 

تصادفی انتخـاب   طور بهاي و  چندمرحله ايخوشه گیرينفره با استفاده از روش نمونه 400اي  که نمونه

شرکت در اجتماعات دینی و ابعاد مختلف امنیت فرهنگـی از قبیـل    دهد که بیننشان می اند. نتایج شده

اجتماعی و فرهنگی همبسـتگی  ، مذهبی، هاي خانوادگیپایبندي به ارزش، هویت مذهبی، هویت ایرانی

مثبت و معناداري وجود دارد که در این میان بیشترین همبستگی با ارزش اجتماعی و کمترین همبستگی 

امنیت ، معناست که با افزایش مشارکت جوانان در اجتماعات دینی است. این بدینبا ارزش مذهبی بوده 

  یابد. فرهنگی آنان نیز افزایش می

  

   .اه دفاع از ارزش، یتیهو تیامن جوانان، ،ینیاجتماعات دمشارکت در ، یفرهنگ تیامنواژگان کلیدي: 

                                                                                              

  .یرانا یاسلام ي، جمهوراراكدانشگاه اراك،  ،یشناس گروه جامعه اریاستاد *

ahmadmirtabar@gmail.com 
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  مقدمه

 آن یناگسسـتن  وندیدر پ تیو ضرورت امن تیاهم، است یو همگان یاساس يازین تیامن

بس کـه دانشـمندان    نیهم، یزندگ يو ضرورت آن برا تیامن نهیاست. در زم یزندگ با

. بـه مـوازات گسـترش    رنـد یگ مـی  انسـان در نظـر   یاساس يازهایاز ن یکی مثابه به را آن

وارد روابـط   يموجـود بشـر  ، یتعـاملات اجتمـاع   شدن روابط وتر  دهیچیپ و اجتماعات

، یاس ـیس، ياقتصـاد ، یاجتمـاع  نیرا تحـت عنـاو   یزنـدگ هاي  عرصه شد که یگوناگون

، 1388، ینیحس ـ( او را تحت شعاع قرار دادند تیو امن کردند زیو... از هم متما یفرهنگ

هـاي مهـم و    هاي مهمی است کـه از نیازهـا و ضـرورت    پدیده ازجمله). امنیت 10 ص.

هـاي   پیامـدها و بازتـاب  ، رود و فقدان یا اختلال در آن می شمار بههاي فرد و جامعه  پایه

خاطر انسـان از بـین    که با زوال آن آرامش طوري به ،دارد دنبال  بهو خطرناکی   کننده نگران

گیرد. مرتفع شدن بسیاري از نیازهاي آدمـی   رود و اضطراب و ناآرامی جاي آن را می می

احسـاس  ، مراتـب نیازهـا   مازلو نیز در سلسلهکه  طوري امنیت است. به تأمیننیز در گرو 

). 133 ص.، 1384، (کاهـه  دهـد  امنیت را بلافاصله پس از ارضاي نیازهاي اولیه قرار می

معناي سنتی آن عبارت است از: امنیت نظامی و توسل بـه قـواي قهریـه بـراي      امنیت به

حور خود فاصله م حصول آرامش و فرار از خطر. اما امروزه این مفهوم از رویکرد نظامی

روز  انـد و روزبـه   افزاري گشـته  سختهاي  مؤلفهافزاري جایگزین  هاي نرم مؤلفهگرفته و 

 ).53 ص.، 1392، (رستگارخالد و محمدیان یابند نمود کمتري می، ابعاد نظامی آن

دامنه و گستره امنیت (اجتمـاعی و فرهنگـی) بـا رشـد و گسـترش      ، در عصر حاضر

توسـعه یافتـه اسـت و از صـرف     ، ماهواره و اینترنت ازجملههاي نوین  روزافزون رسانه

، هـایی نظیـر هویـت    رفاهی و اقتصـادي خـارج شـده و بـه مقولـه     ، هاي بهداشتی مقوله

، سـتی و وجـود فـرد   ه، ساخت شخصیت، باورها، افکار، دین، میراث فرهنگی، ها ارزش

هم مطالعه پدیده امنیـت فرهنگـی حـائز    ، بنابراین؛ اجتماع و جامعه گسترش یافته است

و پایـداري آن از اهمیـت    تـأمین هاي مفهومی و ادراکی شده و هـم   ظرافت و پیچیدگی

  ه است.شدخاص خود برخوردار 

هرگونـه  بخـش و خـالی از    آرام، ایجاد وضـعیتی مطمـئن  «توان  امنیت فرهنگی را می

، باورهـا ، آداب و رسـوم ، اخـلاق ، افکـار ، نسـبت بـه دیـن   ، تهدید و تعرض در انسـان 

مصـونیت فرهنـگ فـرد و    ، دیگـر  عبـارت  آثار ادبی و غیره بـه ، میراث فرهنگی، ها ارزش
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 نیا بر اساس). 56 ص.، 1386، امیري (صالحی» تعرض و تهدید نامیدهرگونه جامعه از 

 ـفقـدان تهد «آن  ین ـیع يدر معنا یفرهنگ تیامن، فیتعر  ـم »دی و آثـار و   یفرهنگ ـ راثی

و هــا  از هجمـه » فقـدان تــرس «آن  یذهنــ يکســب شـده اســت و در معنـا  هـاي   ارزش

اعتقـادات و باورهـا را در معـرض خطـر     ، آداب و رسـوم ، ها است که ارزشهایی  حمله

 ییفاو شـکو  یبالنـدگ ، را بستر رشـد  تیهرگاه ما امن دهد. می قرار ينابود ایاستحاله و 

تـا حـدود    میآور شمار بهانسان  یو خوشبخت یبستر تعال زیو فرهنگ را ن میفرهنگ بدان

 ـبا، منظر نیا از .میا را مشخص کرده یفرهنگ تیارزش امن يادیز  ـبـه م  دی ارزش و  زانی

بـذر ارزشـمند فرهنـگ در    چراکـه  ارزش و اعتبار قائل شد  تیامن يبرا، فرهنگ تیاهم

 يبـرا  تی ـو لذا اگر امن ندینشیبار نم و به برگ و دیرویهرگز نم یزار ناامن شوره نیزم

 ص.، 1386، امیري صالحی( باشدیداشته باشد از مقدمات واجب م یفرهنگ جنبه مقدم

 تـأثیر تواننـد بـر امنیـت فرهنگـی      عوامل متعددي مـی ، با توجه به تعریف یاد شده .)56

 باشد.افراد میي دار دینبگذارند که یکی از آن عوامل افزایش 

یی سـزا  بـه احساس امنیت اجتماعی و فرهنگـی نقـش    تأمینیکی از نهادهایی که در 

انسان را به اجراي قوانین و دوري ، ي و ایمان به خدادار دین، نهاد دین است. دین، دارد

انسـان  ، يدار دیـن ایمان و ، درواقعکند. هاي اخلاقی دعوت میاز بزهکاري و ناهنجاري

هـا در  ها و ترك زشـتی خوبیسوي  بهسازد و نیروي محرکه قوي متحول میرا از درون 

هـا و ارتکـاب   و میـل بـه زشـتی    دهد و هر آن با هشدار به او از گرایشنهاد او قرار می

اعتمـاد عمـومی و   ، امنیت اجتماعی و فرهنگی، توان گفتمی نوعی بهدارد. جرائم باز می

   .)54 ص.، 1392، دیگرانفر و (هاشمیان ي استدار دینپذیري از آثار مسئولیت

یکپـارچگی   احسـاس  ایجـاد  هـا و عـدالتی  کردن بـی  کم نقش مهمی در زین يدار دین

بـا  ، فـرو نشـاند   را هـاي خودمحـوري و خودپرسـتی   تواند شعلهیم نیاجتماعی دارد. د

در  نـاامنی  احسـاس  تـوان از یجامعه م تمسک به باورهاي دینی و گسترش معنویت در

عامـل   يدار دیـن  ).2 ص.، 1386، یو قاسم یخوراسگانربانی ( زندگی اجتماعی کاست

بسـیار   نقش که است یاز عوامل يدار دین رو این از. است تیمهمی در تبیین احساس امن

عه توس ـ عوامل و بدون آن پیمودن مسـیر  نیکند. در غیاب ا می يرا در جامعه باز یمهم

کمک کرده  اجتماعی تواند به انسجاممی يدار دینباشد. جامعه دشوار و یا غیرممکن می

و  یسـاروخان ( کند و در نتیجه نظم اجتماعی که زیربناي امنیت اجتماعی است را فراهم
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بـه   پـژوهش در این ، ي در امنیتدار دین). با توجه به اهمیت 82 ص.، 1390، نژاد هاشم

  شود.فرهنگی پرداخته میبررسی رابطه بین مشارکت در اجتماعات دینی و امنیت 

رشد و توسعه هر کشوري در سـایه امنیـت فرهنگـی و اجتمـاعی حاصـل       که آنجا از

شـود تـا   هاي مرتبط با امنیت فرهنگی موجب میو آسیب هالذا شناخت تهدید ؛شود می

بحـران اتخـاذ و   هرگونـه  وقوع پیوسـتن   موقع و صحیحی قبل از به به راهبردياقدامات 

ثبات اجتماعی تا حـد زیـادي حفـظ شـود. شـاید نتـوان هـیچ دلیلـی         امنیت فرهنگی و 

بـراي موضـوع امنیـت فرهنگـی ذکـر کـرد.       » بقا«تر از لزوم تر و ملموسمتقن، تر واضح

ناپـذیر  گسترش اجتناب، تحولات جهانی، تغییرات ناخواسته، پویایی جوامع، این بر علاوه

رورت بررسی در حوزه امنیـت  ید ضؤروابط گوناگون و نیز هجوم و سرعت اطلاعات م

بـه دلیـل   ، شود جوامع در حـال گـذاري مثـل ایـران    فرهنگی است. این موارد باعث می

هـاي  تغییرات گسترده و متعدد معمولاً با تضادهاي مختلف در سـاختارها و زیرسـاخت  

اجتماعی و فرهنگی مواجه باشند. عدم تطابق و هماهنگی بین عناصر مادي و غیرمـادي  

آورد کـه  می وجود بهنع و مشکلاتی را براي سازگاري اجتماعی افراد جامعه موا، فرهنگ

  ). 2ص. ، 1391، دیگران(سیاح و  کندلزوم پرداختن به امنیت فرهنگی را دوچندان می

کـه نتـایج    یابـد  مـی درباره امنیت فرهنگی در جامعه ایـران زمـانی اهمیـت     پژوهش

تحقیقات حکایت از کاهش امنیت فرهنگی در جامعه مذهبی ایـران دارد. شـواهد نشـان    

هاي نوین اطلاعاتی و ارتباطی در دنیاي  دهد که گسترش و توسعه روزافزون فناوري می

تهدیـد   نـوعی  بـه ، امنیت اجتماعی و فرهنگی باشـد  تأمینبیش از آنکه در راستاي  نوین

). انقـلاب فنـاوري   55 ص.، 1392، (رستگارخالد و محمدیان اند علیه امنیت تبدیل شده

 فاصله و مکان را به عوامل غیـرمهم تبـدیل کـرده اسـت    ، هاي فناوري با کمک پیشرفت

 ،) و از طریق ایجاد اختلال در فرهنـگ و هویـت قـومی   88 ص.، 1389، (رفیع و جانباز

هاي نوین اطلاعاتی و ارتباطی سـبب شـده    سازد. فناوري میامنیت را زائل ، ملی و دینی

ترین تهدید متوجه امنیت فرهنگی شود. تردیدي نیست که  هزینه ترین و کم است تا آسان

هـاي   شـوند و فرصـت   مثل اینترنت و ماهواره موجب وسعت افـق دیـد مـا مـی     يابزار

آهنـگ   گذارنـد؛ امـا ضـرب    مـی اي براي برقراري تماس با دیگران در اختیار ما  سابقه بی

هاي سنتی  هایی براي شکل نشانگر تهدیدها و چالش، ها گسیخته رشد و گسترش آن لگام

محققان مختلفی دربـاره در معـرض    ).684 ص.، 1386، (گیدنز تعامل انسانی نیز هست
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انـد.  خطر بودن فرهنگ و امنیت آن در جامعه اسـلامی ایـران همـواره هشـدارهایی داده    

 متوسـطه  و راهنمـایی  آموزان دانش از نفر 2000 روي ) بر1378( پور مردان قیقتح نتایج

 بیشـتر  پسران در بین غرب فرهنگ به گرایش نشان داد که تهران ساکن در پسر و دختر

  بود.   دختران از

 نفـوذ  چگـونگى  بررسـى  بـا هـدف   کـه  دیگـري  پژوهش ) در1383( اورعی صدیق

 در اجتماعى و فرهنگى نتیجه رسید که تغییرات شد به این انجام ایران در غرب فرهنگ

 عوامـل  از ناشـى  تغییـرات . باشـد مـى  فرهنـگ  برون از هم و فرهنگ درون از هم ایران

 صـوتى  امکانـات ، کشور از خارج هاى کرده تحصیل، دانشجویان طریق از خارجى عمدتاً

  است.   بوده غربی کالاهاي و و تصویرى

گیـري فرهنگـی   پیدایش انقلاب اسلامی و شـکل  کند که با) بیان می1387( روحانی

بیگانان همیشـه درصـدد نفـوذ بـر ایـن      ، کشور هاي اسلامی و ایرانی درمبتنی بر ارزش

ن اندیشی توسـط مسـئولا   اند. ایشان لزوم چارهفرهنگ ناب و اثرگذاري منفی بر ان بوده

دشـمن گوشـزد    هـاي ن فرهنگ را درباره این رویارویی با خطرمسئولا خصوص بهنظام 

 و آلـود  شـتاب  تـدابیر  و نسـنجیده  هاي دارد در صورت انجام اقدامکرده است و بیان می

 شـدن  فراهم، میان جوانان در هویت درگیر مسائلی مثل بحران ازپیش بیشبینانه  غیرواقع

، اعتیـاد  قبیـل  از اجتمـاعی هـاي   آسیب درصد غرب و افزایش تهاجم فرهنگیهاي  زمینه

  خواهیم شد.   فرهنگی مسخ ناامیدي و و سرخوردگی، طلاق

درصـد از   60) نشان داد که بیش از 1392( قاسمی و همکاران پژوهشهمچنین نتایج 

آموزان دبیرستانی در استان مازندران در حد متوسط و زیاد دچار کجـروي فرهنگـی    دانش

ایرانـی  ها و هنجارهاي فرهنگی و الگوهاي هستند که این کجروي فرهنگی مغایر با ارزش

همچنین نشان داد که استفاده از ماهواره و پژوهش باشد. نتایج این و اسلامی در کشور می

توان بیان کرد که فرهنـگ در  بنابراین می ؛مثبت دارد تأثیراینترنت بر این کجروي فرهنگی 

باشـد و بایـد   جامعه ایران بیش از قبل در حال تهدید است و امنیت فرهنگی در خطر مـی 

بر آن را شناسـایی   مؤثرایی درصدد سنجش میزان امنیت فرهنگی برایند و عوامل هبررسی

بـا  نمایند تا بتوان در مرحله بعد راهکارهایی براي ارتقـاي امنیـت فرهنگـی تـدوین کـرد.      

مشـارکت در  «است که  سؤالحاضر در صدد پاسخ به این پژوهش ، توجه به موارد مذکور

    ».امنیت فرهنگی جوانان در شهر ساري دارد؟اي با اجتماعات مذهبی چه رابطه
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  پژوهش. پیشینه 1

ي را بـا  دار دیندر خصوص پیشینه پژوهش گفتنی است؛ تحقیقاتی که رابطه بین دین و 

  در پیشینه تحقیق آورده شد.  ، دادندامنیت فرهنگی و اجتماعی نشان می

در  ي: جسـتار تی ـفرهنـگ و امن  ینسـبت مفهـوم  ) تحقیقی را با بررسـی  1401پورسعید (

 مثابـه  بهرا  یفرهنگ تیکه امن بود نیا تحقیقفروض انجام داد. م، »یفرهنگ تیامن« یستیچ

شـقوق   ییو بازنمـا  یدرك کـرد مگـر آنکـه بـه بازشناس ـ     توان ینم داریپد یحت ایمفهوم 

 ـامن«و » فرهنگ« یوممختلف نسبت مفه  ـازیدسـت   »تی  ـ. در پاسـخ بـه ا  دی  ای ـمسـئله   نی

و  دهنـده  لیتشک يها که عناصر و مؤلفه دادنشان  تحقیق یمفهوم پردازش، يمحور پرسش

، یزبـان ، یهمچـون وجـوه ذهن ـ   ییهـا  هستند؛ عناصر و مؤلفه یعمدتاً فرهنگ، تیمقوم امن

 ـاز ا، تیامن یو اخلاق یروان، یاحساس، یادراک، يتصور، یگفتمان، ییمعنا انـد و   جملـه  نی

 دهـد کـه  نشان مـی پژوهش نتایج  ناممکن است. تیو تداوم امن میتقو، نیتکو، ها بدون آن

 یک ـی مثابـه  بهفرهنگ « یعنیچهار نسبت مشخص؛  داراي تیفرهنگ و امن ینسبت مفهوم

 ـامن یموضوع ارجاع مثابه بهفرهنگ « ؛»تیامن يها از ابعاد و بخش  مثابـه  بـه فرهنـگ  « ؛»تی

  است. »تیامن دیمنبع تهد مثابه بهفرهنگ «و  »یتیامن طیشاکله مح

 ـامن یو بعـد اجتمـاع   يدار دین مطالعه تحولات را با هدف  پژوهشی) 1400پویافر (  تی

انجـام   یمل ـ يها شیمایآمده در پ  دست به يها افتهی، اساس براین. انجام داد رانیدر ا یمل

مـورد مطالعـه و   ، یاسـلام  يچهار دهه استقرار نظـام جمهـور   زا شیب یط ویژه به، شده 

 ـمـردم ا  يدار دین در  راتیینشان داده که تغ ها افتهیروند قرار گرفته است.  لیتحل و  رانی

 ـ یرسـم  يهـا  هیو رو ینیمؤسسات د ، نینگرش آنها به د نیهمچن  ـید یدر حکمران ، ین

 يدر جامعه در حرکـت اسـت. بـر مبنـا     نیو نقش نهاد د تیاهم، گاهینزول جاسوي  به

 يشـنهادها یپ، يدار دیـن  مختلـف   يهـا  شـاخص   يآمـده و فرازوفرودهـا    دست به جینتا

  موجود ارائه شده است. يمطلوب و اصلاح روندها يگذار سیاست يبرا يراهبرد

 ـامن دی ـدر تول نی ـد يراهبـرد  يالگورا با هدف  پژوهشی) 1399شفیعی و مولایی (  تی

 حیتوض ـ دنبـال   بـه بـوده و   يا بر اساس هدف توسـعه  پژوهش نیای انجام دادند. فرهنگ

اسـتخراج   وهیجامعه و ش یتحول فرهنگ تیریقرآن در مد یجینزول تدر گاهیجا تیاهم

 تـأثیر و  یفرهنگ تیرابطه آن با امن نییو تب یوح یجانبه از کلام نوران تحول همه لاصو

و توسـعه   تی ـو تقو رانیا یاسلام يجمهور یقدرت مل یآن در استحکام ساخت درون
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دهـد کـه    مـی  نشـان  پـژوهش نتایج  .باشد یم یلیفراتحل ـ یفیبه روش توص، یاقتدار مل

گیري  بهرها ب و تیاآ نزول بیترت به میکر قرآن ریتفس بر اساسی فرهنگ تحولی مهندس

 و دهیبخش ـ عیتسـر  رای ملااس ـ فرهنـگ پـذیري   معـه اج، وعقل سنت ن؛ید بعامن رایس از

 مهم نیا و شودیم معهاج دری فرهنگ تحول دري راهبرد تیریمد کردیرو ذااتخم مستلز

  .شودیم محور نید معهاالگوج هیارا به منجر زین

هـدف بررسـی عوامـل اجتمـاعی و     را بـا   پژوهشـی  )1395( عبدالمحمدي و همکاران

ي در بـین  دار دیـن بـر ابعـاد مختلـف     تأکیدفرهنگی مؤثر بر احساس امنیت اجتماعی با 

در این پـژوهش از روش پیمایشـی    دادند.سال به بالاي شهر تهران انجام  18شهروندان 

 تـأثیر حاکی از آن است که احساس امنیت اجتمـاعی تحـت    پژوهشاستفاده شد. نتایج 

بعـد تجربـی   ، يدار دیـن بعـد پیامـدي   ، يدار دیـن بعد مناسـکی  ، يدار دینبعد اعتقادي 

اسـتفاده  ، اعتماد اجتماعی، داخلیهاي  استفاده از رسانه، گرایش به هویت ملی، يدار دین

  .هاي خارجی و مشارکت اجتماعی قرار دارد از رسانه

هـاي   ي و رسـانه دار دیـن  تـأثیر «را بـا عنـوان    پژوهشی) 1391( فر و همکاران هاشیمان

کلیه ، پژوهشجامعه آماري انجام دادند.  »جمعی بر احساس امنیت اجتماعی دانشجویان

نفـري از دانشـجویان    400اي  نمونـه  منظور بدینباشند.  می دانشجویان دانشگاه مازندران

انـد. نتـایج تحلیـل رگرسـیون چنـد      انتخاب شدهاي  تصادفی طبقهگیري  نمونه صورت به

 ترتیـب  بهي دار دیندهد که میزان استفاده از تلویزیون و بعد اعتقادي  می متغیره نیز نشان

  را بر احساس امنیت اجتماعی دارند.   تأثیربیشترین 

ي و احسـاس  دار دیـن بررسی رابطه «را با عنوان  پژوهشی) 1391( پوراحمد و همکاران

ي و دار دینبراي بررسی روابط ابعاد انجام دادند.  »امنیت در فضاهاي شهري و روستایی

مورد نظر از منابع هاي  تحلیلی استفاده و داده ـ   احساس امنیت از روش تحقیق توصیفی

روسـتاي   10شـهر و   2نمونـه تصـادفی در    400اسنادي و روش پیمایشی بـا انتخـاب   

حاکی از وجـود   پژوهشهاي و تحلیل شده است. یافتهآوري  جمعشهرستان کوهدشت 

  ي با متغیرهاي احساس امنیت است.  دار دینهمبستگی معنادار بین اکثر ابعاد 

 مؤثر اجتماعی اقتصادي عوامل بررسی« ی را با عنوانپژوهش) 1388(نظرلو  و عبادتی کامران

 شناسی جامعه رشته ارشد کارشناسی دانشجوي زنان اجتماعی امنیت و آرامش احساس بر

شناسی  جامعه رشته ارشد کارشناسی زن دانشجویان از نفر 80در  »تهران شهرهاي  دانشگاه
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 چندمتغیره رگرسیون از حاصل نتایجتهران انجام دادند.  شهر دولتی و آزادهاي  دانشگاه

، قومی رسوم و آداب به پایبندي، خانواده حمایت، اجتماعی طبقه متغیرهاي که داد نشان

 امنیت و آرامش احساس بر که هستنداي  عمده متغیر پنج، قانون عملکرد به اعتماد و سن

 .ندمؤثرشناسی  جامعه رشته ارشد کارشناسی زن دانشجویان اجتماعی

 اجتماعی امنیت احساس بررسی«را با عنوان ی پژوهش) 1388سپهر ( و فولادي نوروزي

 تحلیل انجام دادند. نتایج» آن بر مؤثر اجتماعی عوامل و تهران شهر ساله15-29 زنان

 محل امنیت احساس متغیرهاي ترتیب به که دهدمی نشان نیز چندمتغیره رگرسیون

 تبیین در مذهبی و پایبندي اجتماعی نظم احساس، اجتماعی و اقتصادي پایگاه، سکونت

  داشتند.اي  عمده سهم زنان اجتماعی امنیت احساس میزان

سر حد امنیت ، زدایی بخشی یا امنیت امنیت«با عنوان اي  ) در مطالعه2011( 1کوي و لی

بخشی با ارزش منفی یا  پرداختند که آیا امنیت یا امنیت سؤالبه پاسخ به این  »در چین

 بخشی (ارزش مثبت) را به امنیت زدایی هماهنگی دارد؟ دانشگاه کپنهاگ امنیتمثبت 

در زدایی  بررسی فرایند امنیت بخشی و امنیت وسیله بهدهد.  می (ارزش منفی) ترجیح

کند که  می دانشگاه کپنهاگ استدلال، رویکرد چین نسبت به سر حد و مرز امنیت

ي دارد. براي ساختن شرایطی مؤثررا و جقابل ا هاياثرزدایی  امنیت راهبرد، رفته هم روي

ـ  این ضروري است که فراسوي مباحثه فعلی ملی، که ایجاد حداکثر امنیت بادوام کند

مرکزي امنیت برویم و توجه بیشتري به امنیت اجتماعی مردم و هویت و فرهنگ آنها 

 داشته باشیم.

را با عنوان ترس از جرم در بین شهروندان ترکیه ی پژوهش) 2010( و دیگران 2کراکوس

دهـد کـه تجربـه تـرس از      می نشان پژوهشبا استفاده از پیمایش انجام دادند. نتایج این 

مهمی بر ترس آنـان دارد و سـاکنان شـهرها نیـز میـزان       تأثیرقربانی شدن از سوي زنان 

  بیشتري از ترس را نسبت به روستائیان گزارش کردند.

را با عنوان نقـش پایگـاه اقتصـادي اجتمـاعی در احسـاس      ی پژوهش) 2009( 3پانزانیس

از پیمـایش جـرم در بریتانیـا گرفتـه شـد. نتـایج        پژوهشاین هاي  امنیت انجام داد. داده

دهد که افراد داراي پایگاه اقتصادي اجتماعی پایین بیشتر نگران قربـانی   می تحقیق نشان
                                                                                              

1. Cui & Li 
2. Karakus 
3. Panzanis 
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هاي  ناشی از جرمهاي  تنها در مورد ناامنی این امر نههستند و ها  شدن در برابر انواع جرم

تصـادفات  ، ورشکسـتگی ، غیرجرایمـی مثـل بیمـاري   هاي  گوناگون بلکه در مورد ناامنی

درصد از افـراد نمونـه در    34و از دست دادن شغل نیز صادق است. درمجموع اي  جاده

از مـردان اسـت.    کنند کـه ایـن رقـم در زنـان بیشـتر      می زدن احساس ناامنی هنگام قدم

باشد که زنان معمـولاً   می گذار بر احساس امنیت زنان سنتأثیرین عامل تر مهم، همچنین

  در سنین بالاتر احساس ناامنی بالاتري دارند.

 یآموزان در دوره زمان نفر از دانش 28000اي بر روي  در مطالعه )1987( 1و هوفر کلمن

تـرك  ، شـان یا پـژوهش  جیآوردنـد. طبـق نتـا    دست بهرا  یقابل تأمل جینتا 1980- 1987

کمتـر از تـرك    اریبس ـ، را در خود داشـت  کیکاتول آموزانکه دانش یدر مدارس لیتحص

کـه   یآموزاندانش نیدر ب یاجتماع هیسرما زانیبوده است. م یدر مدارس عموم لیتحص

 ـبـوده اسـت. ا   آموزاندانش گریاز د شتریب اریبس، اندبوده کیهاي کاتولعضو خانواده  نی

  .گرفته است انجامی ساله و با استفاده از روش مطالعات طول 7دوره  کیمطالعه در 

ي هـا  پـژوهش مـورد از   4داخلـی و  ي هـا  پـژوهش مورد از  9( پژوهش 13طورکلی به

بنــدي از نتــایج مــرور شــد. در جمــع پــژوهشدر پیشــینه تجربــی ایــن  )خـارجی بودنــد 

یـک   عنوان بهگیري کرد که جامعه ایران با توجه به اینکه نتیجهتوان پیشینه میي ها پژوهش

به مرور زمان دارد در مسـیر  ، هاي اسلامی استجامعه مذهبی و مقید به هنجارها و ارزش

رنـت  تهاي نـوین مثـل مـاهواره و این   گیرد و رسانهروندهاي جهانی شدن فرهنگی قرار می

- در ایران مورد اسـتفاده قـرار مـی    ازپیش بیشین ابزار این نوع جهانی شدن تر مهم عنوان به

گیرد که این امر منجر به بروز خطراتی براي فرهنگ بومی کشور و به خطر افتـادن امنیـت   

توانـد کمـک   ي مـی دار دیـن نشان داد کـه   ها پژوهشگردد. همچنین نتایج این فرهنگی می

فتادن فرهنگ بومی در کشور بکند. با توجه به ایـن  شایانی به امنیت فرهنگی و در خطر نی

ي افـراد باعـث افـزایش امنیـت اجتمـاعی و      دار دیـن توان بیان کرد کـه افـزایش   موارد می

توان انتظار داشت که مشارکت در اجتماعـات دینـی؛ باعـث    بنابراین می ؛شودفرهنگی می

جنبـه  ، مطالعات پیشـین به نسبت  پژوهشافزایش امنیت فرهنگی افراد گردد. نوآوري این 

رابطـه دیـن و امنیـت     پژوهشبودن آن است. بیشتر مطالعات در پیشینه  میدانی و پیمایشی

ایـن در حـالی اسـت کـه در ایـن      ، نظري و اسنادي بررسـی کردنـد   صورت بهفرهنگی را 
                                                                                              

1. Coleman and Hoffer 
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هـا و  همؤلف ـ، ابعـاد ، براي متغیرهـاي دیـن (مشـارکت دینـی) و امنیـت فرهنگـی       پژوهش

  و تدوین شد و رابطه آن مورد سنجش قرار گرفت. هایی طراحی گویه

  مبانی نظري. 2

بـا  ، ي و امنیـت دار دیـن مبانی نظري و رابطـه نظـري   ، در این قسمت به تعاریف مفاهیم

  شود.پرداخته می، هاي جوامعدفاع از هویت و ارزش، بر امنیت فرهنگی تأکید

  دین. 1- 2

نمایند و روابط  وسیله آن به خودشان باز می بهدین نظامی فکري است که افراد جامعه را 

کنند. به نظر دورکیم دین  از این طریق بیان می، شان را با جامعه مبهم و در ضمن صمیمانه

دین نه یک توهم است و نه یک چیز ، چیزي جز نیروي جمعی جامعه بر افراد نیست

ابسته و مطیع به یک قدرت کنند که و اساساٌ ساختگی. وقتی مؤمنان این اعتقاد را پیدا می

اند؛ این  درواقع فریب نخورده، نفسه خوبشان را از او دارند چیزهاي فی اند که همه خارجی

ي دار دین). 59 ، ص.1392، (مستوفی قدرت درواقع وجود دارد و آن همان جامعه است

رود که مردم  می کار بهعبارت است از میزان علاقه و احترام افراد به دین. این لفظ زمانی 

ي یا دار دینیا گروهی از افراد تمام یا بخشی از تعالیم و دستورات دینی را پذیرفته باشند. 

اي از احساسات و  این التزام مجموعه، تدین التزام فرد به دین مورد قبول خویش است

زند سامان  ایمانی با او دور می  اعمال فردي و جمعی که حول (خداوند) و رابطه

وضوح در محصولات جامعه  مداري مقومی است که باید به ي و دیندار دینذیرد. پ می

 نوع یک عنوان به دین که گفت توان می ).188 ، ص.1392، (شایگان اسلامی جستجو کرد

 و حال عین در بلکه است انسان جمعی فردي و رفتارهاي و داور معیار فقط نه بینی جهان

 شرعی احکام با دین. است مؤثر نیز رفتارهاي انسانگیري  شکل اصل در، دیگر طریقی به

 آنها بر را انحرافات از پرهیز هسته اصلی و کندمی تقویت مؤمن افراد در را اراده خود

 انضباط زیرا ؛دهد می انضباط سوق از بالایی سطح به همچنین و آوردمی وجود به

 و دهد نمی تن انضباط نظم و به بندوبار بی و لاقید افراد و است التزام و تقید محصول

(پوراحمد و  شود می فراگیر جامعه در امنیت احساس، شود فراگیر انضباط که آنگاه

  ).10ص. ، 1391، دیگران
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  مشارکت دینی. 2- 2

 يدیکل میمفاه از یکی و یاجتماع هسرمای دهنده لیتشک رکن نتری مهم ینیمشارکت د

 هاي فعالیت در مشارکت و جمعی دینی مناسک اهمیت است. نید شناسی جامعه

 آگاه دیگران يِ»ما« مقابل در ها آن مذهبی يِ»ما« بر را افراد که است این دینی هاي گروه

 معناي به دینی هویت ،دیگران دینی اجتماع از ،خاص دینی اجتماع یک تمایز با و کرده

 عضویتشان بر را افراد ،دینی مشارکت به پایبندي درواقع کند. می ایجاد را جمعی ي»ما«

 دیگر »گروه برون« از مسلمانان »گروه درون« بین تمایز با و کرده آگاه مسلمانان جامعه در

 هویت تضعیف یا تقویت اساسی و مهم پایگاه شود. می دینی هویت تحقق باعث ،ادیان

 و مراسم در شرکت درواقع است. مذهبی مناسک و مراسم تحقیر یا بزرگداشت ،دینی

 توجهی بی طورکه همان ،شود می مذهبی انسجام و همبستگی ایجاد سبب مذهبی مناسک

 و سفیري( بود خواهد ها آن میان همبستگی و انسجام فروپاشی و تضعیف سبب آن به

  .)175 ، ص.1393 ،دیگران

  فرهنگی امنیت .3- 2

شـد  ها مربوط میحاکمیت دولت مسئله عنوان به بیشتر امنیت ،سرد جنگ عصر طول در

گرفـت. بعـد از دهـه    مثل تمامیت ارضی و خودمختـاري سیاسـی را دربرمـی   و مواردي 

تـر شـد. گسـتره    تـر و عمیـق  تمرکز مطالعات در حوزه امنیـت گسـترده  ، میلادي 1980

تمرکز بر انواع بیشـتري از   سمت بهمطالعات این حوزه از تمرکز بر امنیت نظامی صرف 

تغییر پیدا کرد. این تغییر تمرکز  سیاسی و محیطی، اجتماعی، امنیت مثل امنیت اقتصادي

پـردازان  اتفاق افتاد. نظریه 1ابتداً در اندیشمندان مکتب کپنهاگ، در مطالعات حوزه امنیت

محیطــی و اجتمــاعی ، اقتصــادي، سیاســی، بخــش نظــامی 5امنیــت را در ، ایــن مکتــب

ش بخ ـ، بخش نظامی امنیت به روابـط قـدرت  ، بنديکردند. طبق این دستهبندي می دسته

بخـش  ، بخش اقتصادي امنیـت بـه روابـط اقتصـادي    ، سیاسی امنیت به روابط حاکمیت

محیطی امنیت به روابـط انسـان و طبیعـت و بخـش اجتمـاعی امنیـت بـه روابـط بـین          

گانـه از  5 بنـدي . در بین دسته)Panić, 2009, p. 30( شودهاي اجتماعی مربوط می گروه

باشـد. در  تري نسبت به بقیه میمفهوم جدیديامنیت فرهنگی و اجتماعی ، مفهوم امنیت

                                                                                              

1. Copenhagen 
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هدف اصلی امنیـت کمتـر بـه تمامیـت ارضـی و حاکمیـت       ، امنیت فرهنگی و اجتماعی

شود و بیشتر بر هویت جمعی تمرکز دارد. این نوع امنیت و احساس ناشی از مربوط می

هویت ملـی و جمعـی در یـک    ، مذهب، فرهنگ، آن بیشتر بر حفظ الگوهاي سنتی زبان

  .)Buzan & et al., 1998( امعه اشاره داردج

ي و رابطه آن با بحث امنیـت  دار دینبا توجه به اینکه هیچ نظریه کاملی در ارتباط با 

طورکامـل مطـرح    که بتواند همه مطالب و متغیرهاي مربوط را بـه  اي گونه به، مطرح نشده

دیـن کلیتـی از    1دورکیمرسد ارائه رویکردي تبیینی مقتضی است. از نظر  کند به نظر می

کند که در حالـت   اعتقادات و مناسک است و انسان مذهبی قدرتی در خود احساس می

توان گفت حیات مذهبی و نیروي  غیرمذهبی از آن برخوردار نخواهد بود. به عبارتی می

، کند دهد که در نیروي مسلط بر خودش مشارکت می خاص آن به انسان این باور را می

ترتیـب افـراد    این خواند. به سوي خود می حال حمایتش کرده و او را به رعیننیرویی که د

توانند با مشکلات زندگی مواجهه شوند. ضمناً با توجه به چهار رویکرد  مذهبی بهتر می

بخـش و   حیـات ، انسجام بخـش ، بخش رود مبنی بر انضباط اي که از دین انتظار می عمده

ند با کنتـرل بـر نفـس خـویش و بـا شـرکت در       توان ها می خوشبختی بخش بودن انسان

مراسم مذهبی و پیوند با جامعه باعث بقـا و احیـاي میـراث اجتمـاعی گـروه و انتقـال       

  ).191- 190 ، صص.1392، (شایگان هاي بعد شوند ها به نسل ارزش

ها و سپس درونی شـدن آن بـراي اعضـاي جامعـه      پارسونز نیز به نقش انتقال ارزش

وسیله بهتر بتوانند انتظارت یکدیگر را بـرآورده سـازند. درواقـع اگـر      دارد تا بدین تأکید

اي که با آن مـأنوس شـوند    گونه ها امري درونی شود به هاي دینی انتقالی به انسان ارزش

کننـد.   وسوي خطرات گرایش پیدا کـرده و احسـاس امنیـت بیشـتري مـی      سمت بهکمتر 

تـري در   ها بتوانند مانند نهاد مذهب نقش عمیـق  خانوادههمچنین بنا به نظر پارسونز اگر 

 احسـاس آرامـش بیشـتري خواهنـد داشـت     ، دینی فرزندانشان ایفـا کننـد   تربیت و تعلیم

  ).51 ، ص.1392، بیدختی و شریفی (امین

مثبتـی   اتکـاي  قابلهاي  حمایت، مذهبی نیروهاي و خدایان تنها نه است معتقد گیدنز

 .دهنـد  مـی  انجـام  را کار این نیز مذهبی کارگزاران بلکه سازند می فراهم منانؤم براي را

                                                                                              

1. Durkheim 
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تجربـه   مقابـل  در انسان به معمولاً که است این کارشان ینتر مهم مذهبیهاي  باورداشت

 ، ص.1386، (گیـدنز  کننـد  مـی  تزریـق  امنیت و آرامش احساس، ها موقعیت و رویدادها

 بنیـادین اي  شیوه به سنت و مذهب اساس براین. است بخش آرامش مناسک ). انجام495

 امـروزي  زندگی در مذهب از دوري است معتقد 1لومان. دارد دخالت امنیت وجودي در

 بیشـتر  کـه  گیرد می سرچشمه نظر این قبول از مخاطره اصولاً .است مخاطره شده باعث

  . )Erden, 2009, p. 159( هستند انسان دست زایده مخاطره تأثیر بشري فعالیت

مشارکت در اجتماعات دینی را بتوان شاخصی از سرمایه اجتماعی در نظر گرفـت  اگر 

کلمـن  را هم درباره رابطه بین این نوع مشارکت و امنیت بیان کـرد.   2توان نظریه کلمنمی

ساختاري و تعاملاتی قائل است که کنشگران بـا عضـویت    براي سرمایه اجتماعی خصلتی

اصول و قواعد مورد پـذیرش در آن گـروه و    با رعایتدر گروه و تعامل با سایر کنشگران 

در فراینـد کـنش از حمایـت     یابند وبه اطلاعات مورد نیاز دست می، جلب اعتماد دیگران

عنـوان   کلمن با اشاره به اهمیت قواعد هنجاري و حضور آن بـه  گردد.جمعی برخوردار می

این امکان را ، رافات اجتماعیهاي اجتماعی در برابر انحدر داخل شبکهکننده  عنصر ممنوع

سـرمایه اجتمـاعی   ، به تعبیري سازد.می اي فراهمپروري در سطوح شبکه در جهت امنیت

اجتمــاعی دارد وجــود ســرمایه اجتمــاعی در  کننــدگی در روابــط نــوعی ویژگــی تســهیل

امنیـت بیشـتري برقـرار     شود محیطی خلق شـود تـا در آن  ساختارهاي اجتماعی باعث می

دیگـران بـا    ها از آرامش برخوردار شده و در روابط تعاملی خود بـا  که انسان نحوي بهشود 

   ).1384، (متولی هاي خود را برطرف کنندکمترین اصطکاك تنش

هـاي  پـژوهش  در اجتماعی امنیت افزایش آن تبع به و جرم کاهش در يدار دین تأثیر

 در اهمیـت دیـن   بـه  خـود  در پـژوهش  3آدیسـون . اسـت  شده تأیید و بررسی متعددي

 در پـژوهش  نیز 4لاکفیلد. است گذاشته صحه بزهکاري رفتارهاي کاهش یا و جلوگیري

رفتارهـاي   بـین  گرایانـه  مداخلـه  متغیرهـاي  صـورت  به يدار دین بعد سه داد نشان خود

  . )Litchfield, 2010, p. 200( است کرده عمل اخلاقی انحراف و والدین

ي و دار دینمناسک ، يدار دینیکی از ابعاد اساسی دین و ، با توجه به آنچه گفته شد

                                                                                              

1. Luman 
2. Colman 
3. Edison 
4. Litchfield 
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انجـام شـده رابطـه     هـاي  پـژوهش بسـیاري از  ، مناسک دسته جمعـی اسـت   خصوص به

ن در ایـن  اانـد؛ محقق ـ ي یا بعد اعتقادي دین را با امنیت فرهنگی در نظـر گرفتـه  دار دین

جمعـی  مناسـک دسـته   خصـوص  بـه ي دار دیـن عـد مناسـکی   مطالعه با تمرکز بر ب ،عـد  ب

مشارکت در اجتماعات دینی و رابطه آن با ابعاد امنیت فرهنگی را در نظر گرفته و مورد 

شود که  طرح می سؤالدر جامعه ایران با اکثریت مسلمان شیعه این ، اندمطالعه قرار داده

توانـد امنیـت   می، ها و تکایا  حسینیه، آیا مشارکت بیشتر در مراکز مذهبی از قبیل مساجد

آیا افرادي که بیشتر بـه مراکـز مـذهبی     دیگر عبارت بهفرهنگی و ابعاد آن را ارتقاء دهد؟ 

  روند از امنیت فرهنگی بیشتري برخوردارند؟  می

  پژوهشفرضیات . 3

چهـارچوب نظـري در    عنوان بهو کلمن در مبانی نظري که  1گیدنز هاي هبا توجه به نظری

البته لازم به ذکـر اسـت    ؛فرضیات زیر مطرح کردتوان این تحقیق در نظر گرفته شد می

هـاي امنیـت   همؤلف ـمشارکت در اجتماعات دینی را بر همه ابعاد و  تأثیرکه این نظریات 

بـر  هرکـدام  انـد و  ها) را مورد توجه قرار نـداده  فرهنگی (امنیت هویتی و دفاع از ارزش

  اند.اي از این امنیت اشاره کردهجنبه

  فرضیه اصلی. 1- 3

  مشارکت در اجتماعات دینی و امنیت فرهنگی جوانان شهر ساري رابطه وجود دارد. بین

  فرضیات فرعی. 2- 3

  بین مشارکت در اجتماعات دینی و هویت ایرانی جوانان شهر ساري رابطه وجود دارد. - 1

  بین مشارکت در اجتماعات دینی و هویت مذهبی جوانان شهر ساري رابطه وجود دارد. - 2

خانوادگی جوانـان شـهر سـاري رابطـه      مشارکت در اجتماعات دینی و ارزشبین  - 3

  وجود دارد.

  مذهبی جوانان شهر ساري رابطه وجود دارد. بین مشارکت در اجتماعات دینی و ارزش - 4

اجتمـاعی جوانـان شـهر سـاري رابطـه       بین مشارکت در اجتماعات دینی و ارزش - 5

  وجود دارد.

                                                                                              

1. Giddens 
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فرهنگـی جوانـان شـهر سـاري رابطـه       ینـی و ارزش بین مشارکت در اجتماعات د - 6

  وجود دارد.

  ها مواد و روش. 4

هـا از پرسشـنامه    آوري داده پیمایشی انجام گرفته و بـراي جمـع   صورت بهپژوهش حاضر 

سـال سـاکن    29تـا   15ساخته استفاده شده است. جامعه آمـاري پـژوهش جوانـان     محقق

برابـر   1395باشند که تعدادشان طبق سرشـماري سـال   می 1397شهر ساري در سال  کلان

نفـر محاسـبه شـد     381نفر است. حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران برابر با  66665

  اي اسـت.  اي چندمرحلـه  گیري خوشـه  نمونه، گیري نفر ارتقا یافت. روش نمونه 400که به 

گانـه   از منـاطق سـه  هریـک  ، صورت بود کـه در مرحلـه نخسـت    گیري به این روش نمونه

گیري در  کار نمونه، عنوان یک خوشه در نظر گرفته شد. در مرحله دوم شهرداري ساري به

از هریـک  هاي  ها و خیابان ها ادامه یافت و بر اساس آن اغلب محله از خوشههریک داخل 

 به تناسـب تعـداد جمعیـت در   ، گیري قرار گرفتند. در مرحله سوم ها در طرح نمونه خوشه

هاي انتخاب شده در مرحله دوم نمونه نهـایی انتخـاب    ها و محله خیابان، مناطق شهرداري

صورت است که اگر منطقه یک شهر ساري حدود  شد. منظور از به تناسب جمعیت به این

شـده از  أخـذ   تعـداد نمونـه  ، شـود درصد از جمعیت جوانان شهر ساري را شامل مـی  40

  نفر نمونه خواهد بود.   400از  درصد 40ي یک شهر ساري هم منطقه

گویـه در   11مشارکت مذهبی بوده است که با اسـتفاده از   پژوهشمتغیر مستقل این 

 ایـن  در دینـی  مشـارکت  از اي مورد سنجش قرار گرفـت؛ منظـور  گزینه 5طیف لیکرت 

، هـا حسـینیه ، هـاي دینـی (مسـاجد   مکان و اجتماعات در افراد فعالیت و حضور، تحقیق

 بـا  نـوعی  بـه  کـه  اسـت  هاي روضـه و اعتکـاف و...)  مراسم، جماعت و جمعهنمازهاي 

براي سنجش این مفهوم از پاسخگویان پرسیده شـد  . است ارتباط در آنها دینی اعتقادات

بـراي  کنیـد.  هاي دینـی مـذکور چقـدر شـرکت مـی     از اجتماعات و مکانهریک که در 

ایـن  قبلاً که  صوري استفاده شده استاز اعتبار مشارکت مذهبی  متغیراطمینان از روایی 

مورد اسـتفاده قـرار گرفتـه    ) 1394( مثل عباسی و کرمیها توسط محققان دیگري گویه

است که حکایت از مناسب بودن  92/0نتایج آلفاي کرونباخ براي این متغیر برابر  است.

  دارد.مشارکت مذهبی ها و پایایی متغیر گویه



 1403 بهار و تابستان)، 65(پیاپی  اول، شماره ویکم سیسال       114

گویـه   28اند که جمعأ هاي آن بودههمؤلفو  فرهنگی امنیت پژوهشمتغیر وابسته این 

، در پـژوهش حاضـر  انـد.  اي مطـرح شـده  گزینه 5اند و در طیف لیکرت را تشکیل داده

 هـاي  پـژوهش ارچوب و تعریف نظري ارائـه شـده در   هو متناسب با چ 1مطابق جدول 

فرهنگـی و  ـ   عـد امنیـت هـویتی (هویـت ملـی     دو ب، )1386( امیري پیشین مثل صالحی

اجتمـاعی و فرهنگـی)   ، مـذهبی ، هاي خانوادگی ها (ارزش هویت دینی) و دفاع از ارزش

هــا ابتــدا بــراي ســنجش امنیــت فرهنگــی در نظــر گرفتــه شــده اســت. احصــاي گویــه

هایی طراحی صورت بود که محقق با توجه به فضاي مفهومی امنیت فرهنگی گویه بدین

یید قرار گرفت. أزه علوم اجتماعی مورد تو تدوین کرد و سپس توسط دو متخصص حو

اسـت کـه حکایـت از مناسـب بـودن       85/0نتایج آلفاي کرونباخ براي این متغیـر برابـر   

  ها و پایایی متغیر امنیت فرهنگی دارد. گویه

 هاي سنجش امنیت فرهنگی به تفکیک ابعاد آن : گویه)1(جدول 

  معرف  لفهؤم  بعد  متغیر

  فرهنگی امنیت

امنیت 

  هویتی

 هویت ملی

  فرهنگی ـ

به لبـاس   علاقه، به فیلم ایرانی علاقه، به موسیقی ایرانی علاقه

 زبـان  و خـط  به افتخار و علاقه، علاقه به غذاي ایرانی، ایرانی

 و نمادهـا  بـه  خـاطر  تعلـق ، به آثار ادبی ایرانی علاقه، فارسی

افتخـار بـه   ، فرهنگـی  میـراث  بـا  آشـنایی ، ملـی  هـاي  اسطوره

  بودن ایرانی

  هویت دینی

، قیامـت  و بـرزخ  عـالم  بـه  اعتقاد، خداوند وحدانیت به اعتقاد

 بـه  خـاطر  تعلـق ، بـودن  مسلمان از رضایت و غرور احساس

ــاي ــاد، اســلامی نماده ــه اعتق ــت ب ــن کفای ــور اداره در دی  ام

 و مناسـک  در شرکت، مذهبیهاي  رفتن به مسافرت، اجتماعی

  دینی شعائر

دفاع از 

  ها ارزش

هاي  ارزش

  خانوادگی

احتـرام بـه   ، تمایل براي تشکیل خانواده، احترام به پدر و مادر

سپري کردن وقت ، رفاه خانواده تأمینتلاش براي ، ترها بزرگ

  با خانواده

هاي  ارزش

  مذهبی

متعصب ، زندگی امورات در صبر داشتن، اهمیت ایمان به خدا

بـه خطـر   ، شـخص بـاتقوا بـودن   ، دینـی  هـاي  ارزش به بودن

، اهمیـت فروتنـی در زنـدگی   ، انداختن جان خود بـراي دیـن  

  اهمیت روزي حلال
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  معرف  لفهؤم  بعد  متغیر

هاي  ارزش

  اجتماعی

اهمیـت  ، توجـه بـه مهربـانی در زنـدگی    ، داري اهمیت امانـت 

اهمیت گذشت ، پذیري توجه به مسئولیت، صداقت در زندگی

اهمیت و اجراي عدالت ، اهمیت اعتماد در زندگی، در زندگی

  براي فرد

هاي  ارزش

  فرهنگی

، تناسـب بـدنی   اهمیت داشـتن ، اهمیت تحصیلات در زندگی

پیشرفت ، تلاش براي زیباتر شاختن شهرها و مناطق روستایی

  تر اي کمتر انتزاعی و انسانی جامعهسوي  به
  

  پژوهش يها افتهی. 5

 50گویان پسـر و  نفر) از پاسخ 200( درصد 50دهد که جنسیت نشان می پژوهشنتایج 

باشـد.  سـال مـی   5/23گویـان  میانگین سنی پاسخ .باشندنفر) آنها دختر می 200( درصد

گویان گروه سنی باشد. همچنین پاسخ می سال 29تا  15گویان از دامنه توزیع سنی پاسخ

 19تـا   15درصد) داراي بیشترین فراوانی و گـروه سـنی    50نفر ( 200ا بسال  29تا  25

 پـژوهش گویـان ایـن   اراي کمترین فراوانی در بـین پاسـخ  درصد) د 23نفر ( 23سال با 

 ـباشد. تحصیلات کارشناسـی  سال می 2/13گویان باشند. میانگین تحصیلات پاسخ می ا ب

نفـر   15درصد) داراي بیشترین فراوانی و تحصیلات کارشناسی ارشد با  2/34نفر ( 137

باشـند. وضـع   مـی  هشپـژو گویان این درصد) داراي کمترین فراوانی در بین پاسخ 8/3(

 2هـل و  أنفر) آنهـا مت  160( درصد 40، گویان مجردنفر) از پاسخ 232( درصد 58هل أت

   .باشندبیوه و...) می، (مطلقه نفر) سایر 8( درصد
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  و ابعادش : توصیف متغیر امنیت فرهنگی)2(جدول 

ی
نگ

ره
ت ف

منی
ا

 
ش

اد
ابع

و 
 

  هویت

  ایرانی

  هویت

 مذهبی
  ارزش خانوادگی

  ارزش

  مذهبی
  ارزش اجتماعی

  ارزش

  فرهنگی
  امنیت فرهنگی

اد
عد

ت
د  

ص
در

  

اد
عد

ت
د  

ص
در

  

اد
عد

ت
د  

ص
در

  

اد
عد

ت
د  

ص
در

  

اد
عد

ت
د  

ص
در

  

اد
عد

ت
د  

ص
در

  

اد
عد

ت
د  

ص
در

  

 کم

24  6  36  9  24  6  56  14  88  22  20  5  4  1  

ط
وس

مت
 

80  20  56  14  64  16  192  48  212  53  152  38  104  26  

اد
زی

  

296  74  308  77  312  78  152  38  100  25  228  57  292  73  

مع
ج

  

400  100  400  100  400  100  400  100  400  100  400  100  400  100  

ن
گی

یان
م

  

30/4 35/4 37/4  84/3  68/3  18/4  12/4  

  

دهـد. مطـابق   را نشـان مـی   ابعـادش  و فرهنگی امنیت متغیر توصیف 2نتایج جدول 

 26گویـان داراي امنیـت فرهنگـی در حـد زیـاد و      درصد از پاسخ 73، نتایج این جدول

درصد این افـراد داراي   1باشد. این در حالی است که تنها درصد آنها در حد متوسط می

در حد بالا قـرار   12/4گویان با امنیت فرهنگی کم هستند. میانگین امنیت فرهنگی پاسخ

شود. بیشترین میانگین به ارزش خانوادگی مربوط می، قرار دارد. در ابعاد امنیت فرهنگی

میانگین هویـت  ، در حد بالا قرار دارد. بعد از آن 37/4نوادگی افراد با میانگین ارزش خا

در ابعـاد امنیـت    باشـد. همچنـین کمتـرین میـانگین    در حد بالا می 35/4مذهبی افراد با 

میـانگین ارزش اجتمـاعی افـراد در ایـن     ، گـردد فرهنگی به ارزش اجتماعی مربوط مـی 

  باشد.و متوسط رو به بالا می 68/3تحقیق در حد 
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  انیگو پاسخ: توصیف متغیر مشارکت در اجتماعات دینی )3(جدول 

  درصد  تعداد مشارکت دینی

  24  96 کم

  42  168 متوسط

  34  136  زیاد

  100  400  جمع

  26/3  میانگین
  

دهـد.  را نشان مـی  انیپاسخگوتوصیف متغیر مشارکت در اجتماعات دینی  3جدول 

حاضر در اجتماعـات   پژوهشگویان درصد از پاسخ 42حدود  پژوهشمطابق نتایج این 

درصد از آنها این مشـارکت را در حـد زیـاد     34دینی مشارکت متوسطی دارند و حدود 

درصد از افـراد   24اند. این در حالی است که مشارکت در اجتماعات دینی گزارش کرده

است که این نشان  26/3 گویان حدودباشد. میانگین این متغیر در پاسخدر حدود کم می

  دهد مشارکت در اجتماعات دینی این افراد در حد متوسط رو به بالا قرار دارد.  می

  همبستگی پیرسون بین مشارکت در اجتماعات دینی و امنیت فرهنگی : آزمون)4(جدول 

متغیرهاي مستقل 

  و وابسته

هویت 

  ایرانی

هویت 

  مذهبی

ارزش 

 خانوادگی

ارزش 

 مذهبی

ارزش 

 اجتماعی

ارزش 

 فرهنگی

امنیت 

  فرهنگی

مشارکت 

  دینی

  -  -  -  -  -  -  - -  هویت ایرانی

  -  -  -  -  -  -  - 624/0**  هویت مذهبی

  -  -  -  -  -  - 577/0** 452/0** ارزش خانوادگی

  -  -  -  -  - 392/0** 433/0** 416/0** ارزش مذهبی

  -  -  -  - 447/0** 149/0** 215/0** 270/0** ارزش اجتماعی

  -  - - 516/0** 341/0** 220/0** 145/0* 463/0** فرهنگی ارزش

  -  - 631/0** 628/0** 742/0** 665/0** 725/0** 770/0**  امنیت فرهنگی

  - 390/0** 317/0** 539/0** 200/0** 107/0* 237/0** 404/0** مشارکت دینی

  است.معنادار  01/0است./ **ضریب همبستگی در سطح معنادار  05/0 *ضریب همبستگی در سطح
  

امنیت  و مشارکت در اجتماعات دینی ضریب همبستگی پیرسون متغیرهاي 4جدول 

 متغیر مشارکت در اجتماعات، هاي این جدولدهد. با توجه به یافتهفرهنگی را نشان می

ارزش ، یارزش مـذهب ، یارزش خـانوادگ ، یمـذهب  ایرانـی و  تی ـهوبا متغیرهـاي   دینی

معنـا   این به این ی رابطه مثبت و معناداري دارد.فرهنگ تیامنی و ارزش فرهنگ، یاجتماع
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، یمـذهب  ایرانـی و  تیهو است که با افزایش مشارکت افراد در اجتماعات مذهبی میزان

ی فرهنگ ـ تیامنی و کل ارزش فرهنگ، یارزش اجتماع، یارزش مذهب، یارزش خانوادگ

متغیـر  باشد. فرضیات فرعی تحقیق می یید همهأهمچنین به معناي ترود. آنها نیز بالا می

با متغیر امنیـت فرهنگـی رابطـه معنـادار      390/0مشارکت در اجتماعات دینی در حدود 

دارد. شدت رابطه بین امنیت فرهنگی و مشارکت در اجتماعات دینـی در حـد متوسـط    

رابطه را با ارزش اجتماعی بـا   مشارکت دینی بیشترین، باشد. در ابعاد امنیت فرهنگیمی

متغیر مشارکت دینی بیشترین رابطه را هویت ، دارد. بعد از آن 539/0ضریب همبستگی 

دارد. همچنـین متغیـر مشـارکت دینـی کمتـرین رابطـه را بعـد ارزش         404/0ایرانی بـا  

  دارد. 107/0خانودگی با ضریب همبستگی 

بر متغیر  مشارکت در اجتماعات دینیمتغیر  تأثیربررسی و : تحلیل رگرسیونی )5(جدول 

  امنیت فرهنگی 

  
 تأثیرضرایب 

  غیراستاندارد

 تأثیرضرایب 

  استاندارد(بتا)
 tمقدار 

سطح 

  معناداري

  000/0  26/46  - 53,3  مقدار ثابت

مشارکت در اجتماعات 

  مذهبی
201/0 390/0  44/8  000/0  

  

sig = 000/0  خلاصه مدل  F = 24/71  R2= 152/0  

  

براي بررسی اینکه متغیر مشارکت در اجتماعات دینی چه میزان از تغییـرات امنیـت   

استفاده شد. نتـایج ایـن    5دهد از تحلیل رگرسیونی مطابق جدول فرهنگی را توضیح می

متغیر مشارکت دینی بر متغیر امنیت فرهنگی در حد  تأثیردهد که میزان جدول نشان می

درصد از  15دهد که حدود ) این مدل نشان میR2( است. همچنین ضریب تبیین 390/0

  شود.  تغییرات امنیت فرهنگی توسط مشارکت در اجتماعات دینی توضیح داده می

  ي  ریگ جهینت

بخـش و   آرام، ایجاد وضـعیتی مطمـئن  ، توانطورکه گفته شد امنیت فرهنگی را می همان

آداب و ، اخـلاق ، افکـار ، نسـبت بـه دیـن   ، تهدید و تعـرض در انسـان  هرگونه خالی از 

مصـونیت  ، دیگـر  عبـارت  آثار ادبی و غیـره بـه  ، میراث فرهنگی، ها ارزش، باورها، رسوم
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تعرض و تهدید نامید. با توجـه بـه اینکـه از طرفـی در     هرگونه فرهنگ فرد و جامعه از 

، شـود می تأکیدها خود تعریف امنیت فرهنگی بر پایبندي افراد به آداب و رسوم و سنت

هم  حاضر حال درمذهبی زیادي است و  دیگر در جامعه ایرانی که داراي سبقه طرفیو از 

آیـد کـه   مـی  وجـود  بـه  سؤالاین ، شودکشورهاي مهم مذهبی جهان شناخته می ازجمله

ها اخلاق در کشور مذهبی ایـران چقـدر   ها ارزشسنت، ي به آداب و رسومپایبندمیزان 

 حاضر بررسی میزان امنیت فرهنگـی و ابعـاد آن   پژوهشاست؟ بنابراین یکی از اهداف 

وجـود داشـت کـه     سؤالها) بوده است. همچنین این (امنیت هویتی و پایبندي به ارزش

دهند با امنیت فرهنگـی و  مشارکتی که افراد جامعه ایران در اجتماعات مذهبی انجام می

بررسـی   پـژوهش م بنـابراین هـدف دو   ؛ها رابطه دارد یا نـه ها و سنتپایبندي به ارزش

 پـژوهش رابطه بین مشارکت در اجتماعات دینی و امنیت فرهنگی بود. ضرورت انجـام  

، )1392( زیـادي مثـل قاسـمی    هـاي  پـژوهش گونه بود که در چند سال گذشـته   هم این

ــتگارخالد ــدیان رس ــع، )1392(، و محم ــاز و رفی ــان، )1389( جانب ) و 1384( کلاهچی

فرهنگی و اجتماعی و پایبندي افراد جامعـه ایـران بـه    ) در باب امنیت 1378( پور مردان

هـاي اخیـر   ها در دهـه ها انجام شد که حکایت از کم شدن این پایبنديها و سنتارزش

 پـژوهش بنابراین با توجه به ضرورت انجـام   ؛در جوانان جامعه ایران داشت خصوص به

حاضر در صدد بررسـی رابطـه بـین مشـارکت در      پژوهش، بر روي جوانان خصوص به

سـاله شهرسـتان سـاري     29تـا   15اجتماعات دینی و امنیت فرهنگـی در بـین جوانـان    

  مرکز استان مازندران بود.   عنوان به

بـه  ، مـرتبط بـا موضـوع    پـژوهش با توجه به هدف مورد نظر و بعد از مرور پیشینه 

از متغیرهاي مستقل و وابسـته را  رکدام هعملیاتی کردن متغیرهاي مورد نظر پرداختیم و 

گیـري  بـه روش نمونـه  ، عملیاتی کردیم. بعد از تهیه پرسشنامه و محاسبه حجـم نمونـه  

ها را در بین جوانان شهر ساري توزیع و پـس از ورود  اي پرسشنامهاي چندمرحلهخوشه

باشد. دامنه توزیع سال می 5/23گویان میانگین سنی پاسخشد.  وتحلیل تجزیهافزار به نرم

 ـتحصـیلات کارشناسـی   همچنـین  باشد.  می سال 29تا  15گویان از سنی پاسخ  2/34ا ب

 درصد داراي بیشترین فراوانی است.  

است که این  26/3گویان حدود میانگین متغیر مشارکت در اجتماعات دینی در پاسخ

به بالا قرار دارد.  دهد مشارکت در اجتماعات دینی این افراد در حد متوسط رونشان می
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در حد بالا قرار قـرار دارد. در ابعـاد امنیـت     12/4گویان با میانگین امنیت فرهنگی پاسخ

شــود. میــانگین ارزش بیشــترین میــانگین بــه ارزش خــانوادگی مربــوط مــی، فرهنگــی

میانگین هویت مذهبی افراد بـا  ، در حد بالا قرار دارد. بعد از آن 37/4خانوادگی افراد با 

در ابعاد امنیـت فرهنگـی بـه ارزش     باشد. همچنین کمترین میانگیندر حد بالا می 35/4

و  68/3در حد  پژوهشمیانگین ارزش اجتماعی افراد در این ، گردداجتماعی مربوط می

  باشد.متوسط رو به بالا می

حکایت از رابطه مثبت و معنادار بین مشارکت در اجتماعات دینـی و   پژوهشنتایج 

، بـراي مثـال   ؛شـد بینی میمختلف هم پیش هاي هت فرهنگی دارد. این رابطه در نظریامنی

رود مبنـی   اي که از دین انتظار می کند که با توجه به چهار رویکرد عمدهدورکیم بیان می

توانند  ها می بخش و خوشبختی بخش بودن انسان حیات، انسجام بخش، بخش بر انضباط

با کنترل بر نفس خویش و با شرکت در مراسم مذهبی و پیوند بـا جامعـه باعـث بقـا و     

کلمن بـا  هاي بعد شوند. همچنین  ها به نسل احیاي میراث اجتماعی گروه و انتقال ارزش

در داخـل  کننـده   عنـوان عنصـر ممنـوع    اشاره به اهمیت قواعد هنجاري و حضور آن بـه 

پـروري   این امکان را در جهت امنیـت ، هاي اجتماعی در برابر انحرافات اجتماعیشبکه

سـرمایه اجتمــاعی نــوعی ویژگــی  ، تعبیــري بــه ســازد.مـی  اي فــراهمدر سـطوح شــبکه 

اجتماعی دارد وجود سرمایه اجتماعی در ساختارهاي اجتماعی  کنندگی در روابط تسهیل

. گیدنز مدعی است امنیت بیشتري برقرار شود شود تا در آن شود محیطی خلقباعث می

 مقابـل  در انسـان  بـه  معمـولاً  کـه  است این کارشان ینتر مهم مذهبیهاي  که باورداشت

 کنند. همچنـین لومـان  می تزریق امنیت و آرامش احساس، ها موقعیت و تجربه رویدادها

 اصـولاً  .اسـت  شـده مخـاطره   باعـث  امـروزي  زنـدگی  در مذهب از دوري است معتقد

 زایـده  مخاطره تأثیر بشري فعالیت بیشتر که گیردمی سرچشمه نظر این قبول از مخاطره

 امـین پیشـین مثـل    هـاي  پـژوهش هم در راستاي  پژوهشهستند. نتایج این  انسان دست

 همکـاران  و پوراحمـد ، )1392( شـریفی  و بیـدختی ، )1395( عبدالمحمدي و همکاران

  باشد. می )1388( سپهر فولادي و نوروزي و )1388( عبادتی و کامران، )1391(

گیري کـرد کـه مشـارکت افـراد     توان نتیجهمیپژوهش بنابراین از نتایج حاصل از این 

تواند منجر به افزایش امنیت فرهنگی و ابعاد آن مثل امنیت هـویتی  جوانان می خصوص به

بنابراین با توجه به مسائل و مشکلات جامعه مدرنیتـه کـه بـا     ؛ها شودو پایبندي به ارزش
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هاي اطلاعاتی و ارتباطی بیشـتر و مشـهودتر شـده اسـت و بـراي برخـی از       رشد فناوري

هـا سـنتی خـود مثـل     آورده و پایبندي آنهـا را بـه ارزش   وجود بهجوانان مشکلات هویتی 

یت شـرکت در اجتماعـات   توان تقومی، هاي خانوادگی و مذهبی سست کرده استارزش

دینی را پیشنهاد داد. با توجه به رابطه مثبت و معنادار بین شـرکت در اجتماعـات دینـی و    

، جوانـان  خصـوص  بـه ، توان براي ارتقاي امنیت فرهنگی افـراد جامعـه  می، امنیت فرهنگی

هایی در جهت مشارکت بیشتر جوانان در امـور اجتماعـات مـذهبی    پیشنهاد کرد که برنامه

مراسمات مذهبی انجام شده مثل عزاداري ماه محرم و رمضان و حتـی  ، تکایا، ل مساجدمث

بنابراین این وظیفه مسئولین و بزرگان اماکن مذهبی است کـه بـا    ؛اعیاد مذهبی فراهم کرد

حضـور آنهـا را   ، مدادن مسئولیت بیشتر به جوانان و اعتماد به آنها براي برگزاري این مراس

هـاي  شامنیت هویتی و پایبندي بـه ارز ، افزایش دهند تا با این حضوردر اجتماعات دینی 

  تقویت شود.  ، هاي امنیت فرهنگی استآنها که شاخص

  

   کتابنامه

، فصـلنامه مطالعـات اسـلامی   . قـرآن  در آن ابعاد امنیت و. )1386( بهرام، کاظمی اخوان

)75،( 11 -39.  

 حـامی  اجتمـاعی  سـرمایه  و يدار دیـن . )1392( نوید، شریفیو  اکبر علی، بیدختی امین

  .69-  47 )،33، (اجتماعی امنیت مطالعات فصلنامه. اجتماعی امنیت

)، 1391پوراحمد، احمد؛ عیوضلو، محمود؛ حامد، محبوبه؛ عیوضلو، داود و رضایی، فرشـته ( 

: مطالعـه  مـورد ( روستایی و شهري فضاهاي در امنیت احساس و داري دین رابطه بررسی

 .20- 1)، 1(1، هاي راهبردي نظم و امنیت پژوهش. )کوهدشت شهرستان

 ـامن« یسـت یدر چ ي: جستارتیفرهنگ و امن ینسبت مفهوم). 1401(فرزاد ، دیپورسع  تی

 .215- 177 )،98(25، مطالعات راهبردي. »یفرهنگ

 ـامن یو بعد اجتمـاع  يدار دین تحولات ). 1400(محمدرضا ، افریپو . رانی ـدر ا یمل ـ تی

 . 64- 31 )،93(24، راهبرديمطالعات 

 دانـش  فصـلنامه . اجتمـاعی  امنیـت  و ها ارزش. )1383(، گودرزي آیت و یوسف، ترابی

 .46- 31)، 2، (ششم سال، انتظامی
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 بـر  قـومی  هویـت  و اقتصـادي  ـ ـ اجتماعی پایگاه تأثیر بررسی. )1388( هاجر، حسینی

  .)2، (دهم سال، انتظامی دانش فصلنامه. اجتماعی امنیت احساس

رابطـه احسـاس امنیـت و نگـرش     ، )1386( وحیـد ، قاسـمی و  علی، ربانی خوارسگانی

 .18- 1 )،4، (25جلد ، مجله پژوهشی دانشگاه اصفهان. مذهبی

 امنیـت  احسـاس  و اینترنـت  از اسـتفاده  .)1392( فاطمه، محمدیان و امیر، رستگارخالد

 .89- 53)، 22، (چهاردهم سال، ارتباطاتـ  فرهنگ مطالعات. اجتماعی

  .40- 7، )48(، راهبرد). مهندسی فرهنگی: از نظریه تا عمل. 1387حسن (، روحانی

 و اجتمـاعی  سـرمایه  بـین  رابطـه  بررسـی . )1390( فاطمه، نژاد هاشمو  باقر، ساروخانی

 مطالعات شناسیجامعه فصلنامه. ساري شهر جوانان بین در اجتماعی امنیت احساس

  .92- 84 )،2، (دوم سال، جوانان

 هیسـرما   رابطه یبررس). 1393(خاتون  نرجس، مصلحو  افسانه، یکمال؛ جهیخد، يریسف

شناسـی   مجلـه جامعـه  . نوجوانـان  ینید تیبا هو ینیخانواده و مشارکت د یاجتماع

 . 198- 162 )،3(15، ایران

 ی وفرهنگــ تیــامن). 1391عفـت ( ، مطلــق يدیــوح و مهنـاز ، رپــوریام ؛محمــد، احیس ـ

واحـد   یجهـاد دانشـگاه  ، هجوم خاموش شی. همایاجتماعهاي  بیاز آس يریشگیپ

 .خرم آباد، لرستان

ي و احساس امنیت(مطالعه موردي دانش آمـوزان دختـر   دار دین). 1392( فریبا، شایگان

  .195- 179 )،15، (ریزي رفاه و توسعه اجتماعیفصلنامه برنامه. شهر تهران)

 دی ـدر تول نی ـد يراهبرد يالگو ؛يپرداز هینظر ).1399( محمد، ییمولاو  جمال، یعیشف

  .86- 43 )،36(10، مجله امنیت ملی. یفرهنگ تیامن

 .ققنوس: تهران. فرهنگیهاي  نظریه و مفاهیم. ) 1386( سیدرضا، امیري صالحی

 رابطـه  مطالعـه : اجتمـاعی  سـرمایه  و دیـن ، )1394( فرشـاد ، کرمیو  محمدتقی، عباسی

 و اجتمـاعی  توسعه مطالعات مجله. اجتماعی سرمایه و دینی اجتماعات در مشارکت

  .121- 97)، 1(4، فرهنگی

، )1395( محمـد ، رضـوي و  منصـور ، حقیقتیـان ؛ مهـرداد ، نـوابخش ؛ امیر، عبدالمحمدي

 ابعاد بر تأکید با اجتماعی امنیت احساس بر مؤثر فرهنگی و اجتماعی عوامل بررسی

 و نظـم  پژوهشنامه. تهران) شهر بالاي به سال 18 شهروندان: مطالعه مورد( يدار دین
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  .120- 97 )،36، (انتظامی امنیت

بررسـی کجـروي   ، )1392( صـمد ، پور عدلیو  احمد سید، میرمحمدتبار؛ وحید، قاسمی

مجلـه توسـعه   . بر آن در دانش آموزان دبیرستانی فریدونکنار مؤثرفرهنگی و عوامل 

  .78- 57 )،3، (فرهنگی و اجتماعی دانشگاه سبز

، تهــران: 1 جلــد. اجتمــاعی امنیــت همــایش مقــالات مجموعــه). 1384( احمــد، کاهــه

 .گلپونه انتشارات

 مـؤثر  اجتماعی اقتصادي عوامل بررسی. )1389( سمیه، نظرلو عبادتی و فریدون، کامران

 سال، اجتماعی پژوهش فصلنامه. دانشجو زنان اجتماعی امنیت و آرامش بر احساس

 .56- 43)، 6، (سوم

مجموعـه مقـالات   . اجتمـاعى  امنیـت  تحقـق  راهکارهـاى . )1384( محمـود ، کلاهچیان

 .گلپویه انتشارات: تهران، ناجا اجتماعى معاونت، اجتماعى امنیت همایش

 .نی نشر: تهران، ترجمه حسن چاوشیان، شناسی جامعه). 1386( آنتونی، گیدنز

فصـلنامه مطالعـات امنیـت     .انداز نظـري سـرمایه اجتمـاعی    چشم .)1384( رضا، متولی

  .)1(، اجتماعی

 بررسـی تـأثیر   بـه  تأکیـد  فرهنگـی، بـا   انقطاع و هویت بحران. )1387( ناصر ،پور مردان

 نوجوانـان  گـرایش  اجتماعی و هویتی بی احساس پیدایش در اجتماعی نظام عملکرد

 معاونـت ، اسـلامی  ـ  پژوهشـکده تحقیقـات  ، پـژوهش . فرهنـگ غربـی   الگوهاي به

 خود. و تحقیقات اداره، صنعتی غیر تحقیقات

). بررسی رابطه هویت اجتماعی با احساس امنیـت در زنـان شـهر    1392( اکرم، مستوفی

 .77- 55 )،19، (سال هفتم، دوفصلنامه مطالعات پلیس زن. تهران

 زنـان  اجتماعی امنیت احساس بررسی. )1388سارا (، سپهر و فولادي لها فیض، نوروزي

 سـال  ،راهبـرد  فصـلنامه . آن بـر  مـؤثر  اجتمـاعی  عوامـل  و تهـران  شهر ساله15- 29

 .)53(، هجدهم

ي و دار دیـن  تـأثیر  .)1392فاطمـه ( ، حمیـد و اکبـرزاده  ، دهقـانی  ؛سید علی، فر هاشمیان

هـاي راهبـردي    پـژوهش . هاي جمعی بر احساس امنیت اجتماعی دانشـجویان  رسانه

  .72- 53)، 1، (سال دوم، نظم و امنیت

بـر   یو ارتباطات یاطلاعات یجهان يها يفناور ریثأ). ت1389( انیجانباز، دو  نی، حسعیرف
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 .97- 79 )،1(40، یاسیمجله دانشکده حقوق و علوم سکشورها.  یمل تیامن

, یاس ـیس ينگرش جوانان نسـبت بـه کارآمـد    یبررس). 1383غلامرضا ( ،یاورع قیصد

 .ی: مراکز جهاد دانشگاهرانیتهران، اطرح پژوهشی، . دولت يو اقتصاد یاجتماع
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Abstract 
Abstract: In the present era, one of the questions in the field of religion and 
media is whether religion of Islam which is based upon speech and word can 
establish relationship with media like Television that has visual nature? This 
article aimed to evaluate the existing experience by reviewing theoretical 
literature and focusing on what has been televised in the field of religious 
programs during three decades. Therefore, among the religious programs, azan 
programs which rely on the "speech", have been selected and seeks answer the 
question how images that were shown along with Azan during three decades 
have changed? The methodology of this study is semiotic which was accessed 
by emphasizing 5 items:’ Clothing, age and sex’, ‘Visual compositions’, 
‘movement’, ‘color and light’, ‘narration’. The method of selecting the sample 
was random and selecting 3 azan from the three decades of 60, 70 and 80. 
These set of findings show that set of images accompanied with Azan has been 
upgraded during 3 decades and it has been tried through more image motion, 
using narrative, variety of visual combination, better use of color, light and non-
verbal signs the presented images be more compatible with visual nature of 
Television. During three decades, Azan collection has undergone several 
changes in terms of image with which it plays and this indicates that Azan has 
fixed content and can be accompanied by variety of images and so different 
religious meanings can be associated. 
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  چکیده

و » کـلام «است که آیا دین اسـلام کـه مبتنـی بـر      نیو رسانه در عصر حاضر ا نیحوزه د يها پرسشاز  یکی

 برقـرار  نسـبتی  دارد، تصـویري  مـاهیتی  کـه  تلویزیـون  همچون ايرسانه با تواندشکل گرفته است، می» کلمه«

 ـزیبا تمرکز بر آنچه در تلو ،حوزه نیا ينظر اتیبر ادب يمقاله تلاش شده است ضمن مرور نای در سازد؟  ونی

 یابی ـدرآمده است، تجربـه حاضـر ارز   شیدر طول سه دهه به نما ینیدهاي  در حوزه برنامه یاسلام يجمهور

پاسخ بـه   دنبال بهقرار دارد، انتخاب شده و » کلام«آن صرفاً بر  هیکه تک» اذان« ،ینید هايبرنامه انیلذا از م شود؛

 نیاست؟ همچن یچه معان يحاو ریتصاو نیداده شده و ا شیهمراه اذان نما يریچه تصاو کهسؤال است  نیا

پـژوهش،   نی ـدر ا قی ـکرده اسـت؟ روش تحق  یرا ط یو تحول رییچه تغ ،همراه اذان در طول سه دهه ریتصاو

و  »وررنگ و ن«، »حرکت« ،»يریتصو يها بیترک« ،»تیلباس، سن و جنس« مؤلفه 5است که با  »یشناس نشانه«

اذان از  3و انتخـاب   یتصـادف  صـورت  بهقرار گرفت. روش انتخاب نمونه  یابیاذان مورد ارز ریتصاو »تیروا«

 افتـه یدر طول سه دهه ارتقـاء   ریتصاو نیکه ا دهدمی نشان هامجموعه یافتهبوده است.  80و  70، 60سه دهه 

 يریگکـار  بـه  ،يریتصو يها بیتنوع ترک ت،یاستفاده از روا ر،یتصو شتریحرکت ب قیو تلاش شده است از طر

در  لـذا  ؛ارائـه شـود   ریدر قالب تصو نیاز د يبهتر ییبازنما ،يریتصو هاينشانه و نور و رنگ تربهتر و متنوع

دهنده این اسـت کـه اذان کـه     همراه اذان دچار تحولات متعددي شده و همین امر نشان ریسه دهه، تصاو یط

 همـراه  توانـد مـی  یگوناگون ینید یمعان جهیدارد با چه مجموعه متنوعی از تصاویر و درنت ینید بتیمحتواي ثا

 ـنمـود تـا د   ترقعمی هم و ترتعامل را هم گسترده نیا توانی، محال عین در. شود بهتـر و   ر،یدر قالـب تصـو   نی
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  مقدمه

از ابتداي ظهور دین در تاریخ جهان، دغدغـه نحـوه ارائـه دیـن وجـود داشـته اسـت و        

هاي  بهتر پیامتوان چگونه می«اند که همواره مبلغان دینی در برابر این پرسش قرار داشته

هـاي نـوین    يفناورپاسخ به این پرسش پس از ظهور » دینی را براي مردمان ارائه نمود؟

یی جـدي شـده و همـواره    ها سؤالاي همچون رادیو، تلویزیون، اینترنت و... دچار رسانه

 مطرح بوده است.   دیگر سوي ازسو و کارشناسان رسانه  براي کارشناسان دین از یک

پیـام   دهـد مـی  نشان جستجو کرد که سیر تحولات تاریخیریشه این سؤال را باید در 

 ظـرف  دیگـر  بیـان  به و شدهبوده که براي مردم بازگو می» گفتاري«و » کلمه«دینی بر مبناي 

اد، رمحسـنیان  ؛1391 ،2انمورگ ـ ؛1391 ،1لایـو ( اسـت  بـوده  دینـی  پیام ارائه بستر »کلام«

اما آنچه در زمانه حاضر، دغدغـه فـوق را دوبـاره مطـرح و آن را دچـار چـالش       ؛ )1382

کـه از آن   مکنییم ستیاست که در آن ز ايعصر و زمانه فرد به منحصر يها ویژگینموده، 

 ;Hocks & Kendrick, 2005; Mitchell, 2005; Gross( کننـد می» عصر تصویر« تعبیر به

Kats & Ruby, 2003 ( .تلویزیـون  سـینما،  همچون الکترونیک هايبا ظهور رسانه درواقع 

 3لوهـان  مـک  تعبیـر  بـه  میـان  این در که گردیده پیام ارائه بستر »تصویر« ظرف اینترنت، و

  .)369 ، ص.1377 لوهان، عامل اصلی این دگرگونی بوده است (مک» تلویزیونی تصویر«

پیام دینی نیز در چنین بستري باید مطرح گردد و در نتیجـه   رسدیاساس به نظر م نیا بر

آنکـه در   ویـژه  بـه آمده است؛  وجود بهعصر حاضر، سرآغاز چالشی است که براي پیام دینی 

 تصـاویر  کـه  شودتاریخ بسیاري از ادیان، تصاویر جایگاهی محصور دارند و چنین تصور می

ناآگاه را با القاي نظرها و عقاید غیرحقیقی، گمـراه  . تصاویر در نظر ادیان، افراد رنداعتمادناپذی

 وحیـانی  ابـزار  عنـوان  به کلمات از را ایمان و فریبندساخته و بینندگان جویاي حقیقت را می

- 117 ، صـص. 1391 مورگـان، ( دزدنـد مـی  کتـاب  صاحب ادیان در الهی و درونی مکاشفه

که نویسندگان یهودي، مسـلمان، مسـیحی یـا هنـدو مطـرح       فراوانی انتقادهاي در؛ لذا )118

 اسـت  شـده  تصـاویر  بـه  نسبت مطلق اعتماديبی موجب تردید و شک که شاهدیم اند،کرده

)& Latour, 2002 Weibel  ،117 ، ص.1391به نقل از مورگان.(   

گیري تصویر در طول تاریخ مطـرح  کار بهبحث ممنوعیت نوعی  بهدر دین اسلام هم 
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، شـاپوري،  1388، 1دوییـر  ،1375اسـتتی،  ؛ Graber, 2006; Naef, 2004( اسـت بـوده  

اي که بیشتر در میان فقهاي شیعه رایج نظریه عنوان بهاز نظر فقهی  نمونه عنوان به ؛)1380

روح  بنا به استناد روایات مفصـل، نقاشـی و مجسـمه غیـرذي    «آید که: است، چنین برمی

موافقت با فتواي مشهور به کراهـت نقاشـی    دلیل بهروح) (اما در مورد ذي جایز است...

، 1390(اعرافـی،  » شـود روح و حرمت مجسمه آن بنابر احتیـاط واجـب حکـم مـی    ذي

 در اسلام دین که است پرسش این دوباره طرح ساز همین امر زمینه؛ لذا )94- 93 صص.

آیا دیـن  و  دارد؟ رو پیش در را هاییو چالش ائلمس چه نوین تصویري هايرسانه بستر

تصـویر   بر مبتنی اي همچون تلویزیون کهرسانه با تواندمی همچون اسلام مبتنی بر کلام

 دارد، محوریـت  تصـویر  کـه  تلویزیون رسانه در دیگر بیان به کند؟ برقرار ايرابطه است،

 آغـازین  نقطه تا شد سبب سؤال همین ؟کرد دینی هايبرنامه از صحبت توانمی چگونه

 .خورد کلید مقاله این

هـاي دینـی   ا، باید ابتـدا از وضـعیت حـال حاضـر برنامـه     ه براي پاسخ به این سؤال

که نحوه تعامل دین و تصویر  دادتلویزیون ایران شناخت پیدا کرد و به این سؤال پاسخ 

خاص، پـس از انقـلاب    طور بهدر ایران،  در طول سالیان گذشته به چه نحو بوده است؟

 اختیـار  در را آن حکومـت  کـه  تلویزیـون  همچون ايرسانه در دینی هاياسلامی، برنامه

  سر گذارده است.   را پشت يمتعدد فرودهاي و فراز گرفت،

تلویزیـون ایـران، در   است. » گاهی برنامه اذان« تلویزیون، دینی هايبرنامه این یکی از

اذان  .ورزدمـی  مبـادرت  اذان پخش به نماز، اقامه زمان در انقلاب، از پس يها سالطول 

در طول تاریخِ تطور و تحول فرهنگ مسلمین به موسـیقی دینـی و آواز مـذهبی متکـی     

پاسخ به این سـؤال   دنبال بهاین مقاله ؛ لذا هیچگاه با تصاویر همراه نبوده است؛ اما است

 تـا  شـوند می همراه تصاویري با چه است؛ آوا و صوت به متکی تنها که »اذان« که است

 از پـس  سـالیان  طـول  در تصـاویر  ایـن  سـازند؟  منتقـل  بیننده به را دینی مفاهیم بتوانند

؟ تحلیل تصـاویري  اندبوده یاحتمال یچه معان يحاو و اندکرده هاییتفاوت چه انقلاب

 در دینـی  تصـویر  فهـم  جهـت  در توانـد مـی  گردد،پخش می اذان از تلویزیونکه همراه 

در این مقاله تلاش شـده   باشد.راهگشا  نحوه تعامل دین و تصویر درنهایتو  لویزیونت

  تلویزیون، این تصاویر مورد ارزیابی قرار گیرد.  » هاي  اذان«هایی از با انتخاب نمونه
                                                                                              

1. Dwyer 
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  هامرور پیشینه. 1

 و دین حوزه به نیز ایران در ویژه به دیگري پژوهشگران گذشته، يها سالطول  در

 آنچه. اندداده انجام حوزه این در متعددي هايپژوهش و اندکرده پیدا ورود رسانه

 دو در عمدتاً است، مشابه هايپژوهش سایر با پژوهش این تفاوت و افتراق نقطه

   :است تعریف قابل حوزه

 پاسخ دنبال به و انداست که تنها به بحث نظري بسنده کرده ییهاپژوهشاول  حوزه

 چه سینما و تلویزیون همچون تصویري هايرسانه در عمل در که اندنبوده سؤال این به

 یا ها پژوهش نوع این در است؟ داده روي تصویر قالب در دین از بازنمایی نوع

 ترخاص صورت بهنظري نسبت دین و رسانه پرداخته و یا  نبیا به عام و کلی صورت به

 و دین تعامل نحوه از الگویی ارائه به تلویزیون و سینما همچون رسانه از نوع یک در

 به تعاملی نوع چه عمل در که باشد آن دنبال به آنکه بدون است، شده اشاره تصویر

  است؟ پیوسته وقوع

درآمدي بر جذابیت در «با عنوان  پژوهشیبه  توانمی هاپژوهشاین نوع  ازجمله

االله بیاتی با هدف ارائه  توسط محمدرضا فتح 1394اشاره کرد که در سال » رسانه دینی

 پی در و درآمده نگارش به تلویزیونی گفتگومحور هايبرنامه در دینی جذابیت هايمؤلفه

 اسلامی، الگویی ارائه دهد که ضمن داشتن جذابیت، رهايمعیا به توجه با که است آن

 ارزیابی براي جداولی کتاب، نگارنده درنهایت. گردد رعایت نیز اسلامی هايملاك

 این از پراکنده هايمثال ذکر به تنها و کرده طراحی سیما و صدا گفتگومحور هايبرنامه

از  را مشخصی هايبدون آنکه برنامه ؛)1394 بیاتی، االله فتح( است پرداخته هابرنامه نوع

 هايبرنامه از خاصی نوع بر اینکه رغمپژوهشگر علی درواقع. شوداین طریق ارزیابی 

 یک نظري تبیین پی در صرفاً؛ اما داشته تمرکز گفتگومحور هايبرنامه یعنی تلویزیونی

  .است الگو

 همچون متعددي هاينامهچنینی در پایان این هايپژوهشمشابه براي  هايدغدغه

 تصویرآفرینی از« ؛)1386 زر،احمدي» (تلویزیون در ارائه الگوهاي فرهنگ دینی نقش«

در  سرگرمی مطلوب الگوي« ؛)1393 امامی، و بزرگ( »سینمایی تصویرسازي تا قرآنی

مقایسه « ؛)1390الدین،  (شرف »یارتباط ـ ی: جهت اسلامرانیا یاسلام يجمهور يمایس

بررسی نظام هنجاري تفریح و سرگرمی « ؛)1386(حسینی، » زبان عرفان و تصویر
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بررسی الگوهاي روایت و « ؛)1392(نیکزاد طهرانی، » تلویزیونی از منظر آیات و روایات

(مرادي،  »زیونیتلوی سازيتصویرگري در هنر و ادبیات ایران از واقعه عاشورا براي برنامه

» منظر قرآن کریم از تلویزیون رسانه در اسلام دین تبلیغ هايبررسی شیوه« ؛)1386

 »اخلاق و قهف منظر از تلویزیونی هايارتباط زن و مرد در برنامه« ؛)1391(ظریفیان یگانه، 

 نحوه بررسی« ؛)1387 لبیکی،( »روایات و آیات در روح تصویرگري« ؛)1388 قادري،(

 طرح بر درآمدي« ؛)1386 نقیان،(علی» کودك و نوجوان به نماز در تلویزیون یفراخوان

 معصومین پردازيبررسی الگوهاي شخصیت« ؛)1382(پیوندي، » ع معاد در رسانهموضو

 یوسف سوره در قرآن بصري هاينشانه« ؛)1390 آدریانی، رضایی( »نامهفیلم در

یند افر« و )1391(خداداد،  »زیونیتلوی هايمیزانسن به آن تبدیل قابلیت و) السلام علیه(

این خورد. چشم می ) به1391ی، شیخ( »دینی داستانی فیلمنامه در فرم گیريشکل

سؤال است که در عمل براي حاضر در پی پاسخ به این  پژوهشاست که  درحالی

روي داده و تصویر چه تغییراتی  هایی چه اتفاق ونیزتلوی دینی هايبرنامه يرسازیتصو

   نموده است؟

 که است ايرسانه مواد حوزه در مشابه هايپژوهشبا  پژوهشحوزه دوم تفاوت این  

 نظر حوزه به که دارند وجود ییهاپژوهش درواقع. اندداده قرار مدنظر هاپژوهش این

 قرار محک مورد را تلویزیونی یا سینمایی مختلف تولیدات نیز عمل در بلکه نکرده بسنده

 قالب در دین ارائه« حوزه پیشین، هايکه تقریباً تمام پژوهش ستآنجا تفاوت اما ؛اند داده

را  »یونیزیتلو يدر قالب گفتگوها نیارائه د«حداکثر  ای و »داستانی هاينمایش و فیلم

 قابلیت ها، قالب این در دین آیا که اندبوده سؤال این به پاسخ پی در ومدنظر قرار داده 

   دارد؟ را ارائه

در حوزه سینما انجام شده و در پی ترسیمی از سینماي  هاپژوهشاز این نوع  تعدادي

بررسی ارائه دین در قالب تصویر سینمایی است.  دنبال بهتعبیردیگر  دینی است و یا به

 هالیوود سینماي در پیامبران سیماي« عنوان با پژوهشی به توانمی هاپژوهشاین  ازجمله

اشاره کرد که تمرکز خود را بر شیوه  1393راضیه یاسینی در سال  یدهس توسط »ایران و

 با و داده قرار آن تطورهاي و ایران سینماي و غرب سینماي در مقدس هاينمایش چهره

 نقد تصویر منظر از را هاتجربه این ایران، و هالیوود سینماي در متعدد هاينمونه ذکر

  .)16 ، ص.1393 ،ینیاسی( است نموده
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دیگري که بیشتر در حوزه تلویزیون انجام شده،  هاينامهپایان به توانمی این بر علاوه

انسان معیار در اسلام و انسان معرفی شده در رسانه ملی با بررسی « همچون ؛اشاره کرد

 خانواده الگوي بررسی« ؛)1390 آشتیانی، واضحی( »1389 رمضان هايسریال ايمقایسه

 بررسی« ؛)1391 فریادرس،( »هافاصله سریال بر تأکید با تلویزیون نمایشی آثار در اسلامی

(حکیم » آثار نمایشی مجید مجیدي و سیدرضا میرکریمیي انتقال مفاهیم دینی در هاشیوه

 »معناگرا هايبررسی تطبیقی عناصر و نمادهاي معنوي در فیلم« ؛)1392آبادیان، 

 »88 و 87 يها سال رمضان ماه هايدر سریال گراییفهخرا بررسی« ؛)1386 نوروزي،(

 با تلویزیونی هايل جذابیت محتوایی در نمایشعوام بررسی« ؛)1391 کیاسري، مهدویان(

 آخرالزمانی هايفیلم هايمؤلفه بررسی« ؛)1392 عالمیان،( »اسرار کلید مجموعه به نگاهی

 از دینی مفاهیم انتقال چگونگی« ؛)1390 زاده،قاسم( »ابراهیمی ادیان در منجی به نگاهی با

بررسی انتقادي دگردیسی « ؛)1392 فرزین،( »سریال در تلویزیونی سازياسطوره طریق

صدا  حجاب چادر در بازنمایی تلویزیونی: مطالعه معناشناختی دو سریال آخرین گناه و بی

  .) اشاره کرد1391(جعفري و اسماعیلی، » فریاد کن

 نمایشی تصویر قالب در دین بازنمایی نحوه تبیین پی در گذشته هايپژوهش درواقع

 در محتواهایی که هاییدیگر برنامهتعبیر به یا و غیرنمایشی هايبرنامه حوزه؛ اما اندبوده

 است مانده مغفول این از پیش هايپژوهش در جدي طور به دهند،می ارائه را کلام ظرف

 این در لذا اند؟کرده ایفا نقشی چه هادر این نوع از برنامه ویرتصا که نشده مشخص و

پرسش قرار  مورد محور کلام هايبرنامه در دین بازنمایی نحوه که است آن قصد پژوهش

 محوریت کلام که تلویزیونی دینی هايگیرد و این سؤال پاسخ داده شود که در برنامه

است؟ و آیا تصویر توانسته به مدد کلام  هگرفت قرار کلام کنار در چگونه تصویر دارد،

   اند؟تصویر و کلام در تضاد با هم قرار گرفتهنوعی  بهدرآید یا 

این  ازجمله ؛دیده شده است هاپژوهشمشابه چنین رویکردي در معدودي از  البته

 بررسی با قرآنی ـ دینی مفاهیم انتقال در بافت و فرم رنگ، تأثیر« به توانمی هاپژوهش

 از مطلوب گیري بهره هاي شیوه« ؛)1391 اسکندري،( »قرآن شبکه گفتگومحور هايبرنامه

) 1386(استیري، » مناسبتی دینی در کارکردهاي سیماي جمهوري اسلامی ایران يها برنامه

  ) اشاره کرد. 1390(عادلی، » سخن گفتن از خدا در تلویزیون«و 

به  ،اولاً :است تفاوتپیشین م هايپژوهشحاضر در دو جهت با  پژوهشبنابراین 



 133      و همکاران بشیر معتمدي/  ونیزیاذان در تلو ریتصویر: تحلیل تصویري سه دهه تصاودین و 

مباحث در سطح عمل نیز  شده استمباحث نظري و ارائه الگو کمتر پرداخته و تلاش 

جاي تمرکز بر نحوه بازنمایی دین در داستان و روایت  به ،مورد سنجش قرار گیرد و ثانیاً

 رد که شده متمرکز اذان تصویري گفتگومحور، بر نحوه این بازنمایی در قالب ایو 

 .ه استمشاهده نشد نیاز ا شیپ هايپژوهش

  ادبیات نظري. 2

، پاسخ به این سؤال اسـت کـه تصـویر    پژوهشارچوب ادبیات نظري این هبخشی از چ 

در  منظـور  بـدین تر، تصویر تلویزیونی چگونه تصـویري اسـت؟   دقیق طور بهچیست؟ و 

نماییم. بخشی دیگري از ادبیـات نظـري   ي تصویر تلویزیونی را مرور میها ویژگیادامه 

  متکی بر هنر اسلامی است که در انتهاي مباحث تصویر به آن پرداخته خواهد شد:  

براي فهم تصویر باید زبان تصویر را بشناسیم تـا از   تصویر، واقعیت و امر مجازي: - 1

موعـه  مجدر قالـب فـیلم و    ویـژه  بهاین طریق معانی مورد نظر آن را درك کنیم. تصویر 

حالت مثالی اسـت کـه همـه زوائـد      هاي آن بهواقعیتی رؤیایی است. صورت تلویزیونی

تعبیـر  » امـر مجـازي  «هاي مثـالی کـه از آن بـه     واقعی آن حذف شده است. این صورت

خواهنـد جـاي آن را بگیرنـد. ایـن     شوند بلکـه مـی  تنها همتاي امر واقعی می کنند، نه می

بسـیار   صورت بهست که امر مجازي تلویزیون را ، تعریف سبک بصري جدیدي امسئله

است کـه  » واقعیت مجازي«دهد، ترکیب آن چیزي که روي می؛ اما دهدواقعی جلوه می

  .(Mirzoeff, 1999, p. 92)مجاز  دیگر سوي ازواقعیت است و سو  یکاز 

؛ امـا  آیـد بینانه به نظر میکه واقع حال درعیناساس، نسبت تلویزیون و واقعیت  براین

کنند. تلویزیون اغلب انعکاسی است؛ نـه از اینکـه   اغلب در دو جاده مختلف حرکت می

ها ممکن  زندگی ما چگونه است بلکه از اینکه زندگی ما چگونه ممکن است باشد. درام

از » بازنویسـی «هـا   نباید با خود واقعیـت اشـتباه شـود. درام   ؛ اما است واقعی به نظر آید

یـت وجـود دارد   درواقعچیـزي اسـت کـه     غیـر از آن چیز  همه که طوري بهواقعیت است 

(Howells, 2003, p. 209).  

اسـتنباط   طـور  اینتوان ي واقعیت مجازي میها ویژگیبا توجه به ماهیت و درمجموع 

برخاسته از خیال و ذهن است که در قالب تصویر عینـی بـه    ،کرد که واقعیت مجازي اولاً

- حسی که از طریق این خیالِ تصویر شده، ایجاد می واسطه به ،نمایش درآمده است و ثانیاً
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کند. درنتیجه تلفیقی از خیـال و  گردد، مخاطب را با تمام حسش درگیر تصویر مجازي می

  آورد.راي مخاطب به ارمغان میو تصویري در نقطه اوج خود ب عینی صورت بهحس را 

هاي تصویري است. امـا  ویژگی دوم تصویر تلویزیونی، نشانه تصویر، نشانه و معنا: - 2

طورکلی نشانه، امري فیزیکی و قابل دریافت با حـواس اسـت کـه بـه     نشانه چیست؟ به

 شناسی، ارتباط را تولیـد ). نشانه65، ص. 1386، 1چیزي غیر از خود دلالت دارد (فیسک

معنا مفهومی مطلق و ایستا نیسـت بلکـه رونـدي فعـال      حال درعینداند؛ معنا در پیام می

 ،1386فیسک، است و نتیجه کنش متقابل و پویا بین نشانه، تعبیرکننده و موضوع است (

  ). 72 ص.

اي کند و طیف گستردهدر این میان تلویزیون به شکل کلامی و بصري معنا تولید می

بـرد. تلویزیـون معنادهنـدگانی از    می کار بهرا در رمزها و قواعد پیچیده از علائم ترکیبی 

هـا، اشـارات، حـالات چهـره و حرکـات را      هاي صوتی، رنگقبیل کلام، موسیقی، جلوه

تواند بـا تحلیـل   لذا پژوهشگر می؛ )395، ص. 1384، 2کوییندهد (مکهمزمان ارائه می

را روشن سازد و کاربردها و تدابیر گفتمـانی  ها، حداقل معانی احتمالی و آشکارتر نشانه

). 58- 57، صـص.  1380، 3مورد استفاده در آن متن را مورد تحلیل قـرار دهـد (دالگـرن   

تقسـیم   5و مـدلول یـا مفهـوم    4تصـویر  ـ   نشانه را به دو عنصر دال یا آوا منظور همین به

گانـه   ا یعنـی ابعـاد سـه   ه ـنیز توجه خود را بر سه بعد نشانه 6پیرس این بر علاوهکنند.  می

   ).17، ص. 1383، 7اي و نمادین (یا سمبولیک) متمرکز کرد (آسابرگرتصویري، اشاره

هاي دینی رسانه حائز اهمیت است، پاسخ به این سؤال آنچه در این میان، براي برنامه

است که آیا مفاهیم و معانی دینی قابلیت تبدیل شدن به نشانه تصویري را دارند؟ مطالعه 

دهد که دین سرشار از نمادهاي تصویري دینی است که تلاش شده تاریخ دین نشان می

 عنوان بهنیز به دین  9و هوور 8از طریق آنها معانی دینی منتقل شود؛ چنانکه کلارك

فرهنگی بامعنا  ازلحاظاي که هاي اعتقادي سنتزها و نمادهاي برگرفته شده از نظام«

                                                                                              

1. Fiske 
2. Mc Queen 
3. Dahlgren 
4. Signifier / sound- image 
5. Signified / concept 
6. Peirce 
7. Asa Berger 
8. Clark 
9. Hoover  
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» هستی«اي است که به ارچوب نمادهاي جمعیهدر چنگرند و لذا دین ، می»هستند

اي همچون رسانه؛ لذا )201، ص. 1382، 1بخشد (لاندبايجامعه موجود نظم و سامان می

دهد (هوور، آید تا فرایند معناسازي را شکل منزله منبعی نمادین در تواند بهتلویزیون می

  بیاورد. ) و از این طریق دین را به میان مخاطبان114، ص. 1386

 ،دقیق تشریح گردد، اولاً طور بهشناسی تلویزیون  اگر زیبایی تصویر، صدا و حرکت: - 3

نور و رنگ است. اهمیت ادراك  گردد که هر تصویر تلویزیونی، اثري از تقابلمشخص می

نور و رنگ از آن روست که مستقیماً بر درك اندازه تصویر، حیطه، شکل و مدت آن تأثیر 

موقعیت، راستا و حرکت اشیاء و سوژه در فضا نیز مستقیماً به نور و رنگ گذارد. می

 ،ثانیاً ).53- 51، صص. 1384، 2آنها قابل درك است (متالینوس واسطه بهشود و مربوط می

گردد که درك تصویر تلویزیونی به ساختار و کنترل مناسب تصویر و ترکیب آشکار می

اي منظم، همزمان و مناسب با گونه صري باید بهسمعی و ب هاي صدا بستگی دارد. ادراك

 3چراکه زتل ؛آورند وجود بهیکدیگر ترکیب شوند که ساختاري هماهنگ و قابل کاربرد 

بصري است و تلویزیون صامت از نظر  ـ اي سمعیمعتقد است تلویزیون رسانه

). 68-67، صص. 1384متالینوس، ( شناختی غیرقابل تصور استرسانی و نیز زیبایی اطلاع

است. کنترل » تصویر متحرك«هاي رسانه ازجملهگردد که رسانه تلویزیون نمایان می ،ثالثاً

 هاي و کاربرد مؤثر آن در ساخت تصاویر، یکی از ابزارهاي کارگردان» حرکت«ماهرانه 

کنند که زیرا حرکت را عامل یا ساختی محسوب می ؛شودسینما و تلویزیون محسوب می

  ).70-69، صص. 1384 ،متالینوسکند (اقعی بودن ایجاد میاحساس و

لایـه تصـویر    تلویزیـون عبـارت اسـت از سـنتز سـه      فرد به منحصربنابراین مشخصه 

تلویزیونی یعنی تصویر، صدا و حرکت و عمل هماهنگ آنها در تحریک و بیدار کـردن  

کـل برنامـه تلویزیـونی، درسـت در هنگـام       درواقععواطف بیننده. تصویر تلویزیونی و 

  ).157، ص. 1384 ،متالینوسشود (حرکت و رخداد آن، ترکیب می

خاص هنر  طور بهمبتنی بر هنر دینی و  پژوهشبخشی از ادبیات نظري  هنر دینی: -4

یا » سمبل«گیرد تا از طریق شکل می» هنر انتزاعی«اسلامی است. هنر اسلامی بر مبناي 

                                                                                              

1. Lundby 
2. Metallinos   
3. Zettle 
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 و صور به علم بر است مبتنی دینی هنر درواقعرا آشکار سازد. » معانی«بتواند » نماد«

 سمبولیسم در. قوالب و صور خاص) سمبولیسم( نمادورزي آیین بر دیگر بیان به یا قوالب

 دلالت که است اينشانه و سمبل نماد، و آیت است، زمین و آسمان در چه هر« دینی هنر

 است چیزي و هستی ذاتی خصوصیت سمبل، معنا، این در. کندمی جهان این صاحب بر

  .)78 ، ص.1388 فر،فهیمی( »کندمی باري خداوند بر دلالت که

 مرتبه به سفلی مرتبه از ذهن صعود براي ابزاري و انتقال وسیله رمز یا نماد درواقع

 عناصر حضور و )226 ، ص.1391 دیگران، و شهبازي( دارد عمودي حرکتی و است علیا

 و حکمت غنی هايسرچشمه به را ما عمیق و دلپذیر نحوي به اسلامی هنر در نمادین

 و هنري بیان جز چیزي اسلامی تمدن هنري آثار زیرا شود؛می راهبر عرفان معرفت

، 1391 دیگران، و شهبازي( نیست آن متافیزیکی بنیادهاي و آن عرفانی متون زیباشناسانه

  .)239 ص.

 با باید داند،می حقیقت به وصول و نیل مانع را تصویر که یمعضل حل براي بنابراین

 گردد ایجاد صورت انفطار کند،می نظر مورد معناي بر دلالت که هاییسمبول از استفاده

 گفته طورکه همان. شد نزدیک تصویر قالب در قدسی امر حقیقت به بتوان طریق این از تا

در  .گرددیم »یانتزاع هنر« دآمدنیپد به منجر ها سمبول يریگکار به یعنی ریمس نیا شد

  .نمودگیري هنر دینی را ارزیابی کار بهتوان نحوه بررسی تصاویر اذان می

  پژوهشروش . 3

هاي دینـی  ماهیت آن که پی بردن و کشف معناهاي نهفته در پیام دلیل به پژوهشدر این 

بـین تحلیـل محتـواي کیفـی     تلویزیون است، روش کیفی مدنظر قرار گرفتـه اسـت. در   

) انـواع تحلیـل محتـواي کیفـی     1996توان برشمرد. هیژمن (روش عام را می 5ها رسانه

تحلیـل   ؛تحلیـل گفتمـان   ؛شناسـی نشانه ـ  نامد: تحلیل ساختاريمیگونه  این اي رارسانه

بـه نقـل از فرجـی و     Gunter, 2000, p. 83تحلیـل روایـی و تحلیـل تفسـیري (     ؛ادبی

  ).164 ، ص.1385حمیدي، 

شناسـی بـه   شناسی سود خواهد بـرد. روش نشـانه  مطالعه حاضر مشخصاً از تحلیل نشانه

کنـد بلکـه   هـا توجـه نمـی    بـه محتـواي آشـکار پیـام     درواقعها توجه دارد.  معانی عمیق پیام

  ).  165 ، ص.1385تمرکزش بر روابط ساختاري بازنمایی در متون است (فرجی و حمیدي، 



 137      و همکاران بشیر معتمدي/  ونیزیاذان در تلو ریتصویر: تحلیل تصویري سه دهه تصاودین و 

توانـد  مـی  ـ  کلمـات، تصـاویر و خـود چیزهـا     ـ  شناسی هرچیزينشانهدر رهیافت 

کلی روشـی بـراي تحلیـل    طـور  بـه گرفته شـود و   کار بههایی براي تولید معنا  دال مثابه به

هاي بصـري اسـت. پرسـش اصـلی در بررسـی      بازنمایی واسطه بهچگونگی انتقال معنی 

شوند و واقعیـت چگونـه بازنمـایی    شناسانه این است که معناها چگونه ساخته مینشانه

ها و نقـش  شناسی مطالعه یا علم نشانهبنابراین نشانه ؛)25، ص. 1387 ،1شود (چندلرمی

  ). 166 .، ص1387پناه، ابزارهاي معنا در فرهنگ است (خالق مثابه بهعام آنها 

پاسخ به این سؤال هستیم  دنبال بههاي دینی تلویزیون شناسی برنامهبنابراین در نشانه

هایی مبتنی بر تصویر شکل گرفته است و لذا ، رویکردها و ایدئولوژيالگوهاکه چه نوع 

شـود  هاي دینی تلویزیون بـه آنهـا توجـه خـاص مـی     شناسی برنامهمواردي که در نشانه

  از: اند عبارت

افـراد  وشش هاي دینی نوع پهاي مهم در برنامهیکی از نشانه لباس، جنسیت و سن: - 

کننـده مخاطـب باشـد و    توانـد باورپـذیر و جـذب   اسـت کـه مـی    حاضر در تصویر

هاي مشترك فرهنگی اشاره داشته باشـد. سـن و جـنس نیـز از      به ارزش حال درعین

یی مبنی بر تمرکز بر گستره و نـوع مخاطبـان را   ها دلالتتواند شناسی میمنظر نشانه

  بازتاب دهد.

ي اصـلی تلویزیـون اسـت، بررسـی ایـن      ها ویژگیآنکه حرکت یکی از  دلیل به حرکت: - 

  تنوع تصویري حائز اهمیت است. لحاظ بهمیزان سرعت تصویر و هم  لحاظ بهمعیار هم 

ي تصویري: یکی از مسائل در تحلیل تصویري این است کـه چطـور فـریم،    ها ترکیب -

هـایی   شامل نشانه هرکدام نیزکنند و پلان (نما)، صحنه و سکانس به هم ارتباط پیدا می

  ).135-130، صص. 1390ي خاصی را دربر دارد (فرامرزي، ها دلالتاست که 

توانـد  توانند یک الگوي نمـادین بااهمیـت بسـازند کـه مـی     ها می رنگ و نور: رنگ - 

 دهی بافت مـتن شـود و آگـاهی اجتمـاعی را ایجـاد نماینـد      موجب تشریح و شکل

Hutchings, 1989)  معـانی  ایـن  بـر  عـلاوه ). 109، ص. 1390نقـل از فرامـرزي،   به ،

 داراي رنـگ  هـر . دارنـد  سـمبلیک  حالـت  که شوندمی تداعی هادیگري نیز از رنگ

 دیگـر  برخی و طبیعی چیز یک با تداعی راه از آنها از برخی که است بسیاري معانی

                                                                                              

1. Chandler 
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 تحلیـل  درنتیجـه  ).82 ، ص.1393، 1داندیس( اندشده معنا آن داراي رمزي طریق از

    در تصویر تلویزیونی اهمیت بسیاري دارد. رنگ

ارچوب روابط علی و معلـولی  هاي از رویدادهاست که در چروایت: روایت، زنجیره - 

هـاي گونـاگون   افتند. وجه روایتی تلویزیون، یعنی شیوهو در زمان و مکان اتفاق می

هاي اخیر به خود جلـب  ژوهشها و تصاویر، توجه زیادي را در پپردازي با واژهقصه

کلی طـور  بهها و  ). شناخت این نوع روایت88- 87، صص. 1392، 2کرده است (کُرنر

  .هاي خاصی رهنمون باشدتواند به نوع نشانهها، خود میساختار برنامه

در طول سه دهه لحاظ شده و از هر دهـه یـک   » اذان« تصاویر همراه پژوهشدر این 

صـدا و   وآرشـی  از هانمونه نکهیبا توجه به ا تصادفی انتخاب شده است. صورت بهنمونه 

؛ سال پخش آن مشخص اسـت ؛ اما ستیشبکه پخش آن مشخص ن ده،شاستخراج  مایس

) و اذان سـال  70(دهـه   1379)، اذان سـال  60(دهـه   1363سه اذان شامل اذان سال لذا 

لبـاس،   مواردشناسی تصویري و همچنین نشانه لحاظ بهانتخاب شده و  )80(دهه  1389

هاي تصویري و روایت مورد ارزیـابی قـرار گرفتـه     سن و جنسیت، رنگ و نور، ترکیب

است تا بتوان به یک شناخت تقریبی از نظر تغییرات تصویري دست یافت. اگرچه شاید 

بـا توجـه بـه حجـم     ؛ امـا  با یک نمونه از هر دهه نتوان تصاویر یک دهه را تحلیل کـرد 

توان از این طریق تغییرات تصاویر همراه اذان را در سه دهه با یکدیگر محدود مقاله، می

   مقایسه نمود.

  هاي پژوهشیافته. 4

  گیرد:مورد تحلیل قرار می ترتیب بههاي سه دهه  در ادامه نمونه اذان

   1363اذان سال  .1- 4

اي سـیاه قـرار   صـفحه اي قرمز رنگ در وسـط  در این اذان، تصویر دایره توصیف: )الف

دو کبـوتر نقاشـی    وسیله بهدارد. سپس با شروع اذان، کلمات اذان در کادري سفید رنگ 

شـود و در هنگـام   دایره قرمـز رنـگ بـرده مـی     سمت بهشده از جلوي صفحه تلویزیون 

کلمـات مختلـف اذان یکـی     ترتیب همین بهگردد و رسیدن به صفحه قرمز رنگ محو می

                                                                                              

1. Dondis 
2. Corner 
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  ).1 شماره تصویرشود (صحنه خارج میاز  درنهایتو پس از دیگري آمده 

ها براي تصویرسازي اذان است این تصویر جزو اولین تلاش شناختی:تحلیل نشانه )ب

 لحـاظ  بـه  حـال  درعـین شروع این راه قابل توجه اسـت.   عنوان بهو البته در زمانه خود و 

    شناسی حاوي نکاتی چند است:نشانه

دایره قرمز رنگ، نمادي از نور اسـت. هنگـامی کـه کلمـات     شناختی،  نشانه لحاظ به 

خواهد به مخاطب این پیام را دهد کـه اذان دعـوت   شود، میاذان در این صفحه محو می

  است.» حق تعالی«نماد  عنوان بهاین نور سوي  بهشما 

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش -  1363اذان سال ): 1(تصویر 
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  مایسازمان صدا و س ویآرش -  1363اذان سال ): 2تصویر (

  

معبـود اسـت کـه بـا کلمـات اذان      سـوي   بـه کبوتر سفید نمادي از پرواز روح انسان 

پرسـپکتیو)   صـورت  بـه کند. حرکت کبـوتر از نزدیـک بـه دور (   نور حرکت میسوي  به

و  آسمان و به تعبیر دیگـر جـدا شـدن از زنـدگی مـادي     سوي  بهنمایانگر حرکت روح 

  ).2است (تصویر شماره زندگی معنوي  سمت بهحرکت 

رنـگ قرمـز دایـره) مـرده اسـت و       ویـژه  بـه هـا ( نـور، رنـگ   لحاظ به رنگ و نور: پ)

درخشندگی و تابندگی خاصی ندارد. اگرچه تصویرساز با زمینه سیاه تلاش داشته تضـاد  

ناخودآگاه تضاد زندگی مادي و این دنیـایی را بـا    طور به؛ اما نور و ظلمت را نشان دهد

زمینه سیاه، زیبـایی تصـویر   دنیایی القاء کرده است. ضمن آنکه پیشزندگی معنوي و آن 

  را دچار خدشه جدي کرده است.  

تصـویر اصـلی    ویژگی اصلی تصویر تلویزیونی حرکت است. در این اذان حرکت: ت)

دایره قرمز رنگ، ثابت است و تنها حرکت موجود، حرکت کبـوتران همـراه بـا کلمـات     

در ؛ امـا  حرکت را در کار خود لحاظ کنـد نوعی  بهاذان است که تصویرساز تلاش داشته 

  خوانی ندارد.کل بیشتر یک تصویر ثابت است و لذا با ویژگی تصویر تلویزیونی هم

  گونه روایتی نیست و تنها در صدد پخش اذان است.هیچ این اذان حاوي روایت:ث) 

  در این اذان مورد خاصی مشاهده نشد. لباس، جنسیت و سن: ج)
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نمایشـگر  نـوعی   بـه این اذان از نقاشی کبـوتر و کـادري کـه     ي تصویري:ها ترکیب چ)

نقاشی کبـوتران بسـیار ابتـدایی اسـت.     ؛ اما هاي مسجد است، بهره برده شده استکتیبه

 لحـاظ  بـه عبارات اذان هم با خطوط اسلامی، در طـول اذان در تصـویر وجـود دارد کـه     

  شناختی تا حدودي مؤثر است.زیبایی

گردد، براي آنکـه اثرگـذاري   هنگامی که اذان در قالب تصویر ارائه می تحلیل نهایی: )ح

آن در  ا تـأثیر والّ ،است» حرکت«دهد، نیازمند تعبیري حس را در قالب تصویر ارائه  و به

کنـد، همـین   را دچار اشکال جدي می 60ماند. آنچه اذان دهه حد همان صوت باقی می

 شود، نماي ثابتی است کـه  جدي در قالب تصویر است. آنچه مشاهده می» حرکت«نبود

کنـد،  جـاد مـی  حسی که ای؛ لذا کندمتن اذان به همراه تصویري ابتدایی در آن حرکت می

  اندك است و دچار ضعف جدي است.

ایجاد خیال از طریق تصویر هم، راهکار دیگري جهت کمک به افزایش حس دینـی  

هاي نقاشـی  ها، تصویرساز به این امر نیز توجه داشته و از طریق شکلاست. در این اذان

 ـ؛ اما همچون کبوتر و یا دایره نورانی تلاشی جهت برانگیختن خیال داشته آنکـه   دلیـل  هب

اساساً تصاویر در قالب نقاشی ابتدایی است، با واقعیت فاصـله زیـادي دارد و درنتیجـه    

    شود.انگیز جلوه کند و تأثیر آن اندك ارزیابی مینتوانسته خیال

توان عقل را نیز در جهت افزایش انگیزش و حس بر دو بعد حس و خیال، می علاوه

در این دعوت الهی براي عبادت گـردد. آنچـه کـه     افزاییدینی مدد گرفت تا موجب هم

» نشانه تصویري«ارتقاء عقلانی مدد رساند، استفاده از  لحاظ بهتواند اذان تصویري را می

 لحـاظ  بـه تواند مسیر حسی این دعوت را برده شود، می کار به درستی بهاست که چنانچه 

  عقلانی سرعت بخشد.

دهد، حاکی از آن است که تصویرساز به این یمنشان  60آنچه تصویرهاي اذان دهه 

حرکـت  «یـا  » پـرواز کبـوتر  «از طریـق نشـانه    داردبعد نشانه نیز توجه داشـته و تـلاش   

سـازي را در تصـویر بگنجانـد،    این نشـانه » دایره نورانیسوي  بهکبوتران با کلمات اذان 

از عهـده  خـوبی   به، نتوانسته »کیفیت پایین تصویرسازي«اگرچه همان مشکل سابق یعنی 

  این وظیفه (یعنی برانگیختن عقلانی) برآید.

نماد » دایره«مثال  عنوان به ؛تصویرساز به نمادهاي دینی توجه داشته است حال درعین
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یکـی از نمادهـاي    عنوان بهکرانگی، کمال و تمامیت است. بناي اصلی مسجد آسمان، بی

گنبد دوار، نماد آسـمان   قرار داشت. معماري اسلامی، شامل گنبدي بود که بر چهار پایه

). شـکل  264- 259. ص، ص ـ1390و مقصد عروج روح انسان نمازگزار است (بلخاري، 

اي است که نگاه مخاطب را از پراکندگی به یک نقطه کـه مرکـز آن اسـت،    گونه دایره به

فـر،  کند که این امر نشانگر محوریت توحید در هنـر اسـلامی اسـت (فهیمـی    هدایت می

  ).77، ص. 1388

رسد که تصویرساز به هر سه بعد حـس، خیـال و عقـل توجـه     به نظر میدرمجموع 

نبود امکانات یـا هـر دلیـل دیگـري،      دلیل بهکار گرافیکی و نوع تصویرسازي ؛ اما داشته

تواند تصاویر مناسـبی جهـت   قبول کرده و درنتیجه نمی کیفیت کار را ضعیف و غیرقابل

  بی شود.پخش همراه اذان ارزیا

  1379اذان سال . 2- 4

تهیه شده، ابتدا تصـویري   )انیمیشنپویانمایی ( صورت بهدر این اذان که  توصیف: )الف

سپس تصویر کره زمین را نشان مـی دهـد کـه نـوري از      سیاه از آسمان پرستاره است و

اي را در کنـار بوتـه گـل نشـان     شود. در تصـویر بعـدي رودخانـه   آسمان به آن وارد می

شود و تصـویر  دهد که شکسته میهاي یک بتکده را نشان می دهد. سپس تصویر بت می

هاي نورانی اسـت. پـس از   خانه خدا که در صحرایی قرار گرفته و دور تا دور آن ستاره

  درخشد.  دهد که شعاع نورانی از آن میآن کوهی را نشان می

اند و یگر گره خوردهبعد از آن تصویر دو دست که به نشانه وحدت همدیگر به یکد

آید. در انتها فردي با لباس احرام در پس از عبور از نخلستان، خانه خدا به نمایش درمی

کند و تصویر کره زمین آسمان پرواز می سمت بهحال نماز است و کبوتري از کره زمین 

  شود.اند، نشان داده میهایی در نقاط مختلف آن روییده که گل

سازي تصـویري بـراي    معادل«این مجموعه تصویري بر پایه  شناختی:تحلیل نشانهب) 

هاي تصـویري آن در مـوارد متعـدد قابلیـت     نشانه؛ لذا قرار داده شده است» مفاهیم اذان

  شود:تحلیل و ارزیابی دارد که در ذیل به آن پرداخته می

نی کـه  هـا و کـره نـورا   ابتداي شروع اذان، تصویر فضاي کلی آسمان همراه با سـتاره 

زمـین   سـمت  بـه شود و سپس با عبور از خورشید خورشید است، نشان داده می درواقع
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کند و همراه با اولین جمله اذان یعنـی(االله اکبـر) نـوري در کـره زمـین وارد      حرکت می

است که از سـوي  » نماز«که نمادي از نور معنویت و عبادت  )3 شود (تصویر شماره می

  خداوند براي افراد بشر فرستاده شده است.

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1379اذان سال  ):3(تصویر 

  

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1379اذان سال  ):4(تصویر 
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اي، نهـر آبـی را   تپـه  شود و در کنـار در صحنه بعد، تصویر وارد فضاي کره زمین می

ابق بـا  ) تـا مط ـ 4است (تصویر شـماره  دهد که بوته گل قرمزي نیز در کنار آن نشان می

گردد. تصـویر  حدیث نبوي، نماز را همچون آبی معرفی کند که باعث پاکیزگی روح می

هـاي آن در حـال افتـادن اسـت.      شود که بتاي میخانهسپس با حرکتی وارد فضاي بت

رود کـه دو مشـعل   بت اصلی در میانه صحنه میسوي  بهها گذشته و  میان بتتصویر از 

  از شیطان است. ) و آتش نمادي5قرار دارد (تصویر شماره آتش در دو طرف آن 

شـکند  سپس همراه جمله (اشهد ان لا اله الا االله) در اذان، تبري سرِ بت بزرگ را می

  ز خار چشم شیطان است).حدیثی است با این مضمون که (نما که اشاره به

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1379اذان سال  ):5(تصویر 

  



 145      و همکاران بشیر معتمدي/  ونیزیاذان در تلو ریتصویر: تحلیل تصویري سه دهه تصاودین و 

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1379اذان سال  ):6(تصویر 

  

گرداگـرد   کـه  درحالیشود، در صحنه بعدي، خانه کعبه در وسط بیابان نشان داده می

)، 6 (تصـویر شـماره   چـرخش اسـت  هاي نورانی در حـال  اي سبز رنگ و نقطهآن هاله

ها از خانه کعبه، فضا نورانی و آماده طواف شده اسـت، ضـمن    با بیرون راندن بت گویی

گـردد.  ها شکسته شود، فضـاي آن نـورانی مـی    آنکه تمثیلی از خانه دل است که اگر بت

پس از آن تصویر کوهی است که با نزدیـک شـدن تصـویر بـه آن، نـوري از آن خـارج       

اشـهد ان  «زمـان  هـم چراکـه  )، 7حرا است (تصویر شـماره  غار ننده ک شود که تداعی می

  شود.گفته می »االله محمداً رسول
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  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1379اذان سال  ):7(تصویر 

  

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1379اذان سال  ):8(تصویر 

  

نهالی سبز رنـگ  شود که در هم گره خورده و سپس تصویر دو دست نشان داده می 

 »االله اشـهد ان علیـاً ولـی   «زمان عبـارت   رود و همکند و به آسمان میاز میان آن رشد می

واقعه  ی که متضمن یادآوريحال درعینتصویر  درواقع).  8شود (تصویر شماره گفته می

واعتصـموا  «شود)، اشـاره بـه آیـه    زمان خوانده میعبارتی که هم دلیل بهغدیرخُم است (



 147      و همکاران بشیر معتمدي/  ونیزیاذان در تلو ریتصویر: تحلیل تصویري سه دهه تصاودین و 

هاي گـره   کند که دستکند که نهال را همچون حبلی الهی ترسیم میمی »االله جمیعاً بحبل

شده  هاي گره ، تصویر دستاین بر علاوهاند. کرده به آن چنگ زده و آن را محکم چسبیده

که هم به آیه فـوق اشـاره دارد و هـم وحـدت شـیعه و       استاي از وحدت هم، نشانه هب

    شود.سنی را یادآور می

پراکنده به  طور بهدر قسمت بعد، تصویر خانه کعبه است که حاجیانی با لباس احرام 

). سپس فردي را در لبـاس احـرام و در حـال نمـاز     9اند (تصویر شماره آن ایستادهدور 

بـا تمرکـز بـر سـنگ      ). گـویی 10کشـد (تصـویر شـماره    تصـویر مـی  کعبه به  سمت به

بنـدد کـه   نسان با خداي خود در کنار سنگ مـی کند که احجرالاسود اشاره به عهدي می

عبـارت   حـال  همـان  درگر چنین معنایی اسـت.  فقط خدا را بپرستد و تصویر نماز تداعی

  رسد که مؤید این تصاویر است.  به گوش می »حی علی الصلاه«

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1379اذان سال  ):9(تصویر 
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  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1379اذان سال  ):10(تصویر 

  

رود، هنگامی که نمازگزار با لباس احرام که نماد پاکی و معنویت است، به سجده می

شـود تـا نشـان دهـد روح     آید، محو میتصویر فرد در کبوتري سفید که به پرواز در می

شـود،  گفتـه مـی   »حی علـی الفـلاح  «عبارت  که هنگامیآید. انسان با نماز به پرواز درمی

اي از نـور از زمـین بـه    هاله که حالی دررود، کبوتر از کره زمین دور شده و به آسمان می

و  گویی سجده فـرد سـبب فـلاح    ).11کند (تصویر شماره میآسمان همراه آن حرکت 

  رستگاري شده است.

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1379اذان سال  ):11(تصویر 

  



 149      و همکاران بشیر معتمدي/  ونیزیاذان در تلو ریتصویر: تحلیل تصویري سه دهه تصاودین و 

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1379اذان سال  ):12(تصویر 

  

شـود، پاهـاي   خوانـده مـی   »حی علی خیرالعمـل «زمان عبارت در صحنه بعد که هم

بهتـرین   سـمت  بـه دهد که در حال حرکت است، گویی فردي با لباس احرام را نشان می

تصویر دستی است که دستی  ). بلافاصله نیز12شتابد (تصویر شماره میعمل یعنی نماز 

 ).13 بـالا کشـد (تصـویر شـماره    سـوي   بـه گیرد و در تلاش است که آن را دیگر را می

را تـلاش نمـوده تصـویري نمایـد و هـم بـا        »نمـاز سوي  بهبشتابید «هم عبارت  درواقع

  آید، نشان دهد.بالا، ارتقایی که در اثر نماز براي انسان پدید می سمت بهکشیدن دست 

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1379اذان سال  ):13(تصویر 
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  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1379اذان سال  ):14تصویر (

  

هاي ابر آن را فرا گرفته دهد که هالهکره زمین را در فضاي آسمان نشان می درنهایت

شـود   هاي مختلفی در نقاط مختلف زمـین دیـده مـی    گلو سپس با نزدیک شدن به آن، 

اسـت.   ها در نقاط مختلف زمین شـده  رویش گلب ). گویی نماز سب14(تصویر شماره 

 درنهایـت هاي مختلفـی وجـود دارد و    دهد که در آن گلسپس دشت سبزي را نشان می

در وســط آســمان در کاغــذي ســبز رنــگ و  »لا الــه الا االله«آخــرین جملــه اذان یعنــی 

) 15شود (تصویر شـماره  میهمچون پرچم در حال حرکت است، نشان داده  که حالی در

  باشد. »نماز پرچم اسلام است«ا تمثیلی از حدیث ت
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  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1379اذان سال  ):15(تصویر 

  

آنکـه از   واسـطه  بـه  هـا  نـور، درخشـندگی و تابنـدگی رنـگ     لحـاظ  به رنگ و نور: پ)

اینکه  واسطه بهالبته  ؛استفاده شده، طبیعی نیست و حالت مات و غیرزنده دارد پویانمایی

 حـال  درعـین در این زمینه است، تا حدي قابل قبول است.  پویانماییجزو کارهاي اولیه 

در  هاي روشن همچون آبی، سفید، سـبز و...  ها، از رنگ ترکیب رنگ لحاظ بهتلاش شده 

هـاي   استفاده شود. نمادهاي خوبی با رنگ ...اي، سیاه وهاي تیره همچون قهوه کنار رنگ

  هاي تیره نشان داده شده است.   زشتی با رنگروشن و نمادهاي 

را در تصویرسازي لحاظ کرده اسـت. هـم   » حرکت«خوبی  بهاین مجموعه  حرکت:ت) 

ینـد اذان وجـود دارد و هـم در خـود تصـویر. در ایـن       اتغییر مرتب تصویرها در کل فر

سـرهم و از   حرکت ایجاد شده، تغییـرات پشـت   رایانهآنکه از طریق  واسطه بهها  حرکت

زوایاي گوناگون بالا، پایین، مورب، عقب، جلو وجود دارد و همین امـر سـبب پویـایی    

  آید.می حساب بهتصویر شده است و از نقاط بسیار مثبت کار 

هایی تلاش نموده که گریزهـایی  در صحنه؛ اما این اذان روایت جدي ندارد روایت:ث) 

را ترسیم و ملموس  این طریق براي مخاطب، آنها و وقایع تاریخی بزند و از  به داستان

بـه  ؛ امـا  رود کـار  بـه توانست بیش از این نیز شود که مینماید. این امر مثبت ارزیابی می

  یک یا دو مورد بسنده شده است.

در این مجموعه، از مرد جوان در تصویرسازي استفاده شـده   لباس، جنسیت و سن:ج) 
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شود. تنها در یـک صـحنه نمـایی از    واضحی نشان داده نمی صورت بهکه البته چهره آن 

تصویر او در حال نماز وجود دارد که بیشـتر تـلاش شـده بـا رنـگ سـفید بـه آن فـرد         

ایسـتاده (بـدون حرکـت) و در     صـورت  بهنورانیت ببخشد. در یک صحنه افراد دیگري 

  وجود ندارد.کعبه نشان داده شده ولی تصویري از چهره آنان  سمت بهلباس احرام و 

کننـده پـاکی اسـت، بسـیار مناسـب      پوشاندن لباس سفید احرام، از جنبه آنکه ترسیم

اینکـه جامعـه ایرانـی جـوان اسـت، اسـتفاده از جـوان در         دلیـل  بـه سنی  لحاظ بهاست. 

  دیگر جامعه یعنی زنان نادیده گرفته شده است.   نیم؛ اما تصویرسازي نقطه مثبت است

 اي رایانـه اینکـه از تصویرسـازي    دلیل بهدر کل این مجموعه  ي تصویري:ها ترکیبچ) 

شده است و همـین امـر    برداري ي تصویري بهرهها ترکیبمرتب از  طور بهاستفاده شده، 

ي هـا  ترکیـب البته کلمات اذان در این  ؛سبب شده که تصویرهاي نو و بدیعی ایجاد شود

  نوشته است.   صورت بهتصویري استفاده نشده و تنها عبارت آخر اذان 

هاي تصـویر   این مجموعه اذان تلاش شده که با استفاده از حرکت در تحلیل نهایی: )ح

هـاي تصـویري نیـز    مداوم، به ایجاد حس براي مخاطب مدد رساند. در کنـار آن، نشـانه  

گیري کـار  بهاما وجه مشخصه این مجموعه،  ؛استفاده شده تا مفاهیم دینی نیز منتقل شود

 درواقعپذیر شده است.  امکان اي رایانهاستفاده از تصاویر  دلیل بهاست که » تخیل«عنصر 

مجازي بودن تصاویر عینیت یافته است. همین امر موجـب شـده کـه تخیـل بتوانـد در      

البته همین نقطه مثبت این مجموعـه، درونِ خـود نقطـه    ؛ ساختن مفاهیم دینی فعال شود

چندان قوي اسـت کـه موجـب     نه اي رایانههم تصویرسازي  ضعف را هم دارد. علت آن

شده واقعیت مجازي ایجاد شده با واقعی بودن فاصله بگیرد و براي مخاطـب باورپـذیر   

اسـت و درنتیجـه    یافتهها نمود  ها و رنگ ها، شخصیت نباشد. این واقعی نبودن، در مکان

ت ایـن مجموعـه در آن   تواند کامـل باشـد. در هـر صـور    شود، نمی تخیلی که ایجاد می

کـار  درمجمـوع  آیـد و  مـی  حسـاب  بهجلو جهت تصویرسازي اذان  ، حرکتی روبهها سال

 شود.متوسط خوب ارزیابی می

  1389اذان سال  .3- 4

را برگزیـده اسـت،   » از خـاك تـا افـلاك   «در این مجموعه اذان که نـام   توصیف: )الف

دهـد  روایت، فردي در صحرا نشان مـی کشد. در این روایتی را همراه اذان به تصویر می

آورد و از طریـق  که تیمم کرده و سـپس همـراه خـود مقـداري خـاك بـه منـزلش مـی        



 153      و همکاران بشیر معتمدي/  ونیزیاذان در تلو ریتصویر: تحلیل تصویري سه دهه تصاودین و 

  رود.  می کار بهکند که در دیوار مسجد سفالگري کاشی درست می

دهد که در بیابانی بـر روي  در ابتداي اذان، مردي را نشان می شناختی:تحلیل نشانه )ب

زدن دو دست خود بـر روي خـاك،    ). با16(تصویر شماره  کندخاك نشسته و تیمم می

سـازد کـه   داده و این معنا را متبـادر مـی  پیوند بین دست و خاك را نشان بر تیمم،  علاوه

  انسان از خاك آفریده شده است.  

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1389اذان سال  ):16(تصویر 

  

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1389اذان سال  ):17(تصویر 
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دهـد،  در تصویر بعد، همان فرد را در حال خواندن نماز در وسـط بیابـان نشـان مـی    

آن خورشید رکوع و سـجده   سمت بهخورشید در بالاي سر او قرار دارد و او  که درحالی

)؛ گویی خورشید نمادي از نور پروردگار است. این تصویر با 17کند (تصویر شماره می

  گر حس نماز است.تداعیصداي اذان، 

 کـه  درحـالی دهـد،  فرد را در حال سجده در بیابان، در نماي دور نشـان مـی   در ادامه

دهـد کـه جاپـاي آن فـرد در روي آن     اي از شن را نشان مـی دوربین از پایین به بالا، تپه

نمـاز   ). گـویی بـا  18مانند، مرد مشغول نماز است (تصویر شـماره  است و در بالاي تپه

  روح او از پایین (یا دنیا) قدم به قدم به بالا (یا آخرت) رسیده است.  

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1389اذان سال  ):18(تصویر 
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  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1389اذان سال  ):19(تصویر 

  

اي اسـت. سـپس   آوري خـاك در درون کیسـه   بعد از آن، همان فـرد در حـال جمـع   

هـاي  در صحنه بعد، او را در حال پـایین آمـدن از پلـه    گذراند تادر بیابان می مسیري را

کنـد تـا   ها را به شکل کوه کوچکی درست می زیرزمین نشان دهد. بعد از آن، مرد خاك

  ).19آید (تصویر شماره نمادي از عظمتی باشد که از دل خاك بیرون می

)، 20ریـزد (تصـویر شـماره    مـی ها آب  پس از آن، مرد جوان با کوزه بر روي خاك 

آب  وانـدر آن ظلمـت شـب   «است که حافظ در شـعر خـود   » آب حیاتی«شاید کنایه از 

وجعلنا مـن المـاء   «کند و البته نقبی به داستان خلقت انسان و آیه اشاره می» حیاتم دادند

  و آب وضو هم هست.   »کل شیء حی
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  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1389اذان سال  ):20(تصویر 

  

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1389اذان سال  ):21(تصویر 

  

شـود، آن را  کلوزآپ از ایـن گـل گرفتـه مـی     صورت بهتصویر  که درحالیدر انتها و 

  ایستاند، گویی نمادي از خلقت انسان است.   می

آیـد و  گل را در قالبی ریخته و با برداشتن قالب، مربعی همچـون کاشـی درمـی    درنهایت

شود. در ایـن حـال، نـور قرمـز و زردي از     سپس با قلمو مشغول کشیدن نقش و نگار آن می

پنجره کناري او، به داخل تابیدن گرفته و دور و بر او کوزه و کاشـی چیـده شـده اسـت کـه      
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  ).21گیرد (تصویر شماره ت که دارد صورت مینماد خلقت و آفرینشی اسدرمجموع 

زند. این آب بـا اسـتفاده   مو را در داخل ظرف سفالی حاوي آب میدر این میان، قلم

اي یافته و گویی این خلقت (یعنی گـل) کـه نمـادي از    از نور، درخشندگی و تلألو ویژه

  ).22خلقت انسان است، درونش آکنده از لطافت و پاکی است (تصویر شماره 

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1389اذان سال  ):22(تصویر 

  

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1389اذان سال  ):23(تصویر 

   



 1403 بهار و تابستان)، 65(پیاپی  اول، شماره ویکم سیسال       158

مشـغول نمـاز اسـت     که درحالیدهد، اي از آتش نشان میفرد را در کنار کورهسپس 

و  ماننـد اسـت  ). کوره آتش همچون سر در مساجد یا محراب، طـاق 23(تصویر شماره 

کشد تا تمثیلی باشد از آیه قـرآن در هنگـامی کـه خداونـد در     می آتش از میان آن شعله

که بـه سـراغ آتـش     هنگامی«کند: ) صحبت میالسلام علیه( وادي طور با حضرت موسی

در آن بقعه مبارك، از میان یـک درخـت نـدا داده شـد کـه اي         آمد، از کرانه راست دره،

. تصویر، از نماي متوسط مرد )30 / آیه (قصص» ر جهانیانموسی! منم خداوند، پروردگا

رود، گویی با نماز کوره آتش می تصویر کلوزآپ سمت بهشود و در حال نماز شروع می

  این نزدیکی به آن آتش در بقعه (تمثیلی از خداوند) ایجاد شده است.

بـر روي آن   که درحالی ،دهددر تصویر بعد، مرد جوان، کاشی آماده شده را نشان می

) تا نشان از خدایی باشد کـه  24حک شده است (تصویر شماره » یا حی یا قیوم«عبارت 

کند. ضمن آنکه تمثیلی می است و از خاك، انسان را خلق» چیز برپاکننده همه«و » زنده«

برسد. » االله فناي فی«تواند به مقام رسد و حتی میاز انسانی که از خاك ناچیز به خدا می

  براي رسیدن به این مقام است.» نماز«گر مسیر همراهی صداي اذان نیز، تداعی

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1389اذان سال  ):24(تصویر 
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  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1389اذان سال  ):25(تصویر 

  

دهـد کـه در دسـتان پیرمـرد بنـایی اسـت و در حـال        سپس همان کاشی را نشان می

دیوار مسجد است تا بر همان معانی پیشـین تأکیـد کـرده باشـد     کارگذاشتن آن بر روي 

دهد که در حال ورود به مسجد هستند ). بلافاصله مردمی را نشان می25(تصویر شماره 

مسـجد نیـز از   نماي گنبـد   که درحالیکشند، می و در هنگام ورود، بر همان کاشی دست

). نماي نزدیک از کاشی و نمـاي دور از مسـجد در   26است (تصویر شماره دور نمایان 

افراد از این نماي نزدیک به آن نماي دور، بیانگر مسیري اسـت کـه    یک قاب و حرکت

آن مسـجدي رود کـه    سمت بهانسان براي نزدیکی واقعی به آن معبود حی و قیوم، باید 

  ود.شنماز در آن اقامه می
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  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1389اذان سال  ):26(تصویر 

  

  
  مایسازمان صدا و س ویآرش - 1389اذان سال  ):27تصویر (

  

دهد کـه در حـال پـرواز بـه دور همـان      اي را نشان میدر ادامه همین تصویر، پروانه

پروانه و «هاي مسح شده توسط افراد است تا تمثیلی باشد از همان داستان عاشقی کاشی

اي هستند که بـا نمـاز خـود عاشـقانه بـر گـرد       گویی نمازگزاران همچون پروانه ،»شمع

به سلوك عارفانه  نماز را فراتر از عبادت متشرعانه، درواقعکنند. محبوب خود پرواز می
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  تأویل کرده است.

آسمان، تصـویري مطلقـاً سـفید را بـه      سمت بهدر نماي انتهایی، با چرخش دوربین 

را تمثیـل کنـد. نـور و    » فنـاي فـی االله  «)، تا معناي 27آورد (تصویر شماره درمینمایش 

شـود  انسان عاشق، در آن محو می نمادي از عنوان بهسفیدي مطلق جایی است که پروانه 

    ماند، نور مطلق خداوندي است.و آنچه باقی می

هـا   تناسب رنگخوبی  بهتصویرساز در این مجموعه تصویري توانسته  رنگ و نور: پ)

اي، کـرم، زرد  هاي روشن همچون سفید، آبی فیـروزه  و با استفاده از رنگ را ایجاد نماید

و... فضاي روحانی و معنوي متناسب با اذان را مهیا سازد. در مواقع لازم نیـز بـا ایجـاد    

در تصویر، بر جذابیت تصویر افـزوده اسـت.   درخشندگی و تابندگی به نورهاي موجود 

هـایی بـه   ها افزایش یابـد، اشـیایی (ماننـد کاشـی     تصویرساز حتی براي اینکه تنوع رنگ

  تصویر زیباتر جلوه کند. هاي مختلف) در صحنه قرار داده است تا رنگ

آنکـه در قالـب روایـت، اذان پخـش شـده اسـت،        دلیل بهدر این مجموعه  حرکت:ت) 

اي بـه زاویـه   از تصویري به تصویر دیگر و در خـود تصـویر، از زاویـه   خوبی  بهحرکت 

دیگر (از نزدیک به دور، از راست به چـپ و...) وجـود دارد و اساسـاً ثبـات تصـویري      

شود و همین امر موجب جذابیت تصویر و ایجاد حـس لازم بـراي   ندرت مشاهده می به

  مخاطب شده است.

توانسـته از طریـق سـاختار روایـت، اذان را     خوبی  بهان، در این مجموعه اذ روایت: ث)

جـاي   روایت متفاوت کرده، وجود روایت تمثیلی به لحاظ بهپیش ببرد. آنچه این اذان را 

موجب شده است که مجاز بودن تصـویر بـیش از    روایت واقعی و عادي است. این امر

  پیش نمایان شود و مجازیت عنصر اصلی روایت گشته است.

در این مجموعه، یک مرد جوان عنصر اصلی روایت اسـت.   لباس، جنسیت و سن: ج)

رسـد، توانسـته طیـف    مرد جوان که از نظر تیپ و قیافه همچون افراد عادي به نظر مـی 

هـاي   سـراغ لبـاس   معمول جامعه را نمایندگی کند. حسن این انتخاب آن اسـت کـه بـه   

هـاي سـفید خـاص)،     هاي بلند یا لباس شغیرمعمول براي روایت عرفانی نرفته (مثلاً ری

نشـان   ترتیـب  بـدین بلکه از همان تیپ معمول جامعه براي روایت خود استفاده کرده تا 

  دهد که سلوك عرفانی نیاز به تیپ یا لباس خاصی نیست.
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سن نسبتاً جوان شخصیت اصلی، ضمن آنکه طیف اصلی جامعه جوان را نماینـدگی  

سلوك عرفانی مختص پیران نیست. لبـاس سـفید و شـلوار    کند، نشانگر آن است که می

کرم نیز نمادي از پاکی و خلوص اوست. تغییر شخصیت روایت از جوان بـه پیرمـردي   

تواند تمثیل از راهی باشد که باید از جوانی تا پیري را بـراي  که در حال بنایی است، می

تـوان  ن روایـت را مـی  ، یکی از اشکالات ای ـحال درعینسلوك عرفانی و عبادت پیمود. 

  کند.  عدم حضور زنان در آن دانست که درنتیجه، جامعه زنان را نمایندگی نمی

 کـار  بـه زیرنویس یا خود کلمات اذان در این مجموعه تصـویر   ي تصویري:ها ترکیب چ)

ترکیـب تصـویري مطـرح کـرد،      عنـوان  بهتوان اما آنچه در این مجموعه می ؛نرفته است

 1و تداخل تصاویر است که اصطلاحاً به آن بـرش  حرکت از یک تصویر به تصویر دیگر

درپـی   زمـانی و تـوالی پـی   ). این امر ضمن آنکه هم54 ، ص.1383گویند (آسابرگر، می

گر معانی عرفانی اسـت.  گردد و تداعیدهد، موجب ایجاد هیجان میروایت را نشان می

شـده کـه    بـرداري  پروانه در داخل تصـویر اصـلی بهـره    اي رایانه، از تصویر این بر علاوه

  آید.می حساب بهترکیب تصویري نوعی  به

در این مجموعه تصویري، ترکیب بسیار خـوبی از سـه عنصـر تخیـل،      تحلیل نهایی: )ح

هاي مداوم از یک تصویر به تصویر دیگر  حرکت دلیل به ،اولاًشود. عقل و حس دیده می

ي تصـویري  هـا  ترکیـب و در خود تصاویر و همچنین بیان روایت در طول پخش اذان و 

هـاي  کـاربرد نشـانه   دلیل به، ثانیاً حس لازم را براي مخاطب فراهم کند.خوبی  بهتوانسته 

اسـلیمی  هـاي   متعدد در تصاویر نظیر کاشی، کوزه، خاك، کوره آتش، مسجد، آب، طرح

اي، توانسـته عقـل را   نشانه لحاظ بههاي معنادار  در نماهاي ساختمان ... و همچنین رنگ

در کنـار آن روایتـی کـه     نیز مددرسان حسی کند که قرار است به مخاطب منتقل شـود. 

تـوان آن را واقعیتـی مجـازي دانسـت،     ترکیب درستی از واقعیت و مجـاز اسـت و مـی   

د مخاطب فعال کند تا این عنصر نیـز در ایجـاد حـس لازم    توانسته عنصر خیال را در نز

تـرین  این تصـاویر، یکـی از کامـل   ؛ لذا براي فضاي اذان مددرسان دو عنصر دیگر باشد

  آید.می حساب بههاي تصویري براي اذان مجموعه

                                                                                              

1. Cut 
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  گیرينتیجه

 لحـاظ  بـه سال، مجموعه اذان دچار تحـولات متعـددي    30چنانچه ملاحظه شد در طی 

دهد کـه اذان بـا   گردد، شده است و همین امر نشان میتصاویري که همراه آن پخش می

توانـد همـراه شـود. از مجموعـه     محتواي ثابت با چه مجموعه متنوعی از تصـاویر مـی  

 توان نتایج ذیل را برشمرد:ها در مورد تصویرهاي همراه اذان در طی سه دهه می یافته

یکی از عناصر اصلی تصویر تلویزیونی بـر دو عامـل    عنوان بهحرکت: حرکت  - 1

یکی حرکت در خود تصویر و دیگري تنوع تصاویر. تحولات نشـان   :استوار است

، تنوع تصویر وجود نداشت و عمدتاً با تصـاویر ثابـت   60دهه  دهد که در اذانمی

 1363در همان تصویر ثابت شاهد حرکت هستیم کـه اذان سـال   ؛ اما مواجه هستیم

کند و مخاطب تنوع تصویري پیدا می ، اذان70اما در دهه ؛ مونه چنین اذانی استن

خود تصـاویر، از حرکـت   ؛ اما است رو روبهاي از تصاویر در طول اذان با مجموعه

شـوند و شـاهد   هر دو عامل دچـار تحـول مـی    80اندکی برخوردار است. از دهه 

تعددي دارنـد و هـم در خـود    تصاویري همراه اذان هستیم که هم تنوع تصویري م

) 1389تصایر، حرکات مختلفـی وجـود دارد. ایـن مهـم در اذان آخـر (اذان سـال       

 عنـوان  بـه » حرکت«دهد که مورد توجه قرار گرفته است. این امر نشان میخوبی  به

در تعامل دین و تصویر مورد توجه  تدریج بهي تصویر تلویزیونی ها ویژگییکی از 

که افزایش تنوع تصاویر و حرکـت در خـود تصـویر توانسـته      طوري هقرار گرفته، ب

  تر مفاهیم دینی را بازنمایی کند.بهتر و کامل

تنوع رنگی محدود و از دو یـا سـه رنـگ بیشـتر      60هاي دهه رنگ و نور: در اذان - 2

شده و  برداري هاي مرده و مات بهرهبیشتر از رنگ این بر علاوهاستفاده نشده است. 

کمتـر  ؛ امـا  تنوع رنگی وجود دارد 70دهه  ی وجود ندارد. در اذانلذا جذابیت رنگ

تنـوع   ،80ها مات و مرده است. در دهـه   به نورپردازي پرداخته شده و بیشتر رنگ

اهمیت نـورپردازي در تصـاویر همـراه اذان     ضمن آنکه رنگی همچنان وجود دارد،

-درك شده و درنتیجه تلاش گردیده از طریق نورپردازي، تصاویر به جهت زیبایی

ها و همچنین تغییرات آن نشـان   شناسی رنگشناسی، کیفیت بهتري پیدا کند. نشانه

تـر و  تواند معانی دینی را گسـترده داد که تنوع رنگ در کنار نورپردازي مناسب می

 تر به مخاطبان ارائه دهد.عمیق
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نداشـت، از انتهـاي دهـه     ، روایت جایگاهی در اذان60 که در دهه روایت: درحالی - 3

ــت، شــاهد       ،70 ــداي ورود روای ــتیم. در ابت ــاهد ورود روایــت بــه اذان هس ش

هـاي کوتـاه   هاي معادل با مفاهیم اذان هستیم که درنتیجـه آن روایـت  تصویرسازي

انیمیشـن تـلاش    صورت به 1379گیرد که اذان سال شکل می کوتاه از مفاهیم اذان

هـاي همـراه   ، روایـت 80سازي را براي اذان ایجاد نماید. در دهـه  داشت این مفهوم

نمـاز   سـمت  بهاصطلاح سمبولیک از حرکت  اذان بیشتر در پی روایتی عارفانه و به

نـورپردازي و  بیش از همه با تصاویري مواجه هستیم کـه بـا اسـتفاده از    ؛ لذا است

نمادهاي دینی در پی نمایش نوعی سلوك عرفانی براي یـک فـرد اسـت کـه اذان     

دهد که تا چـه  نمونه بارز چنین رویکردي است. این تغییرات نشان می 1389سال 

اي همچـون  تواند مددرسان بازنمایی مفاهیم دینـی در مجموعـه  می» روایت«اندازه 

 اشد.اذان که کاملاً مبتنی بر کلام است، ب

اساساً نمایش فرد انسانی که اذان بـراي   60لباس، جنسیت و سن: در اذان دهه  - 4

گردد، وجود نداشت و بیشتر تصاویر سـمبولیک بودنـد. در اذان   دعوت او ارائه می

محوریـت دارد. بـا   » مـرد «کم شاهد حضور فرد انسانی هستیم که البتـه   ، کم70دهه

شـود  تر مـی ررنگاین حضور پ ،80ه هاي تصویري همراه اذان در دهشروع روایت

» جـوان «بیشترین گروه سنی نیز، افـراد   محور تصویرسازي است.» مرد«که باز هم 

ها نیز اکثراً سـفید  هستند که مطابق با حضور بیشتر این نسل در جامعه است. لباس

هاي روشن است تا القاي نوعی پاکی در اثر نمـاز را در مخاطـب ایجـاد    و یا رنگ

ایـن  ؛ امـا  جدي شد 80کلی حضور افراد انسانی در تصاویر، از دهه  طور بهنماید. 

حضور نیز بیشتر از آنکه جمعی باشـد، فـردي بـود و بیشـتر متمرکـز بـر مفـاهیم        

گـرا بـراي اذان صـورت     سازي تصـویري اجتمـاع   معادل دیگر بیان بهانتزاعی است. 

 نگرفته است.

ي تصـویري معـدودي وجـود    هـا  ترکیـب ، 60ي تصویري: در اذان دهـه  ها ترکیب - 5

، 80امـا از دهـه    ؛شدها به ندرت رؤیت می نیز این ترکیب 70داشت. در اذان دهه 

ي تصویري درك شد و از طریق ترکیب تصویري تـلاش شـد تـا    ها ترکیباهمیت 

 مفاهیم دینی بهتر بازنمایی شود.  

ها هر چند با امکانـات محـدود آن   ، این نشانه60هاي تصویري: در اذان دهه نشانه - 6
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، در تصاویر همراه اذان وجود داشـت و تصویرسـاز خـود سـعی در ایجـاد      ها سال

از طریق تصـاویري همچـون مسـجد، گنبـد،      70کرد. در دهه نشانه در تصویر می

 ،80گذاري در تصویر صورت گرفـت. در اذان دهـه   حوض، چشمه و... این نشانه

تـر شـد و   ررنـگ حسـاب شـده پ   صـورت  بـه اه اذان گذاري در تصاویر همـر نشانه

ها در تماهی طـول سـه دهـه بیشـتر از همـه      افزایش یافت. ویژگی نشانه تدریج به

در پی القـاي مفـاهیم    دیگر عبارت بهتأکید بر مفاهیم قدسی و انتزاعی دینی است و 

به  بنابراین در تصاویر مربوط ؛ها استعرفانی (همچون پرواز روح) از طریق نشانه

 گرفته شود. کار بهاذان تلاش شده تا نمادهاي هنر اسلامی 

نمونـه و   عنـوان  به ؛هاي غایب را هم برجسته نمودتوان نشانهاما در هر سه اذان می - 7

در تصویرسازي اذان غایب هسـتند کـه خـود    » زنان«طور که پیشتر گفته شد،  همان

کـه در قالـب تصـاویر    جوامع دینی دارد. همچنین دینـی  » مردسالاري«حکایت از 

هـاي حضـور   ، چراکه نشـانه »گراجمع«است تا » فردگرا«شود، بیشتر دینی ارائه می

دیـنِ  « درنهایـت اسـت کـه محوریـت دارد و    » فـرد «رنگ است و این  کم» جمعی«

توان بـه  ها می هاي غایب در اذانگردد. از دیگر نشانهبرجسته می» گرا فرديِ عرفان

اي تصویرسـازي  گونه دیگر در هر سه اذان به بیان اره کرد. بهاش» مدرنیته«هاي نشانه

هاي نوین غایـب  يفناورهاي مدرن نظیر شده است که انسانِ شهريِ مدرن با نشانه

است. در اذان دوم نوع لباس و اشیاء حاضر همگی در فضاي طبیعت بـدوي نظیـر   

یابان و در فضاي کوه، چشمه و... طراحی شده است و در اذان سوم اساساً فرد در ب

گونه تصویرسازي ایـن اسـت کـه     هاي قدیمی بازنمایی شده است. نتیجه اینخانه

جامعـه   کـه  درحالیکند، دین را امري مرتبط با سنت و مربوط به گذشته معرفی می

ناخودآگـاه و   صـورت  بـه مدرن شده و رو بـه آینـده در حرکـت اسـت. درنتیجـه      

  گردد.معنی میناخواسته امر دینی براي جامعه مدرن بی

در هر صورت مجموعه تغییراتی که در طی سه دهه در تصاویر اذان رخ داده اسـت،  

دهد که تصاویر در ابعاد گوناگون ارتقاء یافته و توانسته به بازنمایی معانی دینی نشان می

طبیعی موجـب کیفیـت    طور به فناوريمدد رساند. اگرچه شاید به نظر رسد که پیشرفت 

بیانگر آن است که در تعامل دیـن و تصـویر، تصـویر     ،اولاً؛ اما بهتر تصاویر خواهد شد

ی قرار گرفته و حتی در اذان که صـرفاً بـر کـلام اسـتوار     تواند در خدمت مفاهیم دینمی
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تر معانی دین قرار داد. تر و عمیقتوان تصاویر را در جهت بازنمایی بهتر، کاملاست، می

دهد که اهمیت بیش از پـیش تصـویر درك   تغییرات تصویري در سه دهه نشان می ،ثانیاً

ایـن   حـال  عین درشده و تلاش گردیده از طُرق گوناگون به کیفیت تصاویر افزوده شود. 

دارد که چنانچه به آن  یقطعاً الزامات ریدر قالب تصو نیارائه د دهد کهتغییرات نشان می

 ـید یرا از معـان  ریشـود و تصـو   لیبه ضد خود تبد تواندیتوجه نشود، م  ؛کنـد  یته ـ ین

نمـود،   تیرا رعا یونیزیتلو ریتصو ژهیو به و ریالزامات تصو دیبا اینکه نیدر ع نیبنابرا

  را خلق نمود.   ینید میمتناسب با مفاه ریتصاو ،ینیاز منابع د يریگبتوان با بهره دیبا

چنانچه تلویزیون بخواهد این مسیر ادامه یابد، نیازمنـد آن اسـت کـه تصویرسـازي     

هاي تصویر جهت بازنمایی بهتر  اذان را جدي بگیرد و تلاش نماید از همه ظرفیتبراي 

راستا لازم است تنوع و حرکـت تصـاویر افـزایش یافتـه، از      معانی دینی بهره ببرد. دراین

هـاي دینـی   هاي تصویري درست جهت انتقال مفاهیم دینی بهـره بـرده و نشـانه   ترکیب

رغـم زمـان کوتـاه اذان    ین اهمیت روایـت علـی  مناسب در تصاویر گنجانده شود. همچن

درك شده و تنوع رنگ و نور به ویژه با توجه بـه معـانی آن در عرفـان اسـلامی ارتقـاء      

هاي تصویرپردازي بسـیار  هاي تصویري و تکنیکامروزه انواع حرکت این، بر علاوهیابد. 

  ره برد.توان از آنها جهت تصویرسازي مناسب براي اذان بهگسترده شده که می

گیـري از  اي صورت گیرد تا بتوان با بهرهدر کنار آن باید به منابع دینی رجوع دوباره

 رسـد آن، مواد لازم براي تولید تصویر مناسب فراهم گـردد. در ایـن میـان بـه نظـر مـی      

راهگشا باشـد، چراکـه    تواندیم ینید میدر باب مفاه یغن ریاز ذخا یکی عنوان بهعرفان، 

 ریتصـو  میهمچون فلسفه، کـلام و... بـه مفـاه    ینیمعارف د هايسرچشمه ریاز سا شیب

 ـ تیفیبا ک ریاست و امکان خلق تصاو کینزد سـازد و  یفـراهم م ـ  شیاز پ ـ شیبهتر را ب

 ـبهـره ؛ لذا کندشناسی تصویري اذان نیز همین رابطه را تصدیق مینشانه از عرفـان   يرگی

خـاص مفـاهیم آن بـا مفـاهیم      طور بهکه اذان  يحداقل برا ي دینیرسازیدر جهت تصو

اذان  ایییموسـیق نماید. در کنار آن زیبـایی  عرفانی نزدیک است، این مسیر را تسهیل می

  توان در جهت ارتقاء آن نیز اقدام نمود.نیز مهم است که می
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   کتابنامه

 تهران: مرکـز ، پرویز اجلالیترجمه  .ها هاي تحلیل رسانه روش). 1383آسابرگر، آرتور (

 ا.ه مطالعات و تحقیقات رسانه

 نشریه نقد سینما،ترجمه محمدسعید محصصی،  .اسلام و تصویر .)1375استتی، صلاح (

)8( ،71 -79.  

قم: مؤسسه فرهنگی هنري اشراق  .)فقه هنر (مجسمه و نقاشی)، 1390اعرافی، علیرضا (

  و عرفان.

 )3(ج جستارهایی در رسانهدر:  »تعارض دینی میان تصویر و کلمه« .)1391یول، ژاك (ا

  قم: دانشگاه ادیان و مذاهب. افشین خاکباز،ترجمه 

  . تهران: شرکت انتشارات علمی و فرهنگی.فلسفه هنر اسلامی). 1390بلخاري قهی، حسین (

  ر.تهران: سوره مه، مهدي پارساترجمه  .شناسیمبانی نشانه). 1387چندلر، دانیل (

شـناختی فـیلم   شناسـی و تحلیـل فـیلم: تحلیـل نشـانه     ). نشـانه 1387پناه، کمـال ( خالق

  .183- 163 ،)12(4، مطالعات فرهنگی و ارتباطات .کنند ها هم پرواز می پشت لاك

  ش.تهران: سرو، مهدي شفقتیترجمه  .عمومی هتلویزیون و گستر). 1380( دالگرن، پیتر

 سروش.: مسعود سپهر، تهرانترجمه  .مبادي سواد بصري .)1393( دونیسداندیس، 

ترجمـه   .)2(ج جسـتارهایی در رسـانه  در:  »اسلامی کردن فـیلم « .)1388دوییر، راشل (

 قم: دانشگاه ادیان و مذاهب. شاپور عظیمی،

  .63- 62، )38و  37(، کتاب ماه هنر .تصویر در اسلام .)1380( دیشاپوري، سع

 و طبیعـت  عناصـر  نقـش  .)1391( حمدم کیا،محمدي و اسمق میرزایی، ؛جیدم شهبازي،

 .241- 223 ،)32(8 ،اسلامی عرفان .اسلامی هنر و عرفان در نمادپردازي

هـاي  درآمـدي بـر جـذابیت در رسـانه دینـی: مؤلفـه      ). 1394بیاتی، محمدرضا (  االلهفتح

تهـران: بسـیج دانشـجویی     .هـاي گفتگومحـور تلویزیـونی   جذابیت دینـی در برنامـه  

  ).السلام علیهدانشگاه امام صادق (

هـاي بازرگـانی   شناسی آگهییسه تطبیقی با رویکرد نشانهمقا ).1390( فرامرزي، محسن

  .118- 93، )12(6، ايمطالعات رسانه .هاي ماهوارهايتلویزیونی ایران و شبکه

ــدي ــدي، نفیســه ( و فرجــی، مه ــان:  1385حمی ــره در خیاب ــدگی روزم ــایی زن ). بازنم

، )5(2 ،مطالعات فرهنگـی و ارتباطـات   .هاي راهنمایی و رانندگی شناسی کلیپ نشانه

159 -178.  
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 پـژوهش  فصلنامه .اسلامی هنر شناسیزیبایی در جستاري .)1388( اصغر علی فر،فهیمی

  .82- 73 ،)2( ،هنر و فرهنگ در

تهران: دفتـر   ،مهدي غبراییترجمه  .درآمدي بر مطالعات ارتباطی). 1386( فیسک، جان

  ا.همطالعات و توسعه رسانه

، مهدي رحیمیانترجمه  .هاي انتقادي در مطالعات تلویزیونیاندیشه). 1392( جانکُرنر، 

  ن.تهران: دانشگاه صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایرا

بازاندیشـی دربـاره رسـانه، دیـن و      در: »شبکه تجلیات جمعـی «). 1382( لاندباي، نات

  ش.: سروتهران ،نیامسعود آریاییترجمه  .فرهنگ

تهـران:  ، جمـال آل احمـد  ترجمـه   .شناسی تلویزیونزیبایی). 1384( متالینوس، نیکوس

  ا.هاي سیم اداره کل پژوهش

 .ها: تشدید ادراك، تقلیل احساس). حلقه وصل دین و رسانه1382( راد، مهديمحسنیان

  .1382آبان  14)، 2630(9، روزنامه ایران

فاطمـه کرمعلـی و   ترجمـه   .راهنمـاي شـناخت تلویزیـون   ). 1384( ن، دیویـد ییکو مک

  .هاي سیما هشوکل پژ تهران: اداره، عصمت گیویان

. ترجمـه سـعید آذري، تهـران: مرکـز     هـا براي درك رسانه ).1377(مک لوهان، مارشال 

  .اي صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایرانتحقیقات، مطالعات و سنجش برنامه

 .دیـن، رسـانه و فرهنـگ   کلیـدواژگانی در بـاب   در:  »تصـویر «)، 1391( دیویمورگان، د

  هاي اسلامی صدا و سیما. قم: مرکز پژوهش امیر یزدیان،ترجمه 

، رسـانه فصـلنامه  ، اسـماعیل بشـري  ترجمـه   .). از رسانه تا معنا1386( هوور، استوارت

18)69،( 95 -119.  

تهـران:   .سـیماي پیـامبران در سـینماي هـالیوود و ایـران     ). 1393راضـیه (  یاسینی، سیده

  پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات.
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Abstract 
The role of art in education is one of the important debates of human sciences, 
which is considered as an important issue in advanced countries today and is 
used in the education system. An important issue that has remained relatively 
far from the eyes of those in charge of religion and religious teachings and the 
Qur'an, especially in Iran and other Islamic societies. Discovering and 
explaining the artistic principles of illustration from the Quran is the main 
concern and goal of this article, which is expressed in the form of the main 
question of searching for the principles of Quranic illustration in written 
media. Data were collected through library methods (researches, articles and 
documents) and field method with interview technique, and thematic analysis 
method was used for their analysis. The most important achievements are 
stated in 13 principles that the illustrators of children's religious books, 
especially the Quran, can present appropriate and worthy works by applying 
those principles. Some of these principles are: attention to the growth and 
evolution of children's religious understanding, commitment to and Islamic 
jurisprudential dos and don'ts, selecting appropriate Quranic stories and 
concepts, paying attention to the characteristics and functions of written 
media, accompanying and directly using commentators and experts in Quranic 
affairs, taking advantage of the objective and concrete experiences of children 
to simplify complex Quranic concepts, using images Stimulating the mind and 
stimulating the imagination in the direction of the goals of the Qur'an. 
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  مقدمه

 دیگـر  نسـل  بـراي  نسـل  یـک گذاري  سرمایه توان می کشور را هر آموزشیهاي  فعالیت

و  هنـر  اسـت. درك  انسـانی  منـابع  توسـعه گـذاري   سـرمایه  ایـن  اصـلی  هدف، دانست

 نظـام  در توسـعه  توانـد  مـی  آمـوزش  و درسـی هـاي   هنـر در برنامـه   صحیح گیريکار به

 کمکـی  توانـد ابـزار   مـی  و پویـا  گسـترده اي  حوزه عنوان بههنر . باشد مؤثر وتربیت تعلیم

 و و آثـار  باشـد  مدارس در پرورشی و آموزشی یادگیري فرایند بهبودي براي نیرومندي

، عـاطفی ، اجتماعی، زیباشناختی ابعادي از تواند می هنر. سازد را فراهم یتوجه قابل نتایج

 باشـد و زمینـه   داشـته  ارتبـاط  وتربیت تعلیم. با ..و تحصیلی پیشرفت، شناختی ،فرهنگی

 اصـلاح هاي  از گام یکی تواند می هنر کمک باها  آموزش ارائه. نماید را فراهمها  رشد آن

، آمـوزان  دانش یادگیري افزایش براي هنر از گرفت کمک. باشد کنونی آموزشیهاي  نظام

  .است کنونی محوري حفظ از ممانعت براي راهی

چه در مراکز رسمی و چه ، رسد سیستم آموزشی می به نظر، با توجه به شواهد عینی

آموزان به سمت زنـدگی قرآنـی و انـس بـا آن چنـدان موفـق        در سوق قرآن، غیررسمی

ناکارامـد  چنـدان درسـت یـا     آموزشی نـه هاي  و دلیل را شاید بتوان نتیجه شیوه ،اند نبوده

 بـا  انـس  رویکرد« اتخاذ شرایطی چنین از خروج اصلی راهکار گذشته دانست. و ظاهراً

 رویکـرد  بـر  مبتنـی  آمـوزش  نیازمنـد ، رویکـردي  چنـین  اتخـاذ  البته ؛است» کریم قرآن

 راسـتا  همـین  در و اسـت  محـور  تـدریس  و محور تعلیم رویکردهايجاي  به، محور تربیت

هـم   حـوزه  همـین  در هنـر  قدرتمنـد  ابزار از هوشمندانه استفاده از ماندن غافل، توان می

 .کرد اشاره

 در امـروزه  کـه  اسـت  بشـري  علـوم  مهـم هـاي   بحـث  از یکـی  آمـوزش  در هنر نقش

 و آمـوزش  سیسـتم  در و شـود  می نگاه مهمه پدید یک صورت به آن به پیشرفته کشورهاي

 مباحـث  در کـه  هاسـت  قـرن  غربـی  جوامـع  در .گیرد می قرار استفاده مورد آن از پرورش

 ایـن  نیـز  معاصـر  دوران در و شـود  مـی  آورده روي هنـر  به دین آموزش ازجمله مختلف

 متولیان نگاه از دیرباز از سفانهأمت که مهمی موضوع. است کرده پیدا بیشتري رواج موضوع

 اسـت  مانده دورنسبتاً  اسلامی جوامع دیگر و ایران در خصوصاً، دینی تعلیمات و دین امر

 الگـوي  بازنمـایی  و که کشـف  است شده پرداخته آن به عملی و جدي صورت به کمتر و

  .باشد می پژوهش این اصلی مسئله صورت و دغدغه قرآن از تصویرسازي هنري
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  پژوهش هاي سؤال. 1

  سؤال اصلی. 1- 1

  ؟چیستمکتوب هاي  در رسانه یقرآنسازي  ریتصو اصول

  فرعی هاي سؤال. 2- 1

 است؟ یچه مختصات يکودکان دارا يبرا يرسازیهنر تصو - 1

 انی ـمطلـوب ب  يالگـو  يرا بـرا  یو رسانه چه اصـول  نید ،هنرهاي  خبرگان حوزه - 2

    کنند؟ می

 پژوهشپیشینه . 2

و آموزهاي دینـی نوشـته    تربیتی برآمده از قرآن آثار فراوانی با هدف دستیابی به الگوي

 وتربیـت  تعلیم مسئلهبه  علمیکمتر آثاري با رویکرد هنري و زیباشناسانه  اما ؛شده است

 :از اند عبارتها  و رسالهها  نامه برخی از این پایان ،توجه کرده است

دانشـکده هنـر و    ؛»کودکـان  دنیـاي  در هنـر «. )1389( بـرزین مـارال   و بسحاكمحسن 

گانـه: اهمیـت تربیـت اولاد در     با مباحث نـه  نامه پایاندر این  .معماري دانشگاه پیام نور

 بررسـی : مطالعـه  مـورد  نمونـه ( بررسی کاربرد هنر در دنیـاي کودکـان  ، فرهنگ اسلامی

مبحث کلی هنـر کودکـان شـامل مباحـث     ، )کودکان خلاقههاي  سرگرمی در هنر کاربرد

، بـه کودکـان   هنـر  آمـوزش  چگـونگی ، کودکـان  بـه  آن آموزش اهمیت و هنر( مباحث

بازي  تأثیرهمچنین  )کودکان براي هنر بیان ابزار و نحوه، کودك با کار و کودك شناخت

  شوند. می در طراحی اسباب بازي آشناها  بررسی نقش نشانه، در رفتار کودکان

ي ها کتابي تصویرسازي اثربخش براي ها ویژگیتبیین «. )1398( زاده سلیممحمدجعفر 

 .دانشـگاه هنـر اصـفهان    ؛»رویکرد ارتباط تصویريدرسی دینی دوره ابتدایی در ایران با 

 تصویرسـازي خـاص خـود را   ، خصـلت ذهنـی و انتزاعـی بـودن     دلیل بهمفاهیم مذهبی 

ي است که بر مبنـاي آن بتـوان تصویرسـازي اثرگـذاري     فرایندهدف شناسایی . طلبد می

تـوان   مـی  ه الگویی مناسبئبا ارا. براي این نوع دروس معطوف به اهداف متن انجام داد

گیـري از دانـش    تحلیل مناسب مـتن و بـا بهـره    سازوکاري طراحی نمود که با تجزیه و

  ایجاد نمود. ها کتابي براي این مؤثرارتباطات بصري تصویرسازي 

و  70بررسی تصویرسازي دینی کودکان و نوجوانان دهه «. )1394( الدینی سیفسولماز 
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دینـی  سـازي   بـه بررسـی تصـویر    پـژوهش این  .دانشکده هنر دانشگاه الزهرا ؛»ایران 80

ابتــدا هنـر دینــی و   رو ایـن  از. پـردازد  مــی ش80 و 70هـاي   کـودك و نوجـوان در دهــه  

دینی کتاب کودك و سازي  و سپس به تاریخچه و پیشینه تصویر مشخصات آن ذکر شده

ی کـودك در درك تصـویر ذهنـی از    شناس رواندر همین رابطه . شود می نوجوان پرداخته

 و 70هـاي   ي تصویرسازي دینی دههها ویژگیدر ادامه به بررسی . مطرح شده استدین 

بـه معنـاي   ، دینـی سـازي   تصویر ازآنجاکه. پردازیم می تصویريهاي  ش با ذکر نمونه80

کننـد و نـوع نگـاه     مـی  تصاویري است که در بیننده فضـایی از عنصـر لازمـانی را القـا    

جنبـه نظـري دارد و بـا روش    ، این پـژوهش  .باشد می تصویرساز در آن به عالم ملکوت

ي تصویرسازي ها کتاباطلاعات کسب شده بر اساس ویژگی  وتحلیل تجزیهتوصیفی و 

هـاي   و نکات مثبت و ضعفهاي  تصاویر به یافتن اشتراك و افتراقهاي  شده و مشخصه

  تصویري این دو دهه پرداخته شده است.

ي تعلیمـات دینـی مقطـع    هـا  کتـاب هاي  تحلیل تصویرسازي«. )1390(طلوع کیان محیا 

هـدف ایجـاد معیارهـاي تصویرسـازي مناسـب       .دانشگاه هنر ؛»ابتدایی در سه دهه اخیر

هرچند هنوز در تصویرسـازي  . آسمانی استهاي  ي تعلیمات دینی و هدیهها کتاببراي 

آنهـا را  ، پـژوهش توان با معیارهاي یافته شده در این  می اما ؛هایی وجود دارد آنها کاستی

  برطرف نمود.

زي کتـب دینـی گـروه سـنی کـودك و      ابررسـی تصویرس ـ «. )1393( فرهادروشسحر 

 تصویرسـازي  .دانشـگاه هنـر   ؛»(آثار ده تن از تصویرگران بنام پـس از انقـلاب)   نوجوان

 خـورده  پیونـد  واقعیـات  بـر  مبتنـی  و غیرتخیلی ادبیاتی با، دینی براي کودك و نوجوان

 مرزهـاي ، دینـی  مفـاهم  از بسـیاري  انتزاعـی  و فرازمینـی  ماهیت دلیل به سویی از. است

 در ورزي تخیـل  ایـن ، حال درعین. بود خواهد نامحدود تخیل حوزه از هنرمندگیري  بهره

 یـک  آفـرینش  در گـذار تأثیر عناصـر  بررسـی . گیرنـد  می معنا مشخصیهاي  چهارچوب

 آیـا اینکـه   و، گذشـته  تصویريهاي  سنت به بازگشت ازجمله، موفق دینی تصویرسازي

 برقـرار  پیونـدي  تـوان  مـی  سـنتی  تصویرسـازي  و معاصر دینی تصویرسازي میان اساساً

 مبـاحثی  ازجمله، آثار این معنوي فضاي حفظ در مؤثر عناصر شناخت همچنین و نمود؟

  .شده است پرداخته آن به رساله این در که است

ي کودکـان و  هـا  کتـاب بررسی نمادهـاي دینـی در تصویرسـازي    «. )1395( ندکینجمه 
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 ایـن  .دانشکده معماري و شهرسـازي دانشـگاه تربیـت دبیـر شـهید رجـایی       ؛»نوجوانان

 و کودکـان  فکـري  پـرورش  کـانون  يهـا  کتـاب  در رفته کار به دینی نمادهاي، نامه پایان

ــ   توصـیفی  روش بـا  و گزینشـی  صورت به1394سال  تا 80ه ده خلال در را نوجوانان

شـد   مشخص نامه پایان این خلال در. است نموده بررسیاي  کتابخانه شیوه به و تحلیلی

 در و روایـی  سـاختاري  نظـر  دوره مـورد  يهـا  کتـاب  در رفتـه کار بـه  دینی نمادهاي که

هـاي   گزینـه  در تصـویرگري ه شـیو . هسـتند  ها کتاب متن با منسجمی و کامل هماهنگی

  .است کودکانه رئالیسم و سنتی رئالیسم بر مبتنی بیشتر شده انتخاب

مصور کودك مـرتبط بـا ائمـه معصـومین     ي ها کتاببررسی «. )1395(زاده  وثوقفرشته 

 ؛»شناسـی اجتمـاعی   رویکـرد نشـانه   بـر اسـاس  مـذهبی  هاي  و شخصیتالسلام)  (علیهم

 هـر ملـت و آیینـی متعلـق اسـت از     . دانشگاه تبریز ی و علوم تربیتیشناس رواندانشکده 

نسـل انتقـال و در افکـار و رفتـار رسـوخ       بـه  سینه و نسل به هایی که سینه نمادها و نشانه

یکی از ابزار مهم انتقـال   ها کتاباکنون . شود که تبدیل به یک فرهنگ می یابد تا جایی می

تغییـر فرهنـگ امکـان    . ها خواسته و ناخواسته به آن نیاز دارنـد  شوند که انسان تلقی می

هاي حساس براي بالنـدگی یـک    ه ها و باورها و یکی از گرو با تغییر نشانهیابد مگر  نمی

در ایـن پـژوهش سـعی بـرآن     . فرهنگ یا سقوط آن تربیت کودکان براي نسل فرداست

ي کـودك بـه   ها کتابشده است با هدف دستیابی به یک روش اصولی در تصویرسازي 

  .شود هان پرداختي مذهبی کودکها کتابتحلیل عملکرد تصویرگران و ناشران 

  شود: می در اینجا به برخی از مقالات هم اشاره

فصـلنامه   ؛»کودکـان  بـراي  دینـی  تولیـدات  و جمعـی هـاي   رسانه«. )1387(باهنر ناصر 

گـرا در ارتباطـات انسـانی و     مکاتـب شـناخت   بـر  تأکیـد  با مقاله این. تحقیقات فرهنگی

 تـلاش ، نظریه دریافت در ارتباطـات جمعـی   ویژه به، محور فرهنگی هاي مخاطب دیدگاه

 نوجوانان و کودکان فرهنگ در دینیهاي  رسانه موجود وضعیت به نگاه که ضمن کند می

، آن اسـاس  بـر  و معرفـی  کودکـان  بـراي  دینـی سازي  برنامه در را دیدگاه مطلوب، ایرانی

  را در این زمینه مطرح کند. جمعیهاي  رسانه اساسی وظایف

 يو محتـوا  ها روش، اهداف، یمبان، یکردور«. )1393( بهشتیسعید  و زاده حسناالله  روح

 این در. فصلنامه برنامه مطالعات درسی ؛»يعلامه جعفر یدگاهاز د یشناخت یباییز یتترب

 علامـه  دیـدگاه  از شـناختی  زیبـایی  تربیـت  و آن انواع و زیبایی مفهوم درباره ابتدا مقاله
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 هنـر «، »هنر براي هنر« رویکرد سه بین از علامه ،دوم قسمت در سپس ؛است شده بحث

 رویکـرد  عنـوان  بـه  را سـوم  رویکرد، »معقول حیات در انسان براي هنر« و»  انسان براي

 ،شـناختی  زیبـایی  تربیـت  اهـداف  مبحـث  در. بـرد  مـی  نام شناسی زیبایی تربیت در خود

 از انتقـال « نهـایی؛  هـدف  را» االله الـی  قرب و عبودیت« ،علامه: است قرار بدین»  اهداف«

 را» درونـی  مختلف نیروهاي کردن هماهنگ« و» معقول حیات به محض طبیعی حیات«

 خلاقیت پرورش« را شناسی زیبایی تربیت» جزئی اهداف« و »اي واسطه اهداف« عنوان به

 تربیـت  يهـا  روش ،روش قسـمت  در. کنـد  می ذکر» عقلانیت پرورش« و» آفرینندگی و

 از اسـتفاده «، »تجربـه «، »گـري  پرسـش  و سـؤال « يهـا  روش شامل علامه شناسی زیبایی

، »تقلیـد  از هنرجـو  نگهداشـتن  دور«، »شـعر  و نقاشـی  ،نمـایش  مثـل  مختلـف  هنرهاي

 کارشناسـان  و متعهـد  نرمندانه از استفاده« و» اخلاص و درون تصفیه«، »تعقل پرورش«

 میـراث : «شـامل  شـناختی  زیبـایی  تربیـت  محتـواي  درنهایـت . است »عادل و متخصص

  .است شده داده شرح» گوناگون هنرهاي« و» دین و علم«، »فرهنگی

ي تربیت اجتماعی کودك بر اساس ها روش«. )1391( رمضانیفاطمه  و حیدريمسعود 

در این پژوهش بـراي تربیـت ابعـاد    . درسیریزي  پژوهش در برنامه ؛»البلاغه قرآن و نهج

اینکـه   بر اساس. داند می را دوران کودکی بهترین دوران تربیت و مختلفی در نظر گرفته

 البلاغـه  نهـج ي تربیت اجتماعی کودك بر اسـاس قـرآن و   ها روشهدف پژوهش تعیین 

تعلـیم   تنبیـه و ، تشـویق ، آمـوزي  عبـرت ، پیشگیري، روش الگویی 6از  درمجموعاست؛ 

  دهد. می براي تربیت اجتماعی کودك مورد بررسی تبیین قرار

. وتربیـت  تعلـیم فصلنامه  ؛»درك کودکان دبستانی از مفاهیم دینی«. )1370( خادمیعزت 

دو مفهوم خداشناسـی و نبـوت را   ، از مجموع تعلیمات اسلامی، پژوهشگر در این مقاله

محور اصلی در این پژوهش سیر عقلانـی کـودك   . برگزیده است پژوهشبراي موضوع 

به جنبه فکـري و  صرفاً  و شود می باشد که به او آموزش داده می در درك مفاهیم مذهبی

  شناختی رشد توجه شده است.

 و هنـر  شـناختی  معرفـت  بررسی«. )1397( قادرنژاد مهدي و شافعی کیوانخالندي؛ انور 

. ترویحـی قـرآن و علـم   ـ   دوفصـلنامه علمـی   ؛»سـنت  و قرآن بر اساس اسلامی زیبایی

از قرآن و سنت  شناسی هنر قدسی اسلامی با استعانت درواقع این نوشتار درصدد هستی

دهـد کـه در هنـر اسـلامی آن کسـی کـه در جایگـاه         می نتایج این پژوهش نشان. است
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 در هنـر اسـلامی قـرآن و   . باشـد  مـی  حضرت ذات مطلق الهی ،صورتگر ازلی قرار دارد

  سرچشمه کشف رموز موجود در اشیاء شناخته شدند.، سنت

فصـلنامه اندیشـه دینـی     ؛»قرآن در هنري تصویرهاي  همؤلف«. )1378( سیديسیدحسین 

از ، بـر مخاطـب   تـأثیر هسـتند و بـراي   اي  متون ادبـی ویـژه  ، متون دینی. دانشگاه شیراز

یـک مـتن    مثابـه  بـه قرآن کریم . گیرند می ساختار زبانی شعرگونه بهره اسلوب خاص و

یکی از ایـن سـازوکارها   . بسته است کار بهدر شیوه بیان سازوکارهاي زبان ادبی را ، ادبی

تصـویر هنـري   . پـردازد  می آن در قرآنهاي  حاضر به مؤلفهه تصویر هنري است که مقال

تصـویر موجـب   ، یعنی ایجاد همامنگی و تناسب میان اندیشه و سبک یا زبـان احسـاس  

ین روابط تر مهمتصویر یکی از . گردد می تبیین یک مفهوم ذهن یا انتزاعی براي مخاطب

  واژگان متن است.

 بـه  ابتـدا  مقالـه در این . پژوهی نشریه اسلام ؛»قرآن، معماري، هنر«. )1384(گرابار اولگ 

 آنگـاه ، شـده  پرداخته معماري و هنر به قرآن آیات غیرمستقیم و مستقیم اشارات بررسی

 بـه  بـاره  ایـن  در و شود می تحلیل و تجزیه معماري و هنر در قرآن کاربرد و تأثیر موضوع

 دربـاره  مطالبی نگارنده پایان در. شود می اشاره آنها مشخصات و بناها ،ها کتیبه از برخی

  .آورد میدر تحریر رشته به قرآن ینئتز در هنري دستاوردهاي از استفاده

 یبازشناس ـ«. )1394( افهمـی  و رضـا  بهشـتی سـعید  ملکـی؛  حسـن  گرمـایی؛  حسنعلی 

 یـدگاه از منظـر منـابع مکتـوب و د    یبرنامـه درس ـ  يو هنر برا شناسی زیباییهاي  مؤلفه

 را هنـر  و شناسی زیبایی، حاضر پژوهش. فصلنامه برنامه مطالعات درسی؛ »نظران صاحب

 و هـا  مؤلفـه  تـا  اسـت  نمـوده  بررسـی  درسـی  برنامه انداز چشم و الگوواره یک عنوان به

. کنـد  ارائه را باشد داشته درسی برنامه یک براي تواند می مذکور الگوواره که هایی آموزه

 روش بـا  کـه  هنـر  و درسـی  برنامـه  مطالعـات  رشـته  دو مکتوب منابع ابتدا منظور بدین

 دو نظـران  صـاحب  دیـدگاه  سـپس  و مطالعـه  ،بودند آمده دست به اي زنجیره گیري نمونه

 داد نشـان  نتـایج . شد بررسی ،بودند شده انتخاب هدفمند گیري نمونه با که مذکور رشته

 کـه  نماید ارائه هایی مؤلفه آن عناصر و درسی برنامه براي توانند می هنر و شناسی زیبایی

 دیـدگاه  اسـاس  بر مجدد بررسی در ها آن همه و آمد دست به مؤلفه 73 ،پژوهش این در

  .شدند داده تشخیص مناسب، داشتن شناسی زیبایی و هنري صبغه منظر از نظران صاحب
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  ادبیات نظري. 3

 کودك  تعریف. 1- 3

، انشناس ـ روان، مـرتبط بـا امـور کودکـان    هـا و نهادهـاي    سـازمان ، مختلـف  هـاي  کشور

به سن دقیـق کـودکی ندارنـد و      یکسانی راجع هاينظر. پردازان و.. نظریه، شناسان جامعه

مرزي را براي عبور از دوران کـودکی و ورود بـه نوجـوانی و    ، هر یک بنا به تعبیر خود

وانین مربـوط بـه   در ق ـ »کودکـان «واژه ، کانـادا  در نمونـه  عنـوان  بـه  ؛انـد  جوانی قرار داده

در اسـترالیا ایـن واژه در مـورد    ، شود سال مربوط می 12به افراد زیر ، هاي کودك برنامه

سال  15مختص افراد زیر ، هاي کودك برنامه، رود و در ژاپن می کار بهسال  14افراد زیر 

شوند و در آلمـان    سال کودك شناخته می 16افراد زیر ، فرانسه و بلژیک، در هلند. است

. )19. ص ،1386 ،(حسـینی  سال است 18سن ، مرز کودکی و نوجوانی، انگلستان نیز و

یعنـی هـر    کـودك «در تعریف کـودك آورده اسـت:   ، یک کنوانسیون حقوق کودك ماده

کـه  » سن بلوغ کمتر باشد، مگر اینکه بر طبق قانون مربوط به کودك، سال 18انسان زیر 

معیـار و مـلاك تمـایز وي از بزرگسـالان را     تنهـا  ، درواقع کنوانسیون در تعریف کودك

مورد توجه قرار نگرفتـه  ، معیار سن قرار داده است و مقولات دیگر از قبیل رشد و عقل

 ).121 و120. صص ،1383، (مصفا است

مـثلاً   ؛نظـر دارنـد   ان در تعیـین سـن کـودکی بـا هـم اخـتلاف      شناس رواناز  گروهی

بـر ایـن    2اریک اریکسـون ، داند می سالگی 10 تا را کودکی سن 1که آرنولد گزل درحالی

دوره نوجوانی آغـاز  ، یابد و از آن پس سالگی ادامه می 12عقیده است که سن کودکی تا 

هـاي مختلـف رشـد     دیگر دورهبندي  در یک تقسیم. )18. ص ،1386، (حسینی شود می

تقسیم شـده  گی و نوجوانی  نوباوه، نونهالی، به چهار دوره شیرخوارگی کودك و نوجوان

سـالگی) و   6تـا   3( دوران کـودکی بـه دو مرحلـه نونهـالی    ، بنـدي  در این تقسیم. است

دوران ، سـالگی  12معنـا کـه پـس از     ایـن  به. شود سالگی) اطلاق می 12 تا 6( گی نوباوه

، (پارسـا  شـود  کودکی هر فرد به پایان رسیده و از آن پس وي وارد دوره نوجـوانی مـی  

بـا توجـه    خصـوص  به ،برخی مطالعات انجام شده در رشد اساسبر . )213 .ص، 1387

                                                                                              

1. Arnold Gazelle 
2. Eric Erickson 
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دوران کـودکی را بـه سـه دوره کـودکی     ، 3نظریه رشد و تکامل هوشی کودکان ژان پیاژه

 تـا  7کودکی دوم: از چهار تا هفت سالگی و کودکی سوم: از ، اول: از دو تا چهار سالگی

 ).21 .ص، 1387، باهنرسالگی تقسیم کرده است ( 12

نظـران   توجه به تعاریف ارائه شده از سن کودکی و سایر تعاریفی که دیگر صاحب با

بـا  ، هاي جزئی در تعیین مرز کودکی و نوجوانی وجود دارد  هر چند تفاوت، اند ارائه داده

مـرز پایـان کـودکی و     عنـوان  به 12رسد که بیشتر آنان در تعیین سن  همه به نظر می این

مـرز پایـان دوران کـودکی را     در ایـن نوشـتار   رو ازاین. دارند نظر اشتراك، آغاز نوجوانی

 کنیم. سالگی اطلاق می 12پایان 

 کودکان ینیو تحول درك د رشد. 2- 3

 آن بـا  گسـترده  طـور  به باید ینیدسازي  ریتصو حوزه اندرکاراندست که مباحثی از یکی

 دینـی  مفـاهیم  و موضـوعات  از مختلـف  سـنین  در کودکان استنباط نحوه ،یابند آشنایی

 هـاي برداشـت  و مفـاهیم  همـین  در تـوان مـی  را آنـان  دینی تفکره شالود ،یقین به. است

 بـا  متناسـب  مـذهبی  رسـانی پیـام  تـا  هسـتیم  صـدد  در مـا  اگـر . کرد جستجو گوناگون

 گـام  آنـان ه کودکان دنیاي در که آنیم از ناچار ،نماییم ریزيبرنامه را کودکان يها ویژگی

 در را خـود  موفقیـت  عدمه عمد باید ما. بنگریم دینی معارف منظر به آنها دید از گذارده

 چنـین  از آگـاهی  عـدم . کودکـان  در نـه  کنیم جستجو خویشهاي  امیپ در موجود نقص

 خواهد گوناگونی کمبودهاي و نواقص دچار راما  يهنر داتیتول ،کودکانه هايبرداشت

 فهـم  بـا  کـه  شـود  ارائه سطوحی در دینی معارف شد خواهد سبباینکه  ازجمله, نمود

 حتـی  و دینـی  معـارف  از آنان دلزدگی و  خستگیه مای این گاه و نباشد متناسب کودکان

 و تصـورات  از تنهـا  نه را آنان ،محدود و خام تفکراینکه بر   علاوه. گرددمی اسلام اصل

 تقویـت  را واقعیـت  از دور تصورات این بلکه ،بخشد نمی نجات غیرواقعی هايبرداشت

 بـه  خـویش  استعداد از فراتر مفاهیمی درك براي است ناچار کودكچراکه  ،کرد خواهد

 رو ازایـن . سـازد  قـانع  را خود طریق این از و آورده روي خام و کودکانه تفکرات همان

 خصـوص  در شـده  انجام هاي پژوهش با دینی يهنرها اندرکاراندست تا است ضروري

 را آنهـا  هـاي یافتـه  و نمـوده  پیـدا  آشـنایی  دینی مفاهیم از نوجوانان و کودکان برداشت

                                                                                              

3. Jean Piaget 
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 .باشند داشته مدنظر

 شـناخت  بدون هنرمند که است محدود و خام چنان دینی مفاهیم از کودك تصورات

خامی این به آنها تدریجی تعدیل جايبه بلکه بود نخواهد موفق خود کار در تنها نه آنها

 داخـل  و ایران از خارج در، شده انجام تحقیقاته پای بر مباحث این. زد خواهد دامن ها

 ارائـه  دربرداشت مشابهی نتایج که) 1369 ، ینراقسیف  و ينادر ؛1370، ی(خادم رانیا

 دینـی  مفـاهیم  از عینـی  و خـام  هايبرداشته دور، دبستاندبستان و  شیپه دور. گردد می

 درك پیشـرفت  در ايکننـده تعیـین  زمانیه محدود سالگی سیزده یا دوازده سنین و است

 دینـی  تفکر که است تقریبی سن همان سالگی سیزده سن و آیدمی شماربه دینی مفاهیم

 .  شودمی انجام انتزاعی صورت به کاملاً

  هنر تصویرسازي براي کودکان . 3- 3

البتـه درسـت    ؛تصویرسازي براي کتاب کودك فعالیتی هنري در امتداد متن ادبـی اسـت  

کاملاً آزاد مـورد نقـد و بررسـی     صورت بهتوان  است که امروزه این فعالیت هنري را می

اما هدف کلی این فعالیت بـیش از هرچیـز مصورسـازي مفـاهیم نوشـتاري در       ؛قرار داد

لذا بدون در نظر گرفتن عامل اصـلی (نـص داسـتان یـا روایـت)       ؛ادبیات کودکان است

زوایـاي  ، توانـد  زیرا تصویرسازي می ؛و کیفی این هنر پرداخت یتوان به بررسی کم نمی

بصري براي خواننده روشن کرده و یـا اینکـه    ازلحاظپنهان و ناگفته متن را در مواردي 

تصویرسازي موجـب جلـب رضـایت    . ایجاد تخیل را در ذهن کودك تسریع کند فرایند

خـاطرات  ، صـري اسـت  اینکـه روایتـی ب   دلیـل  بهشود و  کودك از موضوع نوشتاري می

  .کند دیداري کودك را از متن داستان تقویت می

نتـایج بهتـري   ، توان در تفهیم مفاهیم حقیقـی داسـتان بـه کـودك     با تصویرسازي می

نهایـت اینکـه   در. بسـت  کـار  بـه گرفت و الگوي عرضه سمعی و بصـري را بـار دیگـر    

تصویرسـازي بـراي   . شـود  تصویرسازي باعث تقویت قوه ابتکار و خلاقیت کودکان می

. گـردد  مـی  اي موضوع آید و موجب غناي رسانه به کمک نوشتار می، تکمیل بصري متن

اي براي برگرفتن نکات نوشتاري از محتواي داستان و  شیوه، تصویرسازي کتاب کودکان

بر اساس همین دلایل تصویرسـازي بـراي کتـاب    . بازنویسی بصري مکنونات متن است

بایست با ظرافتـی خـاص مـورد     خور تأمل است و می موضوعی مشخص و در، کودك
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 .بررسی و تحقیق قرار گیرد

اول جریان تولیـد   :هستیم رو روبهدر حوزه کودکی و هنر با دو مقوله کاملاً مشخص 

و دوم جریـان  ، شعر و غیـره ، کاردستی، توسط خود کودکان ـ مثل نقاشی » هنر کودکانه«

از نقاشـی و   انـد  عبارتهنرمندان که مصداق آن تولید آثار هنري براي کودکان از طریق 

تلویزیونی کودکانه و تصویرسازي براي کتاب کودکـان  هاي  فیلم و برنامه، شعر کودکانه

از مجراي بررسـی  ، واقع خلق آثار هنري براي کودکان به. که موضوع اصلی بحث ماست

ــی  ــان اول شــکل م ــرد و کارشناســی جری ــدون شــناخت از  . گی ــی ب ــییعن ــا ویژگ  يه

ـ اگر کودکان  فرم و نوشتار، فردي که خاصه در برخورد کودکان با مقوله رنگ منحصربه

تواند مدعی خلق اثري هنري  هیچ هنرمندي نمی، گردد قادر به خواندن باشند ـ ایجاد می 

جالب است بدانیم که همه سازوکارهاي خلق یک اثـر هنـري بـراي    . براي کودکان باشد

مـزین بـه آخـرین دسـتاوردهاي علمـی و      اگرچه محتوا ـ   کودکان از نظر فرم ظاهري و

بایست از منظر خیال کودکانه  می درنهایتی مطابق با موضوع کودکان باشد ـ  شناس روان

زیرا عنصـر خیـال تنهـا وجـه مشـترك عـالم کودکـان و         ؛هنرمند سرچشمه گرفته باشد

تجربـه ذهـن    سـاختار مـنظم و بـا   . کننـد  مـی  هنرمندانی است که در این عرصه فعالیت

هرگـز  ، دسـت در کـار هنـر دارد   ، گـرا  بزرگسالان که غالباً با محوریـت عقـل مصـلحت   

تواند بدون در نظر گرفتن دنیاي کودکانه به طراحی و خلق آثـار هنـري در    تنهایی نمی به

 .این حوزه بپردازد

بـه همـه اشـیاء پیرامـون      4زندگی بخشیدن، یکی از موضوعات مهم در ذهن کودکان

گوینـد و   کودکان با همه اجزاي پیرامون خود رابطه برقرار کرده و سخن مـی . خود است

گـاهی  . کننـد  گاهی با آنها آشتی و گـاهی قهـر مـی   . پندارند آنها را موجوداتی جاندار می

ها همه نشان از برقراري نـوعی ارتبـاط میـان     این. زنند اشیاء را نوازش و گاهی کتک می

چیزهایی که ممکن است براي ما به هیچ عنـوان    همه. باشد کودك و اشیاء اطراف او می

براي کودکانمـان دنیـایی از مفـاهیم عـاطفی و     ، حامل مفهومی عاطفی و احساسی نباشد

  .گردد گفتمان کودکانه را شامل می

بهترین معیار شناسایی اندام اشیاء و متناسب نمودن آن بـا اورگـانیزم انـدام    ، کودکان

بینـی و  ، گـوش ، چشـم ، یعنی اگر از کـودکی بپرسـیم  . ندیک موجود زنده متعارف هست
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بـافی از عهـده ایـن کـار      بهتر از هر خیال، دهان یک دوربین عکاسی را به ما نشان بدهد

زنـدگی بخشـیدن بـه اشـیاء و ارتبـاط عـاطفی برقرارکـردن بـا          فراینـد همین . آید برمی

در تولیـد و خلـق   مهـم  هـاي   موجودات و طبیعت پیرامون توسط کودکان یکی از انگیزه

این نگاه کودکانه هنرمندان را وادار به . گردید پویانماییهاي  عدي و فیلمهاي دوب کارتون

کودکانـه  هـاي   کرد تـا بـا مجـال دادن بـه انگیـزه      می تجدید موضوع کودکی در خویش

خویش ـ که معمولاً در هر نهادي پنهان است ـ دست به تولید آثار هنري براي کودکـان    

نیـز بـا   ، تر برخوردار اسـت  اي طولانی حتی ادبیات مربوط به کودکان که از سابقه. بزنند

در  5یعنی باورپذیري کودکان باعـث خلـق آثـاري خیـالی    . گیرد همین رویکرد شکل می

وگـوي حیوانـات در کلیلـه و دمنـه بـه        اگر گفتمثلاً ؛ و مکتوب گردید 6ادبیات شفاهی

 اینکه از صورت داستان لـذت بر علاوهترها ـ   بزرگ براي، انشاي ابوالمعالی نصراالله منشی

کـاملاً  ، گـو بـراي کودکـان    داسـتان حیوانـات سـخن   ، برند ـ خصوصیتی تمثیلی دارد  می

اي چه در قالب نوشتاري و چـه   زدن در چنین حوزه لذا براي قلم ؛رسد حقیقی به نظر می

 وجـه  هـیچ  بـه نیاز اسـت کـه   ، نهایت بالا دقتی بی در قالب تصویري از سوي هنرمندان به

که براي داستانی کودکانـه فضـایی    چنانمثلاً  ؛بایست خارج از صداقت انسانی باشد نمی

آلـود   بایسـت در ایـن فضـاي وهـم     خود کودکی ما نیز می، کشیم انگیز به تصویر می وهم

اي کـودك   باید در هـر صـحنه  ، کند یعنی هنرمندي که براي کودکان کار می. حاضر باشد

بایسـت از زبـان    اي مـی  هـر اثـر کودکانـه    درنهایتخویش را به قضاوت بگیرد و درون 

، ام میان مـنِ تصـویرگر و مـنِ کـودکی     7این رضایتمندي. کودك درون هنرمند بیان شود

 .)1386، (موسوي ین عامل ایجاد یک اثر هنري موفق در حوزه کودکان استتر مهم

مختصات فضاي هنري کودکـان   ازجملهو موضوعات  ها رنگ، لطافت در طراحی اشکال

در ، هـا  رنـگ ها و  کودکان اصولاً توجه بیشتري به تصاویر دارند و خواص بصري فرم. است

ممکن است در یک اثر گرافیکی کـه بـراي   . شود مواجهه با موضوع کودکان چندین برابر می

موجـب  کـارگیري الگوهـاي رنگـی مـورد نظـر افـراد بزرگسـال         به، کودکان تهیه شده است

کودکـان قـدرت   . دلزدگی کودکان شود و ارتباط مناسب بین کودك و موضوع ایجاد نگـردد 

توانند با توان فطري خود اثـري را   اما بر مبناي غریزه می ؛شناسی عقلی را ندارند درك زیبایی
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ي گـرم بـراي مـا خصوصـیتی هیجـانی ایجـاد       هـا  رنـگ اگر ترکیبی از مثلاً  ؛قبول یا رد کنند

اي از طبیعت دوست داشتنی و ملموس همراه با نوعی تفـاهم و   ي کودکان صحنهبرا، کند می

هـایی   به مؤلفه پیوسته، ما در برخورد با عناصر هنري در یک اثر هنري. کند اطمینان ایجاد می

، امـا در دنیـاي کودکـان    ؛توجه داریـم ، شوند اتی در ما میتأثیرکه از نظر علمی موجب چنین 

آنها تفاوتی بین اثر هنـري و غیرهنـري قائـل    . هنري کاملاً متفاوت استطعم برخورد با آثار 

وارد دنیـاي واقعـی مـورد    ، بلکه هر تصویري براي آنها به مفهوم دري است که از آن نیستند

شوند و به عوامل و عناصر دیگري که در تهیه این فضاي مجازي کمـک کـرده    نظر خود می

 .اساساً هیچ توجهی ندارند، است

اورپذیري ناب در کودکان اهمیت فعالیت هنري هنرمندان در مواجهه با دنیـاي  این ب

کارگیري ممیزي در خلق آثـار هنـري    کند و بر ضرورت به کودکان را بیشتر مشخص می

ما تأکید  خصوصاً فرهنگ ایرانی ـ اسلامی کشور ، براي کودکان در فرهنگ هر اجتماعی

اي مـؤثر در ارتبـاط بـین کـودك و محـیط       رسانهعنوان  هزیرا طراحی گرافیک ب ؛کند می

هاي فعالیت در حوزه کودکان است که از  ترین شاخه یکی از اصلی، اطلاعاتی پیرامون او

هاي تمثیلی و قراردادي  ترین روزهاي حیات کودك تا زمانی که به شناخت نشانه ابتدایی

 .در خدمت اوست، کند در روابط انسانی آگاهی کسب می

. انـد  بخشی از اکثر صنایع دنیا را به مسـائل خـود اختصـاص داده   ، کان ماامروزه کود

، کتاب و نشـر ، فیلم و سریال، بازي اسباب، داروسازي، خوراك، پوشاك ازجملهصنایعی 

در خواهیم یافت ، اي از تولیدات روزمره را که بررسی کنیم موسیقی و خلاصه هر شاخه

. ی در روند ایـن تولیـدات مطـرح هسـتند    هاي اصل یکی از شاخص عنوان بهکه کودکان 

تولیدات گرافیکی نیز از این پدیده اجتماعی بـه دور نمانـده اسـت و همگـام بـا دیگـر       

محصـولاتی را عرضـه   ، رسـد  هایی که در راستاي زندگی کودکان به تولیـد مـی   فرآورده

 ـ    نوعی رسانه تصویري می عنوان بههنر گرافیک . نموده است ا بایسـت توانـایی ارتبـاط ب

نتیجه اینکه براي برقـراري ایـن ارتبـاط    . ن را در سنین مختلف داشته باشداانواع مخاطب

مـثلاً   ؛بایست از ابزارهاي بیانی متناسب با هر گروه سنی به نحو احسن استفاده کنـد  می

یکی از عواملی است که در طراحی گرافیک از اهمیـت بسـیار زیـادي برخـوردار     ، رنگ

شـود در منتهـی درجـه شـفافیت و      در آثاري که براي کودکـان خلـق مـی    ها رنگ. است

هـاي   حتی تنالیته. روند می کار بهکاملاً اشباع شده و بدون ناخالصی  صورت بهخلوص و 
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ي پختـه  ها رنگآید و ترجیحاً از کاربرد  می دست بهي خالص ها رنگاز صرفاً رنگی نیز 

نشان از نـوعی   ،ویرسازي کتاب کودكي خالص در تصها رنگ. شود و سنگین پرهیز می

 .هیجان و نشاط دارد، سرزندگی

که داراي معنایی مشخص نیستند نیـز در  ، دهنده بافت ریز و تشکیل، هاي پیچیده فرم

اصولاً اجزاء و عناصر بصري در آثار تصویرگري براي . آید نمی کار بهآثار کودکانه خیلی 

خصوصـیتی قابـل فهـم    ، کلمات و نوشتار داسـتان هاي کودکانه دقیقاً متناسب با  داستان

که از کلمات نامأنوس و ثقیل در ادبیـات کودکـان اسـتفاده    طور همان. براي کودك دارند

بایست از بیان پیچیده بصـري اسـتفاده    شود در ترجمه تصویري این ادبیات نیز نمی نمی

امـا متأسـفانه در بخشـی از     ؛انـد  تشبیه و تمثیل کـاملاً غریبـه  ، زیرا کودکان با ایهام ؛کرد

در ، با محـور اولویـت در تکنیـک و اجـرا    صرفاً تولیدات تصویرگري کتاب کودکان که 

شاهد تولید آثاري نامتناسب بـا فضـاي   ، شکل گرفته است، مجرایی غیر از هنر گرافیک

 .ذهنی کودکان هستیم

گرایـی محـض در برخـورد بـا موضـوعات       بایسـت از طبیعـت   طراحان گرافیک می

، زیرا کودکان با طبیعت خیالی خـود در ارتباطنـد   ؛ورسازي براي کودکان پرهیز کنندتص

 دنبـال  بـه کودکـان  . انـد  خـذ کـرده  أاجزاي این طبیعت خیالی را از طبیعت واقعی اگرچه 

اي جدیـد در   هیجـان و تجربـه   دنبـال  بـه آنها . در آثار نیستندازحد  بیشزیبایی و تجمل 

 .ودشان هستندهاي اطراف خ برخورد با پدیده

ایجاد این تجربه و هیجان در کودکان کاربرد مبـانی دقیـق هنـر از    هاي  یکی از مؤلفه

اما باید بـدانیم کـه کودکـان بـه منشـأ ایـن عمـل         ؛سو و خلاقیت در این آثار است یک

تصویر در عالم کودکان بـا  . کنند حاصل شده از آن توجه می تأثیراند و بیشتر به  توجه بی

عناصري ترکیب شده جهت ایجـاد   عنوان بهابتدا . متفاوت قابل بررسی استدو رویکرد 

بخـش کـه خیـال     یـک نـوع تنـوع لـذت     عنـوان  بـه یک مفهوم بصري کودکانه و دیگـر  

 .کند اي جدید تحریک می کودکانمان را براي پروازي دیگر و تجربه

کـاملاً   صـورت  بـه یعنی هر شـکلی را دوسـت دارنـد    ، گر دارند کودکان نگاهی تجزیه

بـازي   دقیقـاً مثـل اجـزاي یـک ترکیـب خالـه      . تفکیک شده در فضاي تصویرسازي ببیننـد 

مقیاس اندام کودکـان  . تنهایی هویتی کاملاً با اهمیت و کاربردي دارد کودکانه که هر جزء به

نسبت به اشیاء اطرافشان ـ که معولاً از کودکان بزرگتر است ـ یکی از عـواملی اسـت کـه      



 185      و همکاران محمد ایرانمنش/  مکتوب يها در رسانه یقرآن يرسازیاصول تصو

اي که سنخیت بیشتري باشد با شرایط جسمی و توانایی آنهـا دارد   یافتن اشیاء آنها را براي

. ي شـفاف هسـتند  هـا  رنـگ ظریف و همراه بـا   ،معمولاً این اشیاء کوچک. کند ترغیب می

ها و اشکال مجزا همـراه بـا دور خـط در تصویرسـازي بـراي کودکـان از        فرماینکه  نتیجه

صیات باعـث اسـتفاده تفکیـک شـده رنـگ در      همین خصو. کاربرد بهتري برخوردار است

گردد که کودکان با اشکال رابطه بهتري داشـته   این شیوه باعث می. شود ها می اشکال و فرم

 .ها براي آنها بهتر شناخته شود و در ذهن آنها بهتر تداعی گردد ها و شکل و فرم

کودکان توجـه  ، تر ترسیم کنیم اشکال را بزرگهرچه کنیم که  گاهی اوقات تصور می

کودکـان در  . ایـن مطلـب جامعیـت نـدارد     کـه  صورتی در، دهند بیشتري به آنها نشان می

تماشاي یک تصویر با دقت به اجزاي ریز آن توجه دارند و آنها را یکی پس از دیگـري  

وسعت بصري مورد توجـه بیشـتري قـرار     ازلحاظآنچه در نگاه کودکان . کنند می کشف

کودکان بـا اجـزاي ریـز تصـویر ارتبـاط بیشـتري       . رده استسطوح رنگی گست، گیرد می

بهتـر  ، زار زار یا کرم زرد کوچکی را در بین بوتـه  فراز سبزه اي قرمز بر پروانهمثلاً  ؛دارند

 .دهند تشخیص می

آفرینـی بهتـري    سـازي بـراي کودکـان از مفهـوم     وار در تصـویر  هاي نرم و دایـره  فرم

داراي چنـین قـدرتی   ، مسـتطیل و مثلـث  ، مثـل مربـع  ، دار هاي زاویـه  شکل. برخوردارند

، هـاي نـرم و منحنـی بـا طبیعـت عـاطفی و ملایـم کودکـان         زیرا دایره و شـکل  ؛نیستند

هـاي منحنـی    آهنگ شـکل  ضرب. همخوانی داشته و از ملاحت بیشتري برخوردار است

. گیـرد  براي سرودن شعر بصري کودکانه از دیگر اشکال در ذهن تصویرساز پیشـی مـی  

هاي نـرم و منحنـی    استفاده از الگوي فرم. توان تصویرسازي کرد گرنه با هر شکلی میو

 .بیش از هرچیز در نقاشی ایرانی قابل رؤیت است

هدف اصلی تصویرسازي براي کودکان باید تحریک قوه ابتکار و خلاقیـت در آنهـا   

بـه  پـی   در هـاي پـی   بایسـت بـا ممارسـت و تمـرین     تصویرگران کتاب کودك مـی . باشد

. هاي اطرافمان دسـت یابنـد   هاي زیادي از اجراي اشکال متفاوت از اشیاء و پدیده نمونه

 ـتوان بین نقاشـی و تصویرسـازي قا   تفاوت ظریفی که می ت ئجـا نش ـ  از همـین ، ل شـد ئ

پـا بـه عرصـه ایـن هنـر      ، سـازي گرافیکـی   یعنی تصویرسازان از مسـیر شـکل  . گیرد می

تـا   کنند تلاش فنی بسیار زیادي می، نه یا یک پرندهآنها براي ترسیم یک پروا. گذارند می

الگویی با محوریت موضوع مورد نظر نویسنده و متناسب با آن خلق کنند؛ این پرنده یـا  
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شود کـه قـدرت    پروانه با عبور از این مرحله کارشناسی به یک کاراکتر شناسا تبدیل می

 صـورت  بـه توانـد   آفرینی در کل داستان را دارد و با شخصیت گرافیکـی خـود مـی    نقش

 ی جدیـد در داسـتان ظـاهر شـود    صـورت  بـه کاراکتري تغییرپذیر و منعطـف هـر لحظـه    

  .)1386موسوي، (

  ي تصویريها کتابدر پیوند متن و تصویر . 4- 3

هـر دوي آنهـا   . ي تصویري یـک رابطـه پویاسـت   ها کتابپیوند میان کلام و تصویر در 

دهنـد کـه ضـمن کامـل کـردن       مـی  پیوسته در طول کتاب اطلاعات جدیدي به خواننده

کننـد یـا    هاي خواننده را در هر دو قسمت دگرگـون و نـو مـی    برداشت، معناي یکدیگر

هنگـامی کـه بـه تصـویر نگـاه      . کننـد  درك و فهم خواننده را تصحیح می دیگر عبارتی به

دانش و اطلاعـات قبلـی   ، برداشت ما از اطلاعات دیداري آنها مطابق با فرهنگ، کنیم می

معناي مـتن برداشـت اولیـه مـا را از تصـویر دگرگـون       ، خوانیم می وقتی متن را. ماست

شود که تصویر بعـدي   می ذهن ما ایجاد حال با خواندن متن برداشتی در کند و درعین می

مـوازي   اي پیوند میان واژه و تصـویر رابطـه  . دهد می کلی تغییرطور بهتر کرده یا  را کامل

رابطـه  . سازند می گذارند و معناي یکدیگر را دگرگون می تأثیربلکه این دو بر هم  نیست

صـویرها و مـتن یـا    شود کـه میـان ت   می پویا و در حال تغییر میان متن و تصویرها سبب

آید که این تنش خواننده را همـواره   وجود بهتنش ، تصویري با تصویر پسین و یا پیشین

اي از متن یـا   کند و هر بار خواننده معناي تازه به دوباره دیدن و دوباره خواندن وادار می

اي در پـی   کنـد واژه  مدام به شکل خطی پیشـرفت مـی  . یابد تصویر و پیوند آن دو درمی

ایـن نظـم   . دیگـر اي  در پـی صـفحه  اي  خطی در پی خطی دیگر و صفحه، دیگراي  واژه

گستره یـا فضـایی    دیگر سوي ازتصویر . مفهوم داستان استکننده  موجود در متن تضمین

ها و جزئیـات همزمـان در جلـوي     این گستره تمامی قسمت در، کند ر میرا در صفحه پ

 .)1391، یلیحم و پور (صفی شوند می چشمان ما حاضر

  اهداف و رسالت تصویرگر. 5- 3

تصویرگرى هنر برقرارى ارتباط میان متن و تصویر است که همگام و همراه با یکـدیگر  

 تصویرى راوى همواره تصویرگر هنرمند. توانند پیامى را به مخاطب خود انتقال دهند مى

 جـزء  بـه  جزء تابع علمى تصویرسازى همانند مواقع برخى در گاه و است یا پیامى و متن
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 خـود  خلاقـه  قـوه  و تخیل از بیشتر همواره شعر و داستانى هاى متن در و است موضوع

 .  کند مى استفاده اثر خلق جهت

. انتقـال پیـام نوشـتارى در قالـب تصـویر اسـت      ، اولین هدف و رسـالت تصـویرگر  

  :اند دهشبندى  ترین اهداف تصویرگرى به شرح زیر دسته مهم

 ؛انتقال پیام - 1

 ؛تقویت قوه تجسم و خلاقیت - 2

  ؛عقلانى هاى عاطفى ایجاد رابطه - 3

 ؛راهنمایى درك بهتر مفاهیم متن - 4

 .)1397، پور حسن و (شباهنگی هاى گوناگون تشویق به هنر و آشنایى با شیوه - 5

  هاي آموزشی تصویرگري کتاب. 6- 3

هـا و یـا    فعالیـت حقـایق و  ، اصـول ، اه ـ هنظری، محتواي یک متن یا کتاب شامل تعاریف

کـه   طـور  همـان . شود می نوشتار یا تصویر به مخاطبان ارائه صورت بههایی است که  پیام

. دیرینـه دارد اي  سابقه، استفاده از تصویر براي انتقال مفاهیم آموزشی، هم اشاره شدقبلاً 

. مصریان قدیم نخستین ملتی بودند که از خط و تصویر براي انتقال پیام اسـتفاده کردنـد  

، راهبان بودایی و آباي کلیسـا . نوعی خطوط تصویري بودندواقع  در، خطوط هیروگلیف

بودند که از تصـویر بـراي بیـان موضـوعات تـاریخی و مـذهبی سـود         ینخستین مربیان

مانی پیامبر ایرانی به اهمیت نقاشـی در تفهـیم موضـوعات    ، قبل از ظهور اسلام. جستند

بـار بـر اسـتفاده از تصـویر در      اولـین ، از مربیان اروپا 8پستالزي. دینی و اجتماعی پی برد

ضـمن  ، از تصـویر گیري  بهره. هاي درسی براي ایجاد انگیزه در کودکان تأکید کرد کتاب

و هـا   بیشتر براي یادگیري و عینی کردن پدیدهه موجب بروز انگیز، تحریک حس بینایی

کـه  انـد   زیادي نشـان داده  هاي پژوهش. شود می فرایندها و نیز سبب تسریع در یادگیري

که اند  همچنین نشان داده ها پژوهشاین . کنند می تصاویر بیش از کلمات توجه را جلب

  .آفرینند می خوانند و براي خودشان مفهوم می کودکان تصاویر را مانند کلمات

 :هاي آموزشی اهمیت تصویر در کتاب

  ؛خواننده براي توجه به هرچه بیشتر، جذاب و دلنشین ساختن اثر - 1

                                                                                              

8. Postalsia 
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    ؛...وها  مهارت، فرایندها، حقایق، تر مفاهیم کمک به درك بیش - 2

تصویر کـاملاً  » نبودن«یا » بودن«تفاوت  که نحوي به، سازي و مؤثر کردن نوشته غنی - 3

    ؛محرز باشد

  ؛دادن پاسخ صحیح و مناسب به نیازهاي متن - 4

  ؛عینی و محسوس کردن موضوع - 5

  ؛داردهایی  در مواردي که متن ناگزیر دشواري، کردن موضوعالوصول  آسان و سهل - 6

  ؛کمک به ثبت نوشته یا موضوع در ذهن فراگیر - 7

میان اجـزاي هـر تصـویر و    هاي  برانگیختن کنجکاوي فراگیر در جهت درك رابطه - 8

  ؛میان نوشته و تصویرهاي  رابطه

محـدوده نوشـته (و   که تخیل او از  اي گونه به، کمک به پرورش قوه تخیل مخاطب - 9

  ؛حتی تصویر) فراتر رود و به پرواز وا داشته شود

  ؛تقویت روحیه شاعرانه مخاطب - 10

  ؛تقویت تمایلات هنري مخاطب - 11

  و راهنمایی غیرمستقیم او در استفاده صحیح از اوقات فراغت. تشویق مخاطب به مطالعه - 12

  اصول و معیارهاي تصویرگري. 7- 3

رعایـت  ، براي تولید یـک تصـویر مناسـب   ، کلی و بدون درنظر گرفتن محتوا صورت به

 ـ. اصول و معیارهاي گوناگونی ضرورت دارد در  هـاي  هاین اصول منبعث از سلسله نظری

  :ازجمله. محیطی و اجتماعی هستند، آموزشی، یشناس روان، ارتباطاتی ،هنريهاي  زمینه

    تـا حـدي دوري از عنصـر خیـال     داشتن نگاه علمی در تصویرگري متـون علمـی و

عنصـر خیـال بایـد در خـدمت نگـاه علمـی و       ، پردازي: در تصویرگري متون علمی

هـاي غیرتخیلـی    ي اصلی تصـویرگري مـتن  ها ویژگیاین امر یکی از . آموزشی باشد

پیرو نگرش ، اطلاعاتی و آموزشی، هاي علمی عنصر خیال در تصویرگري متن. است

توانـد در   مـی  تخیل تصویرگر تا جـایی . رتخیلی استهاي غی علمی و اطلاعاتی متن

هـاي علمـی و آموزشـی مـتن وارد      بر واقعیتاي  ها گسترش یابد که خدشه این متن

آموزش و انتقال اطلاعـات درس و یـا    چهارچوبتخیل او نباید از ، در ضمن. نیاید

  .موضوعات اصلی متن خارج شود
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 حسی و مفهومی متن هاي  درونمایه هماهنگی تصویر با متن: عناصر تصویري باید با

نخست باید به کمک مؤلف مفاهیم اساسی هـر مـتن را   ، هماهنگ باشند و تصویرگر

، اجتماعی، مفاهیم ممکن است از نوع علمی. جستجو کند و در تصویر خود راه دهد

بررسی مفـاهیم  . و یا فنی باشند، مذهبی، عاطفی، ادراکی، هنري، تاریخی، جغرافیایی

کند که از کـدام سـبک و تصـویر در انتقـال      می موضوعی کتاب مشخص و محتواي

  .مفهوم باید استفاده کرد

 آموز و علایق او: نیازها و  و فرایند رشد دانش، توجه به نیازهاي گروه سنی فراگیران

شـناخت  . بـا هـم فـرق دارنـد    ، هـاي سـنی متفـاوت    آمـوزان در گـروه   علایق دانش

هاي او از نخستین اصول تصـویرگري   مندي علاقهشناختی کودك و  ي روانها ویژگی

ارزش ، ي سـنی کـودك  ها ویژگیاما به دور از  ؛رکارتصاویر زیبا و پ. رود می شمار به

ترنـد و از طریـق    احساسی، در مقایسه با بزرگسالان، کودکان. آموزشی کمتري دارند

کودکـان   حـس بینـایی  . پذیري دارنـد  پیام، تر از مطالعه و درك مطلب تصویر راحت

مثـل  ، دبستانی هنوز از مهارت لازم و کافی براي تشـخیص تمـام امـواج نـوري     پیش

در تصویرسازي بـراي ایـن   . ي آبی برخوردار نیستها رنگهاي مربوط به  طول موج

ي آبی کمتر استفاده شـود؛ زیـرا   ها رنگاز ، گروه از کودکان باید تاآنجاکه امکان دارد

ه چشم انسان ابتدا رنگ زرد و بعد رنگ قرمـز  شناسی ثابت کرده است ک علم عصب

کودکان دبستانی از سطوح تخت کـه رنگـی   . بیند می راحتی و در آخر رنگ آبی را به

نوجوانان دوره راهنمـایی  . برند می ي شاد و گرم بیشتر لذتها رنگساده دارند و نیز 

از هــاي واقعــی) و اســتفاده  تصــاویر (عکــس گرایــی و مستندســازي در از واقعیــت

سـازمان پـژوهش و   ( برنـد  مـی  ي خنثـی بیشـتر لـذت   هـا  رنـگ هاي رنگـی و   طیف

  ).1383، ریزي آموزش برنامه

هاي سنی بـه   ي تصویرگري با گروهها ملاكانجام شده در خصوص ارتباط هاي  پژوهش

  :کند می نتایج زیر اشاره

  ساله: ي تصویرگري براي گروه سنی یک تا سهها ملاك

بـدون  ، بزرگ (در اندازهی معقول و منطقی)، آسان، ریزبافت)ساده (بدون ، تصویر - 1

  ؛و پذیرفتنی باشد تضاد و تناقض

  ؛ساده و دریافتنی داشته باشد انداز چشممعمولی و ، طبیعی، داراي زاویه دید آشکار - 2
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طلبـی و   عدالت، خواهی و برانگیزاننده حس آزادي امید بخش، ساز زندگی، سودمند - 3

  ؛انسانی باشدهاي  دیگر فضیلت

  ؛پژمرنده و در خود فروبرنده نباشد، کننده نگران، انتظارآفرین - 4

  ؛انگیز نداشته باشد انگیز و خیال هم و تیز، کننده نوربندي گیج - 5

6 - ؛ر نکند (جایی براي استراحت چشم داشته باشد)تمام قاب را پ  

  ؛فضاي بیشتري داشته باشد، نسبت به نوشته - 7

  ؛تصویر داشته باشندها  همه صفحه - 8

  .در کنار هم باشند، تصویر و نوشته - 9

  ساله: براي گروه سنی چهار تا هفت، ي تصویرگريها ملاك

  ؛آسان و همراه با کمی ریزبافت باشد، ساده، تصویر - 1

  ؛تربیتی)هاي  باشد (با رعایت جنبه، تضاد و تناقض محدود، داراي غلو آگاهانه - 2

سـبک و موردهـاي   ، کـه کـل اثـر بـا روش     چنـان ، باشدداراي فردیت و تشخصّ  - 3

  ؛مستقل و یگانه باشد، خاص، اش ویژه

، ي خفـه ها رنگسبک و نرم باشد و از کاربرد ، شاد، لغزنده، ي ملایمها رنگداراي  - 4

  ؛حال در آن پرهیز شود تیره و بی، کننده کسل

  ؛پیشین باشدهمانند گروه ، شناختی و آموزشی آنها روان، ي تربیتیها ویژگی - 5

  ؛تعادل ایجاد شود تدریج بهها  بین تصویرها و نوشته - 6

  ؛وسوي شناخت عدد و شکل واژگان را به خود گیرد تصویرها به آرامی سمت - 7

  ؛پرتر از گروه پیشین باشد، قاب - 8

  ؛تصویر داشته باشند، ها صفحه مهه - 9

  .تصویر و نوشته همچنان در کنار هم باشند - 10

  ساله: تصویرگري براي گروه سنی هفت تا نهي ها ملاك

هـا در   و ترکیـب  ها رنگاما کاربرد انواع  ؛ي تصویر کاهشها رنگسادگی و آسانی  - 1

  ؛آن گسترش یابد

شـناختی فراخـور    تربیتـی و روان ، اخلاقیهاي  تضّاد و تناقض با رعایت جنبه، غلّو - 2

  ؛در تصویر کار گرفته شوند، گروه سنی

  ؛اما در خدمت موضوع باشد، پیش از نوشته تصویر همچنان - 3
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  ؛پیچیده باشد، به تناسب نیاز موضوع - 4

  ؛تازگی و فردیت داشته باشد - 5

اما تصـویر اصـلی در    ؛ها هاي جزیی در همه صفحه تذهیب و تزیین، خرده تصویر - 6

  ؛ارائه شودها  برخی از صفحه

  .قرار گیرندهاي مربوط به آنها  پیش از نوشته یا موضوع، تصویرها - 7

  ساله: دوازدهتا  دهي تصویرگري براي گروه سنی ها ملاك

  ؛و ادغام آنها گسترش یابد ها رنگاستفاده از انواع  - 1

  ؛استفاده از تضاد و تناقض افزایش یابد - 2

  ؛اما نوشته افزایش یابد (به نسبت یک به چهار) ؛کاربرد تصویر کاهش - 3

بخش و به نقاشی (هنرهاي  الهام، برانگیز اندیشه، پیچیده، تصویرها فراخور موضوع - 4

  ؛دیداري ) نزدیک شوند

  ؛گرفته شود کار بهگوناگون در تصویرگري هاي  زاویه - 5

  ؛تصویرها همچنان تازگی و فردیت داشته باشد - 6

  ؛انگیزي تصویرها در کتاب علمی و آموزشی نیز حفظ شود شادابی و خیال - 7

  ؛ادامه یابداستفاده از تکرنگ همچنان  - 8

  .هاي مربوط به آن قرار گیرد همچنان پیش از نوشته یا موضوع، تصویرها - 9

  ي تصویرگري براي گروه سنی نوجوان:ها ملاك

  ؛کاربرد تصویر بسیار کاهش و نوشته بسیار افزایش یابد (پنج درصد تصویر در کل کتاب) - 1

 کـار  بـه ویـژه  هـاي   زاویهریزبافت و پیچیده با ، رنگ تک، تصویرهاي سیاه و سفید - 2

  ؛گرفته شود

  ؛گرفته شود کار بههاي عملی  تصویر و عکس با کارکردي ویژه در کتاب - 3

  ؛شناختی در تصویرسازي رعایت شود زیباییهاي  اصول و قاعده - 4

پویـایی و  ، مخاطـب را اسـیر نکنـد و جنـبش    ، حامی اندیشه مـواج باشـد  ، تصویر - 5

  ؛هاي کیفی داشته باشد ارزش

  ؛برانگیزاننده قوه تخیل باشند، کیفیتبر  علاوه، صویرهاي تخیلی و ذهنیت - 6

دفتر انتشارات کمـک  ( ها مربوط به آن قرار گیرد تصویرها پس از نوشته یا موضوع - 7

  .)1383آموزشی، 
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  پژوهشروش . 4

مقالات و اسناد) و ، ها اي (پژوهش ي کتابخانهها روشها از طریق  در پژوهش حاضر داده

 کـار  بهروش تحلیل مضمون ، آنها نیز وتحلیل تجزیهآوري و براي  میدانی(مصاحبه) جمع

  .  گرفته شده است

ان حـوزه  نظـر  صـاحب مصاحبه با تنی چند از اساتید و  این بخش از پژوهش حاصل

مـورد اسـتفاده قـرار     اسامی اساتید مورد نظر که در ایـن پـژوهش  . باشد هنر و قرآن می

  گرفته در جدول زیر به ترتیب حروف الفبا آمده است:

  ها شونده مشخصات مصاحبه  ):1(جدول 

  سمت و حوزه تخصصی  مصاحبه شونده

   دکتر محمد ایرانمنش

  (مشابهت اسمی با نگارنده)

استادیار بخش معماري دانشکده هنر دانشـگاه  

  شهید باهنر کرمان

  حسین خاکساري
 البلاغه نهجقرآن و  مؤسسهمفسر قرآن و مدیر 

  تسنیم کرمان

  دکتر رضا رستمی
استادیار بخش معارف اسلامی دانشگاه شـهید  

  باهنر کرمان

  غلامعباس سرشور خراسانی
استاد قرآن و نویسنده کتاب آموزش قـرآن بـه   

  کودکان

  دکتر حسن سلاجقه
هیئت علمی و ریاست دانشکده هنر دانشـگاه  

  شهید باهنر کرمان

  المللی قرآن حافظ و استاد بین  سلطانیدکتر هاشم 
  

مطرح گردید و اساتید با توجـه بـه حیطـه     یتسؤالا، در خصوص موضوع مورد نظر

رعایت اختصار فقط جـدول مضـامین    لحاظ بهکه  تخصص خویش به آنها جواب دادند

 گردد. می ارائه ،استخراج شده
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  استخراج شده): مضامین 2جدول (

  مضامین پایه  دهنده سازمانمضامین   مضامین فراگیر

  
استفاده قرآن از . 1

  داستان

  هـــاي مختلـــف  روشبرخـــورداري قـــرآن از

 تصویرسازي کلامی

  استفاده گسترده از موضوعات واقعی و عینی در

 قرآن

 هــاي قــرآن در جهــت راهنمــایی  تصویرســازي

  نامخاطب

 چهارم قرآن از تصویر  استفاده سه  

  دیدگاه اسلام و ادیان. 1

دیدن براي درست . 2

  تدبر در قرآن تفکر و

 دیدن درست بر قرآن تأکید 

 چشم خلق دلیل به عینی تصاویر اهمیت 

 تفکر و تدبر بر قرآن تأکید 

 بصر و سمع به قرآن تأکید 

 شناختی مهم ابزارهاي گوش و چشم  

مبانی فقهی تصاویر . 3

  تجسمی

 هـاي   عدم مخالفت مذهبیون براي تصویرسازي

  دینی توسط هنرمندان

      منابع فقه شیعه غیـر از قـرآن، سـنت و عقـل و

  باشد می اجماع

  نکوهش قرآن به استفاده ناصحیح از پیکرتراشی

  است نه ساخت آن

    داران، از روي  برداشت حرمـت مجسـمه جـان

  باشد می عقل و اجماع و روایات

 عدم استفاده از تصویر در صدر اسلام  

 انحصار خلاقیت براي خدا  

 داران بـر   تصاویر جان دلیل ممنوعیت استفاده از

  اساس روایات

  در زمـان  سـازي   تغییر ممنوعیت حکم مجسـمه

  حال

  نگاه مشرکانه به آن در  دلیل بهممنوعیت تصویر

  صدر اسلام

 اصل کار مانی پیامبر بر پایه تصویر کاربرد تصویردر . 4
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  مضامین پایه  دهنده سازمانمضامین   مضامین فراگیر

ــیقی در      برخی ادیان ــون موس ــی همچ ــاد نقاش ــتفاده زی اس

 کلیساهاي مسیحی

  ،ــیحیت ــوال   در مس ــار اق ــث انتش ــی باع نقاش

  حضرت مسیح و حواریون بوده

  ات سن کودکیئاقتضا. 2

سن مطلوب براي . 1

  استفاده از تصویر

 2   سالگی سن مناسب استفاده از تصـاویر بـراي

 انتقال مفاهیم دینی

 استفاده از تصاویر متناسب سن  

  5و  4امکان استفاده از تصویر از سنین ابتدایی 

  سال تا پیري

موارد قابل استفاده . 2

  براي تصویرسازي

 هــاي قــرآن در جهــت راهنمــایی  تصویرســازي

 نامخاطب

 ــوره ــاي  س ــا ه ــص، انبی ــس  ءقص ــف و ی ، که

 براي تصویرسازي عینیها  مناسبترین سوره

   قابلیت و امکان تصویرسازي تمامی مباحـث و

  جز مباحث توحیدي مضامین قرآن به

هاي  مندي علاقه. 3

  تصویري کودکان

  

 براي کودکان علمیهاي  کنندگی آموزش خسته 

  لــذت بیشــتر کودکــان از محتواهــایی بــا زبــان

 تر تر، پویاتر و شفاف ساده

 ي فان، شـاد،  ها رنگبه ها  گرایش و جذب بچه

 پرنشاط و درخشان

   ــان از ــز کودک ــگگری ــا رن ــره و  ه ــدر، تی ي ک

  کنتراست بالا

تهدیدها و  ،ها فرصت. 3

  اصول کار هنرمندان

هاي  محدودیت. 1

  تصاویر عینی

 درنتیجـه  تصویرسـازي  بـه  نآقـر  کـلام  درتق 

 عینی تصاویر به نیاز عدم و نبودن الزامی

 تصویر با ذهن کنندگی محدود 

 رسـاندن  در توانـایی  عدم تصویر منع عوامل از 

 نشـان  در قابلیت عدم مطلب، همچنین حقیقت

 محتواها بعضی دادن

 ــدم ــایی ع ــویر توان ــه ورود در تص ــث ب  مباح

 بودن انتقال  غیرقابل دلیل به توحیدي
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  مضامین پایه  دهنده سازمانمضامین   مضامین فراگیر

 عینی اشکال با محتوا تنزل 

 شود غرض نقض باعث نباید تصویر 

 بـراي  اساسـی  و مهـم  آسیب گرایی، یک شکل 

 دینی مفاهیم شأن

 ــوارض از ــی ع ــادره  عین ــازي، مص ــاویر س  تص

 قومی و ملی تصاویر به مقدسین

 ســمت دینــی، بــه تصــویرگري حرکــت لــزوم 

 تجریدي هنر و گرایی انتزاع

 در مسـتقیم  بیـان  از پرهیز جهت به اسلام رشد 

 اسلامی هنر

 مکان و زمان به بازنما تصاویر شدن مقید 

 نوجـوانی  سـنین  بـراي  منطـق  از بیشتر استفاده 

 انتزاعی تفکر رشد دلیل به

 ایرانــی هنــر در معنــويهــاي  جنبــه یــتحارج 

  ظاهري و عینیهاي  جنبه تا اسلامی

موارد ممنوعه . 2

عینی هاي  تصویرسازي

  براي قرآن

 ــی ــتفاده نه ــویر، در از اس ــوعاتی تص ــا موض  ب

 بالا قداست

 عفت و حیا مسائل در تصویر از استفاده عدم 

 حجـاب  مواضع در تصویر از استفاده ممنوعیت 

 پوشش و

 بیان لفافه در که مواردي در استفاده محدودیت 

 شده

 ــر قابلیـــت ــائل کمتـ ــافیزیکی مسـ ــراي متـ  بـ

 تصویرسازي

 کودکان براي عذاب آیات بردن کار به از نهی  

اصول الزامی کار . 3

هنرمندان براي 

  نیآهاي قر تصویرسازي

 راهنمــایی جهــت در قــرآن هــاي تصویرســازي 

 مخاطبین

 ــوره ــاي  س ــا ه ــص، انبی ــفءقص ــس و ، که  ی

 عینی تصویرسازي برايها  سوره ترین مناسب

 و مباحـث  تمامی تصویرسازي امکان و قابلیت 
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  مضامین پایه  دهنده سازمانمضامین   مضامین فراگیر

 توحیدي مباحث جز به قرآن مضامین

 رعایت باید هنرمندان که فقهی و اسلامی اصول 

 کنند

 کودکان براي عذاب آیات بردن کار به از نهی 

 سن متناسب تصاویر از استفاده 

 و کاربردي، کوتاه آیات از هنرمندانگیري  کار به 

 مختصر

 مسـتقیم  هـاي  بیـان  در شدن جسمانی از پرهیز 

 تصویري

 نژادي و قومیتی جنبه با تصاویري خلق از گریز 

 خاص

 روز فناوري با تصویر، متناسب از استفاده 

 اخلاقـی، بایـد   و دینـی  مباحـث  در هنرمند اثر 

 باشد او خود تجسم

 از پرهیـز  و شـفاف  و گویـا  تصـاویر  از استفاده 

 پیچیده تصاویر

 ــرین ــاویر بهت ــی تص ــق دین ــط خل ــده، توس  ش

  باشد می شهود اهل هنرمندان

هاي  اهمیت آموزش. 4

  تصویري

 چشم خلق دلیل به عینی تصاویر اهمیت 

 روایـات  و قرآنی توصیفات فهم بخشی سرعت 

 عینی تصاویر با

 بـراي  مطالب جذابیت جهت تصویر از استفاده 

 پایین سنین

 هنر از استفاده براي رهبري تأکید 

 پذیر امکان مفاهیم ، انتقال]کلامی[ تصویر بدون 

 نیست

 معاصر زمان در قرآن ذهنی تصاویر شدن عینی 

 انسان شناختی منابع در تصویر تأثیر 

 تربیت در تصویر و بینایی از استفاده تأثیر میزان 

 باشد می تر راحت تصویر با کودکان آموزش 
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  مضامین پایه  دهنده سازمانمضامین   مضامین فراگیر

 سســاتؤم در عکــس و فــیلم از زیــاد اســتفاده 

 آمـوزش  سـهولت  و تأثیر دلیل بهزبان،  آموزشی

 تصویر با

 ــوزش ــاي آم ــه تصــویري ه ــدرت ب ــوش ن  فرام

 شوند می

 ادبیـات  در تصـویر  و مینیـاتور  از زیـاد  استفاده 

 مذهبی

 صفویههاي  دوره در نقالی واي  خانه قهوه نقوش 

 هـاي  روایتگـري  مخصوص قاجار، تصاویري و

 مذهبی

 دارند را تأثیر بیشترین تصویريهاي  رسانه  
 

  گیري نتیجه

در قالب مفاهیم دینـی و ارزشـی    حاضر حال دربیان مفاهیم اخلاقی که  آنچه مسلم است

زمان با پیدایش دین زرتشت در  مطرح است از دیرباز حتی از قرون پیش از اسلام و هم

تـوان مشـاهده    مکررّ در ادبیات شفاهی ایرانـی مـی   صورت بهایران مرسوم بوده و آن را 

تعلیمـی مـا   هاي قرآنی و اخلاقیات وارد ادبیات  آموزه، پس از ورود اسلام به ایران. کرد

این مکتوبات اینکه  نکته جالب توجه. اند و ادبیات ما شکلی مکتوب به خود گرفت شده

هاي نقاشی مربـوط بـه    این آثار و المانترین  قدیمی. با نگارگري و تصاویر همراه شدند

نوعی ارتباط  تصویرسازي چاپ سنگی در دوره قاچار با متون ادبی ما همراه شدند که به

هاي مذهبی  ن کتاب داشتند؛ غالب محتواي آثار چاپ سنگی نیز به داستانتصویري با مت

اي از زمان چیزي غیر از  پرداختند و اساساً تعلیمات دینی ما در برهه و قصص قرآنی می

تصویرسازي مذهبی نیـز  ترین  و قدیمی بیان روایی و تصویري قصص قرآنی نبوده است

  .است شده تهیه قرآنهاي  قصه براي که است ممیز مرتضی آثار به مربوط به شیوه نوین

تصویرگري امروزي ادبیات کودك و نوجوان در حوزه دین و قرآن در اصل تفـاوتی  

 بـر اسـاس  با موضوعات دیگر براي این گروه سنی ندارد و در همه آنها  ها کتاببا سایر 

ایـن  . شـود  مـی  خلق تصاویري ،متنی که براي مخاطب هدفی خاص تعریف شده است
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شـبه  ، هایی چون ایـران  حقیقت غیرقابل کتمان است که زمانی که دین جدید به سرزمین

ایـن  ، رسید و از سوي مردم این کشورها پذیرفتـه شـد  . شمال آفریقا و..، مصر، قاره هند

داراي پیشینه بسیار گسترده و غنی هنرهـاي تجسـمی و   ، ها از گذشته بسیار دور فرهنگ

اي و تربیتـی ژرفـی در میـان ایـن      رسانه، نقش فرهنگی، تصویري بوده و پیوسته تصویر

شود که دیـن جدیـد بـا خـود معیارهـا و       تفاوت از اینجا پدیدار می. جوامع داشته است

بینی نوینی به همراه آورد کـه موجـب تحـولی بکـر در بیـان و سـاختار فرهنـگ         جهان

 ،عینی با موضـوع جمله است: اجتناب از هرگونه برخورد  از آن. تصویري این جوامع شد

  .  رویکرد به عالم خیال و ذهن و پدید آوردن فضایی به دور از هرگونه تعلقات مادي

مختلـف و قصـص و   هـاي   تر موضوع جهت بیان روشنعمدتاً هنر تصویرسازي که 

 شـود و موجـب مانـدگاري موضـوع در اذهـان مـردم       مـی  گرفته کار بهحوادث تاریخی 

، اسـتفاده شـده اسـت   اي  گسـترده  طـور  بـه اسـلام   ازجملـه شود و در ادیان مختلـف   می

شکنی حضرت ابراهیم  بیان تصویري بت. تواند محل مناقشات و شک و تردید باشد نمی

نیز ، از کام نهنگ به امر الهیالسلام)  (علیهو یا نجات یافتن حضرت یونس السلام)  (علیه

ن اسلام و موضـوعات  سرداراهاي  به تصویر کشیدن معجزات الهی پیامبران و یا پیروزي

. تواند با فتـاواي دینـی منافـات داشـته باشـد      نمی ،علمی و ادبی براي درك بهتر مفاهیم

با مقاصد خاصی بیان ، احادیث در باب حرمت تصویرسازي آمده عنوان بهتردید آنچه  بی

 جاي خود باید به مبانی فقهی آن توجه داشت. درشده است که 

البته درست  ؛فعالیتی هنري در امتداد متن ادبی استتصویرسازي براي کتاب کودك 

 نمـود؛ کاملاً آزاد نقد و بررسـی   صورت بهتوان  است که امروزه این فعالیت هنري را می

اما هدف کلی این فعالیت بـیش از هرچیـز مصورسـازي مفـاهیم نوشـتاري در ادبیـات       

توان بـه   وایت) نمیلذا بدون در نظر گرفتن عامل اصلی (نص داستان یا ر ؛کودکان است

زوایـاي پنهـان و   ، توانـد  زیرا تصویرسـازي مـی   ؛ی و کیفی این هنر پرداختبررسی کم

 فراینـد بصري براي خواننده روشن کـرده و یـا اینکـه     ازلحاظناگفته متن را در مواردي 

تصویرسازي موجب جلب رضایت کودك از . ایجاد تخیل را در ذهن کودك تسریع کند

خاطرات دیداري کـودك  ، اینکه روایتی بصري است دلیل بهشود و  موضوع نوشتاري می

  .کند را از متن داستان تقویت می

بایسـت توانـایی ارتبـاط بـا انـواع       نوعی رسـانه تصـویري مـی    عنوان بههنر گرافیک 
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نتیجـه اینکـه بـراي برقـراري ایـن ارتبـاط       . ن را در سنین مختلف داشـته باشـد  امخاطب

مـثلاً   ؛بیانی متناسب با هر گروه سنی به نحو احسن استفاده کنـد بایست از ابزارهاي  می

یکی از عواملی است که در طراحی گرافیک از اهمیـت بسـیار زیـادي برخـوردار     ، رنگ

شـود در منتهـی درجـه شـفافیت و      مـی  در آثاري که براي کودکـان خلـق   ها رنگ. است

  .  روند یم کار بهکاملاً اشباع شده و بدون ناخالصی  صورت بهخلوص و 

که داراي معنایی مشخص نیسـتند نیـز در    دهنده بافت ریز و تشکیل، هاي پیچیده فرم

گرایی محض در  بایست از طبیعت طراحان گرافیک می. آید نمی کار بهآثار کودکانه خیلی 

زیـرا کودکـان بـا طبیعـت      ؛برخورد با موضوعات تصورسازي براي کودکان پرهیز کننـد 

اجزاي ایـن طبیعـت خیـالی را از طبیعـت واقعـی اخـذ       اگرچه ، خیالی خود در ارتباطند

هاي اطراف خودشـان   اي جدید در برخورد با پدیده هیجان و تجربه دنبال بهآنها . اند کرده

ایجاد این تجربه و هیجان در کودکان کاربرد مبانی دقیق هنـر  هاي  یکی از مؤلفه. هستند

 سو و خلاقیت در این آثار است. از یک

کـاملاً   صـورت  بـه یعنی هر شکلی را دوست دارنـد  ، گر دارند نگاهی تجزیهکودکان 

بـازي   دقیقاً مثـل اجـزاي یـک ترکیـب خالـه     . تفکیک شده در فضاي تصویرسازي ببینند

آنچـه در نگـاه   . تنهایی هویتی کاملاً بـا اهمیـت و کـاربردي دارد    کودکانه که هر جزء به

سطوح رنگی گسـترده  ، گیرد وسعت بصري مورد توجه بیشتري قرار می ازلحاظکودکان 

فـراز   اي قرمـز بـر   پروانهمثلاً  ؛کودکان با اجزاي ریز تصویر ارتباط بیشتري دارند. است

هـاي نـرم و    فرم. دهند بهتر تشخیص می، زار زار یا کرم زرد کوچکی را در بین بوته سبزه

هـاي   شـکل . آفرینی بهتري برخوردارنـد  از مفهوم سازي براي کودکان وار در تصویر  دایره

زیـرا دایــره و   ؛داراي چنـین قــدرتی نیسـتند  ، مســتطیل و مثلـث ، مثـل مربـع  ، دار زاویـه 

همخوانی داشته و از ملاحت ، هاي نرم و منحنی با طبیعت عاطفی و ملایم کودکان شکل

قوه ابتکار هدف اصلی تصویرسازي براي کودکان باید تحریک . بیشتري برخوردار است

 .  و خلاقیت در آنها باشد

مختلف هاي  با تنی چند از اساتید حوزه مصاحبه درمطرح شده  هاينظر با عنایت به

رعایت اصول فقهـی و   توان به سرتیتر آنها چنین اشاره داشت: می ،در موضوع مورد نظر

غیرقابـل   عـدم ورود بـه مسـائل   ، عدم ورود به مسائل متافیزیکی، ییدیه از فقهاأگرفتن ت

رسـاندن مفـاهیم الهـی    ، یقین از صحت برداشت از آیات مـورد نظـر  ، درك و ناشناخته
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عـدم ورود بـه   ، رعایـت اصـل ایجـاز در کـار    ، استفاده از آیات کـاربردي ، هدف اصلی

هـاي   پرهیـز از بیـان  ، رعایت شرایط سنی مناسـب ، مباحث توحیدي جهت تصویرسازي

تصـویر  ، تصاویر باعث تنزل محتوا نشوند، نشوندگرایی  تصاویر منتهی به جسم، مستقیم

پرهیـز از  ، اسـتفاده از هنرهـاي انتزاعـی و تجریـدي    ، نباید باعـث نقـض غـرض شـود    

  خودسازي و تذهیب نفس.، گرایی عینیت

خاص در حیطه اسـلامی   صورت بهتوان براي هنرمندان تصویرسازي که  می در ادامه

نکاتی را متذکر شد که با اتکاء بـه آن بتواننـد   ، و تولید اثر هستند کار بهو قرآنی مشغول 

 .  درخور این کلام نورانی و الهی خلق نمایند، آثاري در حد امکان

، نخسـت رفتـاري و اخلاقـی    :توان از دو جهت مورد بررسی قرار داد می موضوع را

توجـه بـه   ، هرچند در انجام کارهاي موسوم به گرافیکی و سفارشـی . دوم از جهت فنی

ین تـر  مهـم اعتقادات و اخلاق و رفتارهاي فردي هنرمند معمول نیسـت و کیفیـت فنـی    

اعتقاد به مسائل مذهبی و حتی  کم نبوده آثار دینی که توسط افرادي بی. زند می حرف را

دهنده سفارش داده شـده   توسط سفارش، به جهت توانایی بالاي فنیصرفاً فقط ، مخالف

نمـایی چنـین سفارشـی را پذیرفتـه و      مد و قـدرت آکسب در جهتصرفاً و هنرمند هم 

باشـد و شـامل هنرهـاي     نمـی  این موضوع محدود به هنرهاي تجسمی. انجام داده است

تـا آن حـد کـه در مـواردي از کشـورهاي      . شـود  می هم. معماري و..، موسیقی، نمایشی

اما  ؛طراحی و ساخت مسجد اسلامی را معماري مسیحی انجام داده است بعضاً، اسلامی

در حد ، باشد می محور گرا و دین که فرهنگی اخلاق، اسلامیـ   با توجه به فرهنگ ایرانی

بهتـرین و  ، بـا رعایـت حـداکثري   ، بضاعت نکاتی را متذکر شـده تـا هنرمنـدان متعهـد    

  گذارترین آثار را ارائه نمایند.تأثیر

اي  منحصر به دوره و حرفه، اسلامی ـ اخلاق کاري در فرهنگ غنی ایرانیمسئله 

دین به رعایت موازین شرعی  تأکید شده و از ابتداي ورود و گسترش اسلام و نمی خاص

تا آن . مورد توجه بوده است، الناس و رعایت حقوق فردي و اجتماعی دیگران و... و حق

اساتید آن فن خود را  کرده بودند که خصوصاً تنظیماي  نامه حد که براي هر شغلی مرام

ها را  دانستند و مقید بودند که آن حکمت می ملزم به اجراي عملی و رعایت آن فرامین

از فرزندان بودند  که معمولاً، به شاگردان، همگام با آموزش امور فنی، سینه به و سینه عملاً

یا رساله » نامه فتوت«بودند به در عرف زمانه معروف ها  نامه این مرام. انتقال دهند
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هاي عقیدتی و اجرایی که اهل هر حرفه براي  جوانمردان که عبارت بودند از دستورالعلم

از . اند کرده می و بین خود و جامعه را تعیین روابط بین خود، خود داشته و به استناد آن

گذرد که  می حدود هزار سال، که به زبان عربی هم بودهها  نامه تدوین اولین فتوت

رحمان ابوعبداله نوشته کتاب الفتو، اي که تاکنون شناخته شده نامه ترین فتوت کهن«

زیرا کتاب کوچک سلمی شامل  ؛نامه نیست فتوتواقع  در) است که 412(متوفی  سلَمی

 رسالۀ در فتوت باب در آنچه نظیر ،است صوفیان آداب و قوانین اخلاقی هپنج جزء دربار

 هدور در ها نامه فتوت نخستین ظاهراً .است آمده )465 (متوفی قشیري ابوالقاسم قشیریۀ

 فتوت اهل نیز وي خود .اند شده نوشته ،عباسی هخلیف ،)622ـ575 (حکـ: االله لدینا ناصر

  .)1392 ،حوزوي (دانشنامه گرفت عهده به را فتیان رهبري و بود

 مختلف ابواب در زیادي هاي نامه فتوت ،پیداست تاریخی شواهد از آنچه هرحال به

 گسترش با ،اخیر هاي دهه و سده در سفانهأمت که گرفته می قرار استفاده مورد و شده نوشته

 دیگر و داده دست از را خود اصلی جایگاه ها نامه مرام این ،داري سرمایه فرهنگ و مدرنیته

 ها دستورالعمل همین به عمل اساس بر شاید .شود نمی توجه آن به رسمی صورت به

 اصول پایه بر را خود زندگی معنوي و مادي امور تمامی ،مرزوبوم این مردم ،گفت شد می

 ،سازد می و ساخته متمایز ها فرهنگ دیگر از را ما اسلامی فرهنگ آنچه .اند چیده می الهی

 با حال .باشد می زندگی مادي امور در حتی ،معنوي و دینی امور به ویژه توجه همین

 در فعال هنرمندان حداقل رود می انتظار ،مذهبی قوي پشتوانه و ،دیرینه سابقه این به توجه

 نباشند. موضوع به اعتنا بی ،مذهبی هاي حوزه

 طبیعتاً .است شده نیت و عمل در اخلاص بر زیادي تأکید روایات و آیات در

 بیشتر اثرش گذاري تأثیر میزان ،باشد برخوردار بیشتري تنی خلوص از هرچه هنرمند

 طی اساتید لواي تحت پرورش و خودسازي با مگر نیست پذیر امکان این .بود خواهد

 با و شده شهود و کشف صاحب ،خویش معنوي سطح ارتقاع با او .است کرده طریق

 ،شدن االله فی فناء مقام یعنی ،مقام این اوج در و شود می خود شهود روایتگر ،اثر خلق

 هنرمند .الهی مستقیم کلام نقل و انعکاس براي شود می اي آیینه و واسطه فقط

 گویی که بخواند اي گونه به را قرآن ،روایی و قرآنی هاي توصیه اساس بر که تصویرگري

 آیات با و گرفته قرار تأثیر تحت ،آیات با همپنداري شدت از و شده نازل او خود بر
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 همچون تواند نمی ،و... گردد می مسرور و شاد رحمانی آیات با و لرزد می خود به عذاب

 سرشتی از خود که را نشامخاطب و نباشد تصویر قالب در الهی انوار کننده منعکس آیینه

 این در شریک را اند نشده ها آلودگی به آغشته هنوز سن مقتضاي به و برخوردارند پاك

  نکنند. آیات در ذاتی همپنداري احساس

 معرفتی و اخلاقی موازین رعایت کنار در که است واضح ،مباحث این از گذشته

 باب در اسلام و قرآن مبنایی اصول رعایت ،هنرمند عملی توانایی و اجرا قدرت ،فردي

 تصویر ،رفت آن ذکر هم قبلاً که  طور همان است. الزامی والا اثري خلق براي هم تصویر

 جامه همگی مضامین و مفاهیم و مبانی آن در که زنده و گویا است تصویري ،قرآن در

 و زیبا چنان ولی افتد می اتفاق واژگان راه از هرچند قرآن تصویرگري .پوشند می حیات

 ،شخص گویی که کشد می تصویر به را فرامادي و بلند مفاهیم ،واژگانی قالب در روشن

 که تصویري بیان .بیند می را آن خویش ذهن با و کند می احساس محیط آن در را خود

 خیال قوه در که است ذهنی تصویر همان ،رود می شمار به قرآن در بیانی هاي جنبه از یکی

 است حقیقت بازنماي ،معمول ادبی تصاویر برخلاف ،قرآنی تصویر .گیرد می شکل انسان

 مخاطب دل و جان بر معنا گذاريتأثیر براي و هست نیز خیال کننده تحریک حال درعین و

  .گیرد می مدد عاطفه عنصر از

 توان می را جمادات به حیات بخشیدن از زیبایی هاي جلوه ،قرآنی مصور تعابیر در

 صورت به خود برابر در را هستی مظاهر و ها پدیده تمامی که اي گونه به کرد مشاهده

 ،گویند می .برخوردارند احساس و شعور از انسان همچون که بینیم می زنده موجوداتی

 حیات از عجیبی غوغاي و شور و برند می سجده به سر ،فرمانبردارند و مطیع ،شنوند می

 قَدحا فاَلْموریِات ﴾1﴿ ضَبحا والْعادیات« ،عادیات سوره در مثلاً ؛است برقرار میانشان در

﴿2﴾ یراَتغْا فاَلمحبجنگ سوي به[ کنان همهمه که اي دونده اسبان به سوگند ؛»﴾3﴿ ص[ 

 و )2( جهانند می جرقه ها سنگ از سمشان کوبیدن با که اسبانی به سوگند و )1( تازند می

(عادیات /  )»3( برند می هجوم دشمن به گیرانه غافل صبح هنگام که سوارانی به سوگند

  ).3-1ات آی

 در قصص .کنند می ایفا هنري تصاویر این ایجاد در را مهمی نقش نیز قرآنی هاي قصه

 پیگیرانه بیان و گرفتن عبرت براي گذشتگان ماجراهاي بیان از است عبارت قرآن نگاه
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 یک بیان درصدد قرآن .انسان شکوفایی هدف با گوناگون زوایاي از تاریخی حقیقت یک

 پیوسته طور به ،داستان محوري ماجراي ،قصه نقل در رو ازاین و نیست تمامی به ماجرا

 خلاف بر قرآن هنري ادبیات شود. می برگزیده ماجرا از هایی بخش بلکه نشده گزارش

 رویکردي با و گذارده کنار را گرایی افسانه و خیالبافی ،اساطیري ادبیات و فرهنگ

 کرده ارائه باورپذیر و زنده تصویرهایی قالب در را خود ساز انسان اهداف ،نمایانه واقع

 واقعیات و حقایق آن بلکه نیستند واقعیات از ساده گزارشی صرفاً ،قرآن هاي داستان .است

 در واقعیت ایجاد تماشاي ،داستان هر شود گفته است بهتر یا .شوند می گذاشته تماشا به

  است. ذهن

 اکنون هم ،رویداد و ماجرا گویی که است اي گونه به قرآن هاي قصه روایتگري الگوي

 سبب امر این .روست روبه مخاطب با مستقیم طور به راوي و است وقوع حال در

 رویدادها آن از عمیق تصاویري که يطور به است مخاطب ذهن در زمان هم تصویرسازي

 را تصاویر ماندگاري که خداست کلام نفوذ قدرت این پس آن از و بسته نقش ،ذهن در

. است کرده خلق را تصاویر بهترین توصیفات و کلمات کمترین با خداوند. سازد می میسر

 ،است داده نشان علاقه تصویر به ،تعریف از بیش هایش قصه بیان در کریم قرآن ،درواقع

 در موجود خلأ ،شود می مخاطب ذهن در قصه شدن ماندگارتر باعث که مهمی ویژگی

 گري روایت الگوي هاي ویژگی دیگر از که ها قصه شکنی روایت نیز و ها قصه ارائه

 را خود ذهنی تصویرهاي ،مخاطب اینکه براي است فرصتی این .است قرآن هاي قصه

  .باشد قصه و رویدادها با تکاپو در همواره و نماید تکمیل و مرتب

 قوه که هرچند ،افتد می اتفاق تخیل و خیال قوه در که معنایی تصویرگري مسئله در

 گذاريتأثیر و مهم نقش ولی ندارد حوزه این در مستقیمی تأثیر ،انسان دیداري و بینایی

 شکل به را مفاهیم ،واژگان ،افتد می اتفاق ذهن در که معنایی تصویرگري در زیرا دارد؛

 دیداري حس و بینایی قوه راه از این از پیش که دهد می نشان و هئارا محسوس مفاهیمی

 نقش ،خیال قوه و ذهن معنایی تصویرگري در بینایی قوه بنابراین ؛است شده دریافت

 درکی به نیز ناحیه این از ها انسان آنکه براي خداوند همه این با. دارد اي سازنده و حساس

 ارائه ها انسان به ذهنی تصویري تا است کوشیده خویش ذات توصیف با ،یابند دست

 تصویري گر تبیین حقیقت در پردازد می خداوند توصیف و تبیین به که قرآنی آیات .دهد

 .باشد می خداوند از



 1403 بهار و تابستان)، 65(پیاپی  اول، شماره ویکم سیسال       204

 اصولی چه از مکتوب هاي رسانه در قرآن سازي تصویر :رسیم می اصلی سؤال به پایان در

  نمود: بیان توان می اصل 13 در را پاسخ کند؟ می تبعیت

  ؛کودکان دینی درك وتحول رشد به توجه اول: اصل

 ؛اسلام فقهی نبایدهاي و بایدها به التزام دوم: اصل

  ؛متناسب قرآنی مفاهیم و ها داستان انتخاب سوم: اصل

  ؛مکتوب هاي رسانه کارکردهاي و خصوصیات به توجه چهارم: اصل

  ؛قرآنی امور آگاهان و مفسران از مستقیم استفاده و همراهی :پنجم اصل

 مفاهیم کردن تر ساده براي کودکان ملموس و عینی هاي تجربه از گیري بهره :ششم اصل

  ؛قرآنی پیچیده

  ؛قرآن اهداف جهت در خیال محرك و ذهن برانگیزاننده تصاویر گیريکار به :هفتم اصل

  ؛ذهن کننده محدود تصاویر از استفاده عدم در نظر دقت :هشتم اصل

  ؛تکنیک بر محتوا تقدم حق رعایت و داري امانت :نهم اصل

  ؛اسلامی تزئینی هاي طرح از استفاده :دهم اصل

  ؛مجرد موجودات بیان در گرایی ماده و شدن جسمانی از پرهیز یازدهم: اصل

 به قرآنی معارف محدودسازي از اجتناب براي دین زبان شناساندن دوازدهم: اصل

  ؛خاص هاي مکان و ها زمان

  .بیانی غیرمستقیم يها روش از استفاده بر تأکید سیزدهم: اصل
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   کتابنامه

 فصلنامه. کودکان براي دینی تولیدات و جمعیهاي  رسانه. )1387( ناصر ،باهنر

 ).3، (فرهنگی تحقیقات

دانشکده هنر و . کودکان دنیاي در هنر. )1389( مارال ،برزین و محسن ،بسحاك

  .معماري دانشگاه پیام نور

  .نشر بعثت: تهران .اسی رشد کودك و نوجواننروانش). 1387( پارسا، محمد

 محتواي و ها روشرویکرد، مبانی، اهداف، . )1393( سعید ،بهشتی و االله روح ،زاده حسن

پژوهش در مسائل تعلیم و  فصلنامه. جعفري علامه دیدگاه از شناختی زیبایی تربیت

  .)22(تربیت اسلامی، 

  .سلمان :تهران .کودکان کار و خیابان). 1386( حسینی، سیدحسن

ي تربیت اجتماعی کودك بر اساس ها . روش)1391( فاطمه ،رمضانی و مسعود ،حیدري

  ).33(9ریزي درسی،  البلاغه. پژوهش در برنامه قرآن و نهج

 27(، وتربیت نشریه تعلیم .کودکان دبستانی از مفاهیم دینی ). درك1370( خادمی، عزت

  ).28و 

 و هنر شناختی معرفت بررسی. )1397( مهدي ،قادرنژاد و کیوان ،شافعی ؛انور ،خالندي

، دوفصلنامه علمی ـ ترویحی قرآن و علم. سنت و قرآن بر اساس اسلامی زیبایی

12)23.(  

ي آموزشی. ها کتابو اصول تصویرگري  ها ویژگی). 1383جمعی از نویسندگان (

دبیرخانه  .دفتر انتشارات کمک آموزشی ،آموزشیریزي  سازمان پژوهش و برنامه

  samanketab.roshdmag.irي آموزشی ها کتابسازمان بخشی 

هاي  هاي تصویرسازي اثربخش براي کتاب تبیین ویژگی. )1389( محمدجعفر ،زاده سلیم

دانشگاه هنر . اصفهان: ایران با رویکرد ارتباط تصویريدرسی دینی دوره ابتدایی در 

  .اصفهان

فصلنامه اندیشه دینی . قرآن در هنري تصویرهاي  ه. مؤلف)1378( سیدحسین ،سیدي

  .116- 105)، 27، (دانشگاه شیراز

و  70بررسی تصویرسازي دینی کودکان و نوجوانان دهه . )1394( سولماز ،الدینی سیف

  .، تهران، ایراندانشکده هنر دانشگاه الزهرانامه کارشناسی ارشد).  (پایان. ایران 80
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شرکت چاپ  :انرته .مبانی تصویرسازي. )1397( پور، محسن حسن و شباهنگی، جلال

  .ي درسیها کتابو نشر 

آن در رشد  تأثیرتصویرگري در کتاب کودك و . )1391( حمیلی، پروین و پور، منا صفی

  .)8، (فصلنامه تحلیلی پژوهشی کتاب مهر .و خلاقیت ذهن کودك

هاي تعلیمات دینی مقطع  هاي کتاب تحلیل تصویرسازي. )1390(محیا  ،طلوع کیان

  .، تهران، ایراندانشگاه هنرنامه کارشناسی ارشد).  . (پایانابتدایی در سه دهه اخیر

 نوجوان و کودك سنی گروه دینی کتب زياتصویرس بررسی. )1393( سحر ،فرهادروش

  .هنر دانشگاهتهران: . )انقلاب از پس نام به تصویرگران از تن ده آثار(

  ).1، (نشریه اسلام پژوهی. هنر، معماري، قرآن. )1384(اولگ  ،گرابار

 یبازشناس. )1394( رضا ،افهمی و سعید ،بهشتی ؛حسن ،ملکی ؛حسنعلی ،گرمایی

 یدگاهاز منظر منابع مکتوب و د یبرنامه درس يو هنر برا شناسی هاي زیبایی مؤلفه

  .70- 49)، 39(10، فصلنامه برنامه مطالعات درسی. اننظر صاحب

وري از آن در حقوق داخلی  کنوانسیون حقوق کودك و بهره .)1384(مصفا، نسرین 

  .دانشکده حقوق و علوم سیاسی ـ دانشگاه تهران :تهران .ایران

مجله سگال،  .تصویرگري کتاب کودکانبر اي  ). مقدمه1386( موسوي، سیدمحسن

  ).11(، الملل گرافیک بین

 .شناسی احساس و ادراك از دیدگاه روان). 1369( سیف نراقی، مریم و االله نادري، عزت

  .تهران، نشر بدر

 و کودکان هاي کتاب تصویرسازي در دینی نمادهاي بررسی. )1395( نجمه، ندکی

  .رجایی شهید دبیر تربیت دانشگاه شهرسازي و معماري دانشکدهتهران: . نوجوانان

 معصومین ائمه با مرتبط کودك مصوري ها کتاب بررسی. )1395( فرشته ،زاده وثوق

. اجتماعی شناسی نشانه رویکرد بر اساس مذهبیهاي  شخصیت السلام) و (علیهم

  .تبریز دانشگاه تربیتی علوم و یشناس روان دانشکدهنامه کارشناسی ارشد).  (پایان
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Abstract 
Cultural capital includes the individual's enduring inclinations, tendencies, and 
habits that are acquired during the socialization process  And social tolerance 
also refers to a situation in which individuals and groups, in relation to a 
situation, event, or phenomenon that they find highly distasteful Or they are 
indifferent to it, they deal with self-control and tolerance. The research method 
of this research is meta-analysis. In the first step of evaluating the selected 
researches, the assumptions of homogeneity and publication error were 
examined. The findings indicated the heterogeneity of the effect size and the 
lack of bias in the publication of the studied studies. In the second stage, the 
effect size coefficient and the moderating role of the age variable were evaluated 
using the second version of CMA software. Statistical calculations indicate that 
the average size of the effect of cultural capital (random combination effects) on 
social tolerance in the studies under study is equal to 0.195 and since the 
estimated size is in the range of confidence, It can be acknowledged that cultural 
capital affects social tolerance. According to the interpretation system of the 
effect size due to the meta-analysis known as Cohen model, the effect size 
obtained from the present study is at a low to medium level. Another noteworthy 
finding of the present study is that the size of the youth effect in the random 
model is larger than other age groups. In other words, youth cultural capital has 
a greater impact on social tolerance. 
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 رانیدر ا یاجتماع يو مدارا یفرهنگ هیمطالعات رابطه سرما لیفراتحل

  )یگر گروه سن لیتعد ریبر متغ دیکأ(با ت
  

  *يعادل سجود

  **محسن نیازي

   ***ایوکی پور سحر نقی

  چکیده

 پذیريجامعه فرایند طی که است یهای عادت و اه فرد، گرایش پایدار تمایلات دربرگیرنده فرهنگی سرمایه

 وضعیت، به نسبت ها، گروه و افراد آن در که است وضعیتی بر ناظر و مداراي اجتماعی نیز شودمی حاصل

 داري خویشتن با هستند، تفاوت بی آن به نسبت یا و شمارند می ناپسندیده شدت به را آن که اي پدیده و رویداد

 هاي پژوهش ارزیابی نخست گام در. روش پژوهش این تحقیق فراتحلیل است کنند.می برخورد مدارا و

 عدم و اثر اندازه ناهمگنی از حکایتها  یافته که ندشد بررسی انتشار، خطاي و همگنی هاي مفروض منتخب،

 متغیرکنندگی  تعدیل نقش و اثر اندازه ضریب دوم، مرحله در. داشت بررسی مورد مطالعات انتشار سوگیري

 که هستند مطلب این بیانگر آماري محاسبات .گردید ارزیابی CMA افزار نرم دوم نسخه گیريکار به با سن

 پژوهش مورد مطالعات در اجتماعی مداراي بر )تصادفی ترکیبی هاي(اثر فرهنگی سرمایه اثر اندازه میانگین

 سرمایه که داشت اذعان توانمی است، اطمینان محدوده در شده برآورد اندازهکه  آنجا از و 195/0 معادل

 مدل به معروف فراتحلیل از ناشی اثر اندازه تفسیر نظام بنابر است. اثرگذار اجتماعی مداراي بر فرهنگی

 هاي یافته دیگر از باشد.می متوسط به متمایل کم سطح در حاضر پژوهش از آمده دستبه اثر اندازه کوهن،

 است، بیشتر سنی هاي گروه سایر به نسبت تصادفی مدل در جوانان اثر اندازه حاضر، تحقیق توجه شایان

  .است اثرگذارتر اجتماعی مداراي بر جوانان فرهنگی سرمایه عبارتی به
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  مقدمه

راهی براي زندگی در آرامـش و دوري از خشـونت هسـتند. در     دنبال بهها همواره انسان

ها، اقوام و دیگر عناصر زنـدگی کمتـر بـود. ایـن در      ها، زباندوران گذشته تنوع فرهنگ

، افراد منبع رسیدن به آگاهی و اطلاعـات نـوین را   نوینحالی است که با ورود به دنیاي 

 ـ ه ک اندیشـه خـود را سـازند   از طریق امکانات در دسترس خود جستجو کردند و هر ی

هـا تنـوع    زمینـه ه اطلاعـات در هم ـ ه شان یافتند. رشد و گسترش فزاینـد   زندگی و آینده

وسیعی را ایجاد کرد، و در پی آن میزان تعـاملات و برخـورد افـراد بـا زبـان، مـذهب،       

در اختیار بشر  نوینوجود تسهیلاتی که جهان  قومیت و فرهنگ متفاوت را فراهم نمود.

اي داشـتن روحیـه   داد، سبب عدم رعایت حقوق اجتماعی افراد نسبت به هم شـد. قرار 

متفـاوت بتواننـد   هـاي   دهد که با وجود دیدگاهتک افراد میمداراجو این امکان را به تک

اي جهـت   در کنار یکدیگر سازگاري داشته باشند. مدارا یک هدف نیسـت بلکـه وسـیله   

همچنین اجتناب از خشونت و اجبار است. وجود بهبود حداقل کیفیت روابط اجتماعی، 

هـاي   کند که توانایی اسـتفاده از فرصـت   مدارا در هر فرد او را تبدیل به انسانی مثبت می

 انیروزجائیف( ارتقاء خود و نیز پیشبرد فرهنگ صلح، خواهد داشت منظور بهاجتماعی را 

   ).35- 34 .صص ،.الف1395 گران،یو د

عمل مدارا زمانی معنا دارد که امکان استفاده از زور و خشونت وجود داشـته باشـد.   

اي سیاسـی، امکـان همزیسـتی    فضـیلتی اجتمـاعی و قاعـده    عنـوان  بهمدارا  ترتیب بدین

هـاي متفـاوتی دارنـد و بـا      کنـد کـه دیـدگاه    هایی را فـراهم مـی   گروه آمیز افراد و صلح

، 1388پـور،   کننـد (عسـگري و شـارع   زندگی می اي واحد متفاوت در جامعههاي  روش

  ). 14ص. 

 در جامعه یک در مدارا میزان بر مؤثر عوامل را از فرهنگیه توان سرمای، میدیگر سوي از

 سرمایه به 1بوردیو). 35-34 ، صص..ب1395، دیگراننظر گرفت (فیروزجائیان و 

 جریان در هاییتفاوت بروز موجب را آن و کند می اشاره نابرابري تولید در فرهنگی

 سلیقه که دهد می نشان تمایز خود اثر در همچنین بوردیو داند. می افراد روزمره زندگی

 ايمقوله سلیقه ،دیگر عبارت به است. جامعه فرهنگی سرمایه هايشاخص از یکی

 هایی حوزه در فعال کنشگران و عاملان کشمکش و نزاعواسطه  بهصرفاً  و است اجتماعی
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 را این توانایی بالاتر، اجتماعی طبقات افراد و کند تغییر تواند می که است آن تعریف براي

 به پایین طبقات افراد سلایق با البته و بسازند همگان پسند مورد را انشسلایق که دارند

 زیبایی معیارهاي نیز و بالا طبقات تناسب و زیبایی معیارهاي بنابراین و بپردازند مخالفت

 هنظری در ).48ص.  ،1388 فرزانه، و (ذکایی یابدمی همگانی مقبولیتی پیشرفته کشورهاي

 نیروي تأثیر تحت بازي قواعد پذیرش با که است کنشگرانی بازي فضاي میدان بوردیو،

 تبیین میدان در منش موقعیت به توجه با را اجتماعی کنش بوردیو کنند. می عمل آن

 را عاملان تنگاتنگ، پیوندي در وخوها) (خلق منش و ها)(موقعیت هامیدان کند. می

 اي عرصه میدان است، ما شناخت و منش عادتواره، اگر او هعقید به سازند. می سازگار

 حکم سرمایه و هستیم خود اجتماعی موقعیت بهبود و حفظ دنبال به آن در ما که است

 به ).1384 (بوردیو، کنیممی خریداري را اجتماعی شناخت آن وسیله به که دارد را پولی

 و رد سرمایه نوع چهار اجتماعی، هاي گروه یا بازیگران میان میدانی، هر در بوردیو هعقید

 به فرهنگی سرمایه باشد.می فرهنگی هسرمای آن گذارترینتأثیر از یکی که شودمی بدل

 دربرگیرنده آن و فرد هر در فرهنگی کالاهاي از استفاده قابلیت و شناخت قدرت معنی

 (فکوهی، شوند می انباشته فرد در شدن اجتماعی خلال در که است فرد پایدار تمایلات

 اقتصادي سرمایه به تبدیل قابل خاصی شرایط در فرهنگی سرمایه ).300ص.  ،1381

 فر، خوش و پور (شارع گردد نهادي تحصیلی مدارج و مدارك صورت به تواند می و است

 ).136ص.  ،1381

گـرا و  بالندگی و ارتقاء جامعه مرهون افرادي اسـت کـه بـا آمـوزه اخلاقـی تسـاهل      

اي از مشکلات بگشایند. داشـتن سـرمایه در تمـامی ابعـاد      کنند گرهمداراجو، تلاش می

توان راهی براي تقویت مداراي افراد و ارتباطات سالم،  می فرهنگی راه بخصوص سرمای

  ش، صلح و امنیت در جامعه در نظر گرفت.کاهش نزاع و درگیري، برقراري آرام

ثر از سـرمایه فرهنگـی دانسـته    أبا توجه به اینکه مداراي اجتماعی در ادبیات نظري مت ـ

)، 2002( 3)، سـیگلر و ژوسـلین  2001( 2)، نسی داینین1993( 1دومینیک شده و تحقیقات

، دیگـران سـرمایه فرهنگـی بـا مـداراي اجتمـاعی را نشـان دادنـد (فیروزجائیـان و           رابطه

 سـده و همکـاران  ادیبـی  )،1390( ). و تحقیقات جهانگیري و افراسیابی35ص.  ،.ب1395
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کـه در فراتحلیـل ایـن     )2003( )،.... و هالپرن.ب1395( )، فیروزجائیان و همکاران1391(

وکیف متفاوتی، تحصیلات، محصولات  است از زوایاي مختلف و با کممقاله استفاده شده 

 هاي نمادین کمیـاب ) را ها و عنوانسرمایه فرهنگی (کالاها، مهارت کلی طور بهفرهنگی و 

با مداراي اجتماعی در ارتباط قرار دادند، و بیان داشتند کسانی که داراي سـرمایه فرهنگـی   

 دهند که این امـر بـر رابطـه    ي اجتماعی از خود نشان میهستند در ارتباط با دیگران، مدارا

  سازنده سرمایه فرهنگی بر مداراي اجتماعی صحه گذاشته است.  

هاي اخیر، در زمینه سرمایه فرهنگی و مداراي اجتمـاعی مطالعـات   در سال که آنجا از

هاي مختلف و از جوانب مستقیم متعددي صورت گرفته است و این مطالعات، در حوزه

اند، گستردگی و پراکنـدگی  غیرمستقیم به بررسی ارتباط بین دو مفهوم مذکور پرداخته و

مطالعات در این حوزه و رواج رویکردهاي متعدد، لزوم انجام فراتحلیلی منسـجم بـراي   

هـاي حـوزه   تر از وضع موجود موضوع و نیل به نقایص و کاستینیل به تصویري جامع

هـاي علمـی در ایـن حـوزه را     ازي یکپارچـه از یافتـه  انده تصویر و چشمئپژوهش و ارا

هاي انجام شـده  ایجاب کرده است که از روش فراتحلیل براي مطالعه و بررسی پژوهش

در مورد هدف اساسی این مقاله که فراتحلیل مطالعات رابطـه بـین سـرمایه فرهنگـی و     

  تفاده شود.است، اس 1388- 98هاي  هاي ایران در طی سالمداراي اجتماعی در پژوهش

 ؛کنـد ها را مرور میشود و آندر انجام فراتحلیل به مطالعات دیگر رجوع میهرچند 

دست آمده از هاي بهو به پژوهش و تجزیه و تحلیل داده هاهاي حاصل از آناما به یافته

  شود.دیگر مطالعات پرداخته می

  پژوهش . مبانی نظري و پیشینه1

ابتدا مفهوم مداراي اجتماعی و رویکردهاي نظري مربـوط بـه آن ارائـه و    ، در این بخش

  است. شدهپس از آن مفهوم سرمایه فرهنگی بحث 

  . مداراي اجتماعی1- 1

که در ادبیات امروز برابرنهاد واژه تولریشـن   1اهاي تساهل، تسامح، رواداري و مدار واژه

هاي معنایی دارند. واژه تولریشن از ریشه لاتین تـولرو بـه معنـاي     روند، تفاوت می کار به

تحمل کردن، اجازه دادن و ابقا کردن است. این واژه با مصـدر تولـو بـه معنـاي حمـل      

                                                                                              

1. Tolerance 
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ورزد باري را تحمل یـا   خانواده است؛ گویی کسی که تساهل می کردن و اجازه دادن هم

، مدارا بـه  1). در فرهنگ هریتیچ آمریکا10ص.  ،1392(بهشتی و رستگار،  کند حمل می

ها  معناي احترام به هویت، عقاید و رفتار دیگران و شناسایی حقوق رسمی افراد و گروه

 ).5ص.  ،1396اکبرنیا،  و نژاد براي داشتن عقاید مخالف تعریف شده است (قاضی

 در غربی پیشرفته جوامع متمایز ویژگی عنوان به اغلب ـ تنوع به احترام یعنی ـ مدارا

 که حالی در .کند می متمایز سنتی جوامع از را آنها وضوح به که چیزي شود، می گرفته نظر

 طـرد  را شـوند  مـی  منحـرف  کـه  کسـانی  پـذیرد و  می اجتماعی هنجارهاي جامعه سنتی

 همزیسـتی  اسـت  ممکـن  مـدارا  .پـذیرد  مـی  اجتمـاعی  تغییـر  پیشـرفته جامعـه   کند، می

را شکل دهـد.   فردي خودشکوفایی و کند ترویج را مختلفهاي  گروه بین آمیز مسالمت

 کـه  کسـانی  بـراي  و شـود  مـی  اسـتعدادها  و تمـایلات  بروز از مانع مدارا عدم برعکس،

 & Corneo( طلبـد  سـنگینی را مـی   اجتمـاعی هاي  هزینه دارند، را بودن متفاوت تئجر

Jeanne, 2009, P. 691(.  

 ایـن  و برخوردارنـد  حمایت از یتوجه قابل درجه از بردبار جوامع درصرفاً ها  اقلیت

 مطلـوب  مدارا اجتماعی که حالی در .کند می در جامعه تقویت را اجتماعی حقوق حمایت

 .قلمــداد کــرد مداراپــذیر جامعــه عنــوان بــه تــوان نمــی را معاصــر جوامــع همــه اســت،

 کـه هـاي   گیـري  جهت فراملیتی،هاي  و شرکت جهانی شدن فرایندگسترش  اساس، براین

 مسـتلزم  کـه  دهد می مداراپذیرهاي  به شخصیت را خود جاي کند، می جامعه تابع را فرد

  .(Benabou & Tirole, 2006, P. 1657) است انسانی تنوع فزاینده تحمل

، 2چون آلپـورت  یهاي مربوط به مداراي اجتماعی، رویکردهاي اندیشمندان در نظریه

مورد توجه قرار گرفته است. از زمان جنگ دوم جهـانی، توجـه    5و پوپر 4، کینگ3وگت

 به موضوع مدارا ذهن برخی اندیشمندان را به خود معطوف کرد.

کند در وضعیتی خاص، برخورد با اشـخاص بـرون    ) بیان می1958( فرضیه آلپورت

ب عـواملی کـه موج ـ   ازجملـه دهد.  ها افزایش می گروه، مدارا را در برابر افراد این گروه

نهادهـایی   وسیله بهشود عبارت است از ارزیابی مثبت از این برخوردها  افزایش مدارا می
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دولت. فرضیه برخورد بر این امـر اشـاره دارد کـه     وسیله بهها یا  مانند مدارس و شرکت

وابستگی متقابل مثبت، ممکن است روابط را بهبود ببخشد. آلپورت نخستین کسـی بـود   

کند و به شـرایط مـورد نیـاز بـراي توسـعه روابـط بـین         می حکه نظریه برخورد را مطر

  گروهی مثبت اشاره کرد.

 هاست:شرایطی که آلپورت مطرح می کند، شامل این گزینه

  ها؛وابستگی متقابل همراه با همکاري و مشارکت در کل گروه - 1

  مشترکشان؛جایگاه برابر بین اعضاي گروه اقلیت و گروه اکثریت در تعقیب اهداف  -  2

  گروهی؛حمایت نهادها و مسئولان از روابط بین - 3

افراد، با یکدیگر کـنش متقابـل    عنوان بهها تا گروهه ایجاد فرصت براي اعضاي هم - 4

 . )Dawes & Christie, 2001, p. 23( باشند داشته

 داري در برابر تمایلات ناخوشایند یا احساس تهدید تعریـف  مدارا را خویشتن وگت

کند. او معتقد است معمولاً براي حفـظ یـک گـروه اجتمـاعی یـا سیاسـی و تـرویج         می

تمایل به کنار گذاشـتن و   عنوان بهشود. مدارا را  می هماهنگی در گروه، کنش مدارا انجام

کنـد. مـدارا چیـزي فراتـر از     هاي مخـالف تعریـف مـی   ها و گروه پوشی از ایدهیا چشم

رسـد تحمـل    داري است. به نظر مـی  خویشتن تمریناتکننده و هاي منفی سرکوب پاسخ

هـایی  دهد بـه روش به افراد اجازه میچراکه توأم با احساس مطلوبیت و رضایت است؛ 

پـور و فـرزام،    شـارع  ؛عمـل کننـد (فیروزجائیـان   که دیگران با آن مخالفند، بیاندیشند و 

  ).76ص.  ،1395

کنـد کـه   یم جادیرا ا یطیشرا ریناگز یکیدئولوژیو ا یمذهب ،یبا تنوع فرهنگ یزندگ

 اسـاس،  براینها را قبول ندارند. شوند که آنیم هها مواجهارزش و در آن افراد با باورها

 ـیهـا را قبـول ندارنـد (   تحمل آنچه که آن يرا برا یلیافراد ممکن است دلا تحمـل  ی عن

 & Verkuyten; Yogeeswaran( داشته باشندعدم تحمل)  یعنیموارد ( نیرد ا ایمدارا) 

Adelman, 2022, p. 3.(  

، مـداراي  اسـاس  بـراین عد قابل بررسی و تفسیر اسـت.  مدارا در سه ب ،از منظر وگت

هـاي مـدنی    آزاديسیاسی را مدارا نسبت به اعمال افراد در فضاي عمومی با احترام بـه  

داند. مداراي اخلاقی را نیـز مـدارا نسـبت بـه اعمـال دیگـران در فضـاي         د دیگر میاافر

هـاي مختلـف    داند. همچنین مداراي اجتماعی را مدارا نسـبت بـه ویژگـی    خصوصی می
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 ،1397جهـانبخش و بهیـان،   ؛ کند (بیـاتی  انسانی که از تولد همراه او هستند، تعریف می

  ). 21ص. 

  کند:   تساهل را بر حسب موضوع به چهار نوع تقسیم می 1پیتر کینگ همچنین ،

تساهل عقیدتی به معنی تساهل درباره وجود یا بیان یا تبلیغ عقایـدي مخـالف بـا     - 1

  عقاید عامل تساهل.

تر از تساهل عقیدتی است و به معنی شناسایی  تساهل سازمانی یک مرحله پیشرفته - 2

  یی صاحبان عقاید مخالف با عقاید عامل تساهل است.  احق گردهم

هایی که اختیـاري نیسـت،    کردن تساهل در برابر ویژگی تساهل هویتی یعنی اعمال - 3

  ها. مانند ملیت، جنس، نژاد، طبقه، فرهنگ و دارندگان این ویژگی

تساهل رفتاري مانند تساهل در طرز لباس پوشیدن یا روابط اجتمـاعی (بهشـتی و    - 4

  ).12ص.  ،1392رستگار، 

 ـ اجتمـاعی  بـر مـدارا   يمثبت توسعه اقتصاد تأثیرگوناگون،  مطالعات  تـأثیر  نیو همچن

 ـ. اکند می ییدأت ي رامثبت مدارا بر توسعه اقتصاد  يکـه مـدارا و توسـعه اقتصـاد     افتـه ی نی

 با اتخاذ تدابیر مختلف گذاران کمک کند تااستیتواند به سیم ،کنندیم تیرا تقو گریکدی

مدنظر قرار را  يتوسعه اقتصاد ی،بهبود تحمل اجتماع يبرا يو نهاد یآموزش يها استیس

  .)Lee, 2021, p. 1094( دهند، و درك بهتري از نحوه رفتار، تعامل و مدار داشته باشند

است. درجه تحمـل   یمستلزم حداقل تحمل اجتماع ، یگروه اجتماع کیدر  یزندگ

بـر سـر منـابع و     یگروه ـرقابـت درون  نیکننده تعادل بمنعکس ،گروه کیدر  یاجتماع

 ـ يدر برخوردهـا  يهمکـار  يشرکا عنوان بهگروه  ياعضاهاي  ازین  .اسـت  یگروه ـنیب

 یو وابسـتگ  یگروهرقابت درون نیکننده تعادل بگروه منعکس کیدر  یتحمل اجتماع

 شـود یم ـ یمنجـر بـه کـاهش تحمـل اجتمـاع      ،رقابت شیافزا که حالی در ؛متقابل است

(Terceiro; Arruda; Schaik; Araujo & Burkart, 2021, p. 832).  

  . سرمایه فرهنگی2- 1

است و به تمرکـز و انباشـت انـواع مختلـف      شناسی جامعه مفهومیک  2سرمایه فرهنگی

 کالاهاي ملموس فرهنگی و نیز قدرت و توانایی در اختیار گرفتن این کالاها و همچنین
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 تحقیـق  این در. شود می تعریفاستعداد و ظرفیت فرد در شناخت و کاربرد این وسایل 

  است.   استفاده شده بوردیو پیر نظریه تلفیقی از سرمایه فرهنگی تحلیل براي

 کـار  سـرمایه،  که کند می اشاره مارکسیستی ایده این به مفهوم سرمایه بیان در بوردیو

 کنـد  مـی  شـده قلمـداد   انباشـته  تـاریخ  مثابـه  بـه  رااجتمـاعی   و جهان است شده انباشته

(Lizardo, 2008, p. 11).  

 امکـان  ما به دارد. این بستگی اجتماعی بافت به فرهنگی سرمایه بوردیو معتقد است

مشـاهده   میـدانی  تحلیلـی  دیدگاه یک در را فرهنگی سرمایهسازي  مفهوم ارزش دهد می

 اجتمـاعی اسـت.   اصـطلاح تحـول   شـناختن  رسمیت به اصلی موضوعات از نمایم. یکی

در گـذر   اسـت  ممکـن  شود، می گرفته نظر در و ارزش ذوق تجلی عنوان به امروزه آنچه

شود. همچنین با توجه بـه مقتضـیات مکـانی مفهـوم سـرمایه       خارجبندي  طبقه زمان از

 در اسـت  ممکـن  شـود  مـی  تلقی مد فرانسه در مثال آنچه عنوان به ؛یابد می فرهنگی تغییر

 اسـت  چندوجهی مفهوم یک سرمایه بوردیو، نظر برعکس. از یا شود گرفته نادیده ژاپن

 شـکل  صـورتی  درصـرفاً   اجتمـاعی  ينیـرو  امـا  ؛کنـد  مـی  تعیین را اجتماعی نیروي که

اسـاس   بر فرهنگی باشند. سرمایه میدان در کنشگران اجتماعی درصدد بازي گیرد که می

 مسـتلزم  کهاي  پدیده .شود می تعریف حس و ادارك بر اساس کانتی شناسی زیبایی ذائقه

 & Lareau( دارد برتريها  خواسته فوري ارضاي بر است، تاریخی دانش و تلاش زمان،

Weininger, 2003, p. 579(.  

 اسـت  ذاتـی  هاي ویژگی داراي آوانگارد شعر و خواندن شطرنج منطق، این اساس بر

 مسـتلزم  زیـرا ؛ کنـد  می مرتبط نخبگان فرهنگ با بولینگ از بازي بیشتر را آن همیشه که

 فـردا  باشـد،  آوانگـارد  امـروز  آنچـه  حتی ممکن است است؛ شعر تاریخ مورد در دانش

و منجر به تحمل و مداراي اجتماعی بـین طبقـات گونـاگون     شود مدرسه درسی برنامه

و هـا   زیـرا ارزش  ؛شمول وجود نـدارد  سرمایه فرهنگی جهان اساس برایناجتماعی شود. 

 اشـکال  عنـوان  بـه  تـاریخی  نظـر  الوصف سـرمایه فرهنگـی از   عقاید متفاوت هستند. مع

در  .باشـد  مـی  تغییـر  قابـل  در طول زمـان  و شود می بازنمایی نخبگان فرهنگ از خاصی

 نظـر  بـه  امـا  ؛بـود  مهـم  بسیار غربی جوامع در نخبگان فرهنگ در شعر و رماناي  دوره

 مانـد؛  نمـی  بـاقی  ثابـت  چیـز در جامعـه   هـیچ  .دارداي  حاشـیه  مـوقعیتی  اکنـون  رسد می

 یـک  فرانسـه  در نـوزدهم  قرن اواخر در بوکس کند، می عنوان بوردیو خود کهطور همان
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 ,Prieur & Savage, 2011( آمد پایین اجتماعی نردبان از متعاقباً اما ؛بود اشرافی ورزش

P. 570(.  

آن بـر سـاختار عینــی از نظــر بوردیــو،     تأثیرنمونـه بـارز ایـن سـاختار ذهنـی و 

زعـم وي ایـن ذائقـه، همراه انسـان پـا بـه عرصـه  وجـه ذائقـه زیباشـناختی اسـت. بـه

اجتمـاع از طریـق آن، خـود  لاينهـد بلکـه اکتسـابی اسـت و طبقـات بـاوجـود نمـی

بیشـتر جایـگاه طبقاتــی   ه، ذائقـدرواقـعداننـد و را از اعضـاي دیگـر جامعـه جـدا می

هـاي قــوي   اي از اســتعاره دارد. خدمـت اصلـی تفکـر بوردیـو در توسـعه مجموعــه 

 کلـی  طـور  بـه بـراي بیـان موشـکافانه رابطـه قـدرت و سـلطه در جهــان اجتماعــی و   

فرهنـگ درون یــک فضــاي اجتماعــی     ،بوردیوقشـربندي فرهنگـی اسـت. بـه نظـر 

 صـورت  بـه  بـالاخره میــراث، انتقــال یافتــه و     وسـیله  بـه پخـش شـده اسـت؛ سـپس 

  (Ritzer, 2002, p. 721). دشـو می گذاريفرهنـگ، سـرمایه

موقعیت اجتمـاعی از   انتقال چگونگی بر) 1986( بوردیو پیر فرهنگی بازتولید نظریه

کید دارد. از نظر بوردیو سرمایه به انباشته شـدن سـود در   أت فرزندانشان به والدین طریق

 شود. اساسـاً،  می یک ظرفیت بالقوه براي تولید و تداوم آن تعریف عنوان بهطول زمان و 

 و پـول  بـه  تبـدیل  قابـل  مسـتقیماً  که اقتصادي، سرمایه: وجود دارد سرمایه از شکل سه

که به شـبکه روابـط    اجتماعی شود؛ سرمایه نهادینه مالکیت حقوق قالب در است ممکن

 سـرمایه  و شـود  نهادینـه  اشراف عنوان قالب در است شود و ممکن می بین افراد اطلاق

 هر سه نوع سـرمایه در  اساس براینشود.  می بازنمایی تحصیلی مدارك قالب در فرهنگی

 شـامل سـه بعـد    فرهنگـی  هستند. سرمایه اقتصادي سرمایه به خاص قابل تبدیل شرایط

 سـرمایه  و 2یافتـه  عینیـت  فرهنگـی  سرمایه شده، ترکیب یا 1یافته تجسم فرهنگی سرمایه

 تمـایلات  کلامی،هاي  مهارت از یافته تجسم فرهنگی است. سرمایه 3شده نهادینه فرهنگی

 نقـش  والـدین  منظـر،  ایـن  از .اسـت  شده تشکیل فرد فرهنگی و شناختیهاي  انتخاب و

 و تحصیلی مباحث فرهنگی، مشارکت در خود فرزندان دادن مشارکت دراي  کننده تعیین

 و متعلقـات  فرهنگـی، هـاي   دارایی شامل عینی فرهنگی سرمایه .دارند فرزندشان مطالعه

 سـرمایه  .دهـد  مـی  افـزایش  را ارزشـمند هـاي   مهـارت  و دانـش  که است آموزشی منابع
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 جامعـه  در کـه  اسـت هـایی   گواهینامـه  و تحصـیلی  مـدارك  شـامل  شده نهادینه فرهنگی

  .(Eryilmaz & Hernandez, 2021, P. 2) است ارزشمند

  شناسی پژوهش. روش2

شناختی در پژوهش حاضر، فراتحلیل اسـت. فراتحلیـل یـک روش    رویکرد غالب روش

نگر، تحلیلی، استقرایی اسـت کـه تحقیـق را در راه    ند، آماري، کمی، گذشتهم تحلیل نظام

). 100ص.  ،1390کنـد (هـومن،    مـی  انداز کلـی هـدایت  چشم رسیدن به یک دیدگاه و

  روش فراتحلیل، مرکب از چند مرحله است؛

تعریف موضوع پژوهش: موضوع پژوهش حاضر بررسی ارتباط میان سرمایه  -1

  فرهنگی (متغیرمستقل) و مداراي اجتماعی (متغیر وابسته) است.

 آماري موضوع مدنظر: جامعهند مطالعات انجام شده در زمینه م آوري نظامجمع -2

 با 1388-1398 هايسال در ایران در شده انجام هاي پژوهش کلیه حاضر، پژوهش

 جهاد علمی اطلاعات هاي پایگاه از یکی در که است حاضر تحقیق مشابه موضوع

 و اسناد مرکز و کشور نشریات اطلاعات بانک نورمگز، تخصصی مجلات دانشگاهی،

 20 غربال، مرحله از قبل تا هاپژوهش این .باشند شده نمایه ایران علمی مدارك

  شد.می شامل را مطالعه

 جامعه ازگیري  نمونه و غربالگري براي مناسب: مطالعات گزینش و مطالعات غربال -3

 ضریب داشتن همچون اولیه هاي ملاك و شرایط حائز که پژوهشی سند 10 شده، یاد

 براي و گزینش بودند، نمونه حجم بودن مشخص و داريامعن سطح همبستگی،

  شدند. احصاء نتیجه آوردن دست به و نتایج کمی ترکیب

 مطالعات از که اطلاعاتی فهرست مطالعات: از هریک از لازم اطلاعات گردآوري -4

 نویسنده(ها)، (نام عمومی اطلاعات است: زیر موارد شامل است شده استخراج مذکور

 همبستگی (ضریب پژوهش متغیرهاي به مربوط اطلاعات آماري)، جامعه انتشار، سال

 بر علاوه مرحله این در گیري.نمونه هشیو و نمونه حجم و داري)امعن سطح و

 افزار نرم در بعدي همرحل براي و شده کدبندي مطالعات از یک هر ها،داده گردآوري

CMA شد. وارد  

 پس معمولاً که است نتایج ترکیب بر مبتنی فراتحلیل اصلی روش اثر: اندازه محاسبه -5
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 لازم گیرد.می قرار استفاده مورد اثر اندازه برآورد و (r) شاخص به هاآماره تبدیل از

 و هانتر رویکرد از استفاده با پژوهشی هايآماره پژوهش، این در است ذکر به

 بررسی به ابتدا نیز هاداده استنباطی تحلیل براي شد. تبدیل r شاخص به 1اشمیت

 روش و 2قیفی نمودار کمک به که نحوي به است، شده پرداخته فراتحلیل هاي مفروض

 بررسی به خطا از ایمن N و 4مزومدار و بِگ ايرتبه همبستگی ،3اگر خطی رگرسیونی

 توجه با سپس شد، پرداخته مطالعات ناهمگونی بررسی به Q آزمون با و انتشار خطاي

 و نتایج ترکیب براي تصادفی هاياثر مدل بررسی مورد مطالعات بین ناهمگونی به

 مربوط اطلاعات خلاصه یک شماره جدول در شد. گرفته کار به اثر اندازه به رسیدن

 نمایش اجتماعی مداراي و فرهنگی سرمایه بین رابطه پیرامون مختلف مطالعات به

  .است شده داده

   پژوهشهاي یافته. 3

 هاي توصیفی یافته. 1- 3

 هاي برگزیده مبتنی بر یـک ضمن برآورد اندازه اثر تفکیکی پژوهش 1 شمارهدر جدول 

  .است شدهنیز مشخص  ترکیبی ثابت و تصادفی کلی هايمقیاس مشترك، اثر

  آوري شدهخلاصه اطلاعات جمع ):1(ل جدو

 ضرایب
حجم 

 نمونه
 ردیف محقق سال جامعه آماري

187/0 383 
 زنان و مردان شهري و روستایی میاندوآب

 ساله) 18- 50(
 1 نصرالهی و همکاران 1395

214/0 406 
سال به بـالاي سـاکن شـهر     18همه افراد 

 اصفهان
 2 سده و همکارانادیبی 1391

 3 فیروزجائیان و همکاران 1395 ساله شهر ساري 18- 35کلیه افراد  400 167/0

 4 فرزام و همکاران 1394 ساله شهر ساري 18- 35کلیه جوانان  400 197/0

 5 فیروزجائیان و همکاران 1395 ساله شهر ساري 18- 35کلیه افراد  400 197/0

 6 جهانگیري و افراسیابی 1390 خانوارهاي ساکن در شهر شیراز 701 23/0
                                                                                              

1. Hunter&Schmidt 
2. Funnel Plot 
3. Egger,s Linear Regression Method 
4. Begg & Mazumdar Rank Correlation  
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 ضرایب
حجم 

 نمونه
 ردیف محقق سال جامعه آماري

164/0 390 
دانشجویان دانشگاه شیراز سـال تحصـیلی   

94 -93 
 7 جهانگیري و همکاران 1395

 8 سفیري و همکاران 1395 تهراننوجوانان دوره متوسطه اول شهر  378 071/0

143/0 294 
شناسـی و علـوم    دانشجویان دانشکده روان

 تربیتی دانشگاه سیستان و بلوچستان 
 9 نجفی و همکاران 1396

 10 هفشجانی و همکارانرام 1394 ساله شهر یزد 15- 29جوانان  384 324/0

  

  هاي نمونهخلاصه اطلاعات مربوط به فراتحلیل بر روي پژوهش ):2( جدول

p-Value  Z-Value ردیف محقق سال اندازه اثر حد پایین حد بالا 

 1 نصرالهی و همکاران 1395 187/0 088/0 282/0 689/3 000/0

 2 ادیبی سده و همکاران 1391 214/0 119/0 305/0 363/4 000/0

 3 فیروزجائیان و همکاران 1395 167/0 070/0 261/0 359/3 001/0

 4 فرزام و همکاران 1394 197/0 101/0 289/0 977/3 000/0

 5 فیروزجائیان و همکاران 1395 197/0 101/0 289/0 977/3 000/0

 6 جهانگیري و افراسیابی 1390 23/0 159/0 299/0 187/6 000/0

 7 جهانگیري و همکاران 1395 164/0 066/0 259/0 256/3 001/0

 8 سفیري و همکاران 1395 071/0 - 030/0 171/0 377/1 168/0

 9 نجفی و همکاران 1396 143/0 029/0 253/0 456/2 014/0

 10 هفشجانی و همکارانرام 1394 324/0 231/0 411/0 561/6 000/0
 

هدف استفاده از اندازه اثر، یک ریخت کـردن نتـایج آمـاري مختلـف تحقیقـات در      

آمـاري  هـاي   و تطبیـق یافتـه  باشد تا امکان ترکیب  می و عددي مشتركاي  مقادیر اندازه

مطالعـه مـورد بررسـی،     10 در تمـامی ، 2 طبق جـدول شـماره   برتحقیقات ایجاد شود. 

. دار بوده اسـت ابا اطمینان بسیار بالا معنفرهنگی و مداراي اجتماعی ارتباط میان سرمایه 

 ) و1394رام هفشـجانی و همکـاران (   ین مقدار اندازه اثـر مربـوط بـه مطالعـه    تر بزرگ

. باشـد مـی ) 1395سـفیري و همکـاران (  ین مقدار اندازه اثر مربوط به مطالعه تر کوچک

 ـ  99 تصـادفی در سـطح اطمینـان    هايثابت و اثر هايهمچنین هر دو اثر دار ادرصـد معن
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بـالا   از طریق حدها  در جدول فوق، میزان نرمالیته و پراکندگی یافته این بر علاوه هستند.

همکـاران   بیشـترین پراکنـدگی را پـژوهش نجفـی و     اسـاس  بـراین و پایین برآورد شد. 

 )1390( ) دارد و کمترین پراکندگی مربوط بـه تحقیـق جهـانگیري و افراسـیابی    1396(

اسـاس   کند. براین می با یکدیگر مقایسه میزان تطبیق نتایج مطالعات را Z باشد. مقدار می

را  Zهفشجانی و همکاران و تحقیق جهانگیري و افراسیابی بیشتر مقدار رامهاي  پژوهش

  مربوط به تحقیق سفیري و همکاران است.ها  دهند و کمتر تطبیق در یافته می نشان

 استنباطی  هاي  افته. ی2- 3

هـاي ایـن روش پژوهشـی    فرضین پیشتر مهمدر گام نخست مطالعات مبتنی بر فراتحلیل، 

  د.  شوگرفته و بررسی خطاي انتشار بررسی میهاي صورتپژوهش بودنیعنی همگن

 بررسی مفروضه همگنی مطالعات انجام شده  - 1

بررسی ایـن   منظور بهاصلی فراتحلیل، آزمون همگنی مطالعات است که  هاي از مفروض

نتایج حاصل از بررسی این آزمـون در جــدول  . شودگرفته می کار به Qمفروضه آزمون 

    .شده است ذیل ارائه

  Qنتایج حاصل از آزمون  ):3(جدول 

I Squared دارياسطح معن )P-Value( درجه آزادي )Df(  مقدار آزمونQ شاخص آماري 

 نتایج 999/15 9  067/0 745/43
  

با اطمینان بـالا فـرض صـفر     Qو  Pبا توجه به نتایج حاصل از آزمون شامل مقادیر 

هـا  مبنی بر همگن بودن مطالعات انجام شده رد شده و فرض ناهمگونی میـان پـژوهش  

وجـود نـاهمگنی در   دهنـده   نشـان  Q شـاخص  بودن معنادار ،دیگر بیانی . بهشودمی ییدأت

این شاخص بـه افـزایش تعـداد انـدازه اثـر       که آنجا ازهاي اولیه است. اندازه اثر پژوهش

با افزایش تعـداد انـدازه اثـر تـوان ایـن آزمـون، بـراي رد همگنـی از          باشد،حساس می

 .شوداستفاده می منظور بدینشاخص دیگري 

مقـدار همگنـی را    درواقـع اسـت و   100 داراي مقداري از صفر تا Iضریب مجذور 

تـر باشـد    درصد نزدیک 100 ن ضریب بههرچه مقدار ای. دهددرصد نشان می صورت به

نتـایج حاصـل از ضـریب    . هاي اولیه استناهمگنی بیشتر اندازه اثر پژوهشدهنده  نشان

درصد از تغییرات کل در مطالعـات بـه    7/43 مؤید این مطلب است که حدود Iمجذور 
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بنابراین تلفیق آنها با مدل آثار ثابت موجه نیسـت و بایـد از    ؛ناهمگنی آنها مربوط است

گویـد  ترکیب نتایج استفاده کرد. درواقع، این آزمون به ما می منظور بهمدل آثار تصادفی 

هـا و  ویژگـی  لحـاظ  بـه  شـدت  بـه ، مـداراي اجتمـاعی  و  فرهنگـی که رابطه بین سرمایه 

گـر بـراي   از متغیرهاي تعدیل مشخصات مطالعات متفاوت است و در این وضعیت باید

 ها استفاده شود.  مشخص کردن واریانس و محل این تفاوت

 انتشار ) تورش( بررسی مفروضه خطاي. 1- 2- 3

اصلی فراتحلیل، مفروضه خطاي انتشار است که ناشـی از انتشـار    هاي از دیگر مفروض

باشـد.  مـی هاي چاپ نشده و انواع خطاها شده و عدم انتشار پژوهش هاي چاپپژوهش

شود عدم دسترسـی  مشکلاتی که باعث مخدوش شدن اعتبار نتایج فراتحلیل می ازجمله

محقق به تمام مطالعاتی است که در فاصله زمانی خاص در موضوع مورد بررسی انجـام  

بررسی این مفروضه از نمـودار قیفـی و روش رگرسـیونی اگـر، روش      منظور به. اندشده

 ایمن از خطا استفاده شده است.   Nومدار و اي بِگ و مزُهمبستگی رتبه

 نمودار قیفی . 2- 2- 3

بررسی خطاي انتشار، نمودار قیفی اسـت. نمـودار قیفـی     منظور بهها ترین روشرایج ازجمله

 بررسی خطاي انتشار در قسمت زیر ارائه شده است:  منظور بهمطالعات گردآوري شده 

 
 اثرات تحقیق حول محور میانگیننمودار قیفی پراکندگی  ):1نمودار (
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باشـد. ایـن نمـودار    هـا مـی  تقـارن نسـبی بررسـی   کننـده   نمودار قیفی وارونه تداعی

دهـد. از لحـاظ تفسـیري در    تحقیق را حول محور میانگین نشـان مـی   هايپراکندگی اثر

قیفی شکل، مطالعاتی که خطاي استاندارد پایین دارند و در بالاي قیف جمع هاي  نمودار

به سمت پایین قیف کشـیده   اما هرچه مطالعات ؛شوند داراي سوگیري انتشار نیستندمی

بنابراین با توجـه   ؛رودرود و سوگیري انتشار بالا میشوند، خطاي استاندارد آنها بالا می

فرهنگـی و مـداراي اجتمـاعی    به نقاط موجود در دو طرف نمودار که مرتبط با سـرمایه  

بـر  فرهنگـی  میـانگین سـرمایه    لحـاظ  بـه مطالعات مـذکور  توان بیان داشت که است می

 بـراي  آن تـأثیر تا حدي از پراکندگی مناسبی برخوردار است و انـدازه  مداراي اجتماعی 

 از حاصـل  نتـایج  آنکـه  وجود با. است برخوردار کافی دقت از میانگین به نزدیک نقاط

 امـا  ؛باشـد  انجام شـده مـی   کننده تقارن نسبی مطالعاتتداعیتقریباً  وارونه قیفی نمودار

  توان انجام داد.  قضاوت صریحی در این مورد نمی

 اي بِگ و مزوُمدار  نتایج همبستگی رتبه .3- 2- 3

بـین انـدازه اثـر    ) کنـدال  تـاو ( اياي بگِ و مزومدار، همبسـتگی رتبـه  آزمون همبستگی رتبه

صـورت اسـت    بـه ایـن   کند. تفسیر این ضریبرا مشخص می هااستاندارد و واریانس این اثر

که در آن مقدار صفر، دال بر نبود رابطه بین اندازه اثـر و دقـت اسـت و انحـراف از صـفر از      

کند. اگر عدم تقارن ناشی از سوگیري انتشار باشد، انتظار ایـن اسـت   وجود رابطه حکایت می

، خطاي استاندارد بیشتر مشاهده شود. نتـایج بررسـی روش   تر بزرگکه در ارتباط با اندازه اثر 

 است.  آمده  4 جدولدر بررسی سوگیري انتشار  منظور بههمبستگی بگِ و مزومدار، 

 اي بگ و مزومدارنتایج حاصل از بررسی روش همبستگی رتبه ):4(جدول 

) P-Value( دارياسطح معن

 و دامنهد

) P-Value( دارياسطح معن

 یک دامنه
Z-Value 

  مقدار ضریب 

 )tau(کندال 

شاخص 

 آماري

 نتایج - 5454/0 0572/2 01983/0 03967/0
  

شده است کـه   - 5454/0 برابر با، بر طبق اطلاعات جدول فوق، مقدار تائو کندال بی

توان اذعان داشت که اگرچه بین انـدازه اثـر و   می 01983/0، داريابا توجه به مقدار معن

دار نیست و فرض صفر مبنی بر متقارن بـودن  ااما این رابطه معن ؛دارددقت رابطه وجود 

  شود.  نمودار قیفی و عدم سوگیري انتشار تأیید می
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 نتایج روش رگرسیون خطی اگر . 4- 2- 3

رود در تحقیقات کوچک اثر اسـتاندارد کوچـک و در   در نبود سوگیري انتشار، انتظار می

این امـر حالـت خـط رگرسـیونی را      مشاهده شود.تحقیقات بزرگ، اثر استاندارد بزرگ 

کند که برشی از خط رگرسیون اصلی است. اگر برش خط رگرسیونی با سطح ایجاد می

نتـایج  . مورد انتظار تفاوت داشته باشد، علت آن ممکـن اسـت سـوگیري انتشـار باشـد     

بررسی سوگیري انتشار بـه شـرح    منظور بهبررسی روش رگرسیون خطی اگر،  حاصل از

  ه شده است.  ئارا 5 جدول شماره

 نتایج حاصل از بررسی روش رگرسیون خطی اگر ):5( جدول

  دارياسطح معن

 )P-Valueدامنه ) دو 

  دارياسطح معن

 )P-Value (یک دامنه 
t-Value 

  خطاي 

 )SE( استاندارد
 )B( برش

شاخص 

 آماري

 نتایج - 8683/3 7851/3 022/1 1683/0 3367/0
  

روش اصلاح و برازش را بـراي بـرآورد و تعـدیل سـوگیري انتشـار در      دوال و توئیدي 

شـود   می تکراري بهره گرفته فرایندآوردند. در این تکنیک از یک  وجود بهکوچک هاي  نمونه

اختصـاص  هـاي   شـود، سـپس ارزش   مـی  که در آن مشاهدات نامنطبق از نمودار قیفی حذف

مفقـوده زیـاد در یـک    هاي  پیدایش پژوهششود.  می مفقوده اضافههاي  داده شده به پژوهش

  سمت خط میانگین اثر به سوگیري انتشار یا سوگیري نمونه کوچک دلالت دارد.

 95 و فاصـله اطمینـان   - 8683/3 بر اساس نتایج رگرسیون خطی اگر، برش برابر بـا 

 3367/0 و دو دامنه 1683/0 یک دامنه Pمقدار  که آنجا ازباشد. می 022/1 درصد برابر با

باشد، بیانگر این مطلب است که فرض صفر مبنی بر متقـارن بـودن نمـودار قیفـی و     می

  شود.  عدم سوگیري انتشار تأیید می

3 -2 -5. N ایمن از خطا   

با میانگین اثر برابر با آزمـون  ( ایمن از خطايِ روزنتال، تعداد مطالعات گمشده Nآزمون 

صفر را که بایـد بـه تحلیـل اضـافه شـوند و از      یعنی تعداد مطالعات مؤید فرضیه ) صفر

دهـد، پیشـنهاد   داده و نتیجه را تغییـر مـی   دست بهدار یلحاظ آماري یک اثر کلی غیرمعن

  باشد.می 6 کند. نتایج حاصل از این روش به شرح جدول شمارهمی
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  ایمن از خطا Nمحاسبات  ):6( جدول

 شاخص مقدار

 براي مطالعات مشاهده شده Zمقدار  397/12

 براي مطالعات مشاهده شده Pمقدار  000/0

 آلفا 05/0

 باقیمانده 2

9599/1 Z براي آلفا 

 تعداد مطالعات مشاهده شده 10

 رساند می را به آلفا Pتعداد مطالعات گمشده که مقدار  391
  

ایمن از خطا بیانگر ایـن مطلـب هسـتند کـه      Nهاي حاصل از محاسبه ضریب آماره

 05/0 دوسـویه ترکیـب شـده از    Pمطالعه دیگر صورت گیرد تـا مقـدار   391 باید تعداد

مطالعـه دیگـر انجـام شـود تـا در نتـایج نهـایی         391د تجاوز نکند، به این معنی که بای

ها خطـایی رخ دهـد. ایـن نتیجـه حـاکی از دقـت و صـحت بـالاي         محاسبات و تحلیل

   .باشدآمده از این پژوهش می دست بهعات و نتایح اطلا

 ضریب اندازه اثر  .5- 2- 3

ترکیب نتایج براي گزارش اندازه اثـر اسـتفاده    منظور بهدر این بخش از مدل اثر تصادفی 

گـزارش انـدازه اثـر مطالعـات انجـام شـده در مـدل         7 در جدول شماره. ردیده استگ

    تصادفی ارائه شده است.

 مداراي اجتماعیبا  فرهنگیاندازه اثر مطالعات رابطه بین سرمایه  ):7(جدول 

P-Value Z-Value مطالعات تعداد اندازه اثر حد پایین حد بالا  

 رابطه بین 10 192/0 153/0 232/0  292/9 000/0
  

شـود تـا بـا     می فراهم گوناگونهاي  پژوهشهاي  در اندازه اثر، یک شکل کردن یافته

حاصل از تحقیقـات مختلـف روابـط میـان متغیـر شناسـایی و       هاي  دادهترکیب و تلفیق 

که میانگین اندازه  استبیانگر این مطلب  7 جدول شماره محاسبات آماريتحلیل شود. 

در مطالعـات مـورد    مـداراي اجتمـاعی  بر ) ترکیبی تصادفی هاياثرفرهنگی (اثر سرمایه 

 ؛شـده در محـدوده اطمینـان اسـت     اندازه برآورد که آنجا از. است 192/0 پژوهش معادل
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اي شـود. بـرآورد نقطـه   تأییـد مـی  مـداراي اجتمـاعی   بـر  فرهنگی سرمایه  تأثیربنابراین 

باشد؛ اکی از اثر در حد زیاد میح 8 آمده بر مبناي معیار کوهن در جدول شماره دست به

  مؤثر باشد. مداراي اجتماعی تواند بر در سطح بالایی میفرهنگی بنابراین سرمایه 

  مدل کوهن، نظام تفسیر اندازه اثر ناشی از فراتحلیل ):8( جدول

 
  

در  فراتحلیل، هاي با توجه به نتایج حاصل از ناهمگونی مطالعات و تصدیق مفروض

شـود تـا از ایـن    کننده اسـتفاده مـی  راستاي مشخص کردن این ناهمگنی از متغیر تعدیل

افراد جـوان   در این پژوهش متغیر. مطالعات پرداختطریق بتوان به تعیین واریانس بین 

در نظـر  کننده  متغیر تعدیل عنوان بهها جامعه آماري مورد مطالعه در پژوهشو غیرجوان 

 گرفته شده است.  

  افراد مورد بررسیکنندگی متغیر بررسی نقش تعدیل .6- 2- 3

در مقـالات  موجـود  جامعـه آمـاري   افراد مورد بررسی در نتایج حاصل از بررسی متغیر 

  است.  آمده  9 جدولدر کننده  متغیر تعدیل عنوان به

مداراي اجتماعی با فرهنگی هاي اثر ترکیبی مربوط به رابطه سرمایه نتایج اندازه ):9( جدول

 سنی هاي  گروه جوانان و سایرگروهبه تفکیک 

P-Value 
 )تصادفی(

Z-Value 
 )تصادفی(

اندازه ترکیبی 

 )تصادفی(

P-Value 
 )ثابت(

Z-Value 
 )ثابت(

 اندازه ترکیبی

 )ثابت(

  تعداد 

 اندازه اثر
 جامعه نوع

 سنیهاي  سایر گروه 3 138/0 534/4 000/0 138/0 566/3 000/0

 جوان 7 214/0 987/11 000/0 213/0 301/10 000/0

 کل 10 195/0 626/12 000/0 192/0 292/9 000/0
  

ثابـت و تصـادفی    هـاي اثر ترکیبـی مـدل اثر  هاي که اندازه 9 نتایج مندرج در جدول

جوانـان و سـایر   را به تفکیـک  فرهنگی و مداراي اجتماعی مربوط به رابطه بین سرمایه 

هـاي   سـایر گـروه  که در بـین   اکی از این امر است. نتایج حدهده میئارا سنیهاي  گروه
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د، ایـن  باش ـ مـی  214/0گـروه جوانـان   در بـین   ،138/0 اندازه اثر در مدل تصادفیسنی 

ثابـت و  اندازه اثر  کلی طور بههمچنین، داري روابط در هر دو متغیر است. اامرگویاي معن

 اسـت.  195/0و  192/0سـنی  هـاي   تصادفی به ترتیب در گروه جوانـان و سـایر گـروه   

آنهـا بـه   مـداراي اجتمـاعی   بیشتري بر  تأثیر فرهنگی گروه جوانان ، سرمایهدیگر بیانی به

بیشـتر از  جـوان  گـروه  داراي اجتماعی م بر این اساسدارد. سنی هاي  گروه سایر نسبت

  آنها است.فرهنگی متأثر از سرمایه سنی هاي  گروهسایر 

  گیرينتیجه

 زیسـتی  هـم  و اسـت  جمعـی  زنـدگی  بـه  انسان ذاتی و مبرم نیاز گویاي تاریخی شواهد

 اسـت  داشته وجود تاریخ طول در و همیشه که است ايمسئله یکدیگر کنار در هاانسان

 کنـار  در را آمیـز مسـالمت  زنـدگی هـاي   و شـیوه  هـا راه که اندبوده آن پی درها  انسان و

 عناصـر  دیگـر  و اقـوام  و زبـان  تنـوع  هـا،  فرهنگ تنوع گذشته جوامع در. بیابند یکدیگر

 بـه  مسـئله  کمتر یکدیگر عقاید وها  تفاوت تحمل از بحث و بود کمتر اجتماعی زندگی

 تنـوع  سو یک از سطوح، همه در ارتباطات فزاینده گسترش و رشد با اما ؛آمدمی حساب

 افراد ارتباطات و تعامل میزان دیگر سوي از و شده بیشتر اعتقادي زبانی، قومی، فرهنگی،

 حـائز  گونـاگون  هـاي فرهنگ گـروه  و آداب عقاید، تحمل بنابراین است؛ گسترش یافته

    .است فراوانی اهمیت

 هاينمونه روي که مختلف، هايپژوهش از حاصل نتایج کردنیکپارچه با فراتحلیل

 در با ،درواقع دهد.می دست به را هامتغیر اثر از تريجامع دیدگاه اند،شده اجرا متعددي

 چنین شوند.می بررسی مختلف افراد ها،پژوهش انجام از حاصل نتایج دادن قرار هم کنار

 است، برخوردار فراوانی گوناگونی و تنوع از که ایران همچون جوامعی، در هایییافته

 ناچار به دارد، همراه به را بیشتري هايتفاوت گوناگونی، این زیرا باشد؛ می اهمیت حائز

 با تا داشت دسترس در جامعه، این مختلف هاينمونه از را متعددي اطلاعات باید

 مناسبی شیوه به هاتفاوت با و آورد دست به را هاشباهت اطلاعات، این کردنیکپارچه

  کرد. برخورد

 درصد، 99 اطمینان با Q آزمون نظر، مورد تحقیق 10 همگنی هاي مفروض بررسی در

 ناهمگونی فرض و کرده رد را شده انجام مطالعات بودن همگن بر مبنی صفر فرضیه
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 اجتماعی، مداراي و فرهنگی سرمایه میان رابطه داد. قرار تأیید مورد را مطالعات اثر اندازه

 متغیر به توجه لزوم امر این و بوده متغیر ها،پژوهش مختصات و هاویژگی منظر از

 صفر فرضیه که داد نشان نیز انتشار خطاي مفروضه ارزیابی دهد.می نشان را گرتعدیل

 تصدیق در است. شده تأیید انتشار، سوءگیري عدم و قیفی نمودار بودن متقارن بر مبنی

 دیگر مطالعه 391 که بود مطلب این بیانگر خطا از ایمن N ضریب محاسبه مسئله، این

 حاکی امر این و دهد رخ خطاهایی محاسبات نهایی نتایج در تا گیرد صورت است لازم

  .است حاضر پژوهش از آمده دست به اطلاعات صحت و دقت از

 با اجتماعی مداراي بر فرهنگی سرمایه که داد نشان فراتحلیل این از حاصل هايیافته

 حاصله، اثر اندازه میانگین با مقایسه در همچنین است. گذارتأثیر 195/0 اثر اندازه میانگین

 پژوهش 5 و حاصله ضریب از بالاتر اثري اندازه بررسی، مورد پژوهش 10 از مطالعه 5

 میانگین از بالاتر اثر اندازه که تحقیقاتی اند.کرده کسب آن از ترپایین اثري اندازه نیز

 و فیروزجائیان )،1394( همکاران و فرزام )،1391( همکاران و سدهادیبی :ازجمله داشتند،

 )1394( همکاران و هفشجانیرام و )1390( افراسیابی و جهانگیري )،1395( همکاران

 )1394( همکاران و هفشجانیرام تحقیق به مربوط )324/0( اثر اندازه بالاترین هستند.

 سال 29-15 سنی گروه در یزد شهر جوانان بررسی به پژوهش این در محققان است.

 را یافته)عینیت فرهنگی (سرمایه جمعی ارتباط وسایل تأثیر همچنین و اند پرداخته

 و سفیري مطالعه به مربوط )071/0( اثر اندازهترین  پایین اند. سنجیده اجتماعی برمداراي

 پژوهش مطالعات، تکتک به اثر اندازه حساسیت بررسی در است. )1395( همکاران

 سرمایه بوردیو نظر به داد. نشان را حساسیت بیشترین )1385( همکاران و نازکتبار

 فرهنگی سرمایه ،یافته تجسم فرهنگی سرمایه مقوله سه به تفکیک قابل فرهنگی

 از هریک در کرد اضافه باید را مورد این است. یافته عینیت فرهنگی سرمایه ،شده نهادینه

 مداري روي بر بیشتري اثر فرهنگی سرمایه هاي همؤلف برخی شده، انجام مطالعات

 )1394( همکاران و هفشجانیرام پژوهش در پردازیم. می آن به که است داشته اجتماعی

 روي بر را تأثیر بیشترین جمعی ارتباط هاي رسانه سازوکار با یافته عینیت فرهنگی سرمایه

 جامعه ایده ترویج طریق از جمعی هاي رسانه همچنین است. داشته اجتماعی مداراي

 و فرزام تحقیق در دهند. افزایش جامعه در را مدارا و تعامل توانند می گفتگو مثابه به

 بیشترین پوشش سبک شاخص طریق از شده نهادینه فرهنگی سرمایه )1394( همکاران
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 )1395( همکاران و فیروزجائیان مطالعه در است. داشته اجتماعی مداراي روي بر را اثر

 مداراي بر تأثیر بیشترین کلامی و زبانی مهارت سازوکار با ذهنی فرهنگی سرمایه

 ذهنی جنبه بیشتر که طبایع از نظامی مثابه به منش پژوهش این در همچنین دارد. اجتماعی

 به منجر گوناگون هاي میدان در که آورد می فراهم را وخوهاي خلق از اي مجموعه دارند

 عینیت فرهنگی سرمایه )1395( همکاران و سده ادیبی تحقیق در شود. می تعامل و مدارا

 این در است. داشته فرهنگی سرمایه بروي را اثر بیشتر قومیت شاخص طریق از یافته

 زیست و اجتماعی مداري مانع قومی برتري و مداري قوم که شود می اشاره پژوهش

 از توانند می اجتماعی هاي شبکه و هاي رسانه اساس براین است. جامعه در آمیز مسالمت

  دهند. اشاعه جامعه افراد بین در را مدارا و تساهل آموزش طریق

 مختلـف  هـاي کالا مصـرف  فرهنگی، سرمایه اشکال ترینعینی و ترینبدیهی کی ازی

 متغیرهـاي  از تـابعی  توانـد مـی  خـود  کـه  اسـت  جامعه مختلف اقشار میان در فرهنگی

 و مـادي  اشـیاي  در یافتـه عینیت فرهنگی سرمایه گیرد. قرار اجتماعی و فردي گوناگون

 و خـط  ،رایانـه  کتابخانـه،  در عضـویت  تزئینـات،  کتـاب،  نقاشی، نوشتار، نظیر اي رسانه

 مـذهبی،  امـاکن  روزنامـه،  و تلامج ـ ه،ارمـاهو  دوربین، ،تلفن همراه نت،کافی اینترنت،

 از بوردیو شود. می بازنمایی آن نظایر و دیدوبازدید و سینما ،پشاکافی رادیو، تلویزیون،

 و فرهنگـی  سیاسی، حقوقی، زیبایی، عرصه مانند مختلفی هايعرصه و هامیدان فضاها،

 وسـیله  بـه  اجتمـاعی  فضاي در هاگروه و افراد جایگاه بوردیو، نظر از برد.می نام مذهبی

 تصـاحب  زمـان  مدت و سرمایه دو این ترکیب و آنها اقتصادي و فرهنگی سرمایه میزان

 ینتـر  مهـم  از یکـی  فرهنگی سرمایه جدید، جوامع در وي نظر از شود.می مشخص آنها

 سـرمایه  بـر  جدید طبقه اقتدار است. ممتاز طبقات ثروت و قدرت احترام، هايشاخص

 سـرمایه  حسـب  بـر  وارهعـادت  نـوعی  عنوان به اجتماعی مداراي است. متکی فرهنگی،

 بـا  کـه  است عواملی ینتر مهم از یکی جزء سرمایه از نوع این و گیرد می شکل فرهنگی

 یعنـی  افـراد  منش و واره عادت بر فرهنگی سرمایه دیگر عبارت به دارد. قوي رابطه مدارا

  است.   گذارتأثیر آنها اجتماعی مدارا میزان

شـود،   مـی  پذیري از والدین به فرزندان منتقـل  سرمایه فرهنگی ذهنی از طریق جامعه

توان آن را مانند یک  نمی گیرد و می همچنین سرمایه فرهنگی ذهنی با تولد در فرد شکل

آمـوزد،   مـی  پـذیري  جامعـه  فراینـد زبانی که فرد در هاي  هدیه به افراد انتقال داد. مهارت
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نـد روابـط گفتمـانی بـا     توا می مصداق سرمایه فرهنگی ذهنی است. فرد با مهارت زبانی

سایر اعضاي جامعه برقرار نماید، که این امر منجر به تقویت مداراي اجتماعی در سطح 

هـاي   شود که گـروه  می شود. سرمایه فرهنگی عینی در کالاهاي فرهنگی یافت می جامعه

کنند. کالاهاي فرهنگی نظیر کتـاب، نقاشـی، عکـس، فلـیم و      می اجتماعی آن را مصرف

سـرمایه فرهنگـی عینـی هسـتند. دارنـدگان کالاهـاي فرهنگـی از طریـق         فرهنگ لغت 

توانند در مورد اثر و سبک آن با یکدیگر به گفتگـو بپردازننـد.    می اندیشی و دورهمی هم

گیـرد، مـداراي    مـی  اندیشی و گفتگویی که بین دارنـدگان کالاهـاي فرهنگـی شـکل     هم

بـط گفتمـانی از طریـق تقویـت     دهـد. ایجـاد روا   مـی  اجتماعی را در بین آنهـا افـزایش  

در شبکه روابط، افزایش سطح فرهیختگی جامعـه و آمـادگی   سازي  مجابهاي  سازوکار

فرهنگی افزایش مداراي اجتماعی را در پـی   ـجامعه براي حل عقلانی تناقضات منطقی  

سرمایه از دیگري عددارد. ب نهـادي  فرهنگـی  سـرمایه  لازمـه  است. نهادي عدفرهنگی، ب 

 اسـت.  شـغلی  و تحصـیلی  مـدرك  انواع کسب براي مستعد، و صلاحیت با افراد وجود

 تحصـیلی،  مدارك آوردن دست به با اجتماعی و ضوابط کمک به نهادي، فرهنگی سرمایه

 دارنـدگان  کنـد.  مـی  ایجاد اجتماعی موقعیت آن دارنده افراد براي شغل و حرفه تصدیق

 و مسـائل  مـورد  در تواننـد  مـی هـا   اتحادیـه  وها  انجمن طریق از نهادي فرهنگی سرمایه

 گونـاگون  مسـائل  پیرامـون  اظهـارنظر  بپردازنـد.  مباحثه به شان حرفه گوناگون مشکلات

شود. بـه عقیـده    می مدارا و تساهل روي تقویت باعث ها انجمن و اصناف بین شغلی در

ین آن سـرمایه  تـر  مهـم بوردیو، میان بازیگران چهار نوع سرمایه وجود دارد که یکـی از  

توان گفت یابد و مینهادین بروز می صورت بهپذیري جامعه فرایندفرهنگی است که در 

پذیري افراد با سرمایه فرهنگی بیشتر از دیگر انواع سرمایه است؛ چراکـه سـرمایه   تحمل

  شود. می راستا فرهنگی با تغییر نگرش فرد و درنهایت رفتار او به سمت جامعه هم

 هايگروه سایر به نسبت تصادفی مدل در جوانان اثر اندازه ،پژوهشن همچنین در ای

 است. اثرگذارتر اجتماعی مداراي بر جوانان فرهنگی سرمایه عبارتی به بود، بیشتر سنی

 گروه سایر از بیشتر جوان گروه اجتماعی مداراي داشت، اذعان امر این به توانمی درواقع

 اینکه و فراتحلیل نتایج به توجه با طورکلی، به است. آنها فرهنگی سرمایه از متأثر سنی

 و شناسایی را میانجی و کننده تعدیل متغیرهاي تأثیرات کمتر شده انجام هاي پژوهش

 بر علاوه کار، این که شود بیشتري توجه عوامل این به شودمی پیشنهاد اند، کرده بررسی
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 با همچنین، داشت. خواهد حوزه این در زیادي کاربردي و علمی پیامدهاي بودن، بدیع

 اجتماعی مداراي و فرهنگی هسرمای میان رابطه بررسی پژوهش، موضوع ماهیت به توجه

 مداراي بر فرهنگی هسرمای نقش به بردنپی براي آماري و کمی هايروش از غیر روشی با

  است. ضروري متغیر، دو این میان اصلیه گمشد هحلق و اجتماعی

 فرهنگی سرمایه و اجتماعی مداراي روابط به توان می هم دیگر زوایه از همچنین

 طریق از رواداري دارد. فرهنگی سرمایه بر رواداري و تساهل که يتأثیر پرداخت.

 بازتولید و خلق به منجر خود و کند می تسهیل را کنشگران بین روابط همدلی و وگو گفت

 شود،  می داده آموزش جامعه اعضاي بین در رواداري که زمانی شود. می فرهنگی سرمایه

 افراد اجتماعی، و فردي هاي تفاوت وجود با اساس براین دهد. می افزایش فرهنگی سرمایه

  نمایند.  قلمداد وگو گفت مثابه به را جامعه توانند می

  

   کتابنامه

 .آن ابعـاد  و اجتماعی مداراي). 1391( رستگار، یاسر و بهشتی، صمد ؛سده، مهديادیبی

   .377- 353)، 50(13، اجتماعی رفاه پژوهشی علمیه فصلنام

شـناختی مـداراي اجتمـاعی و     تبیین جامعـه ). 1392( رستگار، یاسر و بهشتی، سیدصمد

  .35- 7)، 2(4، مسائل اجتماعی ایران .ابعاد آن در بین اقوام ایرانی

شـناختی   تبیـین جامعـه  ). 1397( بهیـان، شـاپور   و جهـانبخش، اسـماعیل   ؛بیاتی، پروانه

بررسـی   .هاي مرتبط با مداراي اجتماعی شـهروندان شـهر تهـران    ها و فرصت چالش

  .39- 17)، 2(9، مسائل اجتماعی ایران

 در شـیراز  شـهر هـاي   خانواده مطالعه). 1390( جهانگیري، جهانگیر و افراسیابی، حسین

  . 157- 153)، 3(22 ،جامعه شناسی کاربردي .مدارا پیامدهاي و عوامل زمینه

بررسی رابطـه سـرمایه   ). 1395اله و علیزاده، قاسم(سردارنیا، خلیل ؛جهانگیري، جهانگیر

فصـلنامه   .اجتماعی با مداراي سیاسی دانشجویان (مطالعه مـوردي دانشـگاه شـیراز)   

  . 82- 67)، 3(10، توسعه اجتماعی

انتخـاب  هـاي   بـدن: زمینـه   فرهنـگ  و ). زنان1388( حمید محمدسعید و فرزانه، ذکایی،

 و فرهنگـی  مطالعـات  ایرانـی  انجمـن  فصـلنامه  .تهرانی زنان در زیباییهاي  جراحی



 1403 و تابستان بهار)، 65(پیاپی  اول، شماره ویکم سیسال       232

  .65- 45)، 11(4 ،ارتباطات

 جوانـان  بین در اجتماعی مداراي با مرتبط اجتماعی عوامل). 1394( هفشجانی، نجمه رام

  یزد، یزد، ایران. دانشگاه. نامه کارشناسی ارشد) (پایان .یزد شهر

رابطـه سـرمایه فرهنگـی بـا هویـت      ). 1381( فـر، غلامرضـا   خوشپور، محمود و  شارع

- 133)، 1(20 ، نامـه علـوم اجتمـاعی    .»مطالعه موردي شهر تهران«اجتماعی جوانان 

147.  

شناسی مـدارا و سـنجش آن در میـان     گونه). 1388( پور، محمودشارع و لیععسگري، 

فصـلنامه   .علامه طباطبـایی هاي علوم اجتماعی دانشگاه تهران و  دانشجویان دانشکده

  .34- 1)، 4(2، تحقیقات فرهنگی

شناختی تأثیر انواع سرمایه بر مداراي اجتمـاعی جوانـان    بررسی جامعه). 1394( فرزام، نازنین

  نامه دوره کارشناسی ارشد)، دانشگاه مازندران، بابلسر، ایران.   . (پایانشهر ساري

  تهران: نشرنی. .شناسی هاي انسان نظریهتاریخ اندیشه و ). 1381( فکوهی، نصر

بررسـی  ). .الـف 1395( فـرزام، نـازنین   و پـور، محمـود   شـارع  ؛اصـغر  فیروزجائیان، علی

سرمایه فرهنگی بر ارتباطات بـین فـردي بـا تأکیـد بـر مـداراي        تأثیرشناختی  جامعه

  . 31- 7)، 35(17، مطالعات فرهنگ و ارتباطات .اجتماعی

سرمایه فرهنگـی  ). .ب1395( پور، محمود و فرزام، نازنین شارع ؛اصغر فیروزجائیان، علی

  .64- 33)، 2(11، فصلنامه توسعه اجتماعی .و مداراي اجتماعی (آزمون مدل میمیک)

داري: مداراي اجتماعی یا فاصـله اجتمـاعی    دین). 1396( اکبرنیا، الهه و نژاد، مریم قاضی

مطالعات و تحقیقات اجتماعی  .تهران)(پیمایشی در میان مسلمانان و مسیحیان شهر 

  .40- 21)، 1(6، در ایران

 .تفکر انتقادي و ارتباط آن بـا مـداراي اجتمـاعی در دانشـجویان    ). 1396( نجفی، سمیه

  رشته دانشگاه سیستان و بلوچستان، زهدان، ایران. .نامه کارشناسی ارشد) (پایان

ي اجتمـاعی (مطالعـه پیمایشـی    تأثیر اشکال سرمایه بر مدارا). 1395( یوسف نصرالهی،

دانشـگاه   نامـه دوره کارشناسـی ارشـد).    . (پایـان سـاله میانـدوآب)  18- 50شهروندان

  کردستان، سنندج، ایران.

انتشارات  :تهران .راهنماي عملی فراتحلیل در پژوهش علمی). 1390( حیدرعلی هومن،

  سمت.  



 233      و همکاران عادل سجودي/  ...یاجتماع يو مدارا یفرهنگ هیمطالعات رابطه سرما لیفراتحل

  

Benabou. R. & Tirole. J. (2006). Incentives and pro-social behavior. 
American Economic Review, 96(3), 1652–1678. 

Bourdieu. P. (1989). Distinction: A Social Critique of the Judgment of taste. 
London: Routledge. 

Christie, D. J. & Dawes. A. (2001). Tolerance and Solidarity, Peace and 
Confilict. Journal of Peace Psychology, 7(2), 256-269. 

Corneo, G. & Jeanne, O. (2009). A theory of tolerance. Journal of Public 
Economics, 93(4), 691-702. 

Eryilmaz, N. & Hernandez, A.S. (2021). The relationship between cultural 
capital and the students’perception of feedback across 75 countries: 
Evidence from PISA 2018. International Journal of Educational 
Research, 109(2), 1-15. 

Halpern, Leah Webb (2003). The effect of higher education tolerance: An 
investigation of political and cultural attitudes of college students. 
Academic Forum, (21), 90-130. 

Lareau, A. & Weininger, E.B. (2003). Cultural capital in educational 
research: a critical assessment. Theory and Society, 32(4), 567–606. 

Lee, S. (2021). Social Tolerance and Economic Development. Social 
Indicators Research, 158(5), 1087–1103.  

Lizardo. O. (2008). The question of culture: consumption and stratification 
revisited. Sociologica. Italian Journal of Sociology, 12(4), 24-41. 

Prieur, A. & Savage, M. (2011). Updating cultural capital theory: A 
discussion based on studies in Denmark and in Britain. Poetic, 39(3), 
566-580. 

Ritzer, G. (2002). Contemporary Sociological theory. USA: Sage.  
Terceiro, F. E.; Arruda, M.; Schaik, C. P.; Araujo, A. & Maria Burkart, J. 

(2021). Higher social tolerance in wild versus captive common 
marmosets: the role of interdependence. Scientific Reports, 11(6), 825-
840.  

 Verkuyten, M.; Yogeeswaran, K. & Adelman, L. (2022). The social 
psychology of intergroup tolerance and intolerance. European Review of 
Social Psychology, 13(2), 1-9. 

 
 
References 
Adibi Sedeh, M.; Rastegar, Y. & Beheshti, S. (2012). Social Tolerance and 

its Dimensions, Social Welfare Research Quarterly, 13(50), 353-377. (In 
Persian) 

Asgari, A. & Sharapour, M. (2009). Typology of Tolerance and its 
Measurement Among Students of Social Sciences Faculties of Tehran 
University and Allameh Tabatabai, Cultural Research Quarterly, 2(4), 1-
34. (In Persian) 

Bayati, P.; Jahanbakhsh, E. & Behian, Sh. (2018). Sociological Explanation 
Of Ehallenges and Opportunities Related to Social Tolerance of Tehran 
Citizens, Iran Social Issues Review, 9(2), 17-39. (In Persian) 



 1403 و تابستان بهار)، 65(پیاپی  اول، شماره ویکم سیسال       234

Beheshti, S. S. & Rastegar, Y. (2013). Sociological Explanation of Social 
Tolerance and its Dimensions Among Iranian Ethnic Groups, Social 
Issues of Iran, 4(2), 7-35. (In Persian) 

Benabou. R. & Tirole. J. (2006). Incentives and pro-social behavior. 
American Economic Review, 96(3), 1652–1678. 

Bourdieu. P. (1989). Distinction: A Social Critique of the Judgment of taste. 
London: Routledge. 

Christie, D. J. & Dawes. A. (2001). Tolerance and Solidarity, Peace and 
Confilict. Journal of Peace Psychology, 7(2), 256-269. 

Corneo, G. & Jeanne, O. (2009). A theory of tolerance. Journal of Public 
Economics, 93(4), 691-702. 

Eryilmaz, N. & Hernandez, A.S. (2021). The relationship between cultural 
capital and the students’perception of feedback across 75 countries: 
Evidence from PISA 2018. International Journal of Educational 
Research, 109(2), 1-15. 

Fakuhi, N. (2002). History of Thought and Anthropological Theories, 
Tehran: Nashrani. (In Persian) 

Farzam, N. (2015). Sociological Study of the Effect of Various Types of 
Capital on the Social Tolerance of the Youth of Sari city. (Master's 
thesis), Mazandaran University, Babolsar, Iran. (In Persian) 

Firouzjaian, A. A.; Sharapour, M. & Farzam, N. (2016). Sociological 
Investigation of the Effect of Cultural Capital on Interpersonal 
Communication with an Emphasis on Social Tolerance, Culture and 
Communication Studies, 17(35), 7-31. (In Persian) 

Firouzjaian, Ali, A.; Sharapour, M. & Farzam, N. (2016). Cultural Capital 
and Social Tolerance (Mimic Model Test), Social Development 
Quarterly, 11(2), 33-64. (In Persian) 

Ghazinejad, M. & Akbarnia, E. (2017). Religiosity: Social Tolerance or 
Social Distance (a survey among Muslims and Christians in Tehran), 
Social Studies and Research in Iran, 6(1), 21-40. (In Persian) 

Halpern, Leah Webb (2003). The effect of higher education tolerance: An 
investigation of political and cultural attitudes of college students. 
Academic Forum, (21), 90-130. 

Homan, H. A. (2011). Practical Guide to Meta-Analysis in Scientific 
Research, Tehran, Samt Publications. (In Persian) 

Jahangiri, J. & Afrasiabi, H. (2011). Study of Shiraz City Families in the 
Field of Factors and Consequences of Tolerance, Applied Sociology, 
22(3), 157-153. (In Persian) 

Jahangiri, J. & Sardarnia, Kh. & Alizadeh, Q. (2016). Investigating the 
Relationship Between Social Capital and Political Tolerance of Students 
(A Case Study of Shiraz University), Social Development Quarterly, 
10(3), 67-82. (In Persian) 

Lareau, A. & Weininger, E.B. (2003). Cultural capital in educational 
research: a critical assessment. Theory and Society, 32(4), 567–606. 

Lee, S. (2021). Social Tolerance and Economic Development. Social 
Indicators Research, 158(5), 1087–1103.  



 235      و همکاران عادل سجودي/  ...یاجتماع يو مدارا یفرهنگ هیمطالعات رابطه سرما لیفراتحل

Lizardo. O. (2008). The question of culture: consumption and stratification 
revisited. Sociologica. Italian Journal of Sociology, 12(4), 24-41. 

Najafi, S. (2017). Critical Thinking and its Relationship With Social 
Tolerance in Students. (Master's thesis) Department of Sistan and 
Baluchistan University, Zahdan, Iran. (In Persian) 

Nasralahi, Y. (2016). The Impact of Forms of Capital on Social Tolerance 
(Survey Study of Citizens Aged 18-50 in Midandoab). (Master's thesis). 
University of Kurdistan, Sanandaj, Iran. (In Persian) 

Prieur, A. & Savage, M. (2011). Updating cultural capital theory: A 
discussion based on studies in Denmark and in Britain. Poetic, 39(3), 
566-580. 

Ramhefeshjani, N. (2015). Social Factors Related to Social Tolerance 
Among the youth of Yazd City. (Master's Thesis), Yazd University, 
Yazd, Iran. (In Persian) 

Ritzer, G. (2002). Contemporary Sociological theory. USA: Sage.  
Sharapour, M. & Khoshfar, Gh. (2002). The Relationship Between Cultural 

Capital and the Social Identity of Youth, "A Case Study of Tehran City", 
Social Sciences Journal, 20(1), 133-147. (In Persian) 

Terceiro, F. E.; Arruda, M.; Schaik, C. P.; Araujo, A. & Maria Burkart, J. 
(2021). Higher social tolerance in wild versus captive common 
marmosets: the role of interdependence. Scientific Reports, 11(6), 825-
840.  

 Verkuyten, M.; Yogeeswaran, K. & Adelman, L. (2022). The social 
psychology of intergroup tolerance and intolerance. European Review of 
Social Psychology, 13(2), 1-9. 

Zakai, M. S. & Farzaneh, H. (2009). Women and Body Culture: Fields of 
Choice of Cosmetic Surgeries in Tehrani women, Quarterly Journal of 
the Iranian Association for Cultural Studies and Communication, 4(11), 
45-65. (In Persian) 

 
 
 
 

  





 

Bi-quarterly Scientific Journal of “Religion & Communication”  

Vol. 31, No. 1, (Serial 65), Spring and Summer 2024 
 

 
 

doi: 10.30497/rc.2024.240403.1767 

 

  

Received: 2021/01/30                 Accepted: 2024/05/11 

 

Capacity of Credit Perception Theory to Organize the Indigenous 

Theory of Cyberspace Philosophy 
 

Sara Talebi

 

Abstract 
A philosophy that concretely seeks to answer what cyberspace is and can 
explain what it does to us is called cyberspace philosophy. Cyberspace in 
different layers has increasingly covered the needs of our lives and we need 
to know deeply the different layers of this space because the philosophy of 
soft technologies is for the doctrine of that technology. Accurate knowledge 
of this space causes our accurate relativity in the face of it. Cyberspace 
technology is a kind of soft technology and soft technology is a kind of 
credit perception, So we can use credit theory to describe in the field of 
indigenous cyberspace theory. According to Allameh Tabatabai credit 
perception is a function of "attention" and attention is a function of "natural 
needs" and "social habits". Social habits are a special form of natural needs 
that are formed within the culture of society and cyberspace has been created 
according to the worldview and values of the creative culture, which have 
shaped social habits including communication. 

People's attention to cyberspace to meet communication needs leads to a 
system of needs, this system of needs based on social and cultural habits in 
the form of communication technology leads to the validation of a 
communication system. This communication system can be the bedrock of a 
variety of lifestyles.The soft structures of cyberspace affect the attention, 
content and communication order of its users. To change and modify these 
works, we must modify the structure, content and method of dealing with 
cyberspace. 
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  22/02/1403تاریخ پذیرش:                         11/11/1399تاریخ دریافت: 

 یبوم هینظر دهی سامان يبرا يادراکات اعتبار هینظر یسنج تیظرف

  يمجاز يفلسفه فضا
  

  *یسارا طالب

  چکیده

 این کند، تشریح بتواند و بوده مجازي فضاي چیستی به پاسخ صدد در انضمامی صورت به که اي فلسفه

 رفع مختلف، هاي  لایه در مجازي فضاي. شود می نامیده مجازي فضاي فلسفه کند، می چه ما با فضا

 را فضا این مختلف هاي  لایه عمیقاً است لازم و است داده روزافزون پوشش را ما زندگی نیازهاي

. هستند فناوري آن گذاريمشیخط و دکترین بخش جهت نرم، هاي  فناوري فلسفه زیرا ؛بشناسیم

 مجازي، فضاي فناوري. گردد می آن با مواجهه در ما دقیق یابینسبت سبب فضا، این دقیق شناخت

 اعتباریات، نظریه از توان می لذا ؛است اعتباري ادراك جنس از نرم فناوري و است نرم فناوري نوعی

 علامه منظر از. گردید مندبهره مجازي فضاي بومی نظریه عرصه در تجویز و تبیین توصیف، براي

. است »اجتماعی عادات« و »طبیعی نیازهاي« تابع توجه و است »توجه« تابع اعتباري ادراك ی،یطباطبا

 و گیرد می شکل جامعه فرهنگ ظرف در که است طبیعی نیازهاي از خاصی شکل اجتماعی عادات

 را ارتباطات جملهمن اجتماعی عادات که مبدع، فرهنگ هاي  ارزش و بینیجهان طبق بر مجازي، فضاي

 از نظامی به ارتباطی، نیازهاي رفع براي مجازي فضاي به افراد توجه .است شده ایجاد اند، زده رقم

 به ارتباطی فناوري قالب در فرهنگی و اجتماعی عادات اساس بر نیاز نظام این گردد، می منجر نیازها

 هازندگی سبک از تنوعی بستر تواند می ارتباطی، نظام این. گردد می منجر ارتباطی، نظامی اعتبارکردن

 براي دارد، اثر آن کاربران ارتباطی نظم و محتوا توجه، بر مجازي،  فضاي نرم ساختارهاي درواقع. گردد

نماییم.  اقدام مجازي، فضاي با مواجهه روش و محتوا ساختار، اصلاح به باید آثار، این اصلاح و تغییر

  است. شده استفاده نیادیبن یشناس روش از مقاله نیا در
  

  .يمجاز يفلسفه فضا ،يفناور ،يادراکات اعتبارواژگان کلیدي: 

   

                                                                                              

  .یرانا یاسلام ي، تهران، جمهوریئدانشجوي دکتري دانشگاه علامه طباطبا *

s_talebi313@yahoo.com 
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  مقدمه

 از. دارد انسانی ارتباطات و فرهنگ گیري شکل بر فراوانی تأثیر اي، رسانه فناوري امروزه

 اگر و است حاضر عصر در رسانه فراگیرترین مجازي فضاي اي، رسانه هاي  يفناور میان

 نوین هاي  يفناور حضور پردازد، می فناوري ترویج براي بهایی همواره فرهنگ بپذیریم

 آن اداره نحوه براي فراوانی هاي ابهام ایرانی، جامعه در غربی فرهنگ از برخاسته  اي رسانه

 در انتقادي، متفکران که هایی اندیشهبر   علاوه ها پرسش این. است نموده فراهم جامعه در

 از پرسش شامل نمایند، می مطرح انسانی روابط بر ارتباطاتی هاي  يفناور سلطه خصوص

 فرهنگ. باشد می ها  يفناور این با ارزشی، متنوع هاي  نظام مواجهه رویکردهاي و مبانی

 فضاي با مواجهه در اسلامی، و دینی هاي ارزش با تاریخی تنیدگی هم در دلیل به ایرانی

 شده زیربنایی توجه آن به کمتر که است هاییگذاريسیاست و مبانی نیازمند مجازي،

 تحقیقات توجهیکم به »انتقادي منظري از اي،رسانه فناوري« کتاب در 1لون ون. است

 ماندنمغفول به او. پردازد می فلسفی ابعاد داراي اي پدیده عنوان به رسانه خود به ارتباطاتی،

 سیاسی و اجتماعی نهادهاي و محتوا مخاطب، به فراوان هاي پرداخت کنار در رسانه، خود

: نویسد می 2کرتیس از نقل به لون ون. زند می مثال اینترنت از مثال براي و کرده اشاره

 این شا اصلی دلیل. دهیم انجام بتوانیم اغلب که نیست کاري ها رسانهه دربار اندیشیدن«

 شکل ها رسانه نیز را ما اندیشه ساختار بلکه اندیشیم می رسانه طریق از تنها نه که است

 و اجتماعی نتایج به دستیابی براي ابزاري به را اینترنت که مطالبی از انبوهی به او. دهند می

  ).15، ص. 1391 لون، ون( »نماید می اشاره دهد، می تقلیل سیاسی

 فرهنگی هاي  ارزش یابند، می توسعه ارتباطاتی هاي  فناوري هاي  سرویس که حالدرعین

 در. گذارد می تأثیر کنندگانمصرف بین در طراحان نیاز رفع الگوهاي نیز و ارتباطی نظام و

 گردد، می فناوري آن فرهنگ اقتدار معنايبه اي،رسانه هاي  يفناور اقتدار فضایی چنین

 سبب کاربران، کافی عمق عدم و متنوع هاي  جذابیت رسانه بحث در اینکه خصوص

  .است رسانه برابر در کامل تقریباً انفعال

 و شده ها    انسان شدنسطحی به منجر فضا، این در اطلاعات تولید بالاي سرعت

ه دربار اندیشه ضرورت مسائل، اینه هم. زند می رقم روابط سبک در عمیقی عوارض

                                                                                              

1. Van Loon 
2. Curtis 
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 نشان ها    بررسی. نماید می ترررنگپ را آن در شده ضروري اعتباریات و مجازي فضاي

 انسانی ارتباطات و فداکاري و همبستگی افزایش براي فضا این زیاد ظرفیت دهد، می

 طرح بیشتر غیراخلاقی، هاي  رقابت و غیرانسانی و سرگرمی مطالب اغلب و مانده مغفول

 مطالب این تقاضاي و عرضه الواقعفی. است گرفته قرار مخاطبان استقبال مورد و شده

  . است بوده بیشتر

 چیستی به پاسخ صدد در انضمامی صورت به که اي فلسفه ،1نگارنده مطالعات مبناي بر

 »مجازي فضاي فلسفه« کند، می چه ما با فضا این کند تشریح بتواند و بوده مجازي فضاي

 براي. است داده پوشش را ما زندگی مختلف هاي  لایه در مجازي فضاي. شود می نامیده

 را فضا این مختلف هاي  لایه عمیقاً است لازم فضا، این در متناسب عملکرد شناخت

 در علمی اي زمینه به شدن تبدیل براي هنوز ،»مجازي فضاي فلسفه« مفهوم. بشناسیم

 عرصه دو متخصصان اغلب که اي گونهبه دارد فاصله کشور پژوهشی و علمی جامعه

  . دارند دانش این از متنوعی بسیار هاي  برداشت فلسفه، و ارتباطات

 آن از ناشی اراده و است رسانه بر متقدم زمانی، الزاماً نه وجودي، رتبه لحاظ به معرفت

 ،طباطبایی علامه تفکر نظام در اراده این. است معرفت این محصول تحول نقطه معرفت،

 و گردد می متنوع هاي  اراده به منجر شناسی، معرفت متنوع مبانی لذا ؛گردد می منتج علم از

 رویکرد با را ارتباط نظام معرفت، این از ناشی هاي  اراده تعیین محصول، رسانه نهایتاً

  . نماید می اعتبار خود با همگرا

 را آن در فلسفی تفکر و اندیشه ضرورت مجازي، فضاي روزافزون گسترش

 کلان هاي پدیده و جهان عمیق فهم که اندازه همان به و است نموده ایجاد ازپیش بیش

 فضاي. است دشوارتر مجازي فضاي فهم درآوردن منطق به مراتب به است، سخت

 سبک و دانش انتقال مدل در پررنگ حضور و ارتباطات از جدیدي نوع تعریف با مجازي

  . است مؤثر ها    انسان هویت بازتعریف در زندگی،

 ارتباط و دینما یم دیمف مقاله نیا یفلسف يها  انیبن سبب به نیادیبن یشناسروش«

 صورتبه علم درون يها  هینظر و کردهایرو با را هینظر موضوعه اصول و يمباد

                                                                                              

البته این عبارت، در دنیا هنوز از لحـاظ   ؛عاملی مراجعه گرددنوشته سعید رضا » فلسفه فضاي مجازي«به کتاب  .1

مفهومی، ادبیات جوانی دارد که داراي تعاریف متنـوعی اسـت کـه در حـال تکمیـل اسـت. در ادامـه تعریـف         

 تري آمده است.   کامل
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 قرار یاجتماع علوم فلسفه حوزه در نیادیبن یشناسروش .کند یم دنبال هیشرط يایقضا

  ).1392 ا،یپارسان( »ردیگ یم

  يمجاز يفضا فلسفه مفهوم. 1

 کوشش معناي به که گرفته ریشه 1فیلوسوفیا از خود یونانی معناي در فلسفه، مفهوم

  ). 7، ص. 1381 برنز،( است جهان طبیعت فهم منظور به

عهده ،»مجازي فضاي فلسفه« .است روح کمال و علوم مادر فلسفه اسلامی، فلسفه در

 جدید پدیده یک با مرتبط متغیرهاي وقتی«. است مجازي فضاي چیستی توضیح دار

 اینترنت( هافرایند و اطلاعات اشیاء، افراد،ه هم شامل آن گستردگی دامنه و شده گسترده

ساده تصویر و پدیدارشناسی درك که هستیم هایی   فلسفه نیازمند شود، می) چیزها همه

 با را ما و کند ترسیم را فضا این بایسته ارزش هاي  نگرش بر مبتنی چگونگی از اي شده

 درك سو، یک از فلسفه رسالت اینجا، در. کند نزدیک مجازي فضاي مطلوب فلسفه

 عملکرد، لحاظ به هم و محیط این ذاتیات لحاظ به هم مجازي فضاي بر حاکم قوانین

 و الهی نگرش نیازمند ،دیگر سوي از و است مجازي فضاي در موجود محتواي و خدمات

 را مجازي محیط که اقتضائاتی و بودن چگونه براي پویا و گسترده محیط این به ارزشی

  ).22، ص. 1396 عاملی،( »هستیم دهد، قرار »الهی حقایق بر مبتنی زندگی« ساز زمینه

  ينظر چهارچوب. 2

 نیاز صورت در تا بیابیم، مجازي، فضاي بهتر فهم جهت اي نظریه صددیم در مقاله، این در

 آن، فلسفی ملاتأت و مجازي فضاي فلسفه« گردیم، مند بهره آن از بتوانیم تجویز به

 عمر از دهه سه درنهایت یا دوهرچند  که است فلسفی مطالعات در جدید نسبتا اي حوزه

 با آن، جدیدهاي  فناوري روزافزون پیشرفت دلیل به که شود می مشاهده گذرد، می آن

 عاملی،( »است شده آن به زیادي توجه فضا، این خاص مفهومی مسائل و بالا سرعتی

 از منتج آثار غیرواقعی؟ یا هست واقعی مجازي فضاي قبیل از تیسؤالا). 23، ص. 1396

 تغییراتی چه دستخوش فضا، این در ما ارتباطاتی نظام دارند؟ ماهیتی چه ها،سرویس

  .شوند می داده پاسخ فضا این در گردد؟ می

 ریزي پایه براي اعتباري، ادراکات نظریه ظرفیت بررسی معناي به »سنجیظرفیت«

                                                                                              

1. philosophia 
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 براي مجازي، فضاي تحلیل متناسب اي نظریه یافتن. بپردازیم مجازي، فضاي فلسفه

 فضا این معضلات و تناقضات حل و داخلی شرایط با آن تطبیق مجازي، فضاي شناخت

 نگردد، فراهم فضا این تبیین جهت اي نظریه اگر. است ضروري بسیار تجویزات ارائه و

 ؛است سازتر بحران دیگر هاي  فناوري به نسبت جهت چند از اي رسانه هاي  فناوري بحران

 ها    فناوري سایر به نسبت تريسریع و تروسیع هاياثر داراي مذکور، هاي  رسانه زیرا

 ماهیت در ها    فناوري این دیگر، جهت از. دارند نفوذ بیشتر افراد زندگی سبک بر و هستند

 افراد شناختی نظام بلکه و ذائقه تغییر و نرم جنگ عرصه آن و دارند دیگر ماهیتی رسانه،

 براي اعتباري ادراکات نظریه ظرفیت بررسی معناي به ،»سنجی ظرفیت« عبارت. است

 تسؤالا به پاسخ براي اعتباري، ادراکات نظریه. است ،»مجازي فضاي فلسفهریزي  پایه«

  .راهگشاست مجازي، فضاي با رابطه در بنیادین

  اتیاعتبار فیتعر. 3

 نوینهاي  فناوري حیطه در پردازي نظریه براي زیادي ظرفیت داراي اعتباریات نظریه

 چیزي حکم یا حد اعطاي« از است عبارت طباطباییه علام نگاه از اعتبار تعریف .هستند

 با ارتباط که آثاري کردنمحقق هدف به و خیال و وهم تصرفه واسطبه دیگر چیز به

 نماید می شهید مطهري تشریح ).164، ص. 1362 طباطبایی،( »دارد خود احساسی عوامل

 هایی   فرض اعتباري ادراکات«. دارد قرار حقیقی ادراکات مقابل در معنا این در اعتباریات

 و قراردادي و وضعی جنبه و ساخته را آنها حیاتی، احتیاجات رفع منظور به ذهن که است

  ).143، ص. 1364 مطهري،( »ندارد کاري الامر نفس و واقع با و دارد اعتباري و فرضی

 با عملی عقل عبارتی، به. است دانسته اعتباري ادراکات منشأ را عملی عقل علامه،

 :گوید می خصوص این در او. دارد سروکار اعتباري ادراکات

 »هستند رابط او فعلی حرکات و انسان میان که هستند علومی اعتباري، ادراکات«

  ). 33ص. ، 1ج، ب.1387 طباطبایی،(

 براي که اند، موجودات با انسان تسخیريه رابط محصول اعتباري، ادراکات رو ازاین

 تبیین در اعتباري، ادراکات اثبات و طرح. هستند ضروري انسان، بقاي و وجود حفظ

 حتی و اخلاقی اجتماعی، نظام گیري شکل به منجر که خارج جهان با انسان تعامل

 غربی هاي نظام از بسیاري در که است شناسی انسان در کلیدي اي مقوله شود، می حقوقی
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  .است نشده  حل و مبهم

 تنها زندگی، محیط و وضع تأثیرتحت را معلومات و افکار تغییر قاعده علامه مرحوم«

 خودمان که هاست همان ادراکات این. داند می ادراکات و معلومات از اي دسته به مربوط

 ادراکاتی. ماست اجتماعی زندگی ادراکات، از دسته این مطابق و متعلق. ایمآورده وجودبه

 آنها واقعیت در مدرك شخص نبود و بود و باشد اجتماع ظرف از خارج آنها مطابق که

 ،ترتیب بدین. یابدنمی اختلاف تلقین، و تربیت و زندگی محیط اختلاف با نباشد، مؤثر

 مصلح،( »پذیرد می اعتباري ادراکات در و کند می نفی حقیقی ادراکات در را تغییر علامه

  ). 322. ص ،1393

 تمایز که این با و کرده تقسیم اعتباري و حقیقی به را ادراکات ،طباطبایی علامه

نسبت عین در اعتباري ادراکات و کنند می حکایت هستی و خارج از حقیقی ادراکات

 و اعتبار و جعل مقام ادراکات، این مقام«. کنندنمی حکایت خارج از واقع، جهان با داشتن

 به اعتباري ادراکات جهت، ازاین طباطبایی علامه نظر به. است فرض و قرارداد و آفرینش

 توان می آنها در و است انسان فعاله قواي به وابسته ادراکات این. دارند شباهت استعاره

   .)185، ص. 1362طباطبایی، ( »کرد لحاظ »ضرورت« یا »باید«

 و است معرفتی بحثی سویی از اعتباري، ادراکات و حقیقی ادراکات نسبت بحث

 و فرهنگ قلمرو با انسانی ثابت وجوه و طبیعت نسبت درباره بحثی دیگر سوي از

  .است او هاي آفریده

 ارزش که حقیقی ادراکات برخلاف ندارند، منطقی ارزش اعتباریات درمجموع«

 اعتباري، ادراکات ولی هستند، ضروري و دائم و مطلق حقیقی، ادراکات و دارند منطقی

داراي  اعتباریات لذا ؛)144، ص. 1364 مطهري،( »هستند غیرضروري و نسبی بعضاً،

 زند، می رقمها  انسان ارتباطات براي را بستري چه کرد بررسی توان می که است يفرایند

 یابند مى ترى وسیع دامنه احتیاجات، کثرت لحاظ به دائماً ،طباطبایی علامه نظر از اعتباریات

 اتتأثیر و نمایند مى سرایت اجتماعى انسان به مربوطجزیى  و کلّى شئون جمیع در و

 و گردد مى آمیزى رنگ وهمیات، رنگ به امور این جمیع«. است بررسی قابل آن، زیاد

 در شعور و ادراكه واسطبه که انسانى که نحوىبه. شود مى پوشانیده آنها بر خیال لباس

 دوست ترك، یا کند مى اراده آنها مورد در و پردازد مى فعالیت به امور و افعال این دامن

 متألّم، یا شود مى شاد یأس، یا بندد مى امید تنفرّ، یا ورزد مى رغبت کراهت، یا دارد مى
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 و نفع حرمت، و وجوب قبح، و سنح عناوین به امور اینه هم در ترك یا کند مى انتخاب

 معانى این جز اعمال این از و جوید مى استعانت اراده و علمه واسط به شرّ و خیر ضرر،

 وابسته و است اجتماعى اي زندگی کهـ انسان  زندگى ترتیب  این  به. کند نمى مشاهده خیالیه

 گردد، واقع حیطه این از خارج در احیاناً اگر ـ جهات این به محدود و اسباب این به

 در انسان حال پس. شود مى کشیده نیستى و تباهى به شده،خارج آب از ماهى همچون

 خالى ذات بین متوسط که دارد اى وهمیه و سرابیه معانى به تام تعلّق ماده، و طبیعت نشئه

  ).56 و 55 .ص، صب.1387 ی،یطباطبا( »اند لاحقه کمالات بین و وى کمال از

 را اجتماعی جهان انسان ،طباطبایی علامه نگاه بر منطبق اعتبار، فرایند تحقق در 

 در) به مشبه( آن سوي یک که اي استعاره سازد، می »اي استعاره« و »ارادي« اي گونه به

 خودمان »هاراد« با ما و است اجتماعی جهان در) مشبه( آن دیگر سوي و حقایق جهان

 ما نیازهاي تحریک به که اقدامی دهیم؛ می تعمیم مشبه به را به مشبه »حکم یا حد«

 محرك که را نیازي که شد خواهد خوانده موفق هنگامی تنها درنهایت و شده انجام

  . سازد برآورده بوده آن

  يریگ شکل حال در و نرم يفناور ؛يمجاز يفضا. 4

 اعتقادات، انسانی،ه اندیش در که نوآوري و خلاقیت ذهنی فناوري« نرم را، فناوري

 انسانیه جامع همچنین و سازمانی و فردي رفتارهاي بینی،جهان ها،ارزش احساسات،

 و است نرم فناوري نوعی مجازي، فضاي. اند دانسته ،)Jin, 2005, p. 114( »است نهفته

  . کند می پیدا خارجی تعیین افزارها، سخت مدیریت قالب در

 افزارها،نرم هستند، افزارنرم و افزارسخت حیثیت دو داراي ارتباطاتی هاي  فناوري

 .هستند آن فیزیکی حیث افزارها،سخت و هستند ارتباطاتی هاي  فناوري »نرم« حیثیت

 هاي  اندیشه از نرم فناوري«. شود می محسوب نرم فناوري اقسام از یکی مجازي، فضاي

 و روحیات ها،ارزش تأثیرتحت و پذیرد می اثر انسانی انحرافات از آن تبع به و انسانی

 به نرم فناوري هاي  ویژگی باشد، داشته منفی یا مثبت اثر تواند می لذا دارد، قرار بینی جهان

 ایجاد فکري هاي  روش و عادات زندگی، سبک اقتصادي، سطوح ها،فرهنگ در تفاوت

  ).1391 ،زاده و حسین گائینی( »گردد می باز ارتباطات

 در. باشند داشته متنوعی هاي  بدیل توانند می خود اجتماعی بستر در متنوع، هاي  فناوري
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 از یکی اجتماعی، رسومات و عادات و طراح هاي  ارزش به بسته تولید، و طراحی فرایند

 کنار در. گردد می مردم زندگی سبک وارد و شده انتخاب استاندارد عنوان به ها    طراحی

 امکان محوري نکته گردد، می وارد ارتباطاتی نوین هاي  فناوري به که مختلفی نقدهاي

 نوین هاي  فناوري. است فناوري این نظام و زیربنا در تغییر براي مجازي، فضاي

 از لذا و دارند را کلان تغییرات قابلیت خود، حاکم هاي  قالب و ها    فرم در هنوز ارتباطاتی،

  . یابد می معنا مجازي، فضاي تولید در ما بومی الزامات به توجه براي تلاش پنجره، این

 گیري شکل فرایند تبیین در او. است فناوري انتقادي نظریه صاحب اندیشمند فینبرگ،

 بر حاکم هاي  ارزش کند، می تشریح که نماید می مطرح را ،1ناقص تعیین تز ها،فناوري

یهنظر برابر در ینبرگف. یابد می بروز ،2تکنیکی ملاحظات کنار در اجتماعی هاي  گروه

 کشند، یم یرتصو به را فناوري يبرا 5ییجبرگرا که 4یوبورد و 3یاربودر مانند یپردازان

 یريگ شکل حال درفرایند  یک عنوان به بلکه واره یءش امر یک عنوان هب نه را فنّاوري

 سه به اینترنت هتوسع هاي مدل از خود توضیح مسیر در فینبرگ .کند یم مطرح توسعه

 بلکه یفن هاي سامانه از استفاده در تنها نه ی،اجتماع هايارزش« .کند می اشاره محتمل مدل

 از ايصحنه بلکه یستن محتوم سرنوشت یک فناوري .گذارد یم تأثیر یزن آنها یطراح در

 »کنند یم رقابت هم با یتمدن هايیلبد آن در که است جنگ یدانم مانند و جدال

)Feenberg, 1991, p. 15 .(  

 شناسیانسان مبناي بر محدود، و طبیعی نیازهاي بر متمرکز کنونی، مجازي فضاي

بشر افزوده شده و رقابت  يابنا ینب اضطراب، و افتراق روزبهروز لذا و یافته توسعه مادي

در توسعه  نازل، نیازهاي بر تمرکز است. دهشتر ررنگپ ي،و ظاهر یبر سر مسائل سطح

ارتباط انسان به خدا و خود و خانواده،  یعدم توجه به تعال و یارتباطات يها  فناوري

 یدر حال یننموده است. ا یتها تقو    را در انسان یءگراییو ش یفتگیو خودش یخودپرست

 یازهاينه منطبق با حضور مردم و توجه به هم یمدل يتواند بر مبنا یفضا م ایناست که 

در  یر،متغ یاثابت  یازهايجمله نمتنوع، من یازهاياداره گردد و متناسب با ن يبشر

   .یدنما یفانقش ا ي،سعادت بشر دهی سامان

                                                                                              

1. Undetermination of technology 
2. Technical criteria 
3. Baudrillard 
4. Bourdieu 
5. determinism 



 245   سارا طالبی   /  بومی فلسفه... هینظر یده سامان يبرا يادراکات اعتبار هینظر یسنج تیظرف

گردد.  یدوچندان م یطشرا ینکشور در ا يبرا ي،مجاز يمدل مطلوب فضا یینتع لزوم

 نیندیشیم، مجازي فضاي يها  لایه در حضور براي اگر هستیم، که تاریخی شرایط در زیرا

 یندر ا را مؤمنانه زندگی مبنایی يها  ارزش یمنتوان شود، یم منجر صرف کاربربودنبه تقلیل

  . ییمفضا منعکس نما

  ياعتبار ادراك ینوع يمجاز يفضا .5

. پردازد می اعتبارکردن به خود، مختلف نیازهاي رفع براي انسان شد، اشاره طورکههمان

 کمک به ما. است نیازها رفع براي ما ذهن تولیدي اعتباري ادراکات یافته تعیین ،فناوري

 کننده تعیین عامل انسان اراده اعتباریات بحث در کنیم، می فناوري تولید خود، ادراکیه قو

  . شود می اعمال ها ارزش و فرهنگ بستر در انسان اراده و بوده

 و نموده اعتبار مجازي ارتباطاتی قالب در را ارتباطات الواقع فی ارتباطاتی هاي فناوري

 منتقل فیلم و تصویر یا صوت یا متن فلان انتقال زمان در آنچه. بخشند می ضرورت

  .است ارتباطاتی نیاز یک رفع براي شده اعتبار ضرورتی درواقع گردد، می

 و اراده تأثیرتحت دو هر نرم، فناوري جایگاه در مجازي فضاي و اعتباري ادراکات

 توان می را اعتباریات و مجازي فضاي رابطه موارد اهم لذا ؛هستند عمل بحث بر ناظر

  :کرد خلاصه چنین

 براي دو هر مجازي، فضاي جملهمن ارتباطاتی نوین هاي  فناوري و اعتباري ادراکات -1

 حقیقت درك به نیاز رفع دنبال که برهان و علم برخلاف و اند شده برساخت نیاز رفع

  .یابند می تداوم باشند، نیازها رفع پاسخگوي که میزانی به لذا ؛هستند کاربردي است،

 »است اعتباریات از منديبهره تداوم به منجر عمل، مقام در اهداف تحقق میزان« -2

 مسئله نیز، نرم هاي  فناوري همان یا فناوريه زمین در و) 1391 ،زاده و حسین گائینی(

 شده تولید تداوم سبب کاربران ارضاي و نیاز نظام و ارزش نظام براساس کارآمدي

  .است

 محیطی شرایط و فرهنگ از متأثر ارتباطاتی هاي  فناوري و اعتباریات مفهوم دو هر -3

 اعتبار دوگونه مقصود، یک تأمین براي مختلف، فرهنگ دو در که نحواینبه هستند،

 هاي ارزش حضور .پذیردمی شکل ارتباطاتی نوین هاي  فناوري از نحو دو و شده جعل

  . است آن از حاصل نتیجه و محصول بر مؤثر فناورانه ارتباط اعتبار در فرهنگی
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 دوستی ارتباط نماد ،1ولنتاین روز غربی کشورهاي فرهنگی بستر در اگر مثال، يبرا

 اعتبار ضروري ارتباط، این قالب در عاطفی شریک با ارتباط وجود و شده اعتبار

 اهمیت به یئجز مثال این قالب در گردد؟ می اعتبار ضرورت همین آیا ما براي شود، می

 ارتباطاتی هاي فناوري اگر. دهیم وسعت توان می امروزي اي شبکه زندگی در فرد هویت

 بازتعریف مجازي ارتباطاتی قالب در را افراد اعتبار و هویت و زندگی از بخشی

 و بروز قابل ها فضا این در ما اعتقادي و فرهنگی ظرایف به توجه آیا اند، نموده

  خیر؟ یا هست بروز و ظهوریافتن

 زمینه در فینبرگ یا رسانه نقد در 2هابرماس مانند انتقادي اندیشمندان نگاه

 خاص هاي شرکت سلطه و سالاري سرمایه هاي ارزش سلطه نقد قالب با اندیشی بدیل

 اشاره مجازي فضاي مانند هایی فناوري تبدیل امکان به انحصارگرا، و طلب قدرت ویژه به

 جامعه یک عنوان به ما و است شده طراحی بشري متنوع نیازهاي رفع براي فناوري. دارد

  .کنیم تولید را ها فناوري این بدیل توانیم می دینی

  اتیاعتبار و توجه نظام ،يمجاز يفضا. 6

 ظرفیت مطلوب، مجازي فضاي ریزي پایه در اعتباري، ادراکات نظریه مطلوب ویژگی

 نظریه ،طباطبایی علامه منظر از. است جوامع فرهنگی و نظري هاي تفاوت به توجه

 حالدرعین. کند می میسر را بشر ارتباطاتی نیازهاي براي شمولجهان نظریه ارائه ادراکات،

 دیگر براي است، خاص غایاتی و نیازها تابع و خاص اي جامعه ویژه که اعتباراتی به التزام

 به ،)صورت( متحدند وجهی به اینکهدرعین ها انسانچراکه  بود؛ نخواهد الزامی جوامع،

 و داشت خواهند مختلفی ادراکات و احساسات درنتیجه، و) ماده( اند مختلف هم وجهی

 درنتیجه، و شود می مقاصد و اهداف در اختلاف سبب ادراکات و احساسات در اختلاف

 راستاي در کثرت در وحدت نوعی بنابراین ؛داشت خواهند متفاوتی اعتبارات و افعال

 لذا ؛است ارائه قابل نظریه، این ذیل مرزها، از خارج حتی مجازي فضاي گذاريسیاست

 بر اعتباري، ادراکات نظریه ذیل شویم، می مند بهره مجازي فضاي منافع از که حال درعین

 بومی، مجازي فضاي نظریه تبیین با توانیم می توحیدي بینی جهان و اسلامی فرهنگ مبناي

  .شویم نائل فناوري این مطلوب مدل ارائه به

                                                                                              

1. Valentine 
2. Habermas 
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  :دارند »توجه اصل« درباره مهمی بحث المنامات در طباطبایی علامه

 یا عمل به فاعل توجه از تابعی ـ حیوانی و ـ انسانی هاي  کنش به ناظر اعتباریات«

 چگونه انسان توجه اما ؛)175-174. ص، ص1362 طباطبایی،( »است نظر مورد کنش

 و امور از آن پايهم و نموده توجه چیزهایی به فرد درنتیجه و شود؟ می برانگیخته

 از دسته دو به پرسش این به پاسخ در طباطبایی علامه. شود می غافل دیگر چیزهاي

طباطبایی، ( اجتماعی هاي  عادت -2 ،انسان طبیعی نیازهاي -1: کند می توجه ها    عامل

 لباس، به انسان توجه اما ؛است طبیعی نیازي آب، نوشیدن مثلاً«). بعد و 189، ص. 1362

 آن در دیگران با تعامل در فرد که دارد شرایطی و اجتماعی عادات در ریشه تردیدبی

 ولی رسد، می نظر به متباین اجتماعی عادت و طبیعی نیاز ابتدا درهرچند  و کند می زیست

 هستند نیازها از خاصی شکل خود واقع در اجتماعی هايعادت که دهد، می نشان دقت

 نیازهاي. است طبیعی نیازهاي همان آنها پایه مدل و گیرند می شکل جامعه ظرف در که

 با متباین یا آنها به تقلیل قابل اموري نه هستند، طبیعی نیازهاي ارتقایافته شکل اجتماعی

 ).1396 کیاشمشکی،( »باشد کنشی توجه یافتهتکامل شکل تواند می عملی، عقل لذا. آنها

 ثابت و متغیر دسته دو در را انسانی نیازهاي فطري، شناسی انسان اساس بر علامه

 نگاه از که ثابت نیازهاي و ها ویژگی کنار در انسان، نیازهاي متغیر بعد. کند می معرفی

 مصادیق در را اجتماعی متغیر نیازهاي علامه. گیرد می قرار هستند، فطري علامه

 تجاري روابط و ازدواج به نیاز و مسکن و لباس و غذا قبیل از انسانی عامه هاي نیازمندي

 تحول نوع: ندا قسم دو نیاز دو این با مرتبط معرفت. داند می فوق نیازهاي برآوردن ابزار و

 به که دومی نوع و دارد اشتغال مادي و طبیعی نیازهاي برآوردن به که آن، پذیر تکامل و

 اثر انسانی اجتماعات در کلی شکل به معارف، این. دارد اختصاص ثابت معارف

 اشاره اخروي و دنیوي سعادت براي انسانی سیرحرکت تبیین به معارف این. گذارد می

 اداره در دین ناکارآمدي به که نگرشی نقد در علامه. ندارد تغییرپذیري به نیازي و دارد

 در اختلاف مختلف، مصادیق صورت به بشر نیازهاي که است قائل است، معتقد نیازها

 راستا همین در کرده تغییر بشر مادي نیازهاي رفع مصادیق و ابزار تنها و نبوده کلیات

   1.کنند نمی تغییر نیز فطري قوانین

                                                                                              

  عمران، تفسیر المیزان آل هسور 200 هاز تفسیر آی  برداشت 1.
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 یک مجازي، فضاي دارد، جدید و متنوع نیازهاي رفع براي اعتباري ماهیتی فناوري

 خودشان ادامه در ولی شوند، می تولید اولیهه وهل در نیاز رفع براي که است نرم فناوري

 رفع براي ضرورتی مبناي بر ها، فناوري این درواقع. پردازند می جدید نیازهاي تولید به

 جهت آنها به ثانویه سازي ابزاري یا فرهنگی بستر ادامه در ولی اند، گردیده ابداع اولیه نیاز

  . کند می بروز و رسوخ آنها در تدریج به اجتماعی هاي ارزش. دهد می

 و یافته گرایش دارند، نیاز که مطالبی به ها انسان ،1توجه اصل و نیاز اصل مبناي بر

 محل تواند می امروزه ها، انسان دوم جهان زیست عنوان به مجازي فضاي کنند، می توجه

 و ها    سرویس اعتبارکردن به فضا، این در توجهات و باشد بسیاري نیازهاي کردن برآورده

 که فوایدي همه کنار در. است توجه تابع اعتباري، ادراك زیرا ؛شود می منجر افزارها نرم

 که است آن از حاکی فضا این آماري مطالعات دارد، بشري نیازهاي رفع در فضا این

 بر حاکم هايقدرت منافع بر منطبق یا مادي خاص نیازهاي سمت به را توجهات اغلب

 این در که است نیازي ساختار به توجه هست، که اي نکته. است نموده جلب ها    رسانه این

  . گردد می دهی سامان ها رسانه

 نشان اجتماعی، هاي  شبکه و هاتارنما در شده جستجو هاي  واژه برترین آمار به نگاهی«

 سرگرمی و زرد ضداخلاقی، مطالب گرفته قرار بازدید مورد محتواهاي بیشترین دهد، می

 زنان به مربوط جستجو 3 برتر جستجوي 11 از دهد می نشان یاهو مثال براي ؛اندبوده

 دیگر و اپ شرکت و هوشمند تلفن به مربوط جستجو یک دارد، بازیگر و مدل خواننده،

 توییتر، فیسبوك، گوگل، یاهو، در هاگرایش غلبه .است ماینکرافت ویدیوي بازي به مربوط

 و فیلم موسیقی، سويب جهان سراسر در اجتماعی هاي  شبکه دیگر و یوتیوب پلاس، گوگل

  ). 224، ص. 1395 کهوند،( »است توجه جالب بسیار مجموعه تلویزیونی

 افراد نیاز کند، می مطرح اعتباري ادراکات نظریه در نیز علامه که جهانی زیست در

                                                                                              

انسان از منابع مختلف شناختی و ادراکی همچون حواس، خیال و تخیل، وهم و عقل برخوردار اسـت کـه بـا    « .1

اي را فراچنگ آورد؛ اما آدمی از میـان ایـن    گسترده تواند تصورات و تصدیقات بسیار متنوع و استفاده از آنها می

زند و این گزینش مبتنی بر میزان توجه او به موضوع یـا مـوقعیتی خـاص از     انبوه ادراکات، دست به گزینش می

در کنـار دو اصـل قبلـی    » اصـل توجـه  «توانیم از این ویژگی با عنوان  شمار موضوع و موقعیت است. می بین بی

یاد کنیم و همچون دو اصل قبلی باید گفت این اصل نیز از اصول اساسـی و بنیـادین هـر     »ضرورت«و » علیت«

هاي طبیعی، توجه عینی و تکوینی اسـت و در   کنشی است، چه طبیعی و چه اختیاري، با این تفاوت که در کنش

 ).1396(کیاشمشکی، » هاي ارادي توجه علمی و ادراکی است کنش
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 چند هویتی انسان. باشد می آنها عمل و اراده نهایتاً و ضرورت اعتبار توجه، بخش تحقق

 فطرت. دارد معنوي نیازهاي هم و مادي نیازهاي هم خود سعادت براي که دارد بعدي

. گیرد قرار توجه مورد باید آن اشراب براي بشر معنوي نیازهاي که است درونی اي ذخیره

 مسیر در حرکت بالعکس و شود می 1سخت زندگی به منجر فطري، نیازهاي به توجه عدم

 الواقع فی. گردد می عالم دو در خوشبختی سبب هم، کنار در مادي و معنوي نیازهاي تعالی

 و است ابدي زندگی از اي محدوده نگرش این در دنیا و نیستند منفک هم از جسم و روح

  . است 2گمراهی سبب ابدي زندگی عنوان به آخرت، بر دنیا ترجیح قرآن، مکرر آیات طبق

 هاي  ارزش و غربی بینی جهان بر منطبق حاضر، مجازي فضاي زننده  رقم نیاز نظام

 و روحی نیازهاي از و است کاذب بعضاً و مادي صرفاً نیازهاي بر متمرکز داري، سرمایه

 طراحی در بشري متنوع هاي ساحت به توجه عدم این. است کرده غفلت بشر روانی

 ارتباطات در گراییشیء و بحران و سرخوردگی دچار انسان شده، سبب مجازي فضاي

 و شود می کالاها روابط مانند فضا، این در انسانی روابط ،3لوکاچ تعبیر به. گردد انسانی

 براي است مبنایی لوکاچ، 4وارگیشیء مفهوم. شود می دیده شیء مانند اجتماعی روابط

   .مارکسیستی انگاريبت تعمیم و داريسرمایه عقلانیت نقد

 بحران دچار حاضر، ارتباطاتی نظام در ها    انسان طبیعی ارتباطی هاي نیاز از بسیاري

 تعبیر به. است گردیده فراموش و نیامده حساب به نیاز یک عنوان به است، گردیده

 قیدوشرطی هیچ بدون را خودساخته ساختارهاي و قواعد این ها    انسان ما چون ،5مارکس

 بین روابط مانند هم ها    انسان بین روابط و اند شده ما زمانه هاي  بت به تبدیل پذیریم، می

 و یافته امتداد نیز مجازي فضاي در »ارتباطات شدن دستکاري« این. است شده کالاها

 هاي  موسیقی و ها    فیلم مصرف و تولید انبوه و زرد هاي  سرگرمی بازرگانی، تبلیغات هجوم

 خودنمایی میزان اساس بر ها    ستاره محبوبیت و ها    سلبریتی الگوشدن پورن، مطالب حاوي

 توجه عدم و داريسرمایه هايارزش بر تأکید عوارض از مجازي، فضاي در تظاهر و

                                                                                              

1 .نْ ذع رَضنْ أَعم عیشَۀً ضَنْکاًوم 124طه / آیه ( کْري فَإِنَّ لَه(.  

2. کا أُولئجوغُونَها عبی و بیلِ اللّهنْ سونَ عدصی رَةِ ولَى اْلآخنْیا عیاةَ الدونَ الْحبتَحسالَّذینَ ی عیدابـراهیم  فی ضَلالٍ ب)  /

  .)3 آیه

3. Georg xlukacs 
4. Reification 
5. Karl Marx 
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  . است مجازي فضاي در ها،انسان وجودي ابعاد به همگون

 نهاد شدن سست با فردیت،ه اید شدن رایج دلیل به غربی، جامعه در امروزه مثال براي

 در و شده رنگکم زیادي حد تا ازدواج غربی، جامعه در درواقع. هستیم مواجه خانواده

 دارد، انسان فیزیولوژیکی وضعیت در ریشه که جنسی نیازهاي به پاسخگویی براي عوض

فناوري با هاربات برخی توسعه به توانمی مثال براي ؛است شده ارائه متفاوتی هاي پاسخ

 عنوان به که کرد اشاره مصنوعی هوش همچنین و اشیا اینترنت مثل اي پیشرفته بسیار هاي

 است شده آغاز طبیعی نیازي از نیازها، این. آیدمی حساب به جنسی شریک براي بدیلی

 اجتماعی عادات به انسانی، و دینی هايارزش از کرده تنزل فرهنگی بستر در ولی

 تواند می هم مجازي فضاي در و شده باطل اعتباریاتی به منجر و است دهش مبدل منحرفی

 يمبنا بر ریز گانهسه در ها انسان نیب یارتباط يازهاین .نماید ایجاد معادل ارتباطات

  : هست احصا قابل ياعتبار ادراکات

  )ریمتغ و ثابت( یعیطب يفرد یارتباط يازهاین -1

  ) ریمتغ اغلب( یفرهنگ يها  تفاوت ،یاجتماع عادات بستر بر یارتباط يازهاین -2

 ارتباطات در و شوند یم اتیاعتبار وارد یول ندارند، یعیطب شهیر که یکاذب يازهاین -3

 کاذب يازهاین نیا زین ها    رسانه. ابندی یم رسوخ جیتدربه ،یفرهنگ انیم و يفرد انیم

  .ندینما دیبازتول محتواها و ها    سیسرو قالب در توانند، یم را یارتباطات

 نظام و منافع با متناسب اجتماعی ارتباطات توسعه به مجازي، فضاي هايفناوري

 شده، تعریف نیاز نظام تأثیرتحت شود، می اعتبار که ارتباطاتی نوع. پردازد می خود ارزشی

 تأثیرتحت همه ولی دارد، متعددي عناصر که دهد می توسعه را ارتباطات از پیچیده نوعی

 قبلی ارتباطات به را جدیدي اعتباري سیستم اجتماعی، ارتباطات توسعه محوريهدف

 حیثیتی و فرهنگی و اعتباري حیثیتی مادي، حیثیتجز  به فناوري الواقعفی. کنند می ملحق

  . دارد حاکمیتی و سیاسی

 و شده طراحی ارزشی نظام تابع نماید، می اعتبار نوین فناوري که ارتباطاتی بنیان

 ارتباطات مبناي متعال، خداي با ارتباط توحیدي، نگرش در. است فناوري در شده اعتبار

 با ارتباط مانند ارتباطی بسترهاي. دهد می معنا را ارتباطات سایر ارتباط، این و است دیگر

 با ارتباط ارتقاي مساجد، قبیل از عبادي مناسک قالب در ارتباط خویشاوندان، و خانواده

 را اجتماعی ارتباطات از سبکی اسلامی، روایات و آیات در. کنند می اعتبار را خداوند
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 این. کند می نهی را، غیرتوحیدي هاي  جمعه سلط به منجر ارتباط و داده اعتباري ضرورت

  . یابد می امتداد هم مجازي ارتباطات نظام در اعتبارات

 علامه. است انسانی ارتباطات مرکز فردي،درون ارتباطات نهایتاً غربی، نظریات در

 پردازد، می طبیعی نیازهاي ذیل افراد اعتباریات تنوع توضیح به ششم مقاله در ،طباطبایی

 تشریح علامه توجه، اصل مبناي بر. است ارتباطی نیازهاي نیازها این از مهمی بخش که

 اعتبارات در دیگر نیازهاي برخی از غفلت و نیازها برخی به ازحدبیش توجه که کند می

 نیز ارتباطی نیازهاي درباره مطلب این کند، می خارج تعادل از را انسانی اجتماع و انسان

 ضرورت به استخدام، اعتبار مبناي بر ها    انسان« ،طباطبایی علامه نگاه از. کند می صدق

. دارد سزایی به نقش جامعه به دهی جهت در عملی، اعتباریات لذا و اند داده تشکیل اجتماع

 علامه نگاه از. است شده تشکیل متغیري ادراکات و ثابت ادراکات از جامعه فرهنگ

 و جسم ناحیه درـ  انسان دهنده تشکیل مختلف اجزاي ،»المنامات« رساله در ،طباطبایی

شده  ترکیب منسجم کل و متوازن وحدت یک در ـ او روان و ذهن ناحیه در یا و او بدن

 و کنش و عمل مقام در اصولاً و است شده او انسانی هویت گیري شکل به منجر که اند

 انسان هاي  کنش تا شود حفظ مذکور تعادل و توازن باید نیز اجزا این آثار ظهور و بروز

 مطالب همین). 188، ص. 1362 ،طباطبایی( »باشد او نوعی و انسانی هویت با متناسب

 سایر شکوفایی مانع نیازها، برخی به ازحد بیش توجه و هاستانسان جامعه به تعمیم قابل

 ارتباطی نیازهاي و هدف به چون ها،سرویس طراحان مبانی و ها    ارزش. گردد می نیازها

  .سازند می مشخص را اجتماعی ارتباطات از حاصل اعتباري مدل گردد، می مبدل کاربران

  
  يمجاز يفضا و اعتبارات ازها،ین: )1( شکل
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 انبوهی تواند می آدمی هستند، طبیعی نیازهاي شده انسانیه نسخ اعتباریات، الواقع، فی

. دهد قرار خویش عمل و کنش چهارچوب و مبنا را اعتباري هاي  نظام و اعتباریات از

 در ،طباطبایی علامه نظر مطابق افراد توجه. است اعتباریات جنس از نیز مجازي فضاي

 فرهنگی نیازهاي به مجازي فضاي پاسخگویی لذا ؛گذارند تأثیر آنها کنش بر المنامات،

 اعتبارات که شود می این به منجر طراحی، مرحله در اجتماعی، عادات از برخاسته

 سمت به بیشتر رضایتمندي، و تکرار و توجه طریق از تدریجبه مجازي، فضاي مخاطبان

 تنزل به منجر اعتبارات، زمین تقریب این که زمانی تا. شود جلب آن مبدعان اعتبارات

 دلیل به اما ؛باشد داشته هم فرهنگی رشد و افزاییهم تواند می روند این نگردد، فرهنگی،

 شرایطی در. است بوده غربی مادي فرهنگ با غلبه مبدعان، داريسرمایه هاي  ارزش سلطه

 انفعال کنیم، ایفا نقش فضا این کاربران عرصه در فقط ایرانی، مسلمان عنوان به ما که

  .خورد می رقم عرصه این در بیشتري

  ياعتبار ادراکات هینظر يمبنا بر يمجاز يفضا یبوم هینظر هايالزام. 7

 تغییر عوامل از همه... و مکان در تغییر معلومات، در تغییر ذهن، به فکر یک ورود کثرت

 فلسفه یافتنتعیین از نشان ها،فناوري از حاصل ارتباطاتی نظام به توجه. هستند اعتباریات

 تلاش در انسان توسعه، هاي  مدل این در. است غربی توسعه مدل تحقق راستاي در مادي

. دارد آن از مادي لذت میزان بالاترین کسب در سعی طبیعت، بر حداکثري سلطه براي

 قبیل از اخلاقی هاي  ارزش در افول دچار توسعه، مدل این پیگیري در جهانی جامعه

 ارتقاي با مجازي، فضاي و شده دوستینوعهم و قناعت و فداکاري و گذشت

 مدیران اولویت با البته انسان که کند می دنبال را هدف این سرعتبه ،فناوري لحظه به لحظه

 ها    فناوري این لذا ؛درآورد خود تصرف به را جهان بیشتر بتواند بشري، جوامع حاکمان و

 انسان زندگی هدف با تعارض داراي اند،کرده وجوب خود براي که اعتباري مبناي از

 را دنیا در بشري نیازهاي تأمین نظري بستر ادراکات، نظریه در ،طباطبایی علامه. هستند

 تأثیر به علامه، که است این مهم نکته اما ؛است دانسته بشر عملی نیازهاي همین به توجه

 صرفاً هدف با اي جامعه در که ارتباطاتی مدل لذا و داشته اذعان نیازها، تنوع بر افراد توجه

 را معنوي و مادي نیازهاي به همزمان توجه که اي جامعه با شود می اعتبار مادي، پیشرفت

 مراقبت و محتوا ،)ها سرویس و ها    فرم( ساختارها. است متفاوت داند می خوشبختی عامل
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. ماست اندیشی بدیل اصلی ابعاد مجازي، سواد بیانی به یا مجازي فضاي از مندي بهره در

  .اند شده داده توضیح رسم در عامل سه این زیر، شکل در

  
  مجازي فضاي اندیشی بدیل ابعاد): 2شکل (

  

  ساختار. 1- 7

 فضاي ساختار یا فرم و محتوا دوبعد است لازم مجازي، فضاي بومی اندیشی بدیل براي

 که اند، شده طراحی نحوي به مجازي فضاي ساختارهاي. شوند واقع تبیین مورد مجازي

 نظام سرریز مانع تواند،نمی محتوا تولید تنهایی به آنها بازطراحی و اندیشی بدیل بدون

 هستند نحوي به ساختارها این. گردد ها    فرهنگ سایر مردم زندگی سبک به مادي ارزشی

 ارزشی نظام با متناقض محتواهاي و نموده تقویت را خود با راستاهم محتواهاي دائم که

 شرح از پس اینترنت کهکشان در 1کاستلز مانوئل. نمایند می تضعیف را خود

 اینترنت خالقان فرهنگ اینترنت، فرهنگ«: گوید می فناورانه، هاي نظام تولید بودن اجتماعی

 تحقیر مجازي فضاي توسط کشور مردم ارزشی نظام که متنوعی جریانات در ایران. »است

 دچار یا ،)وسلم آله و علیه االله صلی( اسلام پیامبر به آمیز اهانت فیلم انتشار جریان مانند شد،

 اینترنت خالقان فرهنگ زیرا ؛شد سرویس قطع به ناچار یا شد، خود موضع از انفعال

 .است ساري و جاري فضا این اجزاي همه در آن، هايسرویس توسط

. هستند محتواها به دهندهجهت بلکه نیستند رها مجازي، فضاي هايفرم و ساختارها

                                                                                              

1. Manuel Castells 
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 اهداف و منافع براساس متنوع رنکینگ ،1اجتماعی هاي  شبکه مدیریت نامطلوب مطالب حذف

 یا حاکمیت معیارهاي مطابق بازي و سرگرمی افزارهاي نرم طراحی جستجوگرها، مدیران

  .کاربران برخی حذف و مختلف کاربران به نابرابر خدمات ارائه ها، شرکت و طراحان

 گام در نیازمندیم بومی، هاي  ارزش با متناسب مجازي، فضاي از گیري بهره براي

 را فناوري مصرف و باشیم داشته را ها    فناوري این ارزیابی و تولید علمی توان نخست

 قدرت بلکه نظامی قدرت نه اکنون جهان بر حاکم قدرت زیرا ؛2ندانیم پیشرفت نماد

 بازبینی ها، فناوري این از استفاده کنار در بعد، گام در. است اطلاعاتی و نرم و فناورانه

 مختلف خدمات طراحی براي تلاش سوم گام. است ضروري ارزیابی و نقد و مستمر

 از فناوري تولید در ملی توان شکاف شدن ترعمیق از قبل بومی، نیازهاي با متناسب

 براي تکاپو و تلاش در کشورها اغلب دهد می نشان ها    بررسی. است پیشرو کشورهاي

 اهمیت و هستند ارتباطاتی هاي  فناوري جملهمن نرم، هاي  فناوري تولید توان ارتقاي

 حتی گیريبهره براي کشورها از بسیاري که است نحويبه جهان در مجازي فضاي

 قالب و ساختار مثال، براي؛ اندنموده جدي گذاريسرمایه آن در فضا، این از اقتصادي

 شکل را آن و شود می وارد تعاملاته نحو در 3واسط عنصري عنوان به اجتماعی هاي  شبکه

 تصویر پایه بر اي شبکه که روي آن از اینستاگرام اجتماعیه شبک مثال، براي دهد؛ می

 لزوماً که هستیم آن شاهد لذا ؛نماید می مرتبط تصویر کیفیت با را هویت و قدرت است،

 متفکران، یا و مدران سیاست کشورها، رهبران دانشمندان، مثل واقعی، دنیاي در مؤثر افراد

 بیشتر شبکه این گفت توان می روي ایناز. گیرند می قرار اجتماعی شبکه اینه حاشی در

 تصویري هاي موقعیت داراي که است خاص افراد نمایی جلوه و سرگرمی براي فضایی

 با معادل کلان، و واقعی گذاريتأثیر قدرت رسد می نظر به رويازاین. باشند می بهتر

 صفحات پربازدیدترین فهرست زیر، در. نیست مجازي هاي شبکه در گذاريتأثیر قدرت

  . کنید می مشاهده را اجتماعی شبکه این در

                                                                                              

هـایی کـه عکـس ایشـان را منتشـر         براي مثال در حوادث اخیر شهادت سردار قاسم سلیمانی، اینسـتاگرام پـیج   .1

 بست. نمود، می می

هـا و   هاي هوشمند در کشورهاي جهـان سـوم، مصـرف انـواع مـاهواره      افزار حضور انواع گوشی در لایه سخت .2

مصرف فنـاوري   دهد که الزاماً بسیار محروم جهان، با توجه به این مطلب نشان میهاي تصویري در نقاط  سیستم

  معناي پیشرفته بودن نیست.   به

3. Mediator  
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   نستاگرامیا يها حساب نیتر رمخاطبپ: )1( جدول

  
  )1397 ان،یلیجل(منبع: 
  

 به گروه این در را مراجعه بیشترین که دنیا مستهجن تارنماي 15 آمار بررسی همچنین«

 اجتماعی هاي  شبکه و جستجو موتورهاي ساختار که دهد می نشان اند،داده اختصاص خود

 صورت هايپژوهش .اندداشته را تارنماها این به کاربران هدایت براي ررنگیپ بسیار نقش

 از تارنماها، آن به مراجعه از که مذکور تارنماي 12 در کاربران که است آن بیانگر گرفته

 هدایت مستهجن تارنماهاي به مطالبی،ه مشاهد از بعد و اندکرده استفاده گوگل و فیسبوك

 دسترس در و مستقیم پیوند ارائه با یاهو الذکر،فوق تارنماي 12 در همچنین،. اندشده

 به را کاربران یاهو، به مربوط هايگروه در مستهجن تارنماهاي با اتصال پیوند قراردادن

 تارنماهاي با ارتباطی پیوند بخش در یاهو یعنی است؛ کرده دعوت مذکور تارنماهاي

  .)225، ص. 1395 کهوند،( »است داشته را گذاريتأثیر بیشترین مستهجن

 و مخاطبان جذب براي مجازي، فضاي سازماندهی از نشان بسیارهاي  مثال و مثال این

مخاطبان متناسب با نظام ارزشی و فکري  از امنیتی و سیاسی اقتصادي،هاي  استفاده

  .است مبدعان



 1403 بهار و تابستان)، 65(پیاپی  اول، شماره ویکم سیسال       256

  يا رسانه نینو يها فناوري با مواجهه در مراقبت. 2- 7

 مطلب ارتباطاتی، نوین هاي فناوري طراحی در دینی اندیشی بدیل امکان به توجه کنار در

 ذات. است تبیین این براساس آن با مواجهه رویکرد و مجازي فضاي هویت تبیین مهم

 بر حاکم بینی جهان نوع و باشد می اعتباریات نوع از طباطبایی علامه نگرش در دنیا

 اجتماعی اعتباریات وضع درنتیجه و غیرواقعی و واقعی نیازهاي تعریف در جامعه فرهنگ

 زندگی و کند می خلاصه مادي ابعاد در را انسان که اي جامعه. است اثرگذار آن با متناسب

 عوامل در تنها را تکوین عالم در تغییر اسباب و کند می محدود دنیوي حیات به را او

 تنظیم طوري را شأن زندگی اعتباریات و قوانین که است بدیهی کند، می خلاصه مادي

 این کنار در. برساند مادي کمالات و محسوس هاي لذت به تنها را آن که کند می

 در تواند می که دارد، وجود فرهنگ یک درون ها فرهنگ خرده برخی بنیادي، هاي تفاوت

 مصرف دامنه در ارتباطی هاي فناوري واسطه  به و یابد بازنمایی هم فرهنگی محصولات

 به توجه لزوم بر تأکید کنار در. بگیرد قرار ایرانی جامعه جمله، من مختلف جوامع

 در را فناوري این است لازم مجازي، فضاي طراحی لایه در بومی فرهنگ هاي ارزش

 فضا این با تعامل در خودکنترلی ارتقاي اهمیت تردید، بی. کنیم بازتعریف تعاملی فضاي

 است این معناي به تعاملی، فضاي در فناوري حضور. است نیاز فرهنگی پیوست عنوان به

 و رابطه از تعیینی شود می ضرورت که اعتباري مصرف، لایه در فناوري حضور از پس که

  . است فناوري آن و جامعه مصرف سبک

 و استخدام أمنش خود بوده، انسان اجتماعی زیست عامل که بشر عقل و فطرت

 از مندي بهره بدون را اجتماعی اختلافات کننده برطرف قوانین تواند نمی و است اختلاف

 اعتبار بحث در طباطبایی علامه. دهد قرار جوامع اختیار در و بشناسد بیرونی راهنماي

 رفع براي و دارد ها انسان گري استخدام در ریشه اختلافات که دهد می شرح استخدام،

 مسلمینه جامع در امام ولایت. است اجتماع نظم جهت وحیانی، فرامین به نیاز اختلافات

 واقعی نیازهاي بر مبتنی هایی فناوري اعتبار در زمین، در خداوند منصوب و مفسر عنوان به

 هاي مؤلفه شدن افزوده براي اي زمینه ثابت، نیازهاي قراردادن مبنا با تواند می انسانی جامعه

 و اجتماعی نظام اصل متغیر، نیازهاي این. بزند رقم متغیر نیازهاي مبناي بر فرهنگی متنوع

 را داري سرمایه نظام سلطه و ها فرهنگ شدن سطحی و کشد نمی چالش به را بشر فطریات

  .کند نمی تقویت
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 که حدي آن در فناوري از شناخت، را خود حیات متعالی هدف وقتی هدفمند، انسان

 بدترین یا بهترین موضوع دیگر و کند استفاده تواند می ،کند نزدیک اهدافش به را او

 رسیدن در را او که است اي وسیله آن انسان براي خوب وسیله بلکه نیست مطرح وسیله

 تصمیم کرد خودش مشغول را او اي وسیله اگر که اینجاست در. کند یاري هدف به

  .کند می فکر هدف به کندنمی فکر وسیله خود به دیگر بگیرد، فاصله وسیله آن از گیرد می

 مراقبت مردم، عامه براي و پذیرندآسیب ارتباطاتی هاي  فناوري برابر در مردم معمول

 از. گردد می پیشنهاد ،1رسانه سواد قبیل از متنوع عناوین قالب در فناوري مصرف در

 لحاظ ها انسان ارتباطی حیات اعتباري ضرورت ارتباطی هاي  فناوري اعتباریات، نظرگاه

 تأمل براي فرصتی و شود انسانی خلوت بیشتر اختلال مانع تواند می مراقبت این. گردد می

 حیات براي ضرورتی ارتباطی، نوین هايفناوري تر،ساده بیان به. آورد فراهم وي براي

 جوامع در سلطه این. هستیم ها    فناوري این سلطه گسترش شاهد دائم و شده لحاظ انسانی

 و هست ماده عالم به توجه ،فناوري ذات فراتر، این از. کند می فرق متنوع، افراد و مختلف

 غیر در. طلبد می را انتقادي سازي آگاه و معروف امربه نوعی بومی، نیازهاي مطلوب استفاده

 .شوند می دچار تکثر به مخاطبان صورت، این

  محتوا. 3- 7

 ذهن به فکر یک ورود کثرت تعدد طباطباییه علام نگاه از اعتباریات تغییر عوامل از یکی

 که شود می آن موجب فکر یک مدام تلقین و تکرار. است جامعه یک مردمان یا نفر یک

 2.شود پذیرفته اشخاص سوي از ـ استدلالی و برهانی مبانی داشتن بدون حتی ـ کرف آن

  ). 219 ص. ،ق1428 طباطبایی،( 3»است مردمه عام نزد در برهان ترین قوي تکرار«چراکه 

  :فرمایند می مورد این در ایشان

 از را فکر آن تواند نمی انسان و گردیده العین نصب انسان مغز به فکر یک ورود کثرت«

 فکر، یک نخواهى خواهى ، صورت این در البته و کند توجه آن غیر به و داشته دور نظر

 صورت،این در و آن خلاف به آن خلاف و آمد خواهد نظر به خوب و صحیح و منطقى

                                                                                              

1. Media literacy 
حقیقت این است که در بسیاري از اوقات (و نه تمامی اوقات) تأثیرات ناشـی از محـیط نیـز بـه همـین عامـل        .2

  گردند. برمی

  .أقوى برهان عند العامۀ فإنّ التکرّر .3
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 و تثبیت در تربیت، و باور یک به کردنعادت تلقین، گذشتگان، از افکار رسیدن ارث به

 اندکی با( »کرد خواهند بازى را مهمى نقش اعتبارى ادراکات و اجتماعى افکار تغییر

  .)143 و 142صص.  الف،.1387 طباطبایی،: تصرف

 عمومی افکار در مهمی تأثیر ارتباطی، نوین هاي  رسانه در محتوا تولید باب، این از 

 و عکس و فیلم قالب در که است هایی   داده تمام معناي به مجازي فضاي در محتوا .دارد

 هدفی تحقق دنبال به و ارزشی نظام اساس بر محتوا تولید. شوند می وارد فضا این در متن،

 در تغییر زیرا ؛دهد می قرار تغییر دستخوش را مخاطب اعتباري نظام و گیرد می صورت

 ما ذهن بر حاکم اعتباریات تغییر موجب تواند می نیازها، رفع روش یا نیازها از ما شناخت

 فردي، اغلب و مادي لذت کسب مجازي، فضاي بر حاکم اعتباري نظام در اگر .شود

 نظام با تعارض به منجر و نماید می رسوخ هم افراد تفکر به محتوا این است مهم اولویت

  .گردد می محور آخرت اعتباري

  گیري نتیجه

 مهمی تاریخی پیچ در و داشته فاصله نهایی گیريشکل تا مجازي فضاي کنونی شرایط در

 در اي نظریه نیازمند فرصت، این ریزيبرنامه براي. دارد قرار ومشی،خط تعیین جهت از

 به مجازي فضاي تبیین. هستیم نوین ارتباطاتی هاي  فناوري اندیشیبدیل خصوص

 فضاي توسعه و تبیین در بتواند را فرهنگی و انسانی هاي  مؤلفه که دارد نیاز اي نظریه

 مبناي بر توسعه کنار در مردم، عملی و روزمره نیازهاي به توجه. نماید لحاظ مجازي،

  .ماست بومی و مطلوب مجازي فضاي هاي  ویژگی از دینی، و بومی هاي  ارزش مدل

 پذیرد می اثر انسانی هاي  اندیشه از نرم، فناوري است، نرم فناوري نوعی مجازي فضاي

 جنس از مجازي فضاي لذا ؛دارد قرار بینی جهان و روحیات ها،ارزش تأثیرتحت و

 مجازي فضاي بومی نظریه تواند می ادراکات نظریه لحاظ، این از. است اعتباري ادراکات

 عادات و طبیعی نیاز تابع توجه، و هستند توجه تابع اعتباري، ادراکات. دهد سامان را ما

 اعتباري ضرورت به مجازي، فضاي در انسان متنوع ارتباطاتی نیازهاي. است اجتماعی

 فضاي مانند فناوري طراحی که کند می تبیین ادراکات نظریه. شود می رفع و شده مبدل

 فرهنگی ترپیچیده نیازهاي رفع ادامه در و شده آغاز طبیعی نیازهاي رفع هدف به مجازي،

 فضاي پیچیدگی به فناوري، طراح ارزشی نظام با همسو طبیعی، نیازهاي همان پایه بر
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 توجهات اجتماعی، عادات بر مؤثر هاي  ارزش و اهداف مبناي بر و شده منجر مجازي

 باشد، می غرب حاضر حال در که مبدع فرهنگ هايارزش مطلوب نیاز نظام به افراد،

 نیازهاي بعضاً و ثانویه متغیر نیازهاي قالب در تدریج به ابتدایی نیازهاي. شود می برانگیخته

 اعتباري. گردد می اعتبار ضروري، مجازي فضاي خدمات و ها    سرویس طراحی در کاذب،

 با ما تعامل نحوه قالب در گردد، می وارد ما کشور به و شده استاندارد فناوري قالب در که

 ما اعتباري ضرورت به را مولد فرهنگ اعتباري هاي  ضرورت تواند می نیز، محصول این

 در فرهنگی تبادلات. نماید ایجاد تداخل ما ارتباطات نظام و نیاز نظام در و گردانده مبدل

 تغییر اما ؛هست مجازي فضاي محسنات از گرچه ما، ارزشی نظام با همسویی صورت

 مجازي فضاي مصرف در مراقبت رویه بر تأکید و محتوا و ساختار اصلاح در زیربنایی

  .است لازم حاضر

  
  فناوري کردن اعتبار بر یارزش نظام تأثیر ):3شکل (

  

 لایه در مجازي فضاي بزرگ هاي شرکت مدیران و 1اول لایه در حاکمان تفکرات

 و داري سرمایه مطلق تفکر حضور شاهدیم آنچه. است اثرگذار آن طراحی روند بر دوم،

                                                                                              

هـاي فضـاي    اي دارد. بنابراقتضاي تحقیـق، نیـاز هسـت لایـه     هاي چندگانه )، فضاي سایبر، لایه2009( از نظر کوئل .1

 ـ   ؛هاي زیادي براي این فضا در منابع تخصصـی ذکـر شـده اسـت     مجازي را بشناسیم، لایه حاکمیـت،   هامـا سـه لای

ترین لایـه فضـاي مجـازي     مدیریت و کاربران متناسب با هدف تحقیق لازم است، معرفی گردند. لایه کاربري پایین

 ـ است که مصرف هـاي نفـوذ جهـانی و     حاکمیـت دسـت گـروه    هکنندگان و تولیدکنندگان محتوا در آنجا فعالند. لای

هـاي متنـوع کشورهاسـت.     ، در حال تخریب فرهنـگ سرعت فرهنگ آمریکایی هایی مانند آمریکا هست. به ابرقدرت

دانـد، از همـان ابتـدا حضـور      دهد، آمریکا که خود را پیشرو در مالکیـت اینترنـت مـی    تر نشان می مطالعات گسترده

یـد  ؤسسـه آیکـان م  ؤسسات مرتبط با اینترنت داشت. نگاهی به شیوه مـدیریت م ؤچشمگیري در تشکیل نهادها و م

هاي اینترنت جهانی است. نظام صهیونیزم و انگلـیس نیـز    ها و آدرس مرکز مدیریت دامنه سسهؤاین مدعاست. این م

 کنـد.  مجـازي، را محقـق مـی    فضـاي  مالکـان  و طراحـان  مدون هاي مدیریت، سیاست هدر این لایه نقش دارند. لای

 .هستند ارتباطات و اطلاعات فناوري در متبحر و توانمند مجریانی اجرا، نیازمند و اعمال حاکمان، براي

نظام ارزشی
اهداف

ارتباطاتی

نظام نیاز 

ارتباطاتی

اعتبار ضرورت  

تکنولوژي (

)مطلوب
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 فضاي. است رکاربردپ مجازي هاي سرویس و اجتماعی هاي شبکه اغلب در لیبرالیسم

 فینبرگ طورکه همان مثلاً ؛باشد داشته هم فوایدي مردم حضور براي تواند می مجازي

 البته ؛باشد می متنوع مسائل در مردم فکري اشتراك و تعامل براي فضایی نماید، می تشریح

 خود براي کاربران، بین وگوي گفت فضاي ایجاد حد در مأموریتی که مادامی فضا این

 سلطه ابژه انسان، همچنان و بخشد تقلیل را مشکلات برخی است قادر تنها کند، تعریف

  . ماند خواهد باقی مجازي فضاي بالاتر هاي لایه در

 ولی محور حول همبستگی افزایش توحیدي، جامعه نیاز طباطبایی، علامه منظر در

 و اصبروا امنوا الذین ایها یا( عمران آل 200 آیه ذیل المیزان تفسیر در که است، الهی

 و شود اعتبار ضروري تواند می نیاز این. اند  داده توضیح تفصیل به را آن) رابطوا و صابروا

 اینترنت، طراحی در و نموده تصرف راستا این در را ها اراده مجازي، فضاي ریزي قالب در

  1.بزند رقم جدید طرحی

 مطلوب دینی سالاري مردم تحقق توانایی موجود، شرایط در مجازي فضاي بستر

 ایران مجازي، فضاي حاکمیته لای در هنوز اساساً زیرا ؛ندارد را اسلامی انقلاب نظریه

 جمله من مختلف کشورهاي در کارشناسان حاضر، شرایط در. ندارد نقشی تقریباً

 کنار در. اندنموده اطلاعات ملی شبکه ایجاد به اقدام یبجنو کره آمریکا، چین، انگلستان،

 کیفیت ارتقاي آنها اینترنت، در کشوري هر فرهنگی نظام برپایی براي فرصت ایجاد

 افزاري، نرم فنی، هاي زیرساخت. انددانسته اطلاعات ملی شبکه برپایی هدف را اینترنت

 الگوي تهیه. ماست بومی فرهنگ با راستاهم شرایطی چنین در ها مسئولیت ها، سرویس

 با راستاهم فاخر محتواي تولید نهایتاً و ارتباطاتی نوین هاي  فناوري با مواجهه در مراقبت

 کنونی منفعلانه حضور با مواجهه در بعدي هاي  گام فضا، این طریق از ایرانی، فرهنگ

   .است حاکم مجازي فضاي در ایران

  

                                                                                              

لام) و الس (علیهمإِنَّ اللَّه تَبارك و تَعالَی لَما خَلَقَ نَبِیه و وصیه و ابنَتَه و ابنَیه و جمیع الْأَئمهًِ  السلام): قال الصادق (علیه .1

وقتـی   :السـلام)  امام صادق (علیـه ؛ یصبِرُوا و یصابِرُوا و یرَابطُِوا و أَنْ یتَّقُوا اللَّهخَلَقَ شیعتَهم أَخَذَ علَیهمِ الْمیثاَقَ و أَنْ 

السـلام) را آفریـد و    ) و وصی و دختر و دو فرزندش و جمیع ائمه (علیهموسلم آله و علیه االله خداوند پیامبر (صلی

دارا کنند و ارتباط خود را با ائمه قطع نکنند و از خـدا  ها را از ایشان پیمان گرفت که شکیبا باشند و م شیعیان آن

 ).52، جتا (مجلسی، بی پروا کنند
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   کتابنامه

  .بخاراجا:  بی فولادوند، االله عزت ترجمه .تاریخ و فلسفه). 1381( رابرت برنز،

 .هاي علمی شناسی بنیادین تکوین نظریه روش: نظریه و فرهنگ ).1392(پارسانیا، حمید 

   .پاییز )،23(، مجله راهبرد فرهنگ

 .فینبرگ نظریه انتقادي مبناي بر اینترنت بازاختراع امکان). 1396( محمدسبحان جلیلیان، 

 .مجازي فضاي ملی مرکز پژوهشتهران: 

  .یی، قم: بنیاد علمی فکري علامه طباطبارسائل سبعه ).1362(طباطبایی، سید محمدحسین 

 .اسماعیلیان انتشارات: قم .المیزان تفسیر .)1371( محمدحسینسید طباطبایی،

 بوسـتان  همؤسس ـ: قـم  .رئالیسـم  فلسـفه  اصـول  .)الف.1387( محمدحسینسید طباطبایی،

 .کتاب

 سـیدهادي  کوشـش  به ،1ج .اسلامیهاي  بررسی .).ب1387( سیدمحمدحسین طباطبایی،

 کتاب. بوستان قم: خسروشاهی،

 الانسـان « اسدي،علی  و ربیعیصباح  .الولایه رساله). ق1428( محمدحسینسید طباطبایی،

  .باقیات: قم. »العقیده و

  .امیرکبیر انتشارات . تهران:مجازي فضاي فلسفه ).1396( سعیدرضا عاملی،

جا:  بی علمیه، هاي  حوزه کاربردي تبلیغ معاونت .عنکبوتی شبکه .)1395( محمد کهوند،

  .ذکري انتشارات

 رساله در طباطبایی علامه دیدگاه به نگاهی با عمل فلسفه). 1396( ابوالفضل کیاشمشکی،

  .قبسات نشریه .»النبوات و المنامات«

 نرم هاي  فناوري و اعتباریات رابطه). 1391( امیر زاده، حسین و ابوالفضل گائینی،

 ،انسانی علوم شناسی روش). شناختیمعرفت و شناختیهستی رویکرد براساس(

4)18(، 137 -152.  

  نا. جا: بی . بیبحارالانوارتا).  مجلسی، سیدمحمدباقر (بی

 .علمی انتشاراتتهران:  .فرهنگ فلسفه). 1393( اصغرعلی مصلح، 

 .صدرا: تهران .رئالیسم روش و فلسفه اصول). 1364( مرتضی مطهري،

 علیقلیان، احد ترجمه. انتقادي منظري از اي رسانه تکنولوژي). 1391( یوست لون، ون

  .همشهري انتشاراتتهران: 
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The difference in marital conflicts of religious families based on 

the amount of satellite usage in the father's house 
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

 

Abstract 
The purpose of this research was to compare the amount of marital conflicts in 
religious families based on the amount of satellite usage in their father's house 
(main family). The present research method is quantitative and causal-
comparative. For this purpose, 313 couples (626 samples) from the statistical 
population, including married students living in residential complexes in Qom, 
were selected by a multi-stage cluster random sampling method, and they were 
asked demographic questionnaires related to the amount of satellite usage and 
marital conflicts questionnaire by Sanai et al (2008) answered. 

The findings indicated that there is a statistically significant difference in 
marital conflicts between three groups of people according to the amount of 
satellite usage in their father's house. People whose father's house did not use 
satellite at all had less marital conflicts than people whose father's house used 
satellite very often or sometimes. Therefore, in explaining and psychologically 
and socially analyzing factors of marital conflicts and family problems and 
planning for prevention and treatment, it is necessary to pay enough attention 
to factors and cultural platforms such as media and satellite. 
 
Keywords: Marital conflicts, Spouses, Satellite, Father's house, Media, 

Religious family. 
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  08/12/1402تاریخ پذیرش:                         03/05/1402تاریخ دریافت: 

 زانیبر اساس م دار دین يها  خانواده ییزناشو هاي تفاوت تعارض

  ياستفاده از ماهواره در خانه پدر
  

  *یمسعود نورعلیزاده میانج

  **زهیر احمدي

  چکیده

بـر اسـاس    دار دیـن هـاي    زناشویی همسران در خانواده هاي هدف از این پژوهش مقایسه میزان تعارض

اي  پدري آنها بود. روش پژوهش حاضر کمی و از نوع علیّ ـ مقایسـه  ه میزان استفاده از ماهواره در خان

هـاي   نمونه) از جامعه آماري شامل طلاب متأهل ساکن مجتمع 626زوج ( 313تعداد  منظور بدیناست. 

اي انتخـاب شـدند و بـه     اي چندمرحلـه  گیـري تصـادفی از نـوع خوشـه     مسکونی قم، بـه روش نمونـه  

 هـاي  تعـارض   در ارتبـاط بـا میـزان اسـتفاده از مـاهواره و پرسشـنامه      شناختی و  هاي جمعیت پرسشنامه

زناشویی میان سه گروه از  هاي ها نشان داد تعارض ) پاسخ دادند. یافته1387زناشویی ثنایی و همکاران (

افراد بر حسب میزان استفاده از ماهواره در خانه پدریشان تفاوت آماري معناداري وجـود دارد. افـرادي   

شد، نسبت به افرادي کـه اسـتفاده از مـاهواره در خانـه      نه پدریشان اصلاً ماهواره استفاده نمیکه در خا

بنـابراین در   ؛زناشویی کمتري داشتند هاي شد، تعارض پدریشان بسیار عادي بوده و یا گاهی استفاده می

ریزي جهت  زناشویی و مشکلات خانواده و برنامه هاي تبیین و تحلیل روانی و اجتماعی عوامل تعارض

پیشگیري و درمان، ضروري است به عوامل و بسترهاي فرهنگی مانند رسـانه و مـاهواره توجـه کـافی     

  شود.
  

   .دار دینرسانه، خانواده  ،يهمسران، ماهواره، خانه پدر ،ییزناشو هاي تعارضواژگان کلیدي: 

                                                                                              

یـران  ا یاسـلام  يدانشـگاه شـاهد، تهـران، جمهـور    ، دانشکده علوم انسـانی،  یشناس گروه روان اریاستاد *

  .(نویسنده مسئول)

mnour@Shahed.ac.ir 
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  .یرانا یاسلام يجمهور

zohair.ahmadi@yahoo.com 
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  مقدمه

ي بر زندگی روزمـره انسـان نـدارد.    تأثیربرخی از مردم معتقدند که رسانه خنثی است و 

هیچ برنامه و محدودیتی در استفاده از رسانه براي زندگی شخصی و خانوادگی  رو این از

ابزاري براي  عنوان بهچنین تصوري درست است و رسانه فقط واقعاً اما آیا  ؛خود ندارند

هـاي   ها ساخته شده است؟ دانشمندان معتقدنـد رسـانه بـر جنبـه     سرگرمی و رفاه انسان

 ,.Wood, 1994, p. 31; Anderson & et al(گـذار اسـت   تأثیرمختلف زنـدگی انسـان   

2003, p. 81; Kulandairaj, 2014, p. 22(هاي اینترنتی،  هاي ارتباطی نظیر شبکه . رسانه

آرامی سبک زندگی مردم را تغییـر داده   هها و... توانستند ب رسان ماهواره، تلفن همراه، پیام

پـذیري در ابعـاد فرهنگـی    تأثیرو در مواردي با مشکلات جدي مواجه کننـد. بیشـترین   

درصد بیننـدگان در مسـائلی ماننـد روابـط بـا جـنس        70که  اي گونه صورت پذیرفته، به

هـاي انتخـاب همسـر، شـیوه پوشـش، سـبک زنـدگی و غیـره در خـود           مخالف، ملاك

 هايتأثیردر ابعاد اقتصادي، سیاسی و اجتماعی نیز  آن بر علاوهاحساس کردند. دگرگونی 

 ).115. ، ص1395ی گذاشته است (زارعی توپخانه و میردریکوندي، توجه قابل

کنـد. یکـی از عوامـل تهدیدکننـده      امروزه عوامل زیادي کانون خانواده را تهدید مـی 

هاي ماهواره است کـه   برنامه ویژه بههاي جمعی  بنیان خانواده، استفاده نادرست از رسانه

شـود (موسـوي و دیگـران،     سبب اختلال در روابط همسران و حتی خیانت بین آنها می

امپریالیسـم فرهنگـی    نـوعی  بـه کـردن اوقـات مـردم     هبا قبض ماهواره ).85. ، ص1396

سـیاه و کرمـی،    (شـاه  خانواده است ،گذارتأثیرزده که یکی از اهداف آن نهاد مهم و  دامن

اي در رشـد و   ین نهـاد اجتمـاعی، نقـش ویـژه    تر مهم عنوان به). خانواده 80. ، ص1400

جو تمام قواي خـود را بـراي نـابودي ایـن      لذا کشورهاي سلطه ؛پویایی یک جامعه دارد

هـا و هنجارهـاي    انـد تـا بتواننـد ارزش    ویژه در ایران گذاشته نهاد مهم در سراسر دنیا، به

رو در طـول دو   ازایـن  خود را بر دیگر کشورها تحمیل کرده و خانواده را نـابود سـازند.  

 ی افزایش یافته است. توجه لقاب طور بهاي  هاي ماهواره دهه گذشته فعالیت

سیاسـی،   هـاي  هـاي بصـري و فکـري در موضـوع     تنـوع و جـذابیت   دلیل بهماهواره 

اقتصادي، اعتقادي، فرهنگی، علمی، سرگرمی، جنسی، ورزشی، مستند و... بـدون فیلتـر   

ها نفوذ کرده و مخاطبان خود را  هاي خود توانسته در تمامی گروه کردن محتوا در برنامه

هـا و باورهـاي جوامـع را     هـاي مختلـف ارزش   شـري جـذب کنـد و بـه روش    از هر ق
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اي که رفتارها و باورها و احساساتی کـه در گذشـته بـا ارزش یـا      گونه دار کند، به خدشه

ه از رسـان  کسـانی کـه  کـه   تـا جـایی   اند. ارزش بود، امروزه جاي خود را عوض کرده بی

، گـرایش  برنـد  نمـی  بهـره  ایـن رسـانه  از  کسانی کـه  کنند، نسبت به اهواره استفاده میم

. )139. ، ص1390نـوري و بسـاطیان،    ؛(امیـري  ي اجتمـاعی دارنـد  ها آسیب بیشتري به

میـان رفـتن قـبح روابـط      هـا را بـا پیامـدهایی همچـون از     استفاده از مـاهواره خـانواده  

خـانوادگی،  هـاي   اعضـاي خـانواده، پایبنـد نبـودن بـه سـنّت       کانون گرم قی درلاغیراخ

(موسوي  سازد رو می روبهو غیره  ت واقعیلازناشویی، کاهش تعامهاي  خیانت گسترش

  ). 85. ، ص1396و دیگران، 

گرایـی، خیانـت بـه     ها دامن بزند. نمایش تجمل ماهواره توانسته به ترویج ضدارزش

هـا نمـایش    ابعاد ضدفرهنگی است که در برخی شـبکه  ازجملههمسر، ریاکاري و تزویر 

ها و نقش آنهـا   گذارد. امروزه جایگاه رسانه می تأثیرن خود انگ مخاطبداده شده، در فره

نظـران قـرار گرفتـه اسـت. جریـان نفـوذ        در خانواده، مورد توجه اندیشمندان و صاحب

زنـان   ویـژه  بهدهد جوانان  ماهواره آنقدر جدي است که مطالعات در این زمینه نشان می

نظر دربـاره شخصـیت ایـن     ها، محیط کار و جاهاي مختلف به بحث و تبادل در مهمانی

علاقه نشان  ها مجموعههاي  پردازند، به قهرمانان و شخصیت می ي تلویزیونیها مجموعه

کننـد، بـا آنهـا خـو      هاي آنهـا را تکـرار مـی    کلام ها و تیکه گفتگودهند، گاهی اوقات  می

کنند در لباس پوشیدن و آرایش ظاهري آنها را الگـوي خـود    میگیرند و حتی تلاش  می

  ).41. ، ص1395و لطفی،  تاجیک اسماعیلیقرار دهند (

اي عـلاوه بـر کـاهش حـس رضـایت از زنـدگی در        هـاي مـاهواره   استفاده از برنامه

زوجین، بر اختلاف تعارض همسران نیز دامن زده و سبب شده است تا آنان از زنـدگی  

اراضی بوده و صمیمیت زناشویی در میان آنان کـاهش یابـد (موسـوي و    مشترك خود ن

گـردد و بـه    ). مفهوم تعارض به عدم توافق بین همسـران برمـی  93. ، ص1396دیگران، 

ا و نیازها یا امیال شخصی خود و طرف مقابلش همعناست که فرد بین اهداف، انتظار این

). 820. ، ص1398و کیـامنش،  احمـدي   ؛بینـد (هوشـمندي   ناهمسازي و ناهمخوانی می

پیش درآمد جدایی همسران است، که از بگومگوهاي ساده شروع  هاي زناشویی تعارض

 ؛یابد (بشـکار  کاري و جدایی گسترش می شدید لفظی، نزاع، کتکهاي  شده و تا درگیري

صـحیح و   صـورت  بـه ). تعارض زناشویی اگر 201. ، ص1391سودانی و شهنی ییلاق، 
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جسـمی، روانـی و    ناپـذیر  و حل نشود، سبب ایجـاد پیامـدهاي جبـران   کارآمد مدیریت 

کنـد.   عاطفی در روابط همسران شده و رضایت از زندگی را با چالش اساسی مواجه می

ها محصور در همسران نبوده بلکه از مرز همسران عبور کرده و  شک این نارضایتی بدون

 دهد.   ار میقر تأثیرحتی زندگی خانواده اصلی و فرزندان را تحت 

هـاي   تعـارض آنچه امروزه در سطح جامعـه شـاهد آن هسـتیم، افـزایش روزافـزون      

است. یکی از مظاهر مهم آن، گسـترش طـلاق در سـطح جامعـه اسـت. طبـق        زناشویی

مـورد بـه    891000از  1399تـا   1389گزارش مرکز آمـار ایـران، آمـار ازدواج از سـال     

مـورد   183000مورد بـه   137000طلاق از  مورد کاهش یافته و در مقابل آمار 556000

). روند صعودي رشد طـلاق، نشـانگر وجـود    1400، مرکز ملی آمارافزایش یافته است (

اینکه ایـن آمـار، مربـوط     توجه قابلجدي درون سیستم خانواده است. نکته  هاي تعارض

است که به دادگاه، طلاق و جدایی ختم شده و دسـته دیگـر    هایی به آن دسته از تعارض

افرادي که به دلایل مختلف فرهنگی، خانوادگی، امنیتی، اجتماعی و... اختلافات خود را 

شـود.   کنند نیز در این مهم گنجانـده مـی   کنند یا به مراکز مشاوره مراجعه می آشکار نمی

و گسسـت خـانوادگی    اي زناشـویی ه ـ تعارضضروري است تا عوامل بنیادین  رو این از

هـاي   ماهواره است که با برنامـه  ویژه بهها  موارد مهم آنها، رسانه ازجملهد که شوبررسی 

در میـان   هـاي زناشـویی   تعارضهاي خانواده که دارد، سبب بروز  ضدارزشی و ضدبنیان

 بنابراین هدف از این پـژوهش، بررسـی نقـش اسـتفاده از مـاهواره در     ؛ شود همسران می

تـر   عمیق صورت بهالبته  ؛و متدین دار دینهاي  همسران در خانواده هاي زناشویی تعارض

هاي طلبه  زوج هاي زناشویی تعارضبه مقایسه  منظور بدیندر خانواده اصلی آنان است. 

شـود.   هاي پـدري آنهـا پرداختـه مـی     بر اساس میزان متفاوت استفاده از ماهواره در خانه

طـور معمـول از مـاهواره اسـتفاده      دینی در منزل شخصی خود بـه طلاب علوم  آنجاکه از

یافتـه از مـاهواره   تأثیرکنند، جامعه مناسبی براي بررسی بافت فرهنگی خانه پـدريِ   نمی

هـاي   خواهد بود. بر این اساس فرضـیه پـژوهش حاضـر عبـارت اسـت از: در خـانواده      

شده، در مقایسه با گروهی که  ، گروهی که در خانه پدري آنها از ماهواره استفادهدار دین

  بیشتري برخوردارند. هاي زناشویی تعارضاز ماهواره استفاده نشده است، از 
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  . پیشینه پژوهش1

انـد. نتـایج    هنمـود هایی موضوع روابط زناشویی و ماهواره را مطالعه و بررسـی   پژوهش

اي جـم،   نشان داد زنان بیننده شبکه مـاهواره  )1394زاده ( انارکی و خطیبنعمتی تحقیق 

تري نسبت بـه زنـان    از رضایتمندي از زندگی زناشویی کمتر و بهداشت روانی نامطلوب

  غیرمخاطب ماهواره برخودار بودند.  

اي بر تغییر روابـط   هاي بازرگانی ماهواره پیام تأثیر) به بررسی 1395مریجی و احسانی (

ایـن تبلیغـات، بـراي    . آنها به این نتیجه اشاره کردنـد کـه   میان فردي همسران پرداختند

هـاي متعـدد در عرصـه     انگیز شـده و سـبب پدیدآمـدن آسـیب     ، بسیار مخاطرههمسران

  شده است. همسرانخانواده و ارتباط 

نفر از زنان ساکن در شهر مشهد به این نتیجه دسـت   400) با نمونه آماري 1395م (عج

کردنـد، بـا زنــانی   می اي فارسی تماشا هاي ماهواره مجموعهکـه بـین زنـانی کـه  یافت

تعـارض  «میـزان   و» یینگرش نسـبت بـه خیانــت زناشــو  «کردند در  کـه تماشـا نمـی

وجـود دارد. بـر اسـاس ایـن پـژوهش هرچـه       آن دو گروه تفاوت معنـاداري » زناشویی

  یابد.  می همسران نیز افزایش هاي زناشویی ضتعاراستفاده از ماهواره افزایش یابد، 

هـاي   رسانه) در پژوهش خود به این نتیجه دست یافتند که 1395روستایی و همکاران (

و کـاهش رضـایت    همسـران  خیانت عـاطفی  (اینترنت، ماهواره و تلفن همراه) بر نوین

  دارد.   تأثیر زناشویی

از ماهواره با رضایت، سازگاري و  نشان داد استفاده) 1396مطالعه موسوي و همکاران (

  .  صمیمیت زناشویی کمتري همراه است

هـاي   کـه بـین تماشـاي برنامـه     دادنشـان  ) 1397پور و همکاران ( حسین پژوهشنتایج 

    د.رابطه وجود دار ها گسیختگی خانواده اي و ازهم هاي ماهواره زبان شبکه فارسی

 زبـان  یفارس يا ماهواره يها  رابطه استفاده از شبکه) در بررسی 1399فریدي و جعفري (

 يا مــاهواره يهــا اســتفاده از شـبکه  زانی ـمی، دریافتنـد کــه  اجتمــاع يهـا  يبـا ناهنجــار 

معنـادار و  ه رابط یو روابط جنس یبه مشروبات الکل ادیطلاق، اعت انت،یخ با زبان یفارس

    وجود دارد. یمثبت

هـاي اجتمـاعی در    بررسی نقش استفاده از ماهواره و شبکه) در 1400سیاه و کرمی ( شاه

واحد افزایش در میـزان  هریک که با  به این نتیجه رسیدندصمیمیت و رضایت زناشویی 
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رو  . ازایـن کـرد  میـزان صـمیمیت کـاهش پیـدا مـی      ،استفاده از فضاي مجازي و ماهواره

 و بینــی کــرد (زارعــی توپخانــه وســیله تماشــاي مــاهواره پــیش را بــهتــوان طــلاق  مــی

  ).118. ، ص1395میردریکوندي، 

توان به این نتیجه رهنمون شد که استفاده از  هاي صورت گرفته می بر اساس پژوهش

ا و هــ هــاي ارتبــاطی ماننــد مــاهواره در خــانواده، یکــی از علــل بــروز تعــارض  رســانه

هـا   زناشویی و کاهش صمیمیت و رضایت زناشـویی اسـت. ایـن پـژوهش     هاي اختلاف

انـد؛ امـا بـا     نقش استفاده از ماهواره را در زندگی کنونی همسران مورد مطالعه قـرار داده 

توجه به نقش بنیادین والدین و بافت فرهنگی و تربیتی خانواده پدري در زندگی آینـده  

هـا بایـد بررسـی     تر از این را عمیق زناشوییهاي  تعارضرسد مسئله  نظر می فرزندان، به

از میزان اسـتفاده از مـاهواره در خانـه     هاي زناشویی تعارضکرد. اثرپذیري مشکلات و 

اي است کـه تـاکنون مـورد مطالعـه قـرار نگرفتـه اسـت.         پدري (خانواده اصلی)، مسئله

اي در خانه  ههاي ماهوار مشاهده برنامه بکاوداین پژوهش درصدد آن است که  عبارتی به

فرزنـدان در زنـدگی بزرگسـالی     هاي زناشویی تعارضساز  تواند زمینه  پدري، چگونه می

بنابراین هدف از این پژوهش، بررسی این مسئله است که استفاده از مـاهواره   ؛آنان شود

توانـد در آینـده    در خانواده پدري در زندگی زناشویی فرزندان چه نقشی دارد و آیا مـی 

  ت در زندگی زناشویی آنان شود؟  سبب تعارضا

  پژوهش روش. 2

اي است. در این نوع از پـژوهش کـه    روش پژوهش حاضر کمی و از نوع علّی ـ مقایسه 

 ع آنووق ـ یعلل احتمـال  یوابسته به بررس ریا توجه به متغرویدادي است، ب در واقع پس

هاي مختلـف داراي   هاي پیمایش شده در گروه هاي مربوط به داده شود. آماره پرداخته می

ي ایـن پـژوهش،   جامعه آمارگیرد.  هاي متفاوت مورد مقایسه قرار می شرایط و خصیصه

 و شـهر قـم   سـان یپرد یمسکون يها ساکن مجتمع حوزه علمیه متأهل طلابه شامل هم

بر اساس اطلاعات دریافتی از مراکز خدماتی و سازمانی وابسته به حوزه علمیه  باشد. می

هـاي مسـکونی    هـاي طلبـه در مجتمـع    درصـد زوج  81قم، در زمان انجام این پژوهش 

 2500هـاي سـطح شـهر قـم (حـدود       درصد در مجتمـع  19واحد) و  11000پردیسان (

بـر اسـاس   نفـر)   750زوج ( 375 تعـداد آماري فوق   واحد) ساکن بودند. از میان جامعه
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 اي ي چندمرحلـه ا خوشهي تصادفی از نوع ریگ روش نمونهبه مورگان  کرجسی و جدول

ــد.  ــتانتخــاب ش ــه  درنهای ــردآوري نمون ــد از گ ــاي  بع ــالگري  ه ــده و غرب ــع ش توزی

اعتبار (عدم پاسخگویی به هر دو پرسشنامه و یا عـدم تکمیـل هـر دو     هاي بی پرسشنامه

 پـژوهش نمونه نهایی کامل بـراي   عنوان بهنفر)  626( 313) تعداد هامجموعه پرسشنامه

  دست آمد.  به

قم بـه دو منطقـه    ی طلابمسکون يها ابتدا مجتمعشکل بود که  گیري بدین شیوه نمونه

هـا در آن   مجموعـه پرسشـنامه   يکـه اجـرا   هایی مجتمع اساس بر) شهر داخل ـ سانی(پرد

آن  یمسـکون  هايشد. بعد در هر منطقه بر اسـاس تعـداد واحـد    میتقس ،1باشدپذیر  امکان

 صـورت  بـه  نفـر)  1000( جفت مجموعـه پرسشـنامه   500 یمسکون ينسبت کل واحدها

بـا توجـه بـه     سـان یدر پرد یعیتـوز  يهـا  . سهم پرسشنامهدیگرد عیتوز یادفاي تص خوشه

منطقـه   6آن بـه   میپرسشنامه (با توجـه بـه تقس ـ   400 يا اي چندمرحله خوشه يریگ نمونه

 و) 10و 9 هـزاره  ـ ـ 8 هزاره ـ 7 و 6 هزاره ـ 5و 4 هزاره ـ سوم هزاره ـهزاره اول و دوم  

 ـآن به سه منطقـه مهد  میتقس توجه با( جفت مجموعه پرسشنامه 100 شهر داخل سهم  ه،ی

  .است بوده) کارگر یابانخ ـ یستانیاالله س تیو مجتمع آ ياالله شاهرود تیمجتمع آ

شـناختی و چگـونگی و میـزان     پژوهش عبارت است از پرسشنامه جمعیتابزارهاي 

شـد، بسـیار    گاهی استفاده مـی   شد، استفاده از ماهواره در خانه پدري (اصلاً استفاده نمی

و همکـاران   ییثناه شددنظریتجد هاي زناشویی تعارض عادي بود) و همچنین پرسشنامه

)MCQ-R( . است کـه توسـط ثنـایی و     سؤال 54شامل  هاي زناشویی تعارضپرسشنامه

 آنجاکه ازهاي زن و شوهري ساخته شده است.  ) براي سنجیدن تعارض1387همکاران (

این پرسشنامه بر اساس فرهنگ مردم ایران طراحی شـده و بـومی اسـت و متناسـب بـا      

در ایـن   هـاي زناشـویی   تعارضفرهنگ ایرانی هنجاریابی شده است براي سنجش متغیر 

                                                                                              

بین ساکنین یکنواختی فرهنگی باشد. با توجه بـه اینکـه برخـی از     )پذیر بودن به این معنی است که: الف. امکان1

همـه یـا غلبـه بـا طـلاب و       المصـطفی  جامعۀهاي وابسته به و الزهرا و مجتمعالعلم  مدینۀهاي مسکونی مثل  مجتمع

هـا مثـل   ن طلبه باشند. برخـی از مجتمـع  اهمه ساکن )بنابراین قابل توزیع نیستند. ب ؛باشدروحانیون غیرایرانی می

باشد و با توجه به اینکه  ن طلبه و غیرطلبه میاهاي مشکات و...  داراي ساکن هاي بهارستان پردیسان، مجتمعمجتمع

بنـابراین قابـل    ؛مشکل اسـت  بنابراین شناسایی طلاب بسیار ؛باشدهاي آنها میمربوط به طلاب و خانواده پژوهش

  باشند.   توزیع نمی
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هاي ایرانی مطابقت داد. این  توان با خانواده بهتر می رو این ازپژوهش مناسب دیده شد و 

کـاهش   :از انـد  عبـارت سـنجد کـه    را مـی  هاي زناشویی تعارضپرسشنامه هشت بعد از 

هـاي هیجـانی، افـزایش جلـب حمایـت       همکاري، کاهش رابطه جنسی، افزایش واکنش

یشـاوندان خـود، کـاهش رابطـه خـانوادگی بـا       فرزند(ان)، افزایش رابطه فـردي بـا خو  

. مـؤثر خویشاوندان همسر و دوستان، جدا کردن امور مالی از یکدیگر، و کاهش ارتبـاط  

نمـره بـه آنهـا     5تـا   1گزینه در نظر گرفته شده است کـه بـه تناسـب     5 سؤالبراي هر 

اسـت.   54و حـداقل آن   270اختصاص داده شده است. حداکثر نمـره کـل پرسشـنامه    

 40بین  Tقرار گیرد (معادل نمره استاندارد  149تا  79سانی که نمره خام آنها در دامنه ک

تـا   150) داراي روابط زناشویی بهنجار هستند و کسانی که نمره خام آنها در دامنه 60تا 

) داراي تعـارض بـیش از حـد     70تـا   60بـین   Tقرار گیرد (معادل نمره استاندارد  186

) داراي 70بـالاتر از   Tبالاتر (یعنـی معـادل نمـره اسـتاندارد      و 187بهنجار و نمره خام 

» هـاي زناشـویی   تعارض«پذیر هستند. پرسشنامه  تعارض شدید و یا روابط شدیداً آسیب

از روایی محتوایی خوبی برخوردار است. در مرحلـه تحلیـل محتـواي آزمـون، پـس از      

 دلیل بههاي آن  شنامه و مقیاسبا کل پرس سؤالاجراي مقدماتی و محاسبه همبستگی هر 

ی حذف نشد. ضریب پایایی (اعتبـار) آزمـون   سؤالا، هیچ ه سؤالهمبستگی مناسب تمام 

 96/0نفـري برابـر    270با روش آلفاي کرونباخ براي کـل پرسشـنامه روي یـک گـروه     

) ایـن ضـریب بـراي کـل     1397نـژاد (  دست آمده است. در پژوهش یوسـفی و کـریم   به

، کاهش رابطـه جنسـی   )α=787/0(و براي ابعاد کاهش همکاري  )α=884/0( پرسشنامه

)659/0=α( ،ی جانیه يها واکنش شیافزا)848/0=α( ، فرزنـد  تی ـجلـب حما  شیافـزا 

)630/0=α( ،خـود  شـاوندان یبـا خو  يرابطـه فـرد   شیافزا )820/0=α( ،   کـاهش رابطـه

از  یکـردن امـور مـال   جـدا  ، )α=765/0( همسـر و دوسـتان   شـاوندان، یبا خو یخانوادگ

 زیدر پژوهش حاضر ن. آمد دست به )α=553/0( کاهش ارتباط مؤثر، )α=564/0( گریکدی

  آمد. دست به 866/0 کرونباخ يآلفا

بنـدي   هـاي طبقـه   برخـی شـیو  هاي ایـن پـژوهش، عـلاوه بـر      داده وتحلیل تجزیه در

 و همچـون میـانگین   ،هاي آمار توصیفی شاخصها و  نمودارها و جدول :اطلاعات، مانند

هـاي اسـتنباط آمـاري بـراي آزمـون معنـاداري تفـاوت         اسـتاندارد از شـاخص  انحراف 

) و آزمـون تعقیبـی آن بـراي    ANOVAراهه  هاي سه گروه (تحلیل واریانس سه میانگین
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 tآزمـون  «هـا، همچنـین    نمرات در هریک از گـروه   آوردن میزان تفاوت میانگین دست به

  گروه استفاده شد. جهت مقایسه دو 1»مستقل

  پژوهش ها یافته. 3

) در رده سـنی  درصـد  42هاي توصیفی نشان داد که بیشترین درصد پاسـخگویان (  یافته

تـا   15)، گروه سـنی  درصد 5/26سال ( 45تا  35سال قرار داشتند. گروه سنی  35تا  25

هاي بعـدي قـرار    ) در رتبهدرصد 7سال ( 45)، و گروه سنی بالاي درصد 5/7سال ( 25

تـا   10«درصد  9/24، »سال 10تا  5«درصد افراد  4/29دارند. از نظر مدت زمان ازدواج، 

    داشتند.» سال 5تا  1«درصد  8/16سال و بالاتر، و  15درصد  7/20، »سال 15

   هاي زناشویی تعارض: میانگین و انحراف استاندارد )1(جدول 

 انحراف استاندارد میانگین بیشترین کمترین تعداد 

هـــــاي  تعـــــارض

  زناشویی
626 61,00  180,00 101,035 19,93755 

Valid N  626      
  

ــاي توصــیفی ( شــاخص، 1در جــدول  ــهه ــانگین و انحــراف اســتاندارد)  ازجمل می

 ـنمـرات افـراد در متغ   فیبراسـاس توص ـ ذکـر شـده اسـت.     هـاي زناشـویی   تعارض  ری

بـا انحـراف اسـتاندارد     101افراد  نیانگیکه م دهد ینشان م جینتا ،هاي زناشویی تعارض

هـاي   تعارضکه افراد در پرسشنامه  يا نمره نی. قابل ذکر است که بالاترباشد یم 94/19

نشـان  کـه  انحـراف اسـتاندارد   انـدازه   اسـت.  270ند نک افتیدر تواند یم ییثنا زناشویی

 یپراکنـدگ ، حاکی از آن است کـه  است نیانگیفاصله هر مورد از م زانیمتوسط مه هندد

  .براي این تعداد از نمونه و این دامنه نمرات نرمال است 20حدود  نیانگینمرات از م

  اه بر اساس سطوح میزان تعارض هاي زناشویی تعارض: توزیع فراوانی )2(جدول 

 درصد تجمعی درصد فراوانی فراوانی هاي زناشویی تعارضمیزان 

 اه سطح تعارض

 4/70  4/70  441 تعارض کم

  7/98  3/28 177 تعارض بهنجار

 100 3/1  8 تعارض زیاد

                                                                                              

1. Independent samples test 
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 درصد تجمعی درصد فراوانی فراوانی هاي زناشویی تعارضمیزان 

      0  تعارض خیلی زیاد

  100 626 جمع

 آماره

 51/21 میانگین

 53/86 واریانس

 6 کمترین

 58 بیشترین
  

گویـان بـه چهـار گـروه تقسـیم       ، پاسخهاي زناشویی تعارضتبیین وضعیت  منظور به

؛ »50تـا  25نمـره  «بهنجار:  هاي تعارض - 2؛ »25تا  0نمره «کم:  هاي تعارض - 1اند:  شده

». 100تـا  75نمـره  «خیلی زیاد:  هاي تعارض - 4؛ »75تا  50نمره «زیاد:  هاي تعارض - 3

کـم،   هاي زناشویی تعارضدرصد افراد داراي  4/70دهد:  نشان می 2که جدول طور همان

زیاد هسـتند   هاي تعارضدرصد داراي  3/1بهنجار و  هاي زناشویی تعارضدرصد  3/28

خیلی زیاد نبودند. لازم به ذکر است میـانگین (از   هاي تعارضو هیچکدام از افراد داراي 

طـور   آماري کنونی بـه   بنابراین در جامعه ؛است 51/21افراد  هاي زناشویی تعارض) 100

سـتند. افـرادي کـه از    کمـی برخـوردار ه   هـاي زناشـویی   تعـارض کلی افـراد از میـزان   

  خیلی کم هستند. ،نابهنجار برخوردار باشند هاي تعارض

 : میزان استفاده از ماهواره در خانه پدري)3(جدول 

 تعداد میزان استفاده از ماهواره

  564  شد اصلاً استفاده نمی  1

 39 شد گاهی استفاده می 2

 8 بسیار عادي بود 3

  15  پاسخ نداده  4

 626  کل
  

پدري آنهـا    اند که در خانه هاي طلبه اظهار کرده نفر از زوج 564، 3جدول بر اساس 

که در خانـه پـدري آنهـا گـاهی از      اند نفر اظهار کرده 39شد.  اصلاً ماهواره استفاده نمی

اند که استفاده از ماهواره در خانه پدري آنها  نفر نیز بیان داشته 8شد.  ماهواره استفاده می
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گـویی   اند. هرچند در پاسـخ  نفر نیز این پرسش را پاسخ نداده 15ت. بسیار عادي بوده اس

اما ممکـن اسـت برخـی از آنهـا      ؛ها از قلم افتادن برخی موارد طبیعی است به پرسشنامه

جایگاه اجتمـاعی فعلـی    دلیل بهملاحظاتی مانند: شرم از بیان استفاده از ماهواره  خاطر به

باشند آن را پاسـخ    از این قبیل ترجیح داده خود، ضروري ندانستن این بخش و مواردي

  ندهند و یا اصلاً پاسخ به این پرسش را فراموش کرده باشند.

 هاي استنباطی ها و شاخص بررسی آماره. 1- 3

 نرمال بودن متغیرها. 1- 1- 3

هـاي چـولگی، کشـیدگی، مقـدار واریـانس و       براي توزیع نرمال بودن متغییرها از آمـاره 

، قدر مطلق مقـدار  4ها استفاده شد. با توجه به اطلاعات جدول  توزیع منحنی نرمال داده

کمتـر اسـت و بنـابراین     96/1، از قدر مطلـق  هاي زناشویی تعارضچولگی و کشیدگی 

  کور نرمال است.توان نتیجه گرفت که متغیر مذ می

 براي نرمال بودن متغیرها هاي زناشویی تعارضهاي  : آماره)4(جدول 

 تعداد 
 کشیدگی چولگی

 انحراف استاندارد آماره انحراف استاندارد آماره

 195/0 367/1 098/0 071/1 626 هاي زناشویی تعارض
  

   ها انسیوار یآزمون همگن. 2- 1- 3

، ایـن  5ها از آماره لوین استفاده شد که طبق نتیجه جـدول   براي آزمون همگنی واریانس

ي مشخص است که سـطح معنـادار   نیآزمون لو جیبا توجه به نتامفروضه برقرار است. 

  با هم برابر هستند.ها  گروه انسیوار نیبنابرا؛ است 05/0 بالاتر از مقدار

  ها آزمون همگنی واریانس: میزان آماره لوین براي )5(جدول 

  سطح معناداري  درجه آزادي دوم  درجه آزادي اول  آزمون لوین

052/1  2  608  350/0  
  

 ي استفاده از ماهواره در خانه پدر زانیبر حسب م هاي زناشویی تعارضمقایسه . 3- 1- 3

 هاي زناشـویی  تعارضدهد که بین  نشان می 6راهه در جدول  نتایج تحلیل واریانس یک
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گروه از افراد بر حسب میزان استفاده از ماهواره در خانـه پدریشـان تفـاوت آمـاري     سه 

گروهـی کـه در خانـه پـدري آنهـا       هاي زناشویی تعارضن یمعناداري وجود دارد. میانگ

باشد، گروهی که در خانه پدري آنها گـاهی   می 17/100شد  اصلاً از ماهواره استفاده نمی

و گروهی که در خانه پـدري آنهـا اسـتفاده از مـاهواره      31/108شد،  ماهواره استفاده می

  بود. 12/117شان  هاي زناشویی تعارضبسیار عادي بود، 

بر حسب میزان استفاده از ماهواره در خانه  هاي زناشویی تعارض: مقایسه میزان )6(جدول 

 )ANOVAپدري (

 منبع تغییرات تعداد میانگین استفاده از ماهواره
مجموع 

 مربعات

 درجه

 آزادي

میانگین 

 مربعات
F 

سطح 

 معناداري

 97/2270 2 94/4541 بین گروهی  564  17/100  شد اصلاً استفاده نمی

96/5 003/0 
 39 31/108 شد گاهی استفاده می

 07/381 608 80/231690 یگروه درون
 8 12/117 بسیار عادي بود

  610 74/236232  کل 611 91/100  کل
  

شـد، نسـبت بـه     مـی  کـه مـاهواره اسـتفاده   هـایی   نشان داد، در خانـه  6نتایج جدول 

زوجـین   هـاي  تعـارض شد تفاوت معناداري در سطح  نمی که ماهواره استفادههایی  خانه

 هـاي زناشـویی   تعـارض وجود داشته است. آنها که در خانه پدري خود ماهواره داشتند، 

 اسـتفاده  بیشتري را گزارش داده بودند. درمقابل کسانی که در خانه آنهـا مـاهواره اصـلاً   

کمتري را گزارش دادند. این نتایج بیانگر  هاي تعارضشد  می شد و یا گاهی استفاده نمی

  مشاهده ماهواره بر زندگی افراد حتی در زمانی بسیار طولانی است. تأثیر

 هاي تعقیبی  آزمون. 4- 1- 3

اصلاً مـاهواره   پدریشانهاي تعقیبی گروه اول یعنی افرادي که در خانه  طبق نتایج آزمون

ي که استفاده از ماهواره بسیار عادي بـود  افرادشد نسبت به گروه سوم یعنی  ینماستفاده 

با تفاوت  ترتیب بهشد،  یمو همچنین نسبت به گروه دوم یعنی افرادي که گاهی استفاده 

کمتـري   هاي زناشـویی  تعارض، داراي 05/0در سطح معناداري  13/8 و 95/16میانگین 

  هستند.  



 275   زهیر احمدي   و  مسعود نورعلیزاده میانجی/  ...ندارید يها  خانواده ییتفاوت تعارضات زناشو

بر حسب میزان استفاده از ماهواره  هاي زناشویی تعارضهاي تعقیبی میزان  : آزمون)7(جدول 

  در خانه پدري

  سطح معناداري  انحراف استاندارد  ها تفاوت میانگین  ها گروه

1  
2  * 13/8-  23/3  012/0  

3  * 95/16 -  95/6 015/0  

2  
1  * 13/8  23/3  012/0  

3  82/8 -  57/7  245/0  

3  
1  * 95/16  95/6  015/0  

2  82/8  57/7  245/0  
  

  مستقل براي مقایسه دو گروه tآزمون . 5- 1- 3

ها، با توجـه بـه اینکـه تعـداد      ها در مورد تعداد گروه از بین بردن برخی نگرانی منظور به

شد) بسیار بیشـتر   گروه اول (افرادي که در خانه پدري آنها اصلاً از ماهواره استفاده نمی

 tباشد، از آزمون  شد) و گروه سوم (بسیار عادي بود) می از گروه دوم (گاهی استفاده می

دو گروه نیز استفاده شد. این بار گروه دوم و سوم به اضافه تعدادي مستقل براي مقایسه 

 564نفري قرار گرفتن و از میـان   61که نقص اطلاعاتی داشتند، تجمیع و در یک گروه 

ــر  61نفــر گــروه اول تعــداد  ــهنف ــورد   صــورت ب تصــادفی ســاده انتخــاب شــدند و م

بار نیز تفاوت  دهد، این شان مین 8که جدول طور همانآماري قرار گرفتند.  تحلیل و تجزیه

هـاي   تعـارض باشد. میـانگین   معنادار می 49/2به میزان  05/0میانگین دو گروه در سطح 

شـد) برابـر    گروه اول (افرادي که در خانه پدري آنها از ماهواره اسـتفاده نمـی   زناشویی

شـد)   اده میبود و براي گروه دوم (افرادي که در خانه پدري آنها از ماهواره استف 96/98

  بود. 26/109برابر با 
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دو گروه استفاده و عدم استفاده از ماهواره در  هاي زناشویی تعارض: مقایسه میزان )8(جدول 

  خانه پدري 

  

 نیآزمون لو

 يبرابر يبرا

  هاانسیوار

  هانیانگیم يبرابر يبرا tآزمون 

F 
سطح 

  معناداري
t 

درجه 

  آزادي

سطح 

  معناداري

تفاوت 

  میانگین

تفاوت انحراف 

  استاندارد

برابر فـرض  هاي  انسیوار

  شده است
522/0  471/0  49/2-  120  014/0  295/10-  128/4  

برابر فـرض  هاي  انسیوار

  نشده است
    49/2-  42/119  014/0  295/10-  128/4  

  

  گیري نتیجه

 دار دیـن هـاي   خانواده هاي زناشویی تعارض ايسهیمقاه هدف از این پژوهش، یک مطالع

دهـد کـه بـین     بـود. نتـایج نشـان مـی     ياستفاده از ماهواره در خانه پدر زانیحسب مبر 

براساس میـزان اسـتفاده از مـاهواره در خانـه      دار دینهاي  خانواده هاي زناشویی تعارض

اصـلاً   پدریشـان تفاوت آماري معناداري وجود داشته و افـرادي کـه در خانـه     پدریشان

شد یا بسیار عـادي بـود،    یمي که گاهی استفاده افرادشد، نسبت به  ینمماهواره استفاده 

سـیاه و کرمـی    شـاه هاي  کمتري داشتند. نتایج این پژوهش با یافته هاي زناشویی تعارض

)، موسوي و دیگـران  1397پور و همکاران ( حسین)، 1399فریدي و جعفري ()، 1400(

زاده  و خطیـب )، نعمتـی انـارکی   1395)، عجـم ( 1395)، روستایی و همکـاران ( 1396(

) همسـو  1395)، و زارعی توپخانـه و میردریکونـدي (  1391)، گلچین (1394و  1393(

هـاي   هایی کـه از شـبکه   خانوادهراستا تأکید دارند،  هاي انجام گرفته دراین است. پژوهش

اي اسـتفاده   هاي ماهواره هایی که از شبکه قیاس با خانواده کنند در اي استفاده نمی ماهواره

هـاي   قدر میزان استفاده از شـبکه چهر. مراتب مناسبات خانوادگی بهتري دارند به کنند می

هـاي   هـاي شـبکه   تـر از برنامـه   صورت منظم ها به خانوادههرچه  اي بالاتر باشد و ماهواره

طورکلی و نیز مطلوبیت روابـط   مطلوبیت مناسبات خانوادگی به اي استفاده کنند، ماهواره

(گلچـین   ها کمتر خواهد شـد  روابط زناشویی و اعتماد زناشویی آن والدین و فرزندان و

  ).107. ، ص1391، دیگرانو 
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 صـورت  بـه اي بـر خـانواده،    هـاي مـاهواره   هاي شـبکه  در این پژوهش مسئله آسیب

هـاي انجـام گرفتـه در گذشـته      هاي پژوهش تر مورد بررسی قرار گرفت. اگر یافته عمیق

استفاده از ماهواره را در سازوکارهاي شناختی، هیجانی و رفتاري خانواده کنـونی و   تأثیر

اما طبق  ؛دهد ها و بافت ارتباطی همسران نشان می ایجاد آسیب در سبک زندگی، نگرش

مـدت اسـت. مـاهواره     آن فراتر از آن و بسیار مرموز و طـولانی  تأثیرنتایج این پژوهش 

هـا و سـبک زنـدگی،     شخصـیت و هویـت افـراد، ارزش   ات عمیقـی بـر   تـأثیر تواند  می

تربیـت و چگـونگی   ه هاي والدگري و الگوهاي رفتاري والدین با فرزندان و نحـو  سبک

کـه در زنـدگی زناشـویی فرزنـدان در آینـده       رشد شخصیت آنان داشته باشـد، تاجـایی  

هـاي   هـا قادرنـد پدیـده    گیري به این دلیل اسـت کـه رسـانه    گذار باشد. چنین نتیجهتأثیر

هـاي جدیـد    جدیدي را در جامعه و خـانواده رواج دهنـد؛ افکـار و عقایـد تـازه، روش     

هاي بومی از این قبیـل هسـتند    کنندگی تهاجم فرهنگی و تخریب هویت زندگی، تسهیل

؛ بـه نقـل از   1393، دیگـران ي و آبـاد  شرفمزیدي ، 55، ص. 1391 ،یفرجي و اریبخت(

Schiller, 1998; Melkote & et al., 1998; Defiuer & Denis, 1991.(  

 کننـده  سـرگرم ی و رسان اطلاعبخشی،  ماهواره هرچند کارکردهاي مختلفی مثل آگاهی

دنبال دارد که تخریب ساختار سـنتی   هاي آن بر خانواده تبعاتی را به اما برنامه ؛بودن دارد

هـا   ایـن تخریـب   ازجملـه ها و تضعیف اخلاق در بین اعضاي خانواده و جامعه  خانواده

بسـیاري از  ). 1391 ،ییبـه نقـل از سـخا    1393آبادي و دیگران،  مزیدي شرف(هستند. 

هـاي همسـران،    ، در ساختارهاي خـانواده و نقـش  هاي زناشویی تعارضهاي  زیرساخت

ردیابی  هاي دینی، ملی و خانوادگی، آداب و رسوم، تمایلات، انتظارات و آرزوها، ارزش

کننـد، خـود را همسـو بـا      اي استفاده مـی  هاي ماهواره هایی که از برنامه شود. خانواده می

هـاي   گیـري  لذا در رفتارها و تصمیم ؛آنان کرده ها، باورها، فرهنگ و سبک زندگی ارزش

اي متعـارض بـا فرهنـگ      هاي ماهواره کنند. برنامه ها عمل می برنامهاین  تأثیرخود تحت 

سـو و   عمیـق، در سـبک تعـاملی بـین همسـران از یـک       صـورت  بـه ــ اسـلامی    ایرانی

گیـري   گـذارد و درنتیجـه در شـکل    مـی  تـأثیر بر سبک فرزنـدپروري آنهـا    دیگر سوي از

آن در بزرگسـالی   کنـد. پیامـدهاي   شخصیت و منش و رفتارهاي فرزندان نقش ایفـا مـی  

پـذیري فرزنـدان   تأثیرشـود. ایـن    تعاملشان با همسرانشان دیده مـی ه فرزندان و در نحو

 تـأثیر تواند به علت الگوبرداري از رفتارهاي متعـارض والـدین کـه تحـت      همچنین می
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  ها باشد. اي این برنامه ماهواره بوده، باشد و هم یادگیري مشاهده

چراکـه  سو از طریق اختلال در نظام ارتباطی همسران است.  ماهواره از یک تأثیراین 

با افزایش میزان استفاده از ماهواره، میزان رضـایت زناشـویی و صـمیمیت در همسـران     

. ، ص1394 ،زاده ؛ نعمتـی انـارکی و خطیـب   86. ، ص1400سیاه و کرمـی،   کاهش (شاه

). 419. ، ص1395، دیگـران شود (روسـتایی و   ) و روابط عاطفی آنان نیز ضعیف می31

هاي  برنامهچراکه از طریق ایجاد اختلال در نظام سلامت روانی افراد است؛  دیگر سوي از

تنها زندگی اجتماعی و بین فردي افراد بلکه بر زندگی فردي و سلامت روانی  ماهواره نه

  ).5. ، ص1393زاده،  گذارد (نعمتی انارکی و خطیب نیز اثرگذار می

هاي اقتصادي میان زن و مـرد بــه   بخشیدن به رقابت اي شدت هاي ماهواره در شبکه

جـاي پیوندهاي عاطفى و ارائه تعریف نادرست از زنـدگى مشـترك، موجـب شـده تـا      

در  کــه  نحــوي  بــه مفهوم عشـق، اعتماد و تعهد به رقابت و سوءتفاهم تبـدیل شــود؛   

مناســبات انســانى در   ترین نـوع  کـه از سـاده«حـال حاضـر، کـاهش ارتباطات کلامى 

شـدن   رنگ دقیقـه در روز رسـیده و سـبب کم 17تـا  15به شود  میخـانواده محسـوب 

، 1395(مریجی و احسـانی،   ها شـده اسـت همدلى و گسست عـاطفى در میـان خانواده

وگوي صـمیمانه در خـانواده و حـل مسـئله کـم شـود،        ). وقتی فرهنگ گفت118. ص

 ؛شـود  ا بیشـتر مـی  ه ـ ا و تعارضه بیشتر شده و درنتیجه اختلافها  ها و دلگیري ناراحتی

هاي خـود   الگوگیري غلط، مسیري را براي حل مشکلات و نگرانی دلیل بهزیرا همسران 

ماهواره در چنین فرهنگ خـانوادگی بـزرگ    تأثیرکنند. فرزندانی که در تحت  ایجاد نمی

مفهوم خانواده، برابـري زن و مـرد،    ارزش بودن شوند، از کودکی با مفاهیمی چون بی می

حیـایی، ارتباطـات    حجـابی و بـی   عادي بود طـلاق و جـدایی، اخـتلاط زن و مـرد، بـی     

فرازناشویی، اهمیت افراطی دادن به مسائل مادي و اقتصادي، شبهات اعتقادي و مـذهبی  

  شوند.   و... مأنوس می

صی انجام گرفـت،  هاي این پژوهش که روي جامعه آماري خا اساس تحلیل یافته بر

هـاي   برنامـه  تـأثیر شویم که هرچند با گذشـت زمـان و تحـت     به این نتیجه رهنمون می

ها، باورهـا، مـنش    آموزشی و تهذیبی حوزوي، تغییرات ساختاري بسیار مهمی در ارزش

امـا هنـوز    ؛هاي پژوهشی (طـلاب علـوم دینـی) اتفـاق افتـاده اسـت       و رفتارهاي نمونه

هایی که در کودکی شکل گرفته از بـین نرفتـه و در زنـدگی     بنه نات رواتأثیرکامل طور به
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تـوان بـر    گیر در افراد، همچنـان مـی   بعدي آنها نقش دارند. پس با وجود تحولات چشم

هـاي   واره گیـري هویـت و شخصـیت، طـرح     هاي تربیتـی، نحـوه شـکل    زیرساخت تأثیر

  کید کرد.هاي رفتاري در زندگی آینده آنان تأ شناختی و هیجانی، و عادت

کننـده بنیـان    بخشـی عوامـل تضـعیف    تواند گامی براي آگـاهی  نتایج این پژوهش می

ریزان امور فرهنگی، تربیتی و خدمات بهداشت روانی و سـلامت   خانواده باشد؛ تا برنامه

تري جهت مقابله با ایـن عوامـل و    اي جدي خانواده، بتوانند اقدامات پیشگیرانه و مقابله

 نیـی در تب نیبنـابرا  ؛تربیتی خانواده و روابط همسران داشته باشند هاي تقویت زیرساخت

 يریشـگ یجهت پ يزیر و برنامه هاي زناشویی تعارضعوامل  یو اجتماع یروان لیو تحل

جامعـه ماننـد رسـانه و مـاهواره      یفرهنگ ياست به عوامل و بسترها يو درمان، ضرور

شود متغیر مورد پـژوهش   یشنهاد می. با توجه به اهمیت کانون خانواده پشود یتوجه کاف

  پذیري بیشتر را فراهم سازد. هاي دیگر مورد آزمون قرار گیرد تا امکان تعمیم در نمونه

  پیشنهادات

محـور نظیـر مـاهواره،     با توجه به گسترش رسانه و ابزارهاي ارتبـاط جمعـی و فنـاوري   

ها و ابزارهاي  ات ماهواره و دیگر فناوريتأثیرضروري است پژوهشگران ابعاد گوناگون 

هاي جامعـه   اي را بر زندگی مردم مورد بررسی قرار دهند تا بتوانند از رشد آسیب رسانه

  شود: می پژوهشی مطرح هايپیشنهاد عنوان بهزیر  هاي موضوع رو این ازجلوگیري کنند. 

 فرزندآوري جوانان؛هنگام و  نقش ماهواره در نگرش جوانان به ازدواج به - 1

 نقش ماهواره در ترویج همخانگی و روابط جنسی مثلثی؛ - 2

 ؛هاي زناشویی تعارضهاي رویارویی و حل  نقش ماهواره در سبک - 3

مقایسه تفاوت نگرش به فرزندآوري همسران بر اساس میزان اسـتفاده از مـاهواره    - 4

 در خانه پدري؛

پایدار بر اسـاس میـزان اسـتفاده از مـاهواره و     پاشیده و  هاي از هم مقایسه خانواده - 5

  هاي مجازي. شبکه
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   کتابنامه

بررسی رابطه ). 1390ن، سید محمد (بساطیادي، یونس و نوري مرادآبا ؛عبدالرضا، امیري

اجتماعی در بین هاي  برداران به آسیب و گرایش بهرهاي  هاي ماهواره استفاده از شبکه

 .142- 117 ،)4(سال چهارم،  ،و امنیت انتظامیفصلنامه نظم . جوانان شهر کرج

اي  مـاهواره هـاي   شـبکه هـاي   برنامـه  یبررس ـ .)1391حسن ( ،یفرجو  حسن ،ياریبخت

 ـترب و میتعل مسائل در پژوهش .جوانان ینید تیو هو یونیتلوز سـال   ،یاسـلام  تی

  .72- 55، )15( ،بیستم

آمـوزش   تـأثیر ). 1391ق، منیجـه ( شـهنی یـیلا  ی، منصـور و  سـودان  ، سلطانعلی؛بشکار

آوردهـاي   دسـت . هـاي زناشـویی   تعـارض مـدیریت خشـم در کـاهش    هـاي   مهارت

 .226- 199، )1(4، روانشناختی (علوم تربیتی و روانشناسی)

مـاهواره بـر   هـاي   نقش تماشاي سـریال ). 1395، رقیه (فیلط و ، سمیهتاجیک اسماعیلی

 .58- 39 .)50( ،سال سیزدهم، مطالعات علوم احتماعی ایران. فرهنگ عمومی

سنجش خانواده و  يها اسیمق). 1387( هومن، عباس و علاقمند، ستیلا ؛رباق ،یی ذاکرثنا

  .انتشارات بعثتتهران: . ازدواج

هاي  برنامه تأثیربررسی ). 1397عبدالرحمانی، رضا و علیزاده، رسول ( ، جعفر؛پور حسین

. خـانواده (مـورد مطالعـه شـهر تهـران)     گسـیختگی   فارسی زبان بر ازهـم اي  ماهواره

  .195- 158، )35(، ریزي رفاه و توسعه اجتماعی برنامه

). 1395ه، زینـب ( زاد رجبن، الهه و پوراکبرا، فرنوش؛ بدیهی زراعتی ، مرتضی؛روستایی

نوپدید (اینترنت، ماهواره و تلفن همراه) بر خیانـت عـاطفی   هاي  رسانه تأثیربررسی 

نامه سـومین   ویژه ،سال هجدهم ،اصول بهداشت روانی. آن بر مؤثرزوجین و عوامل 

 .423- 419، المللی روانشناسی و علوم تربیتی کنفرانس بین

گیـري   بررسی رابطه بـین جهـت  ). 1395ي، رحیم (میردیکوند، محمد و زارعی توپخانه

 .125- 111، )2( ،سال نهم، روانشناسی و دین. مذهبی و تماشاي ماهواره با طلاق

هـاي   بررسی نقش استفاده از ماهواره و شـبکه ). 1400ی، مریم (کرم، مرضیه و سیاهشاه 

پـژوهش در  ه مجل ـ. هل شهر قـم أاجتماعی در صمیمیت و رضایت زناشویی زنان مت

  .89- 75 ،)4(، سال هفتم، دین و سلامت

بـر تعـارض   اي  مستقیم و غیر مستقیم ماهوارههاي  آموزش تأثیر). 1395اکبر ( ، علیعجم
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پژوهشی مطالعات اسلام ـ   دو فصلنامه علمی. زناشویی و نگرش به خیانت زناشویی

  .146- 125 ،)18( ،سال دهم ،و روانشناسی

 يا مــاهواره يهــا  رابطــه اســتفاده از شــبکه .)1399(ي، علــی و جعفــر ي، صــمددیــفر

راهبـرد  . )لی: جوانان شهر اردبي(مطالعه موردی اجتماع يها يبا ناهنجار زبان یفارس

  . 102- 79، )2(، سال نهم، یفرهنگ یاجتماع

طالعه میزان و نوع اسـتفاده  ). م1391گلچین، مسعود؛ سخایی، ایوب و اقشانی، علیرضا (

هاي ماهوارهـاي فارسـی زبـان و مناسـبات خـانوادگی در بـین شـهروندان         از شبکه

 ،)25(، سـال چهـاردهم  ، فصلنامه شوراي فرهنگی اجتماعی زنان و خـانواده  .تهرانی

83 -118.  

و اطلاعـات آمـاري، جمعیـت و نیـروي کـار، ازدواج و      ها  داده ).1400( مرکز ملی آمار

 https://www.amar.org.ir/559174 :طلاق

هـاي بازرگـانى ماهوارهـاي بـر      ثیر پیامأت). 1395احسانی، حکیمه ( االله و ، شمسمریجی

، )2( ،چهـارم سـال   ،اسـلام و مطالعـات اجتمـاعی   . تغییر روابط میان فردي زوجـین 

104 -132. 

 ـ، سجاد و رضایی ، ستاره؛عاطفی کرجوندانی االله؛ ، سیدولیموسوي ). 1396و، زهـرا ( پرت

مقایسه رضایت زناشویی، سازگاري و صمیمیت زناشویی در دانشجویان متأهل بـا و  

. زیــونی مســتقر در خــارج از کشــور (مــاهواره)یهــاي تلو بــدون اســتفاده از شــبکه

 .100- 83)، 28(، اجتماعی روانشناسیهاي  پژوهش

ات روانـی شـبکه   تـأثیر ررسی میزان ). ب1393، سمیرا (زاده خطیب، داود و نعمتی انارکی

فصـلنامه مطالعـات عملیـات    . فارسی زبان جم بر زنـان مخاطـب تهـران   اي  ماهواره

 .45- 5، )40(، روانی

هـاي   شـبکه هـاي   سرمایه تأثیربررسی ). 1394، سمیرا (زاده خطیب، داود و نعمتی انارکی

بر میزان رضـایتمندي زنـان در روابـط زناشـویی (مـورد مطالعـه: شـبکه        اي  ماهواره

سال ، دو فصلنامه علمی پژوهشی پاسداري فرهنگی انقلاب اسلامی. جم)اي  ماهواره

  .61- 31)، 11پنجم، (

حلیلـی بـر علـل    ). 1398، علیرضـا ( کیـامنش ، خدابخش و احمدي ، رودابه؛هوشمندي

سـال   ،علوم روانشـناختی . در دو دهه اخیر (یک مرور نظامند) زناشوییهاي  تعارض



 1403 بهار و تابستان)، 65(پیاپی  اول، شماره ویکم سیسال       282

  .)79( ،هجدهم

بـر   یمبتن ـ يآمـوزش همسـردار   یاثربخش ـ). 1397نژاد، ریحانـه (  زهرا و کریم ،یوسفی

 تیمیبخشـش و صـم   ،هـاي زناشـویی   تعـارض  ،یشفقت بر بهبود روابـط خـانوادگ  

، )2(، سـال ششـم   ،زن و خـانواده  مطالعات. شهر اصفهان يشنوا ناشنوا و کم نیزوج

199 -223.  
  

Anderson, C.; Berkowitz, L.; Donnerstein, E.; Huesmann, L. Johnson, J.l 
Linz, D.... & Wartella, E. (2003). The influence of the media violence on 
youth. PSYCHOLOGICAL SCIENCE IN THE PUBLIC INTEREST, 4(3), 
81-110. 

Kulandairaj, A. (2014). Impact of social media on the lifestyle of youth. 
International Journal of Technical Research and Applications, 2(8), 22-28. 

wood, J. (1994). Gendered Media: the influence of media on views of 
gender. From Gendered Lives: Communication, Gender, and Culture by 
Julie T. Wood, Chapter 9, 231-244. https://www1.udel.edu/comm245/ 
readings/GenderedMedia.pdf 
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Abstract 
Freedom of expression and freedom of thought have always been fundamental concepts 
in human life and The production of science is also one of the indicators of progress in 
the world, The Seat of Freedom of Thought on Ayatollah Khamenei's Strategic Plans 
and In order to create and maintain a critical spirit, dialogue and production are science 
and enlightenment. The seats are a program of expressing opinions and dialogue among 
the university community, which was launched on his recommendation in response to a 
letter from a group of Ahl al-Qalam residents Of course, to date, based on the available 
statistics and re-demanding its origin in different meetings, it has not yet reached its 
effective position. 

In this research, the data of the foundation and by conducting twenty-five in-depth 
and semi-structured interviews and analyzing it through coding, we have achieved the 
model of non-development of free-thinking seats and examined the strategic 
requirements for development in this regard. The results of the study after categorizing 
the categories into political, cultural, social and structural dimensions of model drawing 
The barriers to the development of seats indicate the importance of issues related to 
political and cultural dimensions, and strategies such as compiling an upstream 
document, creating a correct model and feeling of immunity in expressing opinions in 
seats seems necessary to promote the quality and quantity of seats. 
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  ها در دانشگاه یشیآزاداند يها یکرس يساز ادهیموانع پ
  

  *حمیدرضا عجمی

  **حسن خیري

   ***یزه نوروز هاشم

   ****خدیجه ذوالقدر

  *****محمدجواد رمضانی

  چکیده

همواره از مفاهیم اساسی در زندگی انسـان بـوده اسـت و تولیـد علـم نیـز از        آزاداندیشیآزادي بیان و 

براي اي  االله خامنه راهبردي آیتهاي  از طرح آزاداندیشیکرسی  .باشد می جهان پیشرفت درهاي  شاخصه

و  هـا نظر انیاز باي  برنامهها  یکرسگفتگو و تولید علم و روشنگري است. ، ایجاد و حفظ روحیه نقادي

اهـل قلـم    یاز اهـال  یدر پاسخ به نامه جمع ـ ایشان شنهادیباشد که به پ می بین جامعه دانشگاهیگفتگو 

هـاي   داری ـدر د موجود و مطالبـه مجـدد مبـدع آن   هاي  آمارتا به امروز بر اساس  یول ،دیگرد اندازي راه

عمیـق  مصاحبه  25با انجام بنیاد و  داده پژوهش نیدر ا .است دهیخود نرس مؤثر گاهیمختلف هنوز به جا

 آزاداندیشـی هـاي   یکرس مدل عدم توسعهبه تحلیل آن از طریق کدگذاري و ساختاریافته و تجزیه و نیمه

ایـم. نتـایج پـژوهش بعـد از      هنمودراهبردي براي توسعه را در این رابطه بررسی  هاي و الزام افتهی دست

هـا   ترسیم مدل موانع توسعه کرسـی  اجتماعی و ساختاري، فرهنگی، مقولات به ابعاد سیاسیبندي  دسته

دارد و راهبردهـایی همچـون تـدوین سـند     نشان از اهمیت مقولات مرتبط با ابعاد سیاسـی و فرهنگـی   

در کرسـی بـراي ارتقـاء سـطح      هـا ایجاد الگویی صحیح و احسـاس مصـونیت در بیـان نظر   ، بالادستی

  رسد. می نظر بهضروري ها  کرسی وکیفی کمی

  

   .ها و مؤسسات آموزش عالی ، دانشگاهیشیآزاداند یکرس، یشیآزاداند، يپرداز هینظرواژگان کلیدي: 
                                                                                              

واحـد علـوم و    یآزاد اسـلام  دانشـگاه  ،یو علـوم انسـان   اتیادب دانشکده ،یشناس گروه جامعهدانشجوي دکتري  *

 ajami_hamid@yahoo.com                                              .یرانا یاسلام ي، جمهورتهران، قاتیتحق

  hassan.khairi@gmail.com    .یران (نویسنده مسئول)ا یاسلام ي، جمهورقمقم،  یدانشگاه آزاد اسلام اریدانش **

  .یرانا یاسلام يتهران، جمهور ،واحد تهران شرق ،یو ارتباطات دانشگاه آزاد اسلام یعلوم اجتماع ارگروهیاستاد ***

no_hashemzehi@yahoo.com 
  .یرانا یاسلام يتهران، جمهور ،قاتیواحد علوم تحق یگروه مطالعات زنان دانشگاه آزاد اسلام اریاستاد ****

kzolghadr@srbiau.ac.ir 
  .یرانا یاسلام يتهران، جمهور ی،دفاع مل یدانشگاه عال يدکترآموخته  دانش *****

mj.ramezani@gmail.com 
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  مقدمه

 ری ـاخهـاي   سـده  یررونق مطرح شده جوامع مختلف ط ـاز مسائل پ انیب يو آزاد يآزاد

 ـب شـه یاند يآزاد تـوان  می تر آن را شرفتهیبوده و مفهوم پ  ـن یش ـیآزاداند .نمـود  انی از  زی

در عین رونـق مسـئله   است.  افتهیدر کشور ما رونق  ریاست که در دو دهه اخهایی  واژه

بیگانـه ج.ا.ایـران   اي  گفتمان مسلط رسانه واسطه بهاما ؛ آزادي بیان به نسبت رژیم گذشته

همواره متهم به سرکوب آزادي بیان است و عدم تبیین صحیح این مسـئله نیـز موجـب    

دانشـجویی محـدودیت آزادي بیـان در    هـاي   تبع آن محـیط  شده باور افکار عمومی و به

 ؛رسـد  یم ـ نظـر  بهاضح و وساده  اریدر نگاه اول بس آزاداندیشیمفهوم داخل کشور شود. 

 ـتر  قیو عمتر  گسترده يتوان به معنا می اما با تعمق در آن فهـم بهتـر    يبـرد. بـرا   یآن پ

و  تیاهم . رسد یم نظر به دیآن مف هیو کاربرد اول یبازگشت به خاستگاه اصل آزاداندیشی

    نمود: یبررس از چند منظرتوان  میضرورت بحث را 

آن را  يرا طرح و از جوانان درخواست اجرا دهیا کیکه اي  خامنهاالله  آیت مطالبه :اول

علل انجام نشدن  ،رهبري جامعه عنوان بهایشان دارند و بعد از چند سال مجدد خود 

    موضوع است. تیکه نشان از اهم ندینما می سؤال انیرا از دانشجو دهیا نیا

    .شود می یبررس انیموضوع از منظر دانشگاه نیموانع که ا یبررس :دوم

جهاد تبیین و رفع شـبهات پیرامـون مسـئله آزادي بیـان و اتهامـاتی کـه        لحاظ بهسوم: 

  متوجه نظام سیاسی ج.ا.ایران در این زمینه است.  

است که بر ذهن  ییها و باورها فرض پیشاز  شهیاند ییرها يمعنا اصولاً به آزاداندیشی

 قیو حقـا  هـا  تی ـواقع يدای ـدر آسـمان کـران ناپ   شهیاحاطه دارد و مانع از پرواز اند یآدم

و  آزاداندیشـی ان طرح مسـئله  نظر صاحباز  یبرخ ).17 ، ص.1390 ،فلاح عی(رف شود یم

معـادل   آزاداندیشـی واژه  .داننـد  یم ـ نیهجدهم در مغرب زم رناساساً اصطلاح آن را از ق

Freethinker کـار  بـه  )1729-1678، 1نزیکـال  یآنتون(بار در انگلستان توسط  نینخست يبرا 

از دو واژه  یواژگـان  لحـاظ  بـه ، شهیاند يآزاد ).1390، ص. 1390، فلاح عی(رف، رفته است

 ـن یشـده اســت. از نظـر مفهــوم   لیتشــک »شـه یاند«و  »يآزاد« از نــوع  »شــهیاند يآزاد« زی

 ـآم مـی  درهـم  يرا بـا ارزش آزاد  شـه یاند یمضاف اسـت کـه ارزش انسـان    يها يآزاد . زدی

 يمنسجم و هماهنـگ بـرا   یو روش قیدوبندفکرکردن بدون  یعنی، ساده بیان به، آزاداندیشی

                                                                                              

1. Anthony Collins 
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چـه در حـوزه    ،آزاداندیشیهاي  یکرس .جیرا يبدون ترس از ساختارها، دنیشیدرست اند

معقـول در ارتبـاط بـا     يفضـا  کی ـاست که افراد بتواننـد در   یگاهیجا ،و چه در دانشگاه

و  نندیبنش ـ یبـه بحـث و بررس ـ  ، واهمـه بـدون تـرس و    ،و موضوعات مختلـف ها  حوزه

هـاي   رسـی حتـی قـرار بـوده فعـالان ک     نشـود؛  جادیا یآنها مشکل يآراء برا انیب واسطه به

  ).134، ص. 1395 ،جوبح(زمانی م آزاداندیشی مصونیت قضایی پیدا کنند

، آزاد صـورت  بـه  انیاز دانشـگاه  ياست کـه در آن افـراد   ینشست یشیآزاداند  یکرس

در حضـور   و نیدر بـاب موضـوعات مع ـ   یو منطق یعقلان، محترمانه، دبانهؤم، مند نظام

 ـارا ای ـو تبـادل آراء و گفتگـو همـراه بـا اسـتدلال و       اظهـارنظر حضار به  مسـتندات   هئ

 یش ـیآزاداندهـاي   یکرس ـهمچنین  ).1389، آزاداندیشیهاي  یکرس نامه نیی(آ پردازند یم

متعـارف خودشـان در حضـور    ریغ يهااظهارنظر يکه افراد برا ندیگو میهایی  به نشست

داده شـود و رتبـه    ازیبشود و امت يکه داور ستیآن بنا ندر دهند.  می لیجمع نخبه تشک

 هـاي و متفاوت با نظر ریمخالف و مغا هايارائه نظر ياست برا یبلکه مجال گردد نییتع

 ییفضـا  جادیا یبه معن یشیآزاداند یکرس زین یو مفهوم ی. از نظر اصطلاحجیاو ر عیشا

بحـث در   يبـر منطـق و بـرا    یمبتن ـ يگوناگون در فضا يها شهیو اند هاطرح نظر يبرا

امـروز کرسـی    .گوناگون است هايگذاشتن تفکر شیخصوص مباحث مختلف و به نما

کـه آن هـم   ، شـود  مـی  ابزار و ارکان جهاد تببین نیز محسـوب ترین  از اصلی آزاداندیشی

  مطالبه مقام معظم رهبري است.

 1381سـال   بعد از انقـلاب در  یاسلام يدر جمهور آزاداندیشی یشروع بحث کرس

در  میاگر بخواه« :دیگرد انیبا افراد انجمن اهل قلم ب داریدر د يتوسط مقام معظم رهبر

 ـاحت ،میکار کن قتاًیو علم حق شهیفرهنگ و اند یگسترش و توسعه واقعه نیزم  ـدار اجی  می

بیانـات مقـام   (» میاسـتفاده کن ـ  یش ـیو در درجه اول آزاداند يداز مواهب خدادااینکه  به

طـرح   انیدانشـگاه  انی ـموضـوع را در م  شـان ی) و سال بعد ا7/11/1381ظم رهبري، عم

، نکـرده اسـت   آزاداندیشـی هاي  یبه کرساي  نشست اشاره نیدر ا شانیهرچند ا .نمودند

و  افتـه یخـاص خـود را    يفضـا  آزاداندیشیهاي  یکرس يدر سخنان بعد جیبه تدر یول

شـدند و   آزاداندیشـی  یکرس ـ لیو تشـک  جـاد یخواسـتار ا  یرسم صورت بهبارها  شانیا

انقـلاب   یعـال  يشورا 596ه در جلس آزاداندیشی یکرس اندازي راهشکل ضرورت  نیبد

  ).3 ، ص.1395 ،محجوب ی(زمان شد بیتصو 5/10/1385 خیدر تار یفرهنگ



 1403 بهار و تابستان)، 65(پیاپی  اول، شماره ویکم سیسال       288

و سـهم هریـک از موانـع و     یبررس ـ راهـا   روي کرسـی  پـیش پژوهش موانع  نیدر ا

راهبـردي بـراي رفـع موانـع      هـاي  درنهایـت بـه الـزام    راهکارها مشخص خواهد شد و

هـاي   یاست که: موانع توسعه کرس ـ نیپژوهش ا نیا یاصل سؤاللذا  ؛رسیم می ها کرسی

  ؟توان این موانع را برطرف نمود می چیست و با چه الزاماتیها  در دانشگاه آزاداندیشی

 پیشینه پژوهش. 1

بـا   .شـود  مـی  احساس نهیزم نیدر ا يمشهود یقاتیتحقخلأ در موضوع پژوهش حاضر 

در حــوزه  خصــوص بــه ياســنادهــاي  گــاهیگرفتــه از پا صــورت ییابتــداهــاي  یبررســ

جـامع در خصـوص موانـع     یپژوهش ـ دی ـمشـاهده گرد  یلیتکمهاي  دورههاي  نامه انیپا

  انجام نشده است. آزاداندیشیهاي  یکرس يبرگزار

 پیشینه پژوهش): 1جدول (

  پژوهشهاي  چکیده و یافته  عنوان  ردیف

1  
هاي کرسی  شاخصه

  از منظر قرآن آزاداندیشی

هـاي کرسـی    ها و شاخصه پژوهشی است که در صدد تعیین ملاك

بر اساس آیات قرآن بوده است. سؤال اصـلی آن ایـن    آزاداندیشی

بـر   آزاداندیشـی هـاي   اي را براي کرسـی  توان مبانی بوده که آیا می

تـر   دهدکـه بـا نگـاهی عمیـق     می ها نشان اساس قرآن یافت؟ یافته

توان با قضایاي زیادي برخورد کرد که یـا   می، نسبت به آیات قرآن

د گفتگویی اشاره دارنـد  به شکل صریح به برگزاري یک فضاي آزا

تـوان متوجـه آنهـا شـد و در      اند که با تأمـل بیشـتر مـی    یا مواردي

 آزاداندیشـی هـاي کرسـی    شاخصه، دهشگیري پژوهش بیان  نتیجه

، و دوري از فشار و هیاهو آزاداندیشیاز: حاکمیت روح  اند عبارت

توجـه بـه افکـار عمـومی     ، صـبر و بردبـاري  ، مستدل سخن گفتن

پـذیرش  ، برابري مجریان و داوران با دیگر افراد در بحـث ، جامعه

، و جـدال و مشـاجره    پرهیز از مـراء ، مبنا یا قدر مشترك در بحث

  ).679 ، ص.1392، و دیگران خاتمی( خارج نشدن از مرز عدالت

2 

نگرش دانشجویان به 

آزاداندیشی در هاي  کرسی

  دانشگاه

بررسـی ارتبـاط بـین اسـتفاده دانشـجویان از       دنبال بهاین پژوهش 

، نـوع تربیـت دانشـجویان در خـانواده    ، جمعی داخلـی هاي  رسانه

ي و دار دیـن ، اعتماد اجتماعی، پایگاه اقتصادي، مشارکت اجتماعی

 عنـوان  بـه متغیرهـاي مسـتقل و نگـرش     عنوان بهانسجام اجتماعی 

ده است. بـر  متغیر وابسته انجام ش عنوان بهآزاداندیشی هاي  کرسی
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، جمعی داخلیهاي  بین استفاده از رسانه، اساس نتایج این پژوهش

، يدار دیـن ، اعتماد اجتمـاعی ، پایگاه اقتصادي، مشارکت اجتماعی

اما بین  ؛با آزاداندیشی ارتباط معنادار وجود دارد، انسجام اجتماعی

آزاداندیشـی  هـاي   کرسی عنوان بهنوع تربیت در خانواده با نگرش 

 ـزیاحمـدپور پرو و  يکلانتـر ( معناداري مشاهده نشـد  ارتباط  ،انی

  .)87 ، ص.1393

3  

  

  

  

هاي  اصول و روش

آزاداندیشی با هاي  کرسی

رضوي با ه الهام از سیر

تأمل در مناظرات امام 

  )السلام علیه(رضا 

: عدم ازجملهاخلاق علمی ه گیرد اصول اخلاقی در حوز نتیجه می

رعایـت اخـلاق عملـی    ه حوزجدال احسن و...؛ در ، نقد اشخاص

زیرکـی و  ، عدم خودسـتایی و خـودبرتربینی هنگـام غلبـه     ازجمله

در استفاده از مبانی طرف مقابـل و...؛ در   )السلام علیه(کیاست امام 

 ـ ازجملهاخلاق اعتقادي ه حوز ، اخـلاق ه : دعوت به توحید بـر پای

ض و...؛ اصول اعتقادي ماننـد اصـل   یدرس عملی براي اجراي فرا

مداري و... و اصول اجرایی در  سنت، قرآن محوريه در سای توحید

سازي؛  ظرفیت شناسی و ظرفیت، شناسی شناختی مانند: زمانهه حوز

اصل بیان سخنان جامع ، ریزي علمی ازجمله: اصل برنامهه در حوز

اصـل  ، رفتاري ازجمله اصل مدارا و نفی تملقه و کلیدي؛ در حوز

ن و...؛ اصول غایی و اهـدافی؛  آه توجه به محتواي سخن نه گویند

، : عقلـی و اسـتدلالی  ازجملـه هاي امـام در منـاظره    روش ازجمله

، سنجی : مخاطبازجملههایی در مناظره  مقایسه و... و شیوه، خطابه

  .)163 ، ص.1394 ،و دیگران يمحموداست ( سنجی و... شرایط

4  

 یو مبان گاهیجا

در کلام امام  آزاداندیشی

  السلام) هی(عل رضا

پــژوهش مــذکور اصــول نظــري و عملــی حضــرت در تبیــین  در

ه شـد چهارچوب کلیّ سیاست با توجه به ایده آزاداندیشی بررسی 

منظـور بعـد از کنکـاش در مـورد پیشـینه بحـث        است؛ براي ایـن 

اصول نظري مربوط به این حوزه شرح ، سیاست در حوزه اسلامی

) در السـلام  علیـه ( و آنگاه با توجه به الگوي رفتاري حضرت رضا

چهـارچوب عملـی   ، هاي عصر ایشان شئون مختلف و فرازونشیب

آوري شـده و   آزاداندیشانه حضرت در بعد عملی استنباط و جمـع 

آزاداندیشی سیاسی در غالـب مباحـث اصـیل حکـومتی      هاي الزام

 راهکارهاي عملی امام رضا پژوهشمطرح گردیده و در پایان این 

ه شـد زاداندیشی در حوزه معنویت بررسی ) در تبیین آالسلام علیه(
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اي مطلـوب الگوسـازي شـده     هاي آزادي معنوي به شـیوه  همؤلفو 

  .)20 ، ص.1394 ،و دیگران انیری(ام است

  1يزادآدرباره   5

بـه  ، ها انسان يبرا يآزاده ینظر کیه کتاب با ارائ نیا: 2میل هنوشت

 نیدر ا لیم. رود یشماره م 19قرن  یفلسف يها مقاله نیارزشمندتر

خودشـان را در هـر    دی ـهـا با  باور اسـت کـه انسـان    نیبر ا، کتاب

خـود را   يریپـذ  تیو مسـئول  ننـد یمسئول بب عنوان بهخود  يا نهیزم

ه دربـار  یفلسـف  يهـا  یکتاب بررس نی. در ارندیبرعهده بگ خود به

 ,Mill, 1859( ارائه شده است یعدالت و مشارکت اجتماع، يآزاد

p. 12(.  

  3يزادآچهار مقاله درباره   6

مختلـف اسـت کـه    ه کتاب شامل چهار مقال نیا: 4برلین آي هنوشت

ــار ــر يآزاده درب ــار يآزاد، تفک ــار و آزاد يآزاد، افک اراده  يگفت

 ـنظر، کتاب نیدر ا نی. برلکند یصحبت م ه خـود را دربـار   هـاي  هی

 يتـر  م جـامع یمفـاه ه . او با صحبت دربارآورد یبه ارمغان م يآزاد

 ـو عـدالت ن  یهمچون دمقراط مـرتبط   یفلسـف  يهـا  بـه بحـث  ، زی

  .)Berlin, 1969, p. 20( پرداخته است

  5جمهوري  7

 ـا یبه بررس ـ نیسانستا، کتاب نیدر ا: 6نوشته آنستین موضـوع   نی

بـه  ، یاجتمـاع  يهـا  و رسـانه  نترنـت یپرداخته است کـه چطـور ا  

ممکن است آن را به خطر بندازنـد. او   ای کنند یکمک م یدمکراس

در  هـا  باب لتریو ف یتمیالگور يها لتریباور است که وجود ف نیبر ا

 شـود  یاس ـیو س یفرهنگ ـ يهـا  موجب شـکاف  تواند یم، نترنتیا

)Sunstein, 2001, p. 98.(  

8  
: عقل یکنش ارتباط هینظر

  7جامعه يساز یو عقلان

هابرماس بر تفکـر خـود   ، مجموعه کتاب نیدر ا: 8هابرماس هنوشت

. او بـر  کند یتمرکز م ییارتباطات گفتگوه ینظر يساز یعمله دربار

مشـترك   هـم که بـا هـدف ارتبـاط و ف    ییباور است که گفتگو نیا

 سـالارانه  مـردم  يریگ میتصم فرایند کیبه  تواند یم، شود یانجام م

                                                                                              

1. On Liberty 
2. John Stuart Mill 
3. Four Essays on Liberty 
4. Isaiah Berlin 
5. Republic 
6. Cass Sunstein 
7. The Theory of Communicative Action: Reason and the Rationalization of Society 
8. Jürgen Habermas 
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  پژوهشهاي  چکیده و یافته  عنوان  ردیف

بـه  ، یشناس ـ و جامعـه   فلسـفه ه منجر شود. هابرماس با بحث دربار

 ـاز طر سالاري مردم یترق  پرداختـه اسـت   یمشـارکت  يگفتگـو  قی

)Habermas, 1984, p. 26(.  
  

  اهمیت و ضرورت. 2

 است که مطـرح نمودنـد:  اي  خامنهاالله  آیته جمل نیاها  یموضوع کرس یرت بررسوضر

و  يو نـوآور  آزاداندیشـی راه  دیاست. با نیناظر به ا، میکه ما گفت يا یشیآزادانده مسئل«

و  یشـکن  و شـالوده  یکرد تا بـه ساختارشـکن   تیریمنتها آن را مد، تحول را باز گذاشت

 یکس ـ لازم دارد. چـه  حیصـح  تیریمـد ، کار نی. انجامدین یمل تیهو يها هیپا زدن برهم

، بـه سـمت دولـت و وزارت علـوم و...؛ نـه      رود یم ـ هـا فـوراً   کند؟ نگـاه  تیریمد دیبا

فعـال و   يدانشـجو ، فعـال  دیبا نخبگـان اسـت؛ بـا خـود شماسـت؛ بـا اسـات        تشیریمد

در مقـام معظـم رهبـري     انـات ی(ب ». حواستان جمع باشـد! ییفعال دانشجو يها مجموعه

  ).18/8/1385، سمنان انیدانشگاه دارید

که در ادامه به آنهـا اشـاره خـواهیم    ها  و برخی پژوهش اه گزارش ،بر آمار يمرور با

 آزاداندیشـی هـاي   یاست کرس ستهیطورکه شا برد که آن یمطلب پ نیتوان به ا می، نمود

دهیدر چند سال گذشته به حـد مطلـوب خـود نرس ـ    یفیو چه از نظر ک یچه از نظر کم 

 ـا یاست که مصداق اصل بـا   داری ـدر د يرهبـر  ظـم مقـام مع  يگـر  مطالبـه  ،موضـوع  نی

 نی ـشـما جوانـان دانشـجو چـرا ا    « :دارنـد  مـی  انیب شانیشود که ا می مطرح انیدانشجو

فکـر   د؟یاجرا ننموده ا آزاداندیشیو  يآزاد فکرهاي  یبنده را در خصوص کرس شنهادیپ

هـاي آزاداندیشـی را    در مجامع خودتان منعکس کنید؛ آن کرسی، بنویسید، بگویید، کنید

مقـام معظـم رهبـري     اناتیب( »راه بیندازید، تأکید کردم ـوزیادش   با کم ـکه من صد بار  

  .)20/4/1394: انیجمعى از دانشجو داریدر د

است کـه   نیشود ا می دهیو آنچه در جامعه د دهیبه حد مورد انتظار نرسها  یکرس لذا

سـخنان   نیتوان گفت اگر ا می دارند که می انیرا ب یمطالب، بگانافراد مختلف و بعضاً نخ

و  یعلم ـ ییو در فضـا  ینقـد و بررس ـ  یدر جامعـه در کرس ـ  یقبل از گسـترش عمـوم  

آزمودنـد   مـی  گرفت و افراد با تضـارب آرا سـخن خـود را    می مورد نقد قرار یدانشگاه
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 یق ـیو حق يمجاز يساز در فضا هیمطالب حاش انیو ب یحجم از آشفتگ نیشاهد ا دیشا

  .  میجامعه نبود

 بـا » جنـگ شـناختی و ادراکـی   «یک بخش یا وجه مهم از جنگ نـرم تحـت عنـوان    

باورهـا و  «بـر روي مقولـه   ، ویـژه آن هـاي   و تکنیـک هـا   تاکتیک، از راهبردهاگیري  بهره

تغییـردادن و یـا    منظـور  بـه و » جامعه هدفهاي  و انگیزهها  گرایش، محاسبات ها، ارزش

یـري از ابزارهـاي   گ بهـره نظام سـلطه بـا    کنند. می کارها  حداقل ناکارآمدسازي این مقوله

تولید و انطباق ، ي به ایجادا رسانههاي وسیع خبري و  قدرت در اختیار و با ایجاد هجمه

منظـر از یـک     و از ایـن  نماید یمي ساز همسانرا به نفع خود  ها آنادبیات انبوه نموده و 

حریـف را   دیگـر  سـوي  ازکنـد و   یم ـي خود قداسـت ایجـاد   ها آرمانها و  یدهاسو براي 

سـازي و   نظـام سـلطه بـا گفتمـان     ب و وادار به پذیرش منطق تهاجمی خود سازد.مرعو

کند. مقام معظـم رهبـري از    یمحمله را آغاز ، فردي استقرار آن در اذهان و ارتباطات بین

مـرتبط بـا   هاي  دیرباز در مورد جنگ نرم دشمن هشدار داده بودند و همواره با کلیدواژه

انگیزنـد. ایشـان در مقابلـه بـا جنـگ نـرم و        ن را برمـی این تهاجم توجه مردم و مسئولا

هـاي   اند که مکمـل توجهـات و توصـیه    کار برده هرا ب» جهاد تبیین«واژه ، شناختی دشمن

پـردازي   پیشـتازان عرصـه نظریـه    عنوان بهها  گذشته ایشان در این زمینه است و دانشگاه

پژوهش حاضر نیز با نوآوري  گفتمانی این موضوع مهم را فراهم آورند.هاي  بایستی پایه

روش پـژوهش و نـوع نگـاه بـه موضـع      ، در جامعـه آمـاري  هـا   نسبت به سایر پژوهش

 دارد.   می را بیان آزاداندیشیهاي  جدیدي را پیرامون موضوع کرسیهاي  یافته

  و مفاهیم نظري . چهارچوب3

 ـنظرنظري متعددي وجود دارد مانند هاي  چهارچوب آزاداندیشیبراي تحلیل موضوع   هی

 يافـراد و نهادهـا  ه معناست که هم ـ نیبه ا شهیاند يآزاد که اذعان دارد يریپذ تیمسئول

رفتارها ، ها دهیا یدر طرح و بررس دیبا، خوده فیبا توجه به نقش و وظهریک ، یاجتماع

 ـبـر ا بشر که حقوق نظریه ، باشندپذیر  تیمسئول گرانید يها يو داور اصـل اسـتوار    نی

 افتیداشته باشد و اطلاعات را در دهیعق است که هر انسان حق دارد تا آزادانه فکر کند

و  شـه یاند يآزاد يبرا یو اخلاق یقانون يمبنا کی عنوان بهحقوق انسان  و و منتشر کند

و مسـتند   یمنطق يها پرسش با این محور که کالیتیتفکر کر نظریه، است گذارتأثیر انیب
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و همچنـین   کمـک کنـد   ایدانش و فهم ما از دن شرفتیبه پ تواند یو جامعه م خبرگان از

ه مختلف برخوردارند و هم يو آرا شهیاز تنوع اند جوامعباور دارد  که سمیپلورالنظریه 

 ـافراد حق دارند تا آزادانه نظـر خـود را ب   مسـتلزم   شـه یاند يآزاد گویـد  مـی  و کننـد  انی

 ينهادهـا  حتـی نظریـه   و اسـت  گـران یها و احترام به حقوق د و تحمل تفاوت رشیپذ

 يهافراینـد و شفاف با حضور مـردم در   کیکراتودم يها نظام معتقد است که سالار مردم

مسـتلزم حـق    شـه یاند يآزادو  کنـد  یکمـک م ـ  انی ـو ب شـه یاند يبه آزاد، يریگ میتصم

تـري در   که در ادامه توضیح جامع است. یبه منابع اطلاعات یعموم یمشارکت و دسترس

  مورد استفاد این پژوهش داده خواد شد.هاي  خصوص نظریه

دیـن  هـاي   به نپذیرفتن و تعارض با آموزهعمدتاً در مکاتب غربی  آزاداندیشیمفهوم 

 ـ  خیدر طـول تـار  « :نویسـد  مـی  آکسفورد المعارف ةدایر ازجملهگردد.  برمی ، یتفکـر غرب

هـاي   سـنت  چهـارچوب مکرراً در  آمد و می وجود به نوین شانیآزاداند براي که یمشکل

 ـ  مربوط به، داد می مختلف رخ ینید  ـیمراجـع د  نیتضـاد ب کـه   بـود  یو روشـنفکران  ین

مقـدس  هـاي   و نوشـته هـا   کرد تا اعتبار آموزه می آنها را وادار یو فلسف یعلم قاتیتحق

 ). بـر Lauer, 2018» (سؤال ببرند ریشده بود را ز رفتهیدر جامعه آنها پذعموماً  که ینید

نهادهاي حقوق بشـري بـه ایـران در موضـوع آزادي      هاي یکی از اتهامعموماً همین مبنا 

دینـی در ایـران بـراي    هـاي   بیان معطوف به مسئله دیـن و انتقـاد از پایبنـدي بـه ارزش    

عـدم  ، از عدم اجازه تبلیغ ادیان غیرقانونی ازجملهبرخی موضوعات است. سازي  محدود

انحرافی و یـا نهادهـاي   هاي  به فرقهها  عدم ارائه تریبون در رسانه، اجازه نشر کتب ظاله

 شود.   می وجود آزادي بیان در ایران مرتبط با غرب و... تعبیر به عدم

  آزادي بیان از دیدگاه قرآن. 4

بینـیم کـه    مـی  نماییم،اندیشه و عقیده را در قرآن کریم بررسی ، اگر بخواهیم آزادي بیان

رشماري انسان را بـه  پرا بر تفکر و تعقل دارد و در آیات  تأکیدو بیشترین توضیح  قرآن

 وحیوانـات   هـا،  کـوه  هـا،  یادر، ها و زمین خلقت آسمان، و اندیشه در نظام آفرینش تدبر

قـرآن در بیشـتر مـوارد     .مراحل آفرینش آن دعوت کـرده اسـت  و کیفیت خلقت انسان 

 پردازد با تعبیرهاي همچون افـلا  می هاي خلقت آیات الهی و شگفتی بیان که به هنگامی

تـا از   دارد مـی  تفکـر وا  لعلهم یتفکرون و... بشر را به ،افلایتدبرون، تعقلون افلا، یعقلون
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  ).38، ص. 1396 ،سالم محسنی(و تقلیدهاي متعصبانه بپرهیزد  ي کورکورانهباورها

قرآن کـریم در  ، است توجه قابلاز نظر کمی نیز و بیان اهتمام قرآن به آزادي اندیشه 

بلکه تشویق کرده  تدبر و آزادي اندیشه دعوت، عقل و تفکرت هب آیه همه را 300بیش از 

  از آیات قرآن کریم پیرامون آزادي بیان: اي  . نمونهاست

 ـ ا« ینَ هالـَّذ کأوُلئ نَهسَونَ أحتبَِّعلَ فَیونَ الْقَوعَتمسینَ یأوُلُـوا     لَّذ ـمه ـکأُولئ و اللَّـه مداه

آناننـد کـه   ، کننـد  شنوند و بهترین آن را پیروى مى آنان که سخن را با دقتّ مى؛ »الْأَلْبابِ

  .)18(زمر / آیه  هستند خداوند هدایتشان نموده و آنانند همان خردمندان

 بـه رسـول  اي   دارد: بیان میکه گردد  می فوق یکی از ابعاد آزادي اندیشه بیان آیه در

گزینـد   شنوند و بهتـرین آنهـا را برمـی    می راها  بندگانی که سخن، ده بشارت من بندگان

 آنهایی هستند که مشمول هدایت خداوند گردیده و آنـان بـه حقیقـت خردمنـدان عـالم     

 مختصـر مطـرح   طـور  بـه ن داراي چند نکته تفسیري است کـه  آالبته این بیان قر ؛هستند

شـهید مطهـري در ذیـل ایـن آیـه      . )182، ص. 1367، مطهـري (نقل از کتاب ، گردد می

فکر باید غربـال  ، تفسیري بیان داشتند که اصلاً معناي این آیه استقلال فکر و عقل است

خـوب و بـد را   ، شنود در این قرار دهد می را براي انسان داشته باشد و هر حرفی را که

بـه نقـل از    46، ص. 1383، صفاتاج( تبار کندرا انتخاب و اعها  آنترین  بسنجد و خوب

 ).182 ، ص.1367، مطهري

  دیگر:اي  در آیه

»    فَقَـد نْ بِاللَّـهـؤْمی و کْفُرْ بِالطَّاغُوتنْ ینَ الْغیَِّ فَمم ّنَ الرُّشْدیتَب ّینِ قَدی الدف لا إِکْراه

اکراهـى  ، در (پـذیرش) دیـن  ؛ « لهَا و اللَّه سمیع علـیم لَا انْفصام   استَمسک بِالْعرْوةِ الْوثْقى

پس هر که به طاغوت کافر شـود و  ، نیست. همانا راه رشد از گمراهى روشن شده است

کـه گسسـتنى بـراى آن    ، قطعاً به دستگیره محکمى دسـت یافتـه  ، به خداوند ایمان آورد

  ). 256(بقره / آیه  خداوند شنواى دانا است نیست و

مفهوم این آیه و در این بخش ویژه باید یاد آور شد که ایـن آیـه هـم بـر آزادي     ر د

  .که بنیاد عقلانی و فکري داشته باشد دلالت دارداي  تفکر و اندیشه و هم برآزادي عقیده

جـدال  ، آوري توان بـه برهـان   می از دیگر واژگان مرتبط با آزادي بیان در قرآن کریم

شـنیدن  ، تواصی به حق، عظه حسنهؤنصیحت و م، منکر امر به معروف و نهی از، احسن
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شنیدن قول دیگـران بیـان   و شورا ، دادخواهی آشکار، آوري برهان، محاجه، قول دیگران

   ).14، ص. 1397، (سیدباقري کرد

  البلاغه در نهج )السلام علیه(امام علی آزادي اندیشه و بیان از منظر . 5

داري خود  شود که ایشان در زمان زمام مشاهده می )السلام علیه(در تاریخ و سیره امام علی 

کردند بلکه حق انتقاد را بـه بهانـه سـلب     نمی ها ایجاد تنها محدودیتی براي افراد و گروه نه

در یکـی  السلام)  (علیه حضرت علی .کردند نمی لبگري از افراد س امنیت و به بهانه اخلال

را ایـن مسـئله اشـاره دارد و مـردم     بـه  در صحراي صفین داشته که خود هاي  از سخنرانی

آزادي ، من مصون از خطا نیسـتم چراکه مرا یاري دهید و مشورت دهید که کند  می توصیه

آزادي احزاب و نیـز آزادي انتخـاب حـاکم اسـلامی از     ، آزادي بیان، آزادي عقیده، معنوي

  .شود می محسوب البلاغه نهجترین انواع آزادي در حکومت دینی از دیدگاه  مهم

و  فشـار  و زور از گیـري  بهره عدمالسلام)  (علیه علی امام حکومتیهاي  کی از شیوهی

ایشان هرگز فکر خـود را بـه دیگـران    ، قدرت و تهدید براي تحمیل فکر و عقیده است

تحمیل نکرده و مخصوصاً چون قدرت داشته از روش ارعاب و تهدیـد اسـتفاده نکـرده    

عقیدتی را براي احزاب و مخالفان خود قائل اسـت  هاي  دین اسلام حق آزاديلذا  ؛است

بـا   )السـلام  علیه( نحوه مماشات و برخورد حضرت علی توان در می که نمونه بارز آن را

  بیان نمود. خوارج و مخالفان خود

در  خـوارج در سیاست به آزادي افکار معتقد بود زیـرا بـا   السلام)  (علیه منینؤامیرالم

داشـت و  بازآنهـا را  توانست  می، خلیفه بود، رفتار کرد سالاري مردمتها درجه آزادي و من

ارج قیـام مسـلحانه نکـرده    واما تا وقتی که خ ؛را بر آنها اجرا کندهرگونه اعمال سیاسی 

کرد و حتی نشان یحداکثر مدارا را براي ایشان به خرج داد زندان، بودند با آنها مدارا کرد

 ایــن مطلــب در تــاریخ زنــدگانی امــام علــی، المــال قطــع نکــرد از بیــتســهم آنــان را 

 ،مطهـري (کـه در دنیـا کمتـر نمونـه دارد     اسـت  اما چیزي  ؛عجیب نیستالسلام)  (علیه

  ).143 ، ص.1367

، اجـرا شـد  به بهترین وجه السلام)  (علیه آزادي بیان در زمان حکومت حضرت علی

که گروه خـوارج  ت مخالفان حکومترین  منطق و بیترین  متعصب ایشان بارخورد نحوه ب

  .بودند گواه بر این مدعاست
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حتـی مـردم و   دانسـته   مـی  مـردم حـق  آزادي بیان را همیشـه  السلام)  (علیه امام علی

 امیـر  حضـرت  .کردنـد  مـی  ترغیب به انتقاد از ایشان و بیان آزاد بـا خودشـان   تشویق و

با پادشاهان  که چنانپس با من « :فرمایند می ر همین راستا خطاب به مردمد السلام) (علیه

گیرنـد   مـى  خشمگین کنـاره هاى  از آدم که چنانو ، حرف نزنید، گویند مى سرکش سخن

و گمـان مبریـد اگـر حقّـى بـه مـن       ، با من رفتار نکنیـد سازى  و با ظاهر، دورى نجویید

که شـنیدن  زیرا کسى  ؛یا در پى بزرگ نشان دادن خویشم، پیشنهاد دهید بر من گران آید

بـراى او دشـوارتر   ، عمـل کـردن بـه آن   ، یا عرضه شدن عدالت بر او مشکل باشـد ، حق

زیرا خود را برتر  ؛یا مشورت در عدالت خوددارى نکنید، از گفتن حق، پس خواهد بود.

 » خداونـد مـرا حفـظ فرمایـد    آنکـه   مگر، دانم نمى اشتباه کنم و از آن ایمن باشمآنکه  از

  ).216نامه  ،البلاغه نهج(

جـاي تعریـف و    خواسـت بـه   از اصحاب خویش و مردم می )علیه السلام( امام علی

هـاي عادلانـه در اختیـار او قـرار دهنـد و       ثناگویی سخن حق را به او بگوید و مشورت

خواهد قسمتی از وقـت خـود    مهمتر از همه نامه ایشان به مالک اشتر نخعی که از او می

هـا   اعتراض، نیازها، یدر کمال آزادي و بدون هیچ لکنترا به مردم اختصاص دهد تا آنان 

رسـاندن   مـانع از  تـو کند که مبادا محافظـان   می تأکیدو شکایت خود را مطرح نمایند و 

از وقت خـود را بـراي نیازمنـدان    اي  فرماید پاره ایشان می، مردمی به شما شوندهاي  پیام

سداران را از جلوگیري رسـیدن  گروه محافظان و پا وقرار ده در مجلس عمومی بنشینی 

در کمال آزادي و بدون لکنت زبان و ترس با ایشان را و  اريت بازدخود بهصداي مردم 

  ).53نامه  ،البلاغه نهج(تو سخن بگویند 

  علیه) االله ت(رحم از دیدگاه امام خمینی . آزاداندیشی6

نیست که تعریـف داشـته   اي  ک مسئلهی آزادي دارد می بیانعلیه)  االله (رحمت خمینی امام

شناسی خـود بـر ایـن باورنـد کـه       شناسی و انسان با توجه به مبانی معرفتایشان  .باشد

ترین نعمت و موهبتی اسـت کـه خداونـد بـه      آزادي یکی از ابعاد وجودي انسان و عالی

نعمت آزادي بالاترین نعمتی است کـه بشـر   « :فرمایند می که چنان ،انسان عطا کرده است

زادي بهترین نعمتی است که خدا براي بشر قـرار داده اسـت و انسـان بـا تولـد      دارد و آ

ذاتـی انسـان اسـت و    ، لـذا آزادي  ؛»خود این نعمت را از خالق خود دریافت کرده است
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در  ،انسان فطرتاً آزاد است و آزادي چیزي نیست که دیگري بخواهد بـه انسـان ببخشـد   

، اند مگر آزادي اعطا شـد  که اعطا فرمودهچه آزادي است  این« :فرمایند این خصوص می

ایـم آزادي را ایـن جـرم اسـت      خود این کلمه جرم است کلمه اینکه اعطا کـرده ، نیست

قـانون اساسـی آزادي   ، آزادي مال مردم است خدا آزادي داده به مردم اسـلام آزادي داده 

عـالم هسـت آزادي   ه در کهایی  نعمت بالاترین از» دارد می بیان امام دیگر جاي در«داده 

چیز را فداي آزادي خـود کنـد زنـدگی کـه در آن      انسان است و انسان حاضر است همه

  ).به نقل از صحیفه امام 80، ص. 1386تمیمی، (» آزادي نباشد زندگانی نیست

داراي در دیدگاه امـام آزادي ذاتـی انسـان بـوده و انسـان ذاتـاً        که آنجا ازاساس  راینب

هـاي   ایشـان بیشـتر بـه مصـداق    ، تعریف نشدنی اسـت  ريام فطرت آزاد است و آزادي

چنانچه در مصاحبه با اوریانا فالاچی خبرنگار ایتالیایی در پاسخ به  ،کنند می آزادي اشاره

آزادي یـک   :فرماید می دخبرنگار که خواستار یک تعریف ساده از آزادي بودن سؤالاین 

 شـان آزاد اسـت کسـی الزامشـان     مـردم عقیـده  ، نیست که تعریف داشته باشـد اي  مسئله

کنـد کـه    نمـی  کسی الزام بـه شـما  ، کند که شما باید حتماً این عقیده را داشته باشید نمی

کنـد کـه چـرا بایـد آن را انتخـاب       نمی حتماً باید از این راه را بروید کسی الزام به شما

شـغلی را  کجا مسکن داشته باشید یـا در آنجـا چـه     کند که در مینن اکسی الزامات، کنیم

کـه  تـوان اسـتنباط نمـود     مـی  این سخن و از آزادي یک چیز واضح است، انتخاب کنید

آزادي در منظر امام یک امر تخیلی ساخته ذهن انسان نیست بلکه یک امر واقعی اسـت  

  .)به نقل از صحیفه امام 82، ص. 1386تمیمی، ( که منبعث از وجود انسان است

در اسـلام دموکراسـی   « :دارد مـی  گونه بیان ایندر خصوص آزادي عقیده  مام خمینیا

، 1386تمیمـی،  ( »هم در بیان عقاید و هم در اعمال، است و مردم آزادند در اسلام رایج

فـردي و خصوصـی انسـان    هـاي   آزادي ازجملـه آزادي عقیـده   .)به نقل از صحیفه امام

 .اندیشه دارد اساس و جوهر فکر انسان است و ریشه در آزادي فکر و و رود می شمار به

 حقیقـت  بـا آزادي عقیده عبارت است از انتخاب آزادانه هر فکري که فرد آن را مساوي 

آزادي مزبور نیز به همـان   ،باشداي  داند و این فکر بسته به اینکه مربوط به چه حوزه می

قصـد اخـلال و    که درصورتیاست آزادي بیان  بهمام خمینی معتقد ا .شود می نام خوانده

  .ي وجود نداشته باشدبرانداز

 صـورت  بـه در آراء اندیشمندان غربی نیـز   آزاداندیشیبررسی مبانی نظري مرتبط با 
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 جدول ذیل قابل ارائه است:

  یغرب شمندانیدر آراء اند یشیمرتبط با آزاداند ينظر یمبان): 2جدول (

  نظریه  نظري مکتب / اندیشمند  ردیف

  هابرماس  1

عمـومی را بـه شـکلی نـوین وارد      خود مفهوم حوزههاي  هبا نظریوي 

 عرصه مطالعات سیاسی ازجمله در زمینـه ارتباطـات و رسـانه کـرد و    

نقش وي دراحیاي مطالعات رسانه با ارجاع به مفهـوم حـوزه    رو نیازا

، مهـدوي و مبـارکی  ( اسـت  انکـار  رقابـل یاخیر غ يها عمومی طی دهه

  اي عرصه  هب  اطلاق در را  عمومی  حوزه  هابرماس ).6- 4 ، صص.1385

ارتبـاط و  ،  مفاهمـه   طریـق  از افـراد   در آن  بـرد کـه   می کار به  اجتماعی

  اي هنجـاري   يهـا  يری ـگ ها جهـت  گیري موضع،  تعقل بر  مبتنی  استدلال

و   دهنده یآگاه  اتیتأثیر، قدرت دولت  اعمال فرایندبر   کنند که اتخاذ می

  در حـوزه   مفاهمـه   گذارد. رفتـار افـراد در جریـان    می  ساز باقی  یعقلان

در   فشـار و سـلطه   از  عـاري   کلامی  هاي کنش  بر مبنايعمدتاً   عمومی

 در  یعنـی گیـرد؛   مـی   و برابر صـورت   آگاهانه،  آزادانه،  عادلانه  شرایطی

 کند یاد می لئااید کلامی  وضعیت  به  از آن  هابرماس  که  وضعیتی  درون

  .)141 ، ص.1381، (نوذري

  1جان لاك  2

 يمـرد  شـدت  بـه لاك  .در فهم بشر است قیلاك رساله تحق یاثر اصل

محدود و در سـطح نـازل و   هرچند عقل را  خواهد یعملگرا است و م

 ـازا .انسان قرار دهـد  یگدر خدمت انسان و زند  ـ نی قـدم بـه    نیرو اول

اول مراتـب   نکـه یذهن بشر عبارت است از ا يها کاوش يارضا يسو

و  میکن ـ شیخود را آزمـا  يروهاین میفهم خود را مورد مطالعه قرار ده

کار را در ابتدا انجام  نیاند و اگر ا ساخته شده ییزهایچ چه يبرا مینیبب

 میخـواه  مـی  هـوده یب رای ـز ؛میه شروع کـرد ونرا وار اردرواقع ک ،میده

پهنـاور وجـود بـا آرامـش و      انوسی ـساختن افکار خود در اق واسطه به

، 1386، یم ـی(تم میرا که متعلق به ماست دارا باش ـ قیحقا یخاطرجمع

  ).35ص. 

  2لیجان استوارت م  3

از  انیــب يمطــرح نمــوده کــه آزاد يدر کتــاب خــود دربــاره آزاد يو

 یقلمرو از سه قلمرو اصل نیها و در واقع اول انسان يمهم آزاد قیمصاد

 يو اسـت.  شهیفکر و اند يو وجدان و آزاد دهیعق يآزاد یعنی يآزاد

                                                                                              

1. John Locke 
2. John Stuart Mill 
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  نظریه  نظري مکتب / اندیشمند  ردیف

 ـ  هـم  يداشته رو انیاز کتاب خود ب یدر بخش گفـت در   تـوان  یرفتـه م

تـرس و   نیا گریاند د شده یقانونهاي  که صاحب حکومت ییکشورها

 ـمنتخب مـردم باشـد    نکهیکه دولت وقت اعم از ا ستیدر کار ن میب  ای

کـاملاً مطمـئن   اینکه  کند مگر يدراز مردم دست دیعقا مینباشد به حر

دست  خلق را که از یدرخواست عموم یعمل نیچن امباشد که در انج

 ،در قبال آن بردبـار باشـند   توانند ینم گریاند و د به ستوه آمده يا دهیعق

  ).58 ، ص.1375 ،لی(م کند یماجرا 

  بابزین 4

ــه  ــئولنظری ــذ تیمس ــهریپ ــان ي ک ــی بی ــهیاند يآزاددارد  م ــراه  ش هم

را ارائه کند که باعث  يشنهادیپ ياگر نهاد پس ،است يریپذ تیمسئول

 دیو با دارد تینهاد مسئول نیا، شود انیو ب شهیاند يمحدود کردن آزاد

 ياگر فـرد ، ترتیب همین بهکند.  یخود عذرخواهیم آن از تصم لیبه دل

 ـنظر خود را در مـورد    ـبا، کنـد  انی ـموضـوع ب  کی بـه عواقـب آن    دی

 ؛توجـه نمایـد   یو از توجـه بـه منـافع عمـوم     شدداشته با العمل  عکس

 لیبه دل، يا رسانههاي  مانند سازمان، ینهاد اجتماع کیاگر ، مثالطور به

آن نهـاد  ، را محدود کنـد  انیب يآزاد يا ندهیفزا طور به، که باشد زیهرچ

در برابــر عواقــب آن پاســخگو باشــد.  دیــاســت و باپــذیر  تیمســئول

 ـنظر خـود در مـورد    انیب لیشخص به دل کیاگر ، ترتیب همین به  کی

اسـت    رسـانده  بیکـه بـه او آس ـ   یشخص، شود تیو اذ ارآز، موضوع

بـه   آزاداندیشـی در حـوزه  پذیري  است. نظریه مسئولیتپذیر  تیمسئول

گیـري آزادانـه و    کند که افراد باید توانایی تصـمیم  این مفهوم اشاره می

و  قرارگــرفتن از عوامــل خــارجی داشــته باشــند تــأثیربــدون تحــت 

نسبت به تصمیمات و عواقب آنهـا را نیـز   پذیري  مسئولیت حال عین در

 The Inadvertent" اي بـا عنـوان   مقالـه ، . در این زمینـه دبه عهده بگیر

Conception and Late Birth of the Free-Will Problem"   توسـط  

منتشر شده است که به بررسی مسائل مرتبط بـا آزادي   1سوزان بابزین

  .)Bobzien, 2021( پردازد در فلسفه یونانی میپذیري  اراده و مسئولیت
  

                                                                                              

1. Susanne Bobzien 



 1403 بهار و تابستان)، 65(پیاپی  اول، شماره ویکم سیسال       300

   یشناس روش. 7

، روش نیدر ا است.اي  نهیزم ای ادیبن و روش پژوهش داده یفیپژوهش ک نیدر ا کردیرو

 کـه  آنجـا  از انـد.  در ارتبـاط تنگاتنـگ   گریکـد یبا  یینها هیو نظر لیتحل ها، داده يگردآور

 ـ   نظر مصاحبه ساسبر ا اهتمام بر این بود رونـق  موانـع  ، يداور شیشـوندگان و بـدون پ

و چگـونگی پاسـخگویی بـه    له ئو دلایـل عـدم تبیـین ایـن مس ـ     آزاداندیشیهاي  یکرس

  .شده استروش استفاده  نیاز ا ،شناختی نظام سلطه را شناسایی شود جنگ

 شـامل  ،بنـا بـه ضـرورت موضـوع و روش انتخـاب شـده       پـژوهش  يجامعه آمـار 

 انیدانشـجو ، نسه بخش مسئولادر ها  در دانشگاه آزاداندیشیهاي  یاندرکاران کرس دست

  هدفمند از هر سه بخش انجام شده است.   صورت بهگیري  است. نمونه دیو اسات

 روشطریـق   ابتـدا از  پـژوهش  يدر بخـش نظـر   اطلاعات يآور روش و ابزار جمع

هـا و   تارنمـا اسـناد مـرتبط و   ، هـا  کتـاب  ازجملهبا مراجعه به اسناد مختلف ي بردار فیش

 یتوسـعه کرس ـ موانـع   مستقیم یا غیرمستقیم با مبحـث  طور بهکه ، شده نگاشته يها مقاله

 يگـردآور  منظـور  بـه سـپس   شـده اسـت.   يو گـردآور  یبررس ،مرتبط بوده آزاداندیشی

 صـورت  بهمنظور  بدین .شده استاستفاده  قیمصاحبه عم روشاز  نظري جدیدهاي  داده

نفـر از   19مصاحبه عمیق براي بررسی موضوع صـورت پذیرفتـه اسـت کـه      25میدانی 

و یک نفر حوزوي هسـتند. همچنـین    نفر کارشناسی ارشد 5، داراي مدرك دکتريها  آن

نفـر دیگـر داراي    21آزاداندیشی و هاي  نفر فعال دانشجویی مرتبط با برگزاري کرسی 4

  هستند.  ها  مسئولیت اجرایی در دانشگاه

 ،بنیـاد انجـام شـد    بر اساس کدگذاري صورت گرفتـه در روش داده  ها داده تحلیل و تجزیه

 ـا، شـده بندي  کوتاه مقوله ینام باها  از دادههایی  بخشکه  صورت بدین  طـور  بـه هـا   مقولـه  نی

 .شـدند آمـاده   لی ـتحل يرا بـرا  آن ترتیـب  بـدین را خلاصـه و  هـا   همزمان هر قطعـه از داده 

اولیه مفـاهیم و مقـولات اسـتخراج گردیـد.     هاي  و مصاحبهها  مطرح شده در دادههاي  جمله

جملات خام به مفـاهیم و مفـاهیم نیـز    گردیده و سازي  پیادهها  تمامی مصاحبه ترتیب همین به

  و تحلیل شدند.بندي  به مقولات تبدیل شدند. مقولات مرتبط در هر حوزه نیز مجدداً دسته

را بـا  هـا   آمده از مصاحبه دست بهاطلاعات ، اعتبار و پایایی پژوهش بررسی منظور به

هـاي   نتایج و یافتـه بر ها  یید اجماعی آنأداده شد و ت قیو اهل نظر تطب نیمتخصص ریسا

  حاصل اخذ گردید.
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  پژوهشهاي  یافته. 8

، هـاي سیاسـی   آنها به حـوزه بندي  انجام شده و دستههاي  اري مصاحبهذاز تحلیل و کدگ

  ده است.شاجتماعی و ساختاري جداول ذیل استخراج ، فرهنگی

  موانع حوزه سیاسی): 3جدول (

  نوع مقوله  مقوله  ردیف

  علی بیان ناشی از جنگ شناختیذهنیت عدم وجود آزادي   1

  علی  ذهنیت درمورد احتمال ایجاد سابقه یا پرونده قضایی و امنیتی  2

  اي زمینه  فراهم نشدن شرایط توسط حاکمیت   3

  گر مداخله  ها امنیتی شدن فضاي دانشگاه  4

  اي زمینه  بی اهمیت بودن براي ساختار سیاسی کشور  5

  اي زمینه  دانشگاهیتفاوتی سیاسی مسئولین  بی  6

  گر مداخله  ها نبودن دانشجویان و محیط دانشگاه سیاسی  7

  اي زمینه  ها تبعیض در برخورد با جریانات سیاسی در دانشگاه  8

  

  موانع حوزه فرهنگی): 4جدول (

  نوع مقوله  مقوله  ردیف

  علی  کاهش کنشگري فعال در فضاي دانشگاهی  1

  علی  آزاداندیشیفقدان فرهنگ   2

  پیامدي  براي پاسخگویی و تبیین  عدم اهتمام  3

  گر مداخله  ترس از توهین  4

  گر مداخله  ترس از انتقاد  5

  اي زمینه  تفاوتی دانشجویان بی  6

  راهبردي  کنندگان خودنمایی برخی شرکت  7

  علی  نبود فرهنگ مطالعه   8

  گر مداخله  ها احساسی شدن کرسی   9

  گر مداخله  ارائه مطالب غیرمستند  10

  گر مداخله  کاهش سطح فرهنگ نوآوري    11
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  نوع مقوله  مقوله  ردیف

  راهبردي  ضعف کار تبلیغی براي افزایش مشارکت در کرسی   12

  پیامدي  آزاداندیشیجذابیت کم کرسی   13

  پیامدي  نبود حس اعتماد براي شرکت در کرسی   14

  راهبردي  ها آزاداندیشی در دانشگاه مسئلهعدم تبیین   15

  علی  اظهارنظرعدم پذیرش تبعات   16

  

  موانع حوزه اجتماعی): 5جدول (

  نوع مقوله  مقوله  ردیف

  راهبردي  و تبیینیاي  کار رسانه نکم بود  1

  پیامدي  ها سطح پایین مشارکت و سرمایه اجتماعی کرسی  2

  پیامدي  ها اثر بودن کرسی احساس بی  3

  پیامدي  عدم اقبال عمومی از کرسی   4

  گر مداخله  کاهش سطح علمی دانشجویان  5

  اي زمینه  روحیه انفعالی دانشجویان  6

  اي زمینه  ها اقدامات ضدتبلیغی براي کرسی  7

  راهبردي  عدم رعایت اخلاق در کرسی  8

  پیامدي  فراهم نشدن محیط آزاداندیشی  9

  اي زمینه  انتقال کنشگري به فضاي مجازي   10

  اي زمینه  کاهش دانش اجتماعی دانشگاهیان  11

  گر مداخله  ذهنیهاي  داوري وجود پیش   12

  راهبردي  انتخاب موضوع ناصحیح  13
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  موانع حوزه ساختاري): 6جدول (

  نوع مقوله  مقوله  ردیف

  گر مداخله  نامه پویا نبود آیین  1

  علی   عدم تخصیص بودجه و امکانات  2

  اي زمینه  نبود تولید فکر در خصوص موضوع   3

  اي زمینه  ی از هنجارشکنی در کرسی یاجرا نترس مسئولا  4

  راهبرد  عدم وجود سند بالادستی مورد اتکا در خصوص کرسی   5

  اي زمینه  ها ن اجراکننده در دانشگاهعدم همکاري مسئولا   6

  علی  ها جانمایی نامناسب در ساختار دانشگاه  7

  علی  ها براي برگزاري کرسی ن دانشگاهانگیزگی مسئولا بی  8

  پیامدي  جاي افزایش سطح کیفی کرسی آمار کمی بهارائه   9

  راهبردي  نبود الگو صحیح  10

  گر مداخله  عدم حمایت مادي و معنوي  11

  علی  نبود سازمان متولی  12
  

داده خام تولید شده و تبدیل  1000و حذف حدود بندي  دسته فراینداین مقولات از 

دستی برروي کاغذ و جداول تـدوین  د که به روش شآن به مفاهیم و مقولات استخراج 

مـدل   صـورت  بـه تهیه گردیـد کـه خروجـی آن     MaxQDA 12افزار  شده در محیط نرم

  مفهومی ذیل است:
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  هاي آزاداندیشی ابعاد و مقولات مرتبط با موانع کرسی ):1(شکل 

  

 اسـتخراج شـده و مقـولات حاصـل از آنهـا      میبـه مفـاه   ینگاهو ها  با بررسی یافته

هـاي   یتوسعه کرس  موانعترین  یاصل عنوان بهتوامان را  ی و فرهنگیاسیموانع ستوان  می

البتـه   ؛پـردازیم  مـی  در ادامه به توضـیح و تشـریح برخـی مقـولات     دانست. آزاداندیشی

 شـتر یتوانـد ب  می گسترده است که اریابعاد بس يخود دارا ییتنها به یاسیمانع سه محدود

  .ردیقرار گ یمورد بررس

وجور حاکمـان   در خصوص ظلم رانیملت ا یخیتار نهیشیپ ،یاسیمانع س قیمصاد زا

بوده است که نمونه روشن و شفاف آن اقدامات سـاواك قبـل از    یقبل از انقلاب اسلام

مسـائل   رامـون یخواسـتند پ  مـی  مردم هرگاه یعنی، است 1357بهمن  22 یانقلاب اسلام
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آنهـا   يبـرا سـازي   مطالب باعث پرونده انیداشتند که نکند ب نیترس از ا ،کنند اظهارنظر

شـاه بـوده    گـاه یهرگونه خدشه به جا دنبال به یتیدستگاه امن رایز ؛شود یتیدر دستگاه امن

 ـ نیسـت  سهیبا قبل از آن قابل مقا رانیا یبعد از انقلاب اسلام يهرچند فضا، است  یول

  پاك نشده است. يپهلو میاقدامات خصمانه رژ هاياز اثر رانیهنوز ذهن جامعه ا

 ـ  دیو اسـات  انیدر دانشـجو  يعدم وجـود آزاد  تیدر خصوص ذهن  یدانشـگاه و حت

ممکـن   یبعض ـ« ازجملـه . دیشوندگان ارائه گرد توسط مصاحبه يادیسخنرانان مطالب ز

 ویـژه  به، وجود داشته باشد وجود ندارد دیطورکه با آن انیب ياست احساس کنند که آزاد

مسئله ممکن اسـت درسـت    نیالبته ا ؛است طورنیاخاص ه دیا کیبا  نامخالف ياز سو

 ـا، کنند یم یتلق یتیامنه مسئل کیرا  نیها ا آن یغلط باشد ول ای  توانـد  یاحسـاس م ـ  نی

طـور   نی ـتـوان ا  مـی  یعنی .»احساس وجود دارد نیهرحال ا به یکاذب باشد ول ایصادق 

بـاز   يفضاتلاش حاکمیت براي ایجاد موجود در کشور و  طیتصور کرد با توجه به شرا

نقـش   دیو اسـات  انیغلط در ذهن دانشجو ایبه درست  تیتصور و ذهن نیهنوز ا یاسیس

و یا درخصوص احتمـال ایجـاد    ،وجود نداردبه معناي واقعی کلمه  ي بیانبسته که آزاد

این ذهنیت در جامعه نمونه وجـود داشـت   ، در کرسی اظهارنظرسابقه سوءامنیتی بعد از 

مواجه  یبا مسئله و مشکل ایبعد از طرح آن آ، میمطرح کرد اخود ر يها هینظر یوقت«که 

بعـداً دچـار مشـکل و     دیاسـت کـه شـا    نی ـکه وجود دارد ا یتیتصور و ذهن ؟میشو یم

 هـا  این است که افراد حاضر در کرسـی دهنده  این صحبت نشان .»میدار شدن بشو پرونده

 ـنظر ارا براي تبادل توانند با آرامش کامل آنچه در ذهن دارند بدون ترس و واهمه نمی ه ئ

ذهنیتی است که در خصوص نقش حاکمیت در فضاي علمی شکل دهنده  که نشان دهند

  گرفته است.

 ـنها  یمطرح شده در کرسهاي  در خلال بحث یمل تیوجود تفکر خدشه به امن از  زی

 ـپد عنوان به دهیپد کیآنچه در برداشت  البته ؛دیبود که استخراج گرد یمقولات مهم  دهی

 يدئولوژی ـو اهـا   حکومـت  يدار حکومـت  وهیش ـ بـه اسـت   مـؤثر آن  ریغ ای یمل تیامن

 ـد« :گرفـت  جـه ینت تـوان  مـی  پس ،حکومت مرتبط است نمسئولا در داخـل  هـایی   دگاهی

را  آزاداندیشـی هـاي   یمباحث مطرح شده در کرس ـ نیوجود دارد که ا تیساختار حاکم

 نی ـدر ا يکـار  حـداقل کـم   ای ـو  یتراش ـ قلمداد کرده و با مانع یمل تیخلاف منافع امن

مخالف  دگاهید نیحال آنکه ا .»شوند می ها یو توسعه کرس شرفتیموضوع باعث عدم پ
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 نیچن ـ يبرگزار شنهادیپ شانیخود ا رایز ؛باشد می ینظام اسلام يواسع رهبر دینظر و د

  .دهند می راها  خط قرمز تیالبته با رعا ؛یجلسات

 را آزاداندیشـی هـاي   موانع و مشکلات در مسیر برگزاري کرسـی بندي  در یک جمع

تفکیک بـه عـواملی    کرد. موانع ذهنی نیز قابلبندي  توان به موانع عینی و ذهنی تقسیم می

در مسیر جنـگ نـرم و جنـگ شـناختی دشـمن ایجـاد شـده و یـا          است که یا مستقیماً

طبیعی در جوامع دانشجویی و دانشگاهی شکل گرفته اسـت. نتیجـه بررسـی     صورت به

  احصا شده به شرح ذیل است:هاي  مقوله

  یشیآزاداند يها یکرس يموانع و مشکلات برگزار): 7جدول (

  فراوانی  موانع  ردیف

  24  موانع عینی  1

2  
  ذهنیموانع 

  7  موانع ناشی از جنگ شناختی دشمن

  8  موانع ذهنی طبیعی  3
  

واکنش و نقـد  ، ترس از توهین ازجملهطبیعی وجود دارند  صورت بهموانع ذهنی که 

تفاوتی و...  بی، اثر بودن مباحث احساس بی، احساسی شدن فضاي نقد، دیگران و حضار

  شدن هستند.   قابل مرتفع تدریج بهها  گذاري فرهنگی در محیط دانشگاه طی سیاست

را به نوعی به جنگ شـناختی دشـمن مـرتبط کـرد     ها  توان آن می اما موانع ذهنی که

طبیعـی ایجـاد ایـن شـبهه و مـانع ذهنـی مـرتبط بـا محـیط خـالص            صورت بهچراکه (

احسـاس برخـورد    ازجملـه دانشجویی و دانشگاه نیست) داراي اهمیت بیشتري هستند. 

، احسـاس سـرکوب پـس از تجمعـات دانشـجویی      هـا،  ی پس از کرسیامنیتی و حراست

و  یاس ـیبه صـحنه اهانـت بـه نظـام س    ها  هراس مسئولان دانشگاه از تبدیل شدن کرسی

کـه منجـر بـه تغییـر     هـا   ی و یا پیامدهاي سیاسی برگزاري کرسیو انقلاب ینیمقدسات د

اخـذ  هـاي   در مصـاحبه رتکـرار  پهـاي   مسئولیت یا عزل مسئول برگزاري شود و... مقوله

  شده از جامعه هدف بوده است.  

حـذف   ازجملـه شوند.  می تبدیل به موانع ساختاري پیامدهاي این موانع ذهنی بعضاً

و یـا محـدود   هـا   و کرسـی هـا   سیاسی دانشجویی از مناظرههاي  ا و گروهه برخی جریان

لـذا   ؛آزاداندیشـی هـاي   تعداد حضار و یا زمان و مکان برگـزاري کرسـی  ، کردن تبلیغات
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تبـع آن بخشـی از موانـع     برطرف کردن این موانع داراي اهمیت مضاعفی هسـتند تـا بـه   

  ساختاري و عینی نیز مرتفع شوند.

  هاو پیشنهادگیري  نتیجه

 یاس ـیگفت گروه موانع حوزه س توان می، یمقولات به چهار گروه اصلبندي  از دسته بعد

 نیدر پاسخ به ا یالبته رقابت تنگاتنگ ؛اند گروه بودهترین  و مهم نیمان اولأتو یو فرهنگ

وجـود داشـته اسـت و    هـا   مانع در کدام حـوزه اسـت در مصـاحبه    نیتر یکه اصل سؤال

را  یاس ـیس گرید یدانسته و برخ یمانع فرهنگ رمجموعهیزرا  یاسیمانع س یحتها  یلیخ

  اند.   را مطرح نموده یو بعد فرهنگ تیاولو

احتمـال  ، در دانشگاه و جامعه انیب ينبود آزاد تیوجود ذهن یاسیدر حوزه مسائل س

، شـود  مـی  مطـرح هـا   یکه در کرس ییهااظهارنظربعد از  ییو قضا یعواقب حقوق جادیا

(مثـل   آزاداندیشیهاي  یکرس حیصح يبرگزار يدر راستا تیحاکم فیتکال يعدم اجرا

عدم رونـق   یاسیس یاصل لی) از دلایاحتمال بیارائه ضمانت لازم در خصوص منع تعق

شیکاهش گـرا ، نمسئولا یاسیاخلاق س، کشور یاسیساختار س البته ؛باشند می ها یکرس

ها  در دانشگاه یاسیسهاي  انیو وجود جر دیاسات یو حت انیدانشجو نیدر ب یاسیس هاي

 يمسـائل مـرتبط بـا گـروه خـود      انی ـدر ب تیکه باعث فشار به طرف مقابل و محـدود 

هـاي   یاست که باعـث کـاهش رونـق و توسـعه کرس ـ     یاسیس لیدلا گریاز د ،شوند یم

  شده است.ها  در دانشگاه آزاداندیشی

 ـ توان می ها در دانشگاه آزاداندیشیهاي  یتوسعه کرس اجتماعیحوزه موانع  در  نیاول

 یدرواقـع کنشـگران اجتمـاع    مطرح نمود. یکنشگران اجتماع يمقوله را کاهش کنشگر

 هـا  در دانشـگاه  ییاجرا نمسئولا یو حت دیو اسات انیکه شامل دانشجو یجامعه دانشگاه

  کاهش داشته است. شدت به شانیسفانه کنشگرأمت ،باشند می

گرایش  انیرقم خورده که اکثر دانشجو يا گونه ها به در دانشگاه طیشرا حاضر حال در

خـود را   يهـا تی ـرنـگ نمـوده و فعال   کم یاجتماعهاي  تیحضور در فعال يخود را برا

باعث کاهش فرهنگ مطالعه و  کردیرو نیاند که ا معطوف نموده يمجاز يبه فضا شتریب

  شده است. زین انیدانشجو یسطح علم
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   آزاداندیشیهاي  یتوسعه کرسراهبردي رفع موانع  هاي الزام

 نیـی و تب نیتدو آزاداندیشی يها یکرسه راهکار جهت توسعترین  يو ضرورترین  یاصل

را در  یکل ـهاي  استیو مرجع بتواند س یسند بالادست عنوان بهباشد که  می يسند راهبرد

 ـیامن يهـا  بخـش  فیسند وظـا  نیدر ا یعنی، مشخص کند نهیزم نیا  یعـال  يشـورا ، یت

و  انیگردد تـا دانشـجو   حیها در آن تشر دانشگاه نینو همچ مایصداوس، یانقلاب فرهنگ

 يآن موانـع مختلـف را از سـر راه برگـزار    بتوانند با استناد بـه  ها  یبرگزارکنندگان کرس

 ریسـا  يبـرا  ریسـند مس ـ  نی ـدرواقع با اتکـاء بـه ا   بردارند. ها یکرس وکیفی کمی حیصح

  گردد.تر  هموار زینها  درخواست

در  لیدخ يها دستگاه ریوزارت علوم و سا يبا همکار یانقلاب فرهنگ یعال يشورا

، دیاسـات بایسـت   مـی  يراهبـرد هـاي   اسـت یبا در نظر گـرفتن س  زین یبحث آموزش عال

و  يمـاد هـاي   تی ـحما را مـورد آنها  نبرگزارکننده و مسئولا يها و دانشگاه انیدانشجو

  بدهند.ها  یبه کرس يشتریرونق ب ي قرار داده ومعنو

 ـیامن يادهـا نه ينهادها   ـباو قـوه قضـائیه نیـز     یت رویکردهـاي خـود را تغییـر و     دی

موجـود در  هـاي   بیو آس ـ دی ـجدهـاي   دگاهی ـکه د یکسان که ندیبرخورد نمااي  گونه به

 اظهـارنظر خصـوص   نشودند و در ی و قضاییتیامن نهیدچار هز، ندینما می انیجامعه را ب

 ندینما جادیا ییگوش شنوا دیبا ي حاکمیتنهادهادرواقع تمام ، رندیقرار نگ دیمورد تهد

، اسـاتید ، کـه توسـط دانشـجویان    آزاداندیشـی هاي  مطرح شده در کرسیهاي  تا صحبت

مناسـب  هـاي   رسـاخت یرا بشـنوند و ز  شـود  مطرح مـی  و نخبگان مختلف شمندانیاند

  .دینفراهم نما ي راخواسته مقام معظم رهبر ياجرا يبرا یقانون

حل توصیه شده توسط خبرگـان ایـن    در زمینه مقابله با جنگ شناختی دشمن نیز راه

در این زمینـه مقـام معظـم رهبـري بـا شـناخت        است است.ها  پژوهش برگزاري کرسی

اسـلام و   نیکه وجود دارد ب یامان یجنگ ب نیدر ا« دارند که: می درست این راهبرد بیان

مـا در   ـ  هانیا نیاست ب یجنگ نیاـ  قتیدروغ و حق تیروا نیب، حق و باطل نیب، کفر

در دیـدار بـا    مقام معظـم رهبـري   (بیانات »م؟یحضور دارو  میجبهه قرار دار نیا يکجا

  .)3/11/1400 ،مداحان

 هـاي  الزام ،پژوهش که مورد اجماع خبرگان جامعه آماري قرار گرفته استهاي  یافته

  کند: می ها توصیه آزاداندیش در دانشگاههاي  ذیل را براي ترویج کرسی راهبردي

از اي  توان مجموعه می را آزاداندیشیفرهنگ : آزاداندیشیفرهنگ توسعه و بسط  - 1
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را قلمــداد نمــود.  آزاداندیشــیهــاي  یژگــیآداب و رســوم و و و مقــررات؛ نیقــوان

کـه   یرنگ عنصر کم عنوان به آزاداندیشی هنگبه کرات از مقوله فر زیگر آن ن مصاحبه

محکم اسـلامی در حمایـت از   هاي  باتوجه به آموزه دارد نام برده اند. تیبه تقو ازین

مـدافع   عنـوان  بـه جمهوري اسلامی و نظام سیاسـی ایـران    اساساً آزاداندیشی بایستی

ایـن   تبیینی در هاي جریان آزاداندیشی مطرح و شبهات پیرامون آن مرتفع شود. اقدام

توانـد در قالـب اساسـنامه و سـازوکارهاي مـرتبط در اسـناد بالادسـتی و         مـی  زمینه

دانشـجویی و  اي  رسـانه هـاي   و یـا ظرفیـت  هـا   همچنین در خلال برگـزاري کرسـی  

  دانشگاهی صورت گیرد.

 ـنظر به روح: ها دانشگاه نمسئولا اصلاح نگاه و ایجاد انگیزه در - 2  وضـع  حفـظ  هی

، یش ـیآزاداند يها یاز کرس یاندک يناگوار در برگزار هاي اتفاقاجتناب از موجود و 

 یکرســ يبرگــزار يبــرا یکــاف زهیــو رغبــت و انگ لیــم رانیمــد یســفانه برخــأمت

درواقع مطالبه بحق کشور با این چالش  خود را ندارد.هاي  را در دانشگاه آزاداندیشی

تبدیل به یکی از محورهاي جنگ شناختی و عملیات روانی ها  ذهنی مدیران دانشگاه

دشمن اسـت و فضـاي سیاسـی کشـور و حاکمیـت مـتهم بـه هـراس از برگـزاري          

 اسـت  يه مطالبه مقام معظم رهبرک آزاداندیشیلذا  ؛شوند می آزاداندیشیهاي  کرسی

. سازوکار اجرایی آن بشود ها دانشگاهو  نمسئولا ناول مسئولا تیدغدغه و اولو دیبا

مـلاك و   عنـوان  بـه ها  دانشگاهبندي  و طبقهبندي  در دستهها  قرارگرفتن مسئله کرسی

 يتعداد برگزار افتهی تحول اهدانشگهاي  از ملاك یکی یعنی شاخص امتیازدهی است.

 باشد. آزاداندیشی يها یکرس

کـه بخـش    درصورتی آزاداندیشی:هاي  تبیینی کرسیـ   تبلیغی هاي ظرفیتایجاد  - 3

نیـز  هـا   شـده مرتفـع شـود و جلسـات کرسـی      زیادي از موانع سـاختاري شناسـایی  

و اي  اما بازتاب و ظهـور مناسـبی در فضـاي رسـانه     ؛مطلوبی برگزار شود صورت به

توان انتظار داشـت کـه    نمی ،دانشگاهی نداشته باشدهاي  محیط ویژه بهافکار عمومی 

در جهاد تبیین و مقابلـه بـا جنـگ شـناختی دشـمن تـوفیقی حاصـل شـود. ایجـاد          

تحقـق تبیـین    هـاي  فراگیر و با دایره مخاطبان گسترده از الـزام ، تخصصیهاي  رسانه

ــئله    ــه مس ــت دادن ب ــت در اهمی ــگامی حاکمی ــی و پیش ــئله آزاداندیش ــحیح مس  ص

 آزاداندیشی است.  
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Abstract 
Misleading advertisements in the stock market always have a wide impact on 
stock prices and customers' decisions. For this reason, the securities market law 
and the advertising instructions of brokerage companies and some other laws 
and regulations have addressed this issue. In this research, in addition to 
explaining the exact concept of misleading advertisements in the Iranian 
securities market and determining its examples, we intend to deal with the 
effects of misleading advertisements in the securities market. Stock brokers, as a 
financial institution of the capital market, always use advertising tools. 
Therefore, the explanation of the regulations governing the advertising of 
brokerage companies in the securities market, in addition to explaining the 
essence of the concept of misleading advertising, leads to the determination of 
examples and demarcation between correct and misleading advertisements. 
Therefore, the legal study and analysis of misleading advertisements by 
brokerage companies, according to the legal principles and jurisprudence 
foundations and existing laws, leads to the inference of the legal situation and 
the effects of this issue. Civil liability, criminal liability and disciplinary liability, 
as the case may be, are among the effects and results of this action. If the 
elements of the three responsibilities are met, the brokerage companies are 
responsible for all three types of responsibilities, and otherwise they are 
responsible for one or two of the mentioned responsibilities. The method of this 
research is theoretical and based on library studies. 
 
Keywords: Advertising, Misleading advertising, Stock market, Brokerage 

companies. 
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 نییکننده در بازار اوراق بهادار با تب گمراه غاتیتبل یحقوق لیتحل

  يکارگزار يها شرکت غاتیمقررات حاکم بر تبل
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  **زاده ابراهیم تقی

  ***محمد روشن

  چکیده

بهـادار و  ات گسـترده بـر قیمـت اوراق    تـأثیر در بـازار اوراق بهـادار همـواره داراي    کننـده   تبلیغات گمـراه 

هـاي   تبلیغـات شـرکت   دسـتورالعمل بـازار اوراق بهـادار و    قانون دلیل همین به مشتریان دارد.گیري  تصمیم

بـر   عـلاوه در این پژوهش بـرآنیم   اند. کارگزاري و برخی دیگر از قوانین و مقررات به این موضوع پرداخته

بـه آثـار ناشـی از     ،ایران و تعیـین مصـادیق آن  در بازار اوراق بهادار کننده  تبیین مفهوم دقیق تبلیغات گمراه

نهـاد مـالی بـازار سـرمایه      عنـوان  بـه  در بازار اوراق بهادار بپردازیم. کارگزاران بورسیکننده  تبلیغات گمراه

کـارگزاري در  هـاي   لذا تبیین مقررات حاکم بر تبلیغـات شـرکت   ؛نماید می همواره از ابزار تبلیغات استفاده

بودن تبلیغات به تعیـین مصـادیق و مرزبنـدي    کننده  تشریح ماهوي مفهوم گمراهبر  علاوهبازار اوراق بهادار 

کننـده   ت گمـراه تبلیغـا و تحلیـل حقـوقی   بنابراین مطالعه  ؛گردد می منتجکننده  بین تبلیغات صحیح و گمراه

اسـتنتاج و  با توجه به اصول حقوقی و مبانی فقهی و قوانین موجود منجر بـه  کارگزاري هاي  شرکت توسط

مسئولیت کیفري و مسئولیت انتظـامی  ، مسئولیت مدنی .شود می استنباط وضعیت قانونی و آثار این موضوع

گانـه   سـه هـاي   آیند. در صورت حصول ارکـان مسـئولیت   می شمار بهاین اقدام  حسب مورد از آثار و نتایج

یک یـا دو مـورد از    صورت اینباشند و در غیر  میدار  کارگزاري هر سه نوع مسئولیت را عهدههاي  شرکت

  باشد. میاي  روش این تحقیق نظري و بر پایه مطالعات کتابخانه مذکور را بر عهده دارند.هاي  مسئولیت
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  مقدمه

خاص تبلیغات اقتصادي نقشـی اساسـی و مبنـایی در     طور بهدر عصر حاضر تبلیغات و 

ین بازارهـاي مـالی   تـر  مهـم کند. بازار اوراق بهادار یکی از  می زمینه رفتار اقتصادي ایفاء

گـذاري   گیري آن در تولید و سـرمایه کار بهخرد و کلان و هاي  جهت گردآوري نقدینگی

هـاي   شـرکت  جملـه  ازموجـود در بـازار سـرمایه    هـاي   باشد. درواقـع عملکـرد نهـاد    می

هاي  و پیچیدگیها  ابزارهایی براي خرید و فروش اوراق بهادار با دقت مثابه بهکارگزاري 

باشد. بازار سرمایه درواقـع مظهـر اقتصـاد     می مؤثرفراوان همراه است که بر کارکرد آن 

شود که از قابلیت نقدشـوندگی   گذاري می شود و در شرایطی بهینه نام می نوین محسوب

سـیال نقـل و   اي  نقدینگی بالایی بهرمند باشد و وجوه سرمایه در این بـازار بـه شـیوه   و 

نمایـد   مـی  تأکیدانتقال یابند. این مطلب بر اهمیت تبلیغات واقعی و صحیح در این بازار 

در فقـدان تبلیغـات مطلـوب کـه بـا تـرویج        خصوص بهو خطر و ریسک فعالان آن را 

لذا تولیـد   ؛دهد افزایش می، غلط و غیرواقعیرسانی  طلاعو اکننده  تبلیغات گمراه، شایعه

لـوازم بـازار   ترین  گذاران بورسی یکی از پراهمیت تبلیغات صحیح جهت ارائه به سرمایه

موجـب خـروج قیمـت اوراق    کننـده   باشد و برعکس وجود تبلیغـات گمـراه   می  سرمایه

شـود. ایـن امـر    اي  رسـانه بهادار از کنترل مراجع رسمی و قرار گرفتن در نظـر مافیـاي   

حاصل هاي  که زیان نحوي بهدنبال دارد  رسالت بسیار سنگینی را براي مجریان تبلیغاتی به

ترین اشتباه متعارف همراه بوده اسـت بـراي آنـان مسـئولیت      از رفتار آنان که با کوچک

ی قواعـد و مقـررات خاصـی را در    الملل ـ بـین هـاي   برخـی از رسـانه   دلیـل  همین بهدارد. 

شبکه اجتمـاعی فعـال در زمینـه    ترین  براي نمونه گسترده ؛اند خصوص الزامی نموده این

براي اکتساب و اشتراك اطلاعـات و  اي  است که شبکه 1بازار اوراق بهادار استاك توییتز

باشـد. درواقـع اسـتاك تـوییتز از      مـی  در زمینه بازار اوراق بهادارها  و همفکريها  تجربه

بران و کـار   بـه لیکن بـا هـدف بهبـود تجر   ، نماید می استقبالها  یدهوسیع از ااي  مجموعه

فعالان در استفاده از این شـبکه بـر تبـادل و انتقـال اطلاعـات درسـت و در ارتبـاط بـا         

لذا طیفی از قوانین و مقررات وسـیع کـه بـه تعیـین      ؛کند می تأکیدموضوع بازار سرمایه 

در استفاده از استاك تـوییتز را تـدوین    آور نمودن رفتارهاي غیرقابل پذیرش و مسئولیت

قوانین مـذکور مخـابره برخـی اطلاعـات و اخبـار ممنـوع اسـت و         بر اساس اند. نموده

                                                                                              

1. stocktwits 
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کسـب منـافع    منظـور  بـه صـرفاً  کاربران را از انتشار و مخابره اطلاعـات و اخبـاري کـه    

مشـروح رفتارهـاي    دارد. میبـاز  ،گیرد می صحت آن صورت گرفتن نظر درشخصی بدون 

ارسـال  ، دهی به یک سـهام خـاص   با هدف جهتهایی  ارسال پیام 1از: اند عبارتممنوعه 

تکراري مثبت یـا منفـی در خصـوص یـک سـهام بـدون اینکـه حـاوي         هاي  مداوم پیام

بـه   پیونـد ارسـال  ، انتشار شایعات دروغ درباره یک سهام خاص، اطلاعات جدید باشند

ایجاد چنـدین حسـاب کـاربري توسـط یـک      ، شهرت هستندکه داراي سوء هایی  تارنما

  شخص و مخابره اطلاعات تکراري مثبت یا منفی در خصوص یک سهام.

تبلیغـاتی نیـز جهـت    هـاي   کـه مشـهود اسـت بزرگتـرین شـبکه     طور همـان بنابراین  

تـدابیري  کننده  عبارتی ممنوعیت تبلیغات گمراه ن خود و بهاجلوگیري از گمراهی مخاطب

ي و وضع مقررات وجود نـدارد. زمـانی   گذار قانوندرواقع گریزي از  اند. مودهرا اتخاذ ن

هاي نوین و استفاده از حـق آزادي بیـان خـویش    که مجریان تبلیغاتی با توسل به روش

چیـز  تـرین   ارزش در محور اصالت قرار داده و حفـط حقـوق مخاطـب بـی     نفع خود را

خیزد و از روابط جدید به مداخله برمی علم حقوق است که براي انتظام، رودمی شمار به

اشخاص را در اعمال حقوق مکتسبه جدید خود تا حدي که با نظـم عمـومی و    سو یک

آنـان را ملـزم بـه     دیگـر  سوي ازگذارد و آزاد می ،اخلاق در جامعه تعارض نداشته باشد

  آید. می ها به دیگران واردکند که در اثر فعالیت آن می هاییجبران زیان

در بـازار اوراق بهـادار و   کننـده   این میان پرسش از ماهیت حقوقی تبلیغات گمراه در

و نهـاد نـاظر از طریـق توصـیف و      گذار قانونآثار ناشی از آن با تحلیل و تبیین دیدگاه 

و بررسی مقررات حاکم بـر  ها  تدقیق در قوانین و مقررات موضوعه ایران و سایر کشور

 شـود  مـی  آن پاسـخ داده کننـده   گمـراه کارگزاري و تعیین مصـادیق  هاي  تبلیغات شرکت

                                                                                              

1. https://stocktwits.com/st/rules 
Rules of stocktwits 
Cheerleading, Bashing, and Manipulation: 
Sending messages with the intent of moving a stock. 
Sending repeated overly positive or negative messages about a particular stock without new 

or substantive information. 
Spreading false rumors about a particular stock or anything else. 
Distributing links to websites known to manipulate stocks. 
You may not impersonate executives of companies. You may not impersonate anyone. 
You may not coerce others to increase the visibility of your post. You may not coerce at all. 
Creating multiple accounts to message about a particular stock, duplicate messages or 

otherwise violate these House Rules. 
Any of these actions may result in suspension. 
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 کنند می مشمولیت قواعد عام از قواعد و مقررات خاصی نیز پیرويبر  علاوهکه  نحو بدین

رکن نهادهاي مالی بـازار اوراق  دهنده  کارگزاري که یکی از اجزاي تشکیلهاي  شرکتو 

بنـابراین ضـروري    ؛کننـد  می ایفا مؤثرباشند در زمینه تبلیغات نقشی اساسی و  می بهادار

است ضمن تبیین مفهوم دقیق موضوع پژوهش و تعیین مصـادیق آن از منظـر قـوانین و    

 کیفري و مـدنی ، گانه انتظامی سههاي  مشتمل بر مسئولیتآنکه  مقررات موضوعه به آثار

  باشد نیز پرداخته شود.   می

خاص در زمینه نظري مبتنـی   طور بهدر علوم انسانی و  پژوهشلازم به ذکر است که 

کنـد و   مـی  رو نیز از این قاعـده پیـروي   پیش پژوهشتوصیفی است.  ـ  بر روش تحلیلی

متون و رویـه قضـایی   ، قوانین و مقرراتضمن ارائه تحلیل حقوقی از روش استنباط از 

  بهره گرفته شده است.

 پژوهشپیشینه . 1

در بـازار  کننـده   به موضوع تبلیغات گمـراه مستقیماً که اي  پیشینه پژوهشدرباره موضوع 

تـر   وجود ندارد لیکن پـیش  ،کارگزاري پرداخته باشدهاي  و تبلیغات شرکت اوراق بهادار

  به شرح ذیل است:ها  مطالعاتی انجام شده است که برخی از آن

  پیشینه تحقیقاتی مرتبط با موضوع مورد مطالعه :)1جدول (

  ین نتایجتر مهم  روش پژوهش  فصلنامه  عنوان

 حقـوقی  فقهـی  بررسی

ــات ــاري تبلیغــ  تجــ

  کننده گمراه

ــی  ــژوهش تطبیقــ پــ

  حقوق اسلام و غرب

یـا  کننـده   تبلیغات تجـاري گمـراه    تحلیلی و توصیفی

خلاف واقع و یا استفاده از علایم 

کننـده   مصرف، کننده تجاري گمراه

ــرده و    ــتباه کــ ــار اشــ را دچــ

در برابـر ایشـان و   هایی  مسئولیت

دارنــدگان معمــولاً گــاه رقبــا کــه 

، حقــوق مالکیــت فکــري هســتند

  آورند. می وجود به

 ماهیـت  تطبیقـی  مطالعه

 واي  مقایســه  تبلیغــات 

ــابی ــوق در آن ارزی  حق

هاي  دستورالعمل و ایران

از ایـن تحقیـق بـه    هایی  در بخش  توصیفیتحلیلی و   حقوق تطبیقی

ــراه  ــات گم ــوع تبلیغ ــده  موض کنن

پرداخته شده است و ذکر گردیده 

ــات مقایســه  ــک تبلیغ اي  اینکــه ی
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  ین نتایجتر مهم  روش پژوهش  فصلنامه  عنوان

است یا نه بستگی بـه  کننده  گمراه  اروپا اتحادیه

ــاطبین دارد.   ــوم مخــ درك عمــ

کننـدگی   همچنـین ماهیـت گمـراه   

در زمره اي  بالقوه تبلیغات مقایسه

 قـرار اي  خطرات تبلیغات مقایسـه 

، منافع رقیـب بر  علاوهگیرد که  می

ــرف ــالح مص ــده  مص ــه کنن ــز ب نی

  افتد.  می مخاطره
  

بر کننده  پیشین موضوع تبلیغات گمراه هاي پژوهشگردد در  می که مشاهدهطور همان

 کـالا کننـدگان   است که مخاطب این نوع تبلیغـات مصـرف   شدهکالاهاي تجاري مطالعه 

در بـازار  کننـده   رو به تحلیل حقوقی تبلیغات گمـراه  تحقیق پیش که درصورتی ،باشند می

، و مخاطـب آن فعـالان بـازار سـرمایه اسـت      اوراق بهادار که موضـوع آن اوراق بهـادار  

کـارگزاري از قواعـد   هـاي   پردازد. همچنین اصول حقوقی حاکم بر تبلیغات شـرکت  می

  نماییم.   می را تبیینها  نماید که آن می ویژه خود پیروي

  کننده تبلیغات گمراه مفهوم. 2

 کار بهپردازان  که ریشه در واژه لاتین دارد به معانی مختلفی از سوي نظریه 1واژه تبلیغات

که برخی معتقدند هر نوعی از ارتباطات غیرخصوصی در رابطـه   چنان است. گرفته شده

، شـود  مـی  پـول داده  حـامی مـالی  دلیل آن از طـرف   خدمات که به، محصول، با سازمان

 رو سـه نهـاد   در تعریف پیش . )Alexander, 1995, p. 168( گردد می تبلیغات محسوب

 تجـاري  تبلیغـات  اگرچـه  است. کلی برشمرده شده طور بهمخاطب و جامعه ، گران تبلیغ

 افراد توسط چنانچه لیکن ؛کنند می استفاده آن از که است کسانی دست در ابزار عنوان به

 اگر، درمقابل .باشد داشته زیانباري آثار تواند می، شود استفاده اساسی مقاصد براي فاسد

 فـروش  بـراي  صـادقانه  احساسـات  و شـور  بـا  و صـادق  افـراد  توسط تجاري تبلیغات

 آورد ارمغان به اقتصادي جامعه براي را مثبتی اتتأثیر تواند می، شود استفاده محصولات

)Crawford, 1968, p. 180(.   

                                                                                              

1. Advertiseing 
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 کشـورها  سـایر  و اروپـا  اتحادیـه ، ایـران  مقـررات  و قـوانین  در کننده گمراه تبلیغات

لـیکن   ؛تعریف نشده اسـت کننده  گمراه تبلیغات هرچند امامیه فقه در است. شده تعریف

 قواعد فقهی به ممنوعیت این نوع از تبلیغات دلالت دارند.

 کشورهااتحادیه اروپا و سایر ، در قوانین و مقررات ایرانکننده  تبلیغات گمراه. 1- 2

 تحریـف  عـدم  از اطمینـان  حصـول ، کننده گمراه تبلیغات زمینه در يگذار قانون از هدف 

 افزودن و حذف، مؤثر مفاهیم طریق از خریدار ساختن گمراه و محصول مورد حقایق در

 یا محصول خصوصیات سایر یاها  ویژگی، کیفیت، کمیت در مورد واقع خلاف اظهارات

 ایراد درکننده  گمراه تبلیغات وسیع نیروي به توجه با دارد. ملازمه محصول با که آنچه هر

 زمینـه  در قـانون  وضع به اقدام جهان کشورهاي اغلب، منافع عمومی و مردم به خسارت

 .)Verma, 2001, p. 51( اند نموده غیرمنصفانه تجاري تبلیغات

کننـده   تبلیغـات گمـراه  «دارد:  مـی  بیان 1کننده اتحادیه اروپا در تعریف تبلیغات گمراه

 کـه  را کسانی یا نامخاطب، آن ارائه نحوه قبیل از، طریق هر به که است تبلیغی ازعبارت 

 ویژگـی  دلیـل  بـه  و دارد را آنهـا  دادن فریـب  قابلیت یا داده فریب کنند می دریافت را آن

، شـده  یاد دلایل به یا باشد داشته را آنها اقتصادي رفتار بر اثرگذاري قابلیت، اش فریبنده

  2.»باشد داشته را آنها نمودن متضرر قابلیت یا نموده متضرر را رقبا

 تبلیغـات  در اطلاعـات  از برخـی  حـذف  آمریکـا  فدرال تجارت کمیسیون نظر طبق

 کننده گمراه تبلیغات مصداق، شود کننده گمراه تصور ایجاد به منجر که درصورتی تجاري

  3د.آی می شمار به غیرقانونی و

، تبلیغـات ، هـا  عبـارت اسـت از آگهـی   کننده  قوانین کشور استرالیا تبلیغات گمراهدر 

کننـدگان   شوند در بـین اکثریـت مصـرف    می که موجبهایی  اظهارات و نمایش، ها مظنه

ارزش یا کیفیت کالاهاي مصرفی یا خـدمات ایجـاد   ، درباره قیمتاي  کننده تصور گمراه

محصول یا خدمات خـود بـه مشـتري ندهـد      شود. اگر شرکتی اطلاعات کافی در مورد

و  هــانظر، هــا ممکــن اســت تخلــف از قــانون محســوب شــود. اگــر شخصــی وعــده 

                                                                                              

1. Misleading advertizing 
2. Directive 2006/114/EC concerning misleading and comparative advertising, Protecting 

businesses against misleading marketing practices and ensuring effective enforcement, 
European Commission. 

3. FTC’s Policy Statement on Deception, [1983] Antitrust & Trade Reg. Rep. (BNA). 
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درسـت یـا   ، بودن آنها اطـلاع داشـته باشـد    را به زبان بیاورد و از نادرستهایی  بینی پیش

، و یا هیچ مدرکی براي اثبات آنهـا نداشـته باشـد   ، بودن آن براي وي مهم نباشد نادرست

قـانون تبلیغـات تجـاري در     .یا فریبنـده تلقـی شـوند   کننده  تواند گمراه می اظهاراتاین 

، و اطلاعـات آمـاري  هـا   داده«خـود مقـرر کـرده:     10جمهوري خلق چین نیـز در مـاده   

 کـه در تبلیغـات یـاد و ارائـه    هایی  وقول اطلاعات مربوط به مطالعات و تحقیقات و نقل

قـانون   13همچنین ماده  .»د و منبع آنها ذکر شودباید درست و مطابق واقع باش، شود می

بتواننـد آن را  کننـدگان   تبلیغات باید قابل تشخیص باشد و مصـرف «کند:  می مذکور بیان

خبـري منتشـر   هـاي   جمعی نباید تبلیغات را در قالب گزارشهاي  تشخیص دهند. رسانه

  ).119ص. ، 1386، (رسولی »کنند

در مورد کالاهـا و  کنندگان  اذعان دارند برخی تبلیغدانان ایالات متحده آمریکا  حقوق

لیکن این ادعاها فقـط تبلیغـات    ؛شوند سودهاي جانبیشان بیش از اندازه دچار هیجان می

پذیرنـد کـه آگاهانـه در     هاي تجاري این واقعیـت را مـی   رسروصداست. برخی شرکتپ

کنیم کالا یـا خـدماتی کـه     تلاش هستند کالایی را به ما بفروشند یا ما را وادار کنند باور

و کننـده    اند بهتر از حد و اندازه آنهاست. وقتی این ادعاهاي تبلیغاتی گمـراه  عرضه کرده

 و شـکایت  مـدنی  دادگاه در توان از آنها می، خیلی جدي و مهم باشند، هاي کاذب قیمت

 و مـدنی  دادگـاه  دو هـر  در توانـد  مـی  اقتصادي هاي رقابت مصوبه. کرد خسارت ادعاي

 سـود  بـردن  بالا هدف با مردم حضور درکننده   گمراه تبلیغات هرگونه. شود اجرا کیفري

اما اگر  ؛انون و جرم استق خلاف شود انجام ملاحظه بی و عمديمخصوصاً  که تجاري

سـادگی بـه آن شـرکت     دولت فدرال به، ملاحظه نباشد عمدي یا بی صورت به، این عمل

 ياه ـ آن را جریمه و براي آگاهی مردم از اشـتباه  دهد و یا ممکن است دستور توقف می

 مهـم هـاي   یکی از سازمان 1ی چاپ کند. کمیسیون تجارت فدرالیها آن شرکت اطلاعیه

کند. قـانون ایجـاد ایـن     آمریکا نظارت می باشد که بر امور تبلیغات تجاري در کشور می

به مصوب و به مرور تمام تجـارت آمریکـا را شـامل گردیـد.      1914در سال  2کمیسیون

کمی بعد نقش اصلی کمیسیون به نظارت بر تهدیدات نوظهوري محدود گردید کـه بـر   

کمیسیون تجارت فدرال از مصـادیق   .در بازار ایجاد شده بودکننده  اساس تبلیغات گمراه

                                                                                              

1. Federal Trade Commissinon 
2. Federal Trade commissinon Act 
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 FTC  نگـره دریافـت نمـوده اسـت.    ي اجرایـی را از ک گذار قانونواضحی است که حق 

مجوز دارد که در محدوده کاري خـود بـه وضـع مقـررات تجـاري اقـدام نمایـد. ایـن         

در صـرفاً  باشند و کاربرد ملّـی دارنـد و در مـواردي     می الاجرا مانند قانون لازم، مقررات

  ).110 ص.، 1385، (اسماعیلی باشند می جغرافیایی خاصی مجراهاي  بازارها یا حوزه

لـذا کمیسـیون    ؛گـردد  نمی مختارانه و داوطلبانه اجرامعمولاً  FTCقوانین کمیسیون  

، ن کاذب مفتـوح نمایـد. اکثـر مـوارد    ارا علیه مبلغهایی  گردد که پرونده می مجبور اًکرار

گردد که شکایتی از سوي شـهروندان یـا رقبـاي تجـاري کـه       می زمانی مفتوحها  پرونده

مطـرح  ، فعالیتی که به نظر آنها فراقـانونی یـا غیرقـانونی اسـت    بیانگر خسارت دیدن از 

ناظر تبلیغات است و با رصـد آنهـا و اظهـارات کـاذب و     ، گردد. مضافاً اینکه کمیسیون

اي بـه   پرسشـنامه ، نمایـد. بعـد از شناسـایی تبلیغـات کـاذب      می را شناساییکننده  گمراه

 ـ   می ارسالکننده  تبلیغ محتمـل اسـت کمیسـیون    ، بـودن  یگردد. در مـوارد آشـکار و علن

از تبلیغات انتشار یافته در طـی  هایی  مصادیقی از کالاي تبلیغ شده را مطالبه نماید. نمونه

، هـا  ماننـد جـزوات و پوشـه   ، از اطلاعات مکمـل هایی  به همراه نسخه، بازه زمانی معین

گیرنـد و   مـی  مورد آزمایش قرار محصول یا توسط کمیسیونهاي  نسخه. گردد می مطالبه

علمـی انجـام    وتحلیـل  تجزیهها  شود تا بر آن می یا به شرکت دولتی داراي اعتبار ارجاع

کننـده   اثبات گردد در تبلیغات ارائه شـده ادعـایی کـاذب یـا گمـراه      که درصورتیپذیرد. 

کننـده   مشورتی متخصصان و محققان کمیسـیون بـه تبلیـغ    هاينظر، مطرح گردیده است

 .مدارك خود را در خصوص ادعاهاي تبلیغـاتی ارسـال نمایـد    او مجاز است که، ارسال

پرونـده  ، باشـد  مـی  اثبات گردد آگهی تبلیغاتی ارائه شده درست و صـحیح  که درصورتی

لیکن اگر کمیسیون تشخیص دهد که یک آگهـی تبلیغـاتی اطلاعـات     ؛گردد می مختومه

ت در دادگـاه اقـدام   مجاز اسـت بـه طـرح شـکای    ، نماید می را ارائهکننده  کاذب یا گمراه

پیمـان و تـوافقی مبنـی بـر توقّـف      کننده  تواند با تبلیغ می کمیسیون، نماید. در این مورد

فرصـتی را بـه   ، کمیسـیون تجـارت فـدرال   ، بنـابراین  ؛غیرمجاز منعقد نمایدهاي  فعالیت

نسـبت بـه   ، کند تا بدون نیاز بـه اقـدامات مقرراتـی و قـانونی     می تاجران و مبلغین ارائه

بـه حکـم توقـف    کننـده   در فرضـی کـه تبلیـغ    .غیرمجاز اقدام نمایندهاي  توقف فعالیت

، 1390، مینـایی ( شـود  مـی  هزار دلار جریمـه  5هر دفعه به میزان ، فعالیت تمکین ننماید

  ).135 ص.
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 مصـادیق  برخـی صرفاً  و نشده تعریف کاملکننده  گمراه تبلیغات، ایران حقوقی نظام در

 الکترونیکـی  تجـارت  قانون 50 ماده است. شده مطرح واقع خلاف اطلاعات ارائه نظیر آن

 خود خدمات و کالا تبلیغ در کنندگان تأمین« کند: می بیان کلی حکم یک در 1382 مصوب

 حیـث  از مخاطـب  فریب یا و شدن مشتبه سبب که شوند فعلی ترك یا فعل مرتکب نباید

 1388 بمصـو  کننـدگان  مصـرف  حقـوق  از حمایـت  قانون 7 ماده .»شود کیفیت و کمیت

 یـا  فریـب  موجـب  کـه  نادرست اطلاعات ارائه و واقع خلاف تبلیغات« است: داشته مقرر

 هـاي  برگه و گروهی هاي رسانه، جمعی ارتباط لیوسا طریق از جمله از کننده مصرف اشتباه

 و محصـولات  معرفـی  و تبلیغـات  ممنوعیـت  قـانون  1 مـاده  .»است ممنوع، شود تبلیغاتی

 و داخلـی  جمعـی  ارتبـاط  هـاي  رسـانه  در سـلامت  بـه  رسـان  آسـیب  و غیرمجاز خدمات

 نادرسـت  اطلاعات هرگونه ارائه« کند: می بیان 1397 مصوب مجازي فضاهاي و یالملل بین

 ازجملـه  طریـق  هـر  به شود مخاطب فریب و گمراهی موجب نوعاً که واقع خلاف تبلیغ و

 و 1384 مصـوب  بهادار اوراق بازار قانون »مجازي... فضاي و خارجی و داخلی هاي رسانه

 تبلیغـات  موضـوع  بـه  19/8/1386 مصـوب  کـارگزاري  هاي شرکت تبلیغات دستورالعمل

 اند. پرداخته بهادار اوراق بازار در کننده گمراه

  اطــلاعات   نتیجـه  کننـده  گمراه تبلیغات ایران حقوق در نویسندگان از برخی نظر به

 تبلیغـاتی ، کننـده  گمـراه  تبلیغات درواقع ).142 ، ص.1376، (خورشیدي است نـادرست

، (انصـاري  دهـد  مـی  اختیـار مخاطـب قـرار    در ناقص یا واقع خلاف اطلاعات که است

  ).256 ، ص.1390

 در فقه امامیهکننده  تبلیغات گمراه. 2- 2

لیکن قواعد فقهـی   ؛ارائه نشده استکننده  هرچند تعریفی از تبلیغات گمراهدر فقه امامیه 

قاعده لاضرر و تدلیس و حرمت بـر اعانـه    نماید. می دلالت بر ممنوعیت چنین تبلیغاتی

  دلالت دارند.کننده  اثم و عدوان و قاعده غرور بر ممنوعیت تبلیغات گمراه

وارد کردن هرگونه ضرر به دیگري از لحاظ تکلیفی مشـمول   بر اساس قاعده لاضرر

ق، ص.  1406، (محقـق دامـاد   نیز ضرر باید جبران گـردد  حکم حرمت و از نظر وضعی

 شـده  سبب ورود ضرر و زیـان بـه شـخص گمـراه    کننده  تبلیغات گمراه آنجاکه از .)131

بتواند ضرر خود را اثبات نماید و استناد آن به عامـل   زیاندیده که درصورتیلذا  ؛باشد می
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  باشد. می جبران خسارت زیاندیدهعامل زیان ملزم به ، آشکار گرددکننده  تبلیغات گمراه

 »و لا تعاونوا علی الاثم و العـدوان «سوره مبارکه مائده  2فقها مستنداً به آیه شریفه 

یکی  .)359ق، ص. 1419، (موسوي بجنوردي دانند می اعانه بر گناه و عدوان را حرام

که در  بنابراین همه کسانی ؛باشد میکننده  از مصادیق اعانه بر اثم پخش تبلیغات گمراه

همکاري دارند تحـت شـمول ایـن قاعـده      کننده انتشار و اشاعه تبلیغات گمراه، تولید

  باشند. می فقهی

قاعـده   ،نمایـد  مـی  منـع کننده  یکی دیگر از قواعد فقهی که مفاد آن از تبلیغات گمراه

تدلیس است. تدلیس عبارت از مخفی نمودن نقص یا عیب موجـود در کـالا یـا اظهـار     

 آنجاکـه  از .)250ق، ص. 1429، صفتی است که در کالا وجود ندارد (حسـینی روحـانی  

گـردد و   مـی  سبب اشتباه اشـخاص در انتخـاب کـالاي مـورد نظـر     کننده  تبلیغات گمراه

باشـند. درواقـع در تبلیغـات     می از مصادیق تدلیسلذا  ؛شود می نوعی سبب فریب آنها به

  گردد. می گردد و عیوب آن پنهان می کالا بهتر از آنچه که هست معرفیکننده  گمراه

دارد. مـراد از غـرور ایـن    کننده  عده غرور بیشترین دلالت را بر منع تبلیغات گمراهقا

شـخص دیگـر   سـبب   بـه ، واقـع  است که هرگاه غرامتی در اثر غفلت و جهل شخص بـه 

 .)293ص. ، 2جق، 1411، (مکارم شـیرازي  زننده ضامن است همان شخص گول، برسد

لیکن مشـهور   ؛گردد که غار عالم باشد می غرور وقتی محقق، گروهی از فقها باور دارند

غـرور  ، فقهاي امامیه با این نظر مخالفند و براین باورند که حتی در فرض جهل غار نیـز 

، طباطبـایی ( احتیاجی بـه علـم و آگـاهی نـدارد    ، عنوان افعال زیرا صدق؛ شود می محقق

 باشـد. در  مـی  تحت شمول قاعـده غـرور  کننده  بنابراین تبلیغات گمراه ؛)269، ص. تا بی

 جبـران  مسـئول  غـرور  قاعـده  اسـاس  بر را نظر مورد عامل تبلیغات توان می صورت این

 اطلاعـات  و اخبـار  بـودن  نادرسـت  بـه  غـار  قصد و علم البته و دانست وارده خسارات

  .نیست ضروري و لازم غرور قاعده اساس بر آن دانستن مسئول براي شده پخش

  در بازار اوراق بهادار کننده  تبلیغات گمراه. 3

جهت تبیین موضوع این بند ضروري است اول تعاریف بـازار و اوراق بهـادار مشخصـاً    

  در بازار پرداخته شود.  کننده  ذکر گردد و سپس به مفهوم تبلیغات گمراه

قـانون بـازار اوراق بهـادار جمهـوري اسـلامی ایـران مصـوب         1مطابق بند سوم ماده  
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 اوراق کـه  است خودانتظام ي متشکل وبازار« بورس اوراق بهادار عبارت است از: )1384(

 دادوسـتد  مـورد ، قـانون  ایـن  مقررات طبق گران معامله یا و کارگزاران توسط آن در بهادار

  .»شود بورس اوراق بهادار در قالب شرکت سهامی عام تأسیس و اداره می. گیرد می قرار

به معنی یک بازار متشـکل و رسـمی سـرمایه    » بورس اوراق بهادار«در نگاهی دیگر 

ات معتبر مؤسسها یا اوراق قرضه دولتی یا  است که در آن خرید و فروش سهام شرکت

شـود. مشخصـه مهـم     مقررات خاصـی انجـام مـی   تحت ضوابط و قوانین و ، خصوصی

هاي راکد و الزامات  اندازها و سرمایه حمایت قانون از صاحبان پس، بورس اوراق بهادار

درواقـع بـورس اوراق بهـادار بـازاري متشـکل و      قانونی براي متقاضیان سرمایه اسـت.  

 تحت ضوابط و مقـررات خاصـی در آن خریـد و   ها  رسمی است که انواع سهام شرکت

همچنـین اوراق بهـادار اسـنادي     .)8 ، ص.1393، (سـوهانی و شـهیدي   شود می فروش

الشرکه دارنده سهم و یا طلب دارنده قرضـه در یـک شـرکت یـا      هستند که نماینده سهم

مجموعه اسنادي قانونی ، درواقع اوراق بهادار .)13 ، ص.1337 ،(برزگر بنگاه مالی است

عقلا بـراي آنهـا   ، مالیت حقیقی ندارندهرچند ، باشند می هستند که داراي مالیت اعتباري

مانند سایر اشـیایی کـه مالیـت دارنـد داراي ارزش     ، بنابراین ؛اند نوعی مالیت اعتبار کرده

داراي قیمـت اولیـه و یـا قیمـت     ، ند. ایـن اوراق شو میمطالعه ، هستند و در بازار بورس

مختلـف  هـاي   و یـا شـرکت  هـا   دولـت آنکه معمولاً  کننده اسمی هستند که توسط منتشر

  .)21 ، ص.1398 ،(اراکی گردد می دولتی یا خصوصی هستند روي آنها ثبت

کلی اطلاع و آگاهی از ارزش واقعی اوراق بهادار و تغییر و تحـولات مربـوط   طور به

شوند: یکی اخبار و تبلیغات مربوط بـه اقتصـاد و تجـارت    بدان منحصر در دو حوزه می

پـردازد و دیگـري اخبـار داخلـی     مورد نظر در آن به فعالیت مـی  اي که شرکتدر زمینه

 ،شرکت و اموري که در ارتباط با اداره و ارکان آن در جریان است (جنیـدي و نـوروزي  

 ).135 ، ص.1388

در تعیـین قواعـد   هـا   هاي وابسته بـه آن بورسی و رسانههاي  ساختار مالکیت شرکت

 صـورت  بهاي دارد. این مهم کننده ا نقش تعیینهحاکم بر مسئولیت و نحوه برخورد با آن

گـردد.   مـی  هاي فعال در بازار بـورس اوراق بهـادار مشـاهده   یکسان در رابطه با شرکت

ین عـواملی اسـت کـه در    تر مهمآن از هاي  تبع رسانه ها و بهساختار مالکیت این شرکت

آنـان نقشـی   اي  و رسـانه رسـانی    سـاز و فعالیـت اطـلاع    ضمانت اجراي عملکرد مناسب
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معمـولاً  عمـده داشـته باشـد     دار سـهام شـرکتی چنـد   صـرفاً  کنـد. اگـر    می اساسی ایفاء

ان خرد بیشـتري دارد  دار سهاماما در شرکتی که  ؛شود می دقیق به آنها انجامرسانی  اطلاع

نمـود  ، تبع آن مسئولیت ناشی از آن اقـدامات  شرکت ناشر و بهاي  اهمیت فعالیت رسانه

ان خـرد فراوانـی   دار سهامهاي بورسی  اکثریت شرکت حاضر حال درکند.  می ابیشتري پید

  .)95 ، ص.1394 ،دارند (سجاسی قیداري

 منظـور  بهکه   تبلیغ و بیش از آنچه منظور بهها بورسی باید از افشاي اطلاعات  شرکت

خودداري نماینـد. رسـانه رسـمی شـرکت      ،گذاري نیاز است گیري درباره سرمایه تصمیم

، خود قرار دهد. انتشـار نامناسـب اخبـار   اي  باید این اصل مهم را سرلوحه فعالیت حرفه

ارائـه  ، هاي عمومی که تحولات واقعی در امور شـرکت را توضـیح نـداده باشـد     اطلاعیه

اي اطلاعـات کـه   آمیز در افش استفاده از بیان مبالغه، آمیز هاي مبالغه بینی ها و پیش گزارش

 گذاران را گمراه سازد. ممکن است سرمایه

مدیر رابط بـورس و  ، ها در بورس اوراق بهادار پذیرش شرکت هادار در کشور تایلند

باشد. در فرضـی کـه اداره نظـارت بـر دادوسـتد از وقـوع        می هاي پذیرفته شده شرکت

از قبیل افشـاي   این امر راکند که علت  می تلاش، فعالیتی نا متعارف در بازار مطلع گردد

و... اي  شـایعات رسـانه  ، اي هـایی از جانـب خـدمات مشـاوره     توصـیه ، اطلاعات جدید

هـاي نامتعـارف در    توضـیحی بـراي فعالیـت   ، اداره نظارت که درصورتیشناسایی نماید. 

هاي عضو را با هدف یافتن ریشه ایـن مشـکل در یـک     محتمل است شرکت، بازار نیابد

مسـئول اداره   منظـور  همـین  بـه کنترل و بررسی و تحقیق قرار دهد. شرکت خاص مورد 

نظارت با مدیر شرکت پذیرفته شده طی تماسی در رابطه با سبب وقـوع فعالیـت مـورد    

فعالیت مزبور منبعـث از یـک شـایعه یـا گـزارش یـا        که درصورتیکند.  نظر پرسش می

خواهد که  بورس از شرکت می، منتشر شده استها  اطلاعات مهم باشد که توسط رسانه

اوراق  وسـتد  داداقدامات تصحیحی مناسبی را از طریق رسانه انجام دهد و ممکن اسـت  

شـده   هـاي پذیرفتـه   بهادار شرکت را تا انجام اقدامات مـذکور معلـق نمایـد. از شـرکت    

گیري کـار  بـه خواسته شـده اسـت کـه هـر وقـت بـا مشـکلی در رابطـه بـا تفسـیر یـا            

هـا در بـورس    با اداره پذیرش شـرکت ، رو شدند هفشاي اطلاعات روبهاي ا دستورالعمل

نظرهـایی   چنین تبـادل  مجراياز ، ها و شرکت ها تماس بگیرند. ارتباطات فیمابین بورس

  .)86 ، ص.1396، ماند (زیوري می محفوظ
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نیز حاکی از وجود کننده  قوانین دیگر کشورها در خصوص تبلیغات گمراه نگاهی به

در بـازار سـرمایه وضـع شـده     کننـده   است که در زمینه تبلیغات گمـراه اي  مقررات ویژه

در این خصـوص مقرراتـی    1قانون تبلیغات تجاري جمهوري ارمنستانبراي مثال  ؛است

تبلیـغ خـدمات   « کنـد:  مـی  قانون مذکور بیـان  16از فصل  16ماده را وضع نموده است. 

کنند  می که با اوراق بهادار فعالیت اتیمؤسسات مالی اعتباري و مؤسسبانکی و هاي  بیمه

  در موارد زیر ممنوع است:

در مورد سودمندي (تضـمینی) فعـالیتی کـه در     وعید و  وعدهو بینی  پیش، تضمین - 1

  در مورد افزایش قیمت اوراق بهادار.مثلاً  آینده قرار است انجام شود.

  اوراق بهادار تبلیغی ندارند.خدمات و ، اتمؤسسارائه اطلاعات کمی که رابطه مستقیم با  - 2

هـاي   در اختیار گذاشتن هر نـوع اطلاعـات در مـورد قیمـت    ، در تبلیغ سهام عادي - 3

  .»سهامدهنده  فروش یا تضمین اجزاي تشکیل

  نویسد: می این قانون درباره اصول کلی در مورد تبلیغ غیرمنصفانه 21ماده 

  باشد. می ممنوع، شده تبلیغ دروغین و از پیش طراحی جمله از، انجام تبلیغ غیرمنصفانه )الف

کردن یا آسـیب   براي اینکه یک تبلیغ غیرمنصفانه محسوب شود باید مدرك گمراه )ب

کردن ایـن اسـت کـه در آگهـی دربـاره       منظور از گمراه اجتماعی وجود داشته باشد.

، غیرموثـق ی یـا کلـی اطلاعـات    ی ـجز طور بهقیمت و... ، کیفیت، کمیت، مشخصات

  شود. می غیرقابل اطمینان و تحریف شده ارائه

  شود. می غیرمنصفانه تلقی است کلاً غیرمنصفانه تبلیغی که جزئاً )پ

زمان و وسایل پخش آن نیـز  ، خاطر مکان بلکه به خاطر مضمون آن تنها به تبلیغ نه ت)

  ممکن است غیرمنصفانه شمرده شود.

به ضد تبلیـغ  کننده  تبلیغات گمراه هايقانون جهت کاهش اثر این 22ماده همچنین  

  کند:   می اشاره

نـاقض قـانون تبلیغـات    ، بوده اسـت  غیرمنصفانهکه ثابت شود یک تبلیغ  هنگامی )الف

  موظف است ضد تبلیغ انجام دهد.

داوطلبانه ایـن   طور بهتواند توسط اشخاص حقیقی و حقوقی که  می کار ضد تبلیغ )ب

                                                                                              

1. Law of commercial advertising of Armenia 
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  انجام گیرد.، برعهده خواهند گرفتکار را 

به همان ترتیب و با همان شرایط زمانی و مکـانی  ، ضد تبلیغ با همان وسایل تبلیغ پ)

  ).187، ص. 1386رسولی، ( »شود می انجام

بیـان  کننـده   در قوانین و مقررات بورس اوراق بهادار ایران مصادیق تبلیغـات گمـراه  

دسـتورالعمل تبلیغـات    و 1384مصـوب   ایـران  شده اسـت. قـانون بـازار اوراق بهـادار    

نیز مدیره سازمان بورس اوراق بهادار ت ئهی 19/8/1386هاي کارگزاري مصوب  شرکت

کـارگزاري را تبیـین و بـه موضـوع تبلیغـات      هـاي   مقررات حاکم بـر تبلیغـات شـرکت   

بنابراین با بررسی و مداقه در قوانین و مقررات مذکور اصول  ؛پرداخته استکننده  گمراه

  گردد. می کارگزاري نیز تبیینهاي  حاکم بر تبلیغات شرکت

  هاي کارگزاري بورس تبلیغات شرکت مقررات حاکم بر. 1- 3

اشخاص زیر به حـبس تعزیـري   « ایران اوراق بهادار قانون بازار 46مطابق بند سوم ماده 

دست آمده یا زیان  ماه تا یک سال یا به جزاي نقدي معادل دو تا پنج برابر سود به  از سه

  نشده یا هر دو مجازات محکوم خواهند شد: متحمل

کننـده از رونـد    هر شخصی که اقدامات وي نوعاً منجر به ایجاد ظاهري گمـراه  - 3«

هاي کاذب و یا اغواي اشخاص به انجام معـاملات   یمتمعاملات اوراق بهادار یا ایجاد ق

تواند مصـداق ایـن    می بنابراین هر شخصی اعم از حقیقی و حقوقی ؛»اوراق بهادار شود

اعـم از  هـا   گزاريکـار  بـه وابسته هاي  و رسانهها  ماده و تحت شمول آن باشد. کارگزاري

قاعده مسـتثنا نیسـتند و اطـلاق    بورسی و... از این هاي  فروم، تلگرامیهاي  کانال، تارنما

  گیرد. ماده همه را دربرمی

و کننـده   دستورالعمل تبلیغات کارگزاري نیز با تعریف مفاهیم تبلیغ و تبلیغات گمراه

درصدد تبیین اصول حاکم بر تبلیغات در بازار سرمایه پرداخته  نوعی بهبرخی مواد دیگر 

 کارگزاري در مقـام تعریـف تبلیـغ بیـان    هاي  تبلیغات شرکت دستورالعمل 1ماده است. 

کند و هدف از آن معرفـی   نوعی ارتباط است که کارگزار با مخاطبان برقرار می«دارد:  می

هاي  مزایا و توانمندي، ها کلی بیان ویژگی طور بهکارگزاري و خدمات آن به مخاطبان یا 

وسایل ارتبـاط جمعـی    تواند رودررو یا از طریق بازار اوراق بهادار است. این ارتباط می

همچنـین در   .»گروهی از افراد یـا عمـوم مـردم باشـد    ، تواند یک فرد باشد. مخاطب می
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» تبلیـغ «مجموعه اطلاعاتی است کـه در  «خصوص تعریف آگهی تبلیغاتی تصریح دارد: 

  .»نوشتاري یا تصویري باشد، صوتی صورت بهتواند  شود و می به مخاطب منتقل می

چهـره و   بـه  شود تبلیغ در تعریف مذکور اعم از تبلیغ چهـره  می که مشاهدهطور همان

باشد و مخاطب ایـن تبلیـغ هـم عمـوم فـرد یـا        می تبلیغ از طریق وسائل ارتباط جمعی

مذکور نیز استفاده از همه وسـایل ارتبـاطی    دستورالعمل 16جامعه ذکر شده است. ماده 

رادیـو و  ، کتـاب ، مجله، روزنامه، غاتیاقلام تبلی، پوستر، پست، اینترنت، تابلو، نظیر تلفن

  داند. می تلویزیون در محدوده قوانین موضوعه کشور را براي تبلیغ مجاز

مقـام تعریـف تبلیغـات    هـاي کـارگزاري در    دستورالعمل تبلیغـات شـرکت   11ماده 

کنـد   مـی  بیـان  از تبلیغات تصـریح نمـوده و  گونه  این به چهار ویژگی اصلیکننده  گمراه

کننـده   زیـر گمـراه  هـاي   صورت بهتبلیغاتی  کننده باشد. آگهی  تبلیغاتی نباید گمراه  آگهی«

  شود: تلقی می

  ؛الف) حاوي اطلاعاتی غیرواقعی باشد

  ؛ب) حاوي همه اطلاعات مهم در خصوص موضوع مورد تبلیغ نباشد

آن وجـود   ) حاوي وعده انجام کاري باشد که قصد یا توانایی یا تعهدي براي انجامپ

  ؛نداشته است

  .  ») برداشت نا صحیحی را القاء نمایدت

در خصوص اطلاعات غیرواقعی لازم به ذکر است آن دسـته از اطلاعـات کـه قابـل     

کـارگزار  دستورالعمل مذکور  5شود. مطابق ماده  می باشد غیرواقعی محسوب نمی اثبات

در صـورت  ، انـد  آورده شـده تبلیغـاتی    باید بتواند ادعاهـا و اطلاعـاتی را کـه در آگهـی    

 .اثبـات کنـد  ، قبـول  درخواست سازمان یا بورس از طریق ارائه مستندات و شواهد قابـل 

 ؛همچنین آگهی ممکن است متضمن بخشی از واقعیت باشد و همه واقعیت بیان نشـود 

ارائـه نمـودن تضـمینات مـبهم و بـدون      کننده  براي مثال یکی از مصادیق تبلیغات گمراه

مـوردي  » تبلیغاتی  آگهی«اگر در «دارد:  می دستورالعمل مذکور بیان 8است. ماده پشتوانه 

هاي احتمالی آن  شرایط تضمین و محدودیت، تضمین شده باشد؛ باید مشخصات ضامن

آن در کننـدگی   در مواردي غیرواقعی بودن تبلیغ و گمـراه  .»درج شود» تبلیغاتی آگهی«در 

دسـتورالعمل   17کنـد. مطـابق مـاده     مـی  ق پیـدا و ریسک تبلیغ مصـدا  هاعدم ذکر خطر

طـور عـام    گـذاري در اوراق بهـادار بـه    توانند براي تشویق افراد به سرمایه کارگزاران می
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 گـذاري را نیـز در آگهـی    ایـن سـرمایه   هايخطرزمان  همکه  این مشروط به، کنند» تبلیغ«

  .تبلیغاتی توضیح دهند 

 7شـود. در همـین راسـتا مـاده      مـی  ذکـر در مواردي نیز حدود و ثغور آگهـی مـبهم   

حـاوي اطلاعـاتی در مـورد    » تبلیغـاتی   آگهـی «اگـر  «دستورالعمل مـذکور تصـریح دارد   

هاي سازمان  ولیتئباید حدود مس، هاي سازمان یا بورس باشد ییدیهأمجوزها و ت، مدارك

تبلیـغ  یکـی دیگـر از مصـادیق ابهـام در      .»روشـنی ذکـر شـود     یا بورس در این موارد به

هاي معقول در تبلیغات با  بینی ارائه پیش 18باشد. مطابق ماده  می غیرواضحهاي  بینی پیش

هـا و بیـان میـزان     بینـی  عوامل مؤثر بر وقوع و احتمال عدم وقوع این پیشزمان  همذکر 

  مجاز است.، طور روشن آنها به تأثیر

تعهـداتی کـه در آگهـی    نیز به قصد و توانایی کارگزاري براي انجـام   11بند ج ماده 

تعهدات غیرقابل انجام تعهدات خـلاف قـانون اسـت.     جمله ازدارد.  تأکیدنماید  می ذکر

تبلیغاتی نباید حاوي وعده انجام یا ترك عملی باشد که با قوانین و  آگهی 12مطابق ماده 

همچنین تعهد به فعل ثالث در آگهی تبلیغاتی تنهـا در صـورت جلـب     .مقررات مغایرند

تبلیغاتی نباید حاوي انجام یـا تـرك     آگهی 13است. مطابق ماده پذیر  ت وي امکانرضای

رضایت وي در انجام یـا تـرك   قبلاً دهنده باشد که  عملی از سوي شخصی غیر از آگهی

  .نشده باشدأخذ  آن عمل

  در بازار اوراق بهادارکننده  ضمانت اجراي تبلیغات گمراه. 4

، سرمایه حسب مورد منجـر بـه ایجـاد مسـئولیت انتظـامی     در بازار کننده  تبلیغات گمراه

هـاي   و در مواردي ممکن اسـت مسـئولیت   گردد می مسئولیت کیفري و مسئولیت مدنی

بایسـت تخلـف یـا     می مذکور تجمیع گردد. در باب مسئولیت مدنی در اغلب موارد اول

ادامه بـه   جرم عامل تبلیغات گمراه احراز گردد و سپس دعواي مسئولیت طرح گردد. در

  پردازیم. می بررسی هر سه نوع مسئولیت

  در بازار سرمایهکننده  . مسئولیت انتظامی ناشی از تبلیغات گمراه1- 4

 یـا  گـروه  بقـاي  درنهایت و نظم حافظ که هستند مقرراتی و اصول به متکی جوامع همه

 بـه  اشـخاص  کـه  ،گروهی یا صنفی مقررات این نقض است. اي حرفه و صنفی اتحادیه

 اجـراي  ضـمانت  داراي و انتظـامی  تخلـف  ،پذیرنـد  مـی  را هـا  آن گروه در عضویت تبعِ
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 کیفـري  قـوانین  نقض متضمن کیفري تقصیر که درحالی ،رو این از است. اداري یا انتظامی

 یـا  اجتماعی کوچک گروهاي خاص قواعد نقض« از است عبارت انتظامی تقصیر ،است

، 2ج، 1385 ،(اردبیلـی  »باشـد  شـرط  ،آن ارتکاب در سهوي یا عمد آنکه بدون اي حرفه

 ).123 ص.

پذیرد که  می انجامها  در بسیاري از موارد اقداماتی توسط فعالان بازار از طریق رسانه

منجر به ورود ضرر مالی از ایـن ناحیـه   ها  گمراهی مخاطب در خرید و فروشبر  علاوه

در اي  آنان تخلفـات رسـانه  هاي  گردد. اگر توسط فعالان بازار یا زیر مجموعه می به وي

توانـد بـه سـازمان بـورس و اوراق      میکننده  شکایت، رخ دهدکننده  زمینه تبلیغات گمراه

بهادار شکایت کند. پس از بررسی شکایت مورد نظر در مدیریت پیگیري امور تخلفـات  

و انجام مراحل اداري موضوع به کمیته رسیدگی به تخلفات سازمان بورس ارجـاع و در  

رأي  شـود. ایـن   می صورت تخلف تشخیص دادن شکایت مجازات انتظامی مقرر اعمال

 اسـت. در  تجدیـدنظر رسیدگی به تخلفات سازمان بورس و اوراق بهادار قابل ت ئهی در

مـدیره سـازمان قابـل    ت ئ ـهی دررسـیدگی بـه تخلفـات نیـز     ت ئرأي هی برخی مواردي

  باشد. می مدیره سازمان قطعیت ئرأي هی است. تجدیدنظر

و ارائـه اطلاعـات نادرسـت در    کننـده   مسئولیت انتظـامی ناشـی از تبلیغـات گمـراه    

دسـتورالعمل   20تبلـور یافتـه اسـت. مـاده      صلاح ذيو مصوبات مراجع ها  دستورالعمل

هیئـت   03/05/1386هاي ثبت شده نزد سازمان مصوب  اجرایی افشاي اطلاعات شرکت

در صـورت عـدم رعایـت هریـک از     «کند:  می سازمان بورس و اوراق بهادار بیان همدیر

موضوع مطابق با فصل ششم قانون بازار اوراق بهـادار جمهـوري   ، مواد این دستورالعمل

دستورالعمل  11مطابق ماده  .»گردد اسلامی ایران و مقررات انضباطی مربوطه پیگیري می

ن نقــض ضــوابط ایــ«انتشــار اطلاعــات معــاملات توســط بــورس اوراق بهــادار تهــران 

 بـر اسـاس  موارد زیر تخلف محسوب شده و هیئت مدیره سازمان  جمله ازدستورالعمل 

  مقررات به آن رسیدگی خواهد کرد:

    .»... انتشار اطلاعات خلاف واقع - 4...

هاي کارگزاري نیز در مواد مختلـف بـه ترسـیم حیطـه      دستورالعمل تبلیغات شرکت

و کننـده   مواجهه با تبلیغات گمـراه اختیارات سازمان بورس و اوراق بهادار در خصوص 

  پرداخته است.ها  مسئولیت انتظامی کارگزاري
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تواند جهت اطمینان از تطبیـق   سازمان یا بورس می« این دستورالعمل 20مطابق ماده 

ها توضیح خواسته یا مـدارك لازم را   کارگزاران با مفاد این دستورالعمل از آن »تبلیغات«

  .»اند در این زمینه همکاري نمایند ظفمطالبه نماید. کارگزاران مو

عدم مطابقت  که سازمان یا بورس نسبت به در صورتی«: کند می بیان 21همچنین ماده 

توانـد تـا بررسـی     می، کارگزاران با مفاد این دستورالعمل اطمینان حاصل کند »تبلیغات«

ا بـه کـارگزار   مـذکور ر  »تبلیغـاتی  آگهی«دستور توقف انتشار ، نظر نهایی موضوع و اعلام

دائـم یـا موقـت انتشـار      تواند شامل توقف نهایی سازمان یا بورس می  ارسال نماید. نظر

انجـام اصـلاحاتی باشـد. کـارگزاران      یـا اجـازه انتشـار آن مشـروط بـه      »تبلیغاتی آگهی«

  .»سازمان یا بورس را در این زمینه مراعات نمایند هاياند دستور موظف

 »تبلیغـاتی  هـاي  آگهی«تواند با بررسی  سازمان یا بورس می«: نیز تصریح دارد 22ماده 

حاوي اطلاعات غیرواقعـی یـا بـه هـر نحـوي      ، کننده ها را گمراه چنانچه آن، منتشرشده

اطـلاع   اي بـه  نتایج بررسی خود را طی بخشنامه، مخالف این دستورالعمل تشخیص دهد

انـد   برحذر دارد. کارگزاران موظفمشابه  »تبلیغات«ها را از انجام  کارگزاران برساند و آن

  .»هاي صادره در این زمینه عمل نمایند به بخشنامه

کـه کـارگزاري    درصورتی« کند: می نیز درباره مسئولیت انتظامی متخلف بیان 23ماده 

نامه رسیدگی بـه   آیین بر اساس، خود مفاد این دستورالعمل را رعایت نکند »تبلیغات«در 

  تخلفات کارگزاري رفتار خواهد شد.  

مجازات مذکور در ایـن مـاده کـارگزار را    بر  علاوهتواند  تبصره: سازمان یا بورس می

  .»اقداماتی را انجام دهد، خلاف مقررات »تبلیغات«مکلف کند براي رفع اثر 

کارگزاران که مـاده  حال باید دید مسئولیت انتظامی موجود در دستورالعمل انضباطی 

تخلفاتی که موجـب  «دستورالعمل انضباطی  6به آن اشاره کرده چیست؟ مطابق ماده  23

  عبارت است از:، شود می گزار و درج آن در پروندهکار بهاخطار کتبی 

  .»کارگزاريهاي  عدم رعایت الزامات مربوط به دستورالعمل تبلیغات شرکت :18بند 

 کـه  درصـورتی توانـد   مـی  مرجع رسیدگی«دستورالعمل این  12از طرفی مطابق ماده 

وسعت ، حجم معاملاتی یا ارزش ریالی، از حیث تعدد ارتکاب، تخلف موضوع گزارش

 2نسبت به تشدید تنبیه انضباطی تـا  ، تخلف یا دوره زمانی و استمرار آن با اهمیت باشد

  .»درجه اقدام نماید
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  کارگزاران شامل موارد زیر است:تنبیهات انضباطی «نیز تصریح دارد:  4ماده 

  ؛تذکر کتبی بدون درج در پرونده - 1

 ؛اخطار کتبی و درج آن در پرونده - 2

 ؛محدود کردن فعالیت مربوطه - 3

 ؛تعلیق مجوز فعالیت مربوطه - 4

5 - ....« 

قانون توسـعه ابزارهـا و نهادهـاي    ) 14نامه اجرایی ماده ( آیین 2همچنین مطابق ماده 

نهادهـاي مـالی و   ، ناشـران اوراق بهـادار  « وزیـران  هیئـت   1390مالی جدیـد مصـوب   

) 7اقدامات انضباطی مندرج در مواد (بر  علاوههاي خود انتظام در صورت تخلف  تشکل

قانون بازار اوراق بهادار جمهوري اسلامی ایران به جریمه نقدي بـه شـرح زیـر    ) 35و (

 گردند: محکوم می

  ق بهادار باشد:چنانچه متخلف از ناشران اورا )الف

تخلف از مقررات مربوط به افشاي اطلاعات از مبلغ بیست میلیون ریال تا مبلـغ   - 1

  یک میلیارد ریال.

2 - ...  

 چنانچه متخلف از نهادهاي مالی باشد: )ب

دهی و ارائه اطلاعات از مبلغ  و گزارشرسانی  تخلف از مقررات مربوط به اطلاع - 1

  میلیون ریال.سی میلیون ریال تا مبلغ یکصد 

تخلف از مقررات مربوط به تبلیغات از مبلغ پنجاه میلیون ریال تـا مبلـغ یکصـد     - 4

  .میلیون ریال

مـوارد مجـاز    افشا یا استفاده از اطلاعات محرمانه مشتریان تحت هر عنوان غیـر  - 8

  .قانونی از مبلغ پنجاه میلیون ریال تا مبلغ یک میلیارد ریال

 هاي خود انتظام باشد:چنانچه متخلف از تشکل پ)

ها به سازمان از مبلـغ   ه اطلاعات و گزارشئعدم رعایت مقررات در خصوص ارا - 3

  .ریال میلیون یکصد  سی میلیون ریال تا مبلغ

هـاي   مدیران شرکت« قانون تبلیغات تجاري  26در ارمنستان نیز مطابق بند دوم ماده 

دار  نقـض قـوانین مشـروحه عهـده    آگهی براي کننده  و پخشکننده  تولید، سفارش دهنده
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الاختیار دولتـی جمهـوري ارمنسـتان     صورت مرجع تام در این گردند. می مسئولیت اداري

» برابـر حـداقل دسـتمزد آنهـا تعیـین کنـد       100معـادل  اي  مختار است براي آنها جریمه

  ).188، ص. 1386رسولی، (

بهادار نیز حاکی از رسیدگی به تخلفات سازمان بورس اوراق هیئت  آراي صادره از 

 ؛باشـد  مـی کننده  پذیرش مسئولیت انتظامی نهادهاي مالی در فرض انتشار تبلیغات گمراه

اطلاعـات  «انتشار مطالبی تحـت عنـوان   کننده  یکی از مصادیق تبلیغات گمراهبراي مثال 

سهم یا نماد معاملاتی است که توسط افراد مدعی دسترسی به ایـن اطلاعـات    »محرمانه

شود. این فعل مستقلاً یک تخلـف   می اندار سهامگردد و نوعاً موجب گمراهی  می منتشر

بـراي   باشـد.  می نیزکننده  آن مصداق تبلیغات گمراهبر  علاوهشود و  می بورسی محسوب

هـاي بورسـی توسـط ادارات نظـارتی سـازمان بـورس و        نمونه در بررسی روزانه سایت

انجمـن و  «هاي بورسـی تحـت عنـوان     فروماوراق بهادار مشخص گردید که در یکی از 

به افشاي اطلاعات مربوط بـه اسـامی    »ب.گ«شخصی تحت عنوان کاربري  »گفتگوي...

خریداران و فروشندگان نمادهاي مختلف در بازار (که از زمره اطلاعات محرمانـه بـازار   

 پردازد و این در حالی است که بـر اسـاس بنـد دوازده و چهـارده     شود) می محسوب می

توانـد موجـب محرومیـت یـک      این تخلف می، دستورالعمل انضباطی کارگزاران 7ماده 

روز کاري گردد. همچنین در اطلاعات منتشـره   60کارگزار از انجام معاملات حداکثر تا 

توسط این کاربر شواهدي دال بر دسترسی وي به رانـت اطلاعـاتی و ادعـایی مبنـی بـر      

رسـیدگی  هیئـت   پـس از ارائـه گـزارش بـه     .شـد  ایجاد نوسان در نماد ... نیز مشـاهده 

مرجع مذکور  25/10/1392مورخ  1138شماره رأي  تخلفات سازمان بورس و رسیدگی

  باشد: می به شرح ذیل

؛ ر.م(شـرکت سـهامی خـاص) و آقـاي      الفدرخصوص تخلف انتسابی کارگزاري «

در یـک فـروم   افشاي اطلاعات محرمانـه بـازار   «گر کارگزاري نامبرده با موضوع معامله

بـا عنایـت بـه اینکـه     ، »دستورالعمل انضباطی کارگزاران 7ماده  14مصداق بند ، بورسی

تخلف انتسابی در دفعات متعدد صورت پذیرفته و علی رغم ابلاغ تذکرات مجـدداً   ،اولاً

خردخرد انجام شده که  صورت بهیک سري از معاملات  ،ثانیاً ؛شده گرفته اقدامات از سر

، نمایـد با فرض وجود توجیهات مطروحه در خصوص حداقل کارمزد نیز منطقـی نمـی  

کاربر ب.گ معاملات خودش را مطـرح نمـوده کـه همـان      10/09/1392در تاریخ  ،ثالثاً
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تعارضـات موجـود در دفاعیـات در     ،رابعـاً  ؛روز معاملات خانم م.ر با آن مطابقـت دارد 

خامساً عدم بذل دقت کافی توسـط کـارگزاري در   ، ادن مشتریانخصوص نحوه دستور د

تخلـف   آنجاکـه  از ،خصوص وظیفه مهم نظارت بـر عملکـرد کارکنـان خـود و سادسـاً     

 مؤثرگذاران داشته و بر نوسانات قیمت  بالایی در حمایت از حقوق سرمایه تأثیرانتسابی 

لـذا ضـمن احـراز     ؛باشـد حکومت مواد استنادي به آن محرز و اجتناب ناپذیر می، است

قانون توسعه ابزارهـا و   14 نامه اجرایی مادهینیآ 2بند ب ماده  2به استناد جزء ، تخلف

کـارگزاري الـف (شـرکت    ، وزیـران هیئـت   01/08/1390نهادهاي مالی جدید مصـوب  

میلیـون ریـال محکـوم نمـود.      50سهامی خاص) را به پرداخت جریمه نقدي به میـزان  

هـاي  دستورالعمل انضباطی کارگزاران کلیـه گواهینامـه   15ماده  4همچنین به استناد بند 

  .»اي آقاي ر.م به مدت سه ماه تعلیق گردیدحرفه

که ذکر شد در این پرونده یک شخص حقیقی بـا همکـاري کـارگزاري در    طور همان

نمایـد   می طلاعات محرمانه یک ناشر بورسیبورسی اقدام به انتشار ااي  یک فروم رسانه

که منجر به گمراهی مخاطبان و خرید یا فروش غیرمنطقـی سـهام و افـزایش نوسـان و     

 رنج منفی و مثبت یک نمـاد معـاملاتی و افـزایش ریسـک و زیـان دارنـدگان آن نمـاد       

و گردد که از طریق فروم بورسی اتفاق افتاده است. در این پرونده هم شخص مباشر  می

  گردند.   می هم کارگزاري مسئول فروم بورسی محکوم

  در بازار سرمایهکننده  . مسئولیت کیفري ناشی از تبلیغات گمراه2- 4

مسئولیت در قبال ارتکاب جرم اسـت. جـرم عبـارت از هـر     ، منظور از مسئولیت کیفري

فعل یا ترك فعلی است که در قانون به این عنوان شناسایی شـده و بـراي آن مجـازات    

تواند فعل یا ترك فعلی را جـرم بشناسـد. ایـن نکتـه      می شده باشد. تنها قانونبینی  پیش

بـه اصـل قـانونی بـودن      دهد که از آن می اساسی حقوق جزا را تشکیلهاي  یکی از پایه

غیر از قانون صلاحیت ندارد فعـل یـا تـرك    اي  هیچ مصوبه، بنابراین ؛شود می جرایم یاد

بینـی   پـیش جرم  عنوان بهفعلی را جرم بشناسد. همچنین اگر فعل یا ترك فعلی در قانون 

 نشده باشد حتی اگر از نظر اخلاقی یا اجتماعی کاملا مذموم باشد بـاز جـرم محسـوب   

توان به لـزوم   می جمله ازشود که  می از اصل قانونی بودن جرایم نتایجی ناشی د.شو نمی

تفسیر مضیق قوانین کیفري و عدم جواز عطف به ماسبق شدن قوانین مذکور اشاره کـرد  
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  ).148 ص.، 2ج، 1385 ،(اردبیلی

بر اساس تعریف فوق هر اقدامی که مشمول بخش جزایی قانون بازار اوراق بهـادار  

وجود عنصر  گردد و مسئولیت کیفري به همراه دارد. می آید جرم محسوب حساب بهکه 

گانه تحقق مسـئولیت کیفـري    عنصر مادي و عنصر روانی یا معنوي نیز شرط سه، قانونی

کننـده   باشـد کـه تبیـین آن در خصـوص جـرم تبلیغـات گمـراه        می نسبت به فاعل جرم

  رسد. می ضروري به نظر

  در بازار اوراق بهادارکننده  جرم تبلیغات گمراهعنصر قانونی . 1- 2- 4

اقداماتی که نوعاً منجر به ایجاد ظاهري قانون بازار اوراق بهادار  46مطابق بند سوم ماده 

هـاي کـاذب و یـا اغـواي      کننده از روند معاملات اوراق بهـادار یـا ایجـاد قیمـت     گمراه

  دهد. می این جرم را تشکیل عنصر مادي، اشخاص به انجام معاملات اوراق بهادار شود

دســتورالعمل تبلیغــات  11 تــوان بــه مــاده مــی بــازار 46در تفسـیر بنــد ســوم مــاده  

کننده باشـد.   تبلیغاتی نباید گمراه آگهی« کارگزاري اشاره کرد. مطابق این مادههاي  شرکت

  شود: کننده تلقی می هاي زیر گمراه صورت تبلیغاتی به آگهی

  ؛غیرواقعی باشدالف) حاوي اطلاعاتی 

  ؛ب) حاوي همه اطلاعات مهم در خصوص موضوع مورد تبلیغ نباشد

) حاوي وعده انجام کاري باشد که قصد یا توانایی یا تعهدي براي انجام آن وجـود  پ

  ؛نداشته است

  .») برداشت نا صحیحی را القاء نمایدت

  در بازار اوراق بهادارکننده  عنصر مادي جرم تبلیغات گمراه. 2- 2- 4

و ایجاد قیمت کـاذب  کننده  که از طریق رسانه براي ایجاد ظاهري گمراه »کلیه اقدامات«

دسـتورالعمل تبلیغـات    11کـه مطـابق مـاده     يطـور  بـه ، و اغواي اشخاص انجـام شـود  

اي  وعـده ، اطلاعـات نـاقص  ، اطلاعاتی غیرواقعی ویژگی 4هاي کارگزاري داراي  شرکت

عنصـر مـادي   ، القـاي برداشـت ناصـحیح باشـد    که قصد و توانایی آن ممکن نیسـت و  

  دهد. می را تشکیلکننده  تبلیغات گمراه
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  کننده . عنصر روانی جرم تبلیغات گمراه3- 2- 4

اغـواي اشـخاص از طریـق تبلیغـات     ، قیمـت کـاذب  ، کننـده  ظاهري گمـراه  »قصد ایجاد«

براي اینکه جرمی بـر  در حقوق فرانسه  دهد. می عنصر روانی این جرم را تشکیلاي  رسانه

واقـع  کننـده   تر یکی از جرایم مرتبط با تبلیغـات گمـراه   کلی عبارت بهیا  1881مبناي قانون 

لیکن قصد مجرمانه هم باید وجود داشته باشـد. قصـد   ، باشد می فعل انتشار لازمه آن، شود

 و مکتوبـات یـا  کننـده   ارتکاب جرم یا در معرض اطلاع عموم قـراردادن تبلیغـات گمـراه   

یابد. در واقع  می تحقق، از روي عمد و با آگاهی از مجرمانه بودن این اعمالهایی  مصاحبه

باشـد.   مـی  قصد مجرمانه عبارت است از علم و آگاهی نسبت به ارتکـاب فعلـی ممنوعـه   

اساساً مباشر یک سخنرانی یا انتشار یک نوشتار در فرضی که آن فعل را بـدون رغبـت یـا    

انجـام  ، این ظن که این موارد پیش از آن توسط دیگر افراد منتشر شده یا با، در اثر ناآگاهی

شود که با آگاهی و قصد  می شناخته مسئولشخصی صرفاً شود.  نمی قلمداد مسئول، بدهد

با توجـه بـه   ، ارتکاب جرم نسبت به انتشار یک نوشتار یا سخنرانی اقدام کند. باوجود این

مقـررات خـاص قـانون     انتشار و همچنـین بعضـی از  و شرایط ها  شیوه، ابزارها، فن آوري

یت در مـواردي تـابع   مسـئول رژیـم  ، پردازد میاي  قوانینی که به جرایم رسانه و سایر 1881

  ).173 ، ص.1381، خواهد بود (داوکساي  مقررات ویژه

باشد. رویه  می گانه جهت شمول مسئولیت کیفري ضروري بنابراین وجود عناصر سه

کـه  اي  در پرونـده اصداري به این موضوع توجه داشته اسـت.  هاي  دادنامهقضایی نیز در 

مشاوره ، گرام مبادرت به تبلیغات سهامااشخاصی از طریق کانال تلگرامی و صفحه اینست

ان شـده  دار سـهام و سبدگردانی کرده بودند و موجب فریب و گمراهـی عـده زیـادي از    

یی امور اقتصـادي تهـران طـی دادنامـه     دادگاه کیفري دو مجتمع قضا 1065شعبه ، بودند

در مقام بیان منطق و استدلال جرم  23/06/1399مورخه  9909972130100138شماره 

قـانون بـازار اوراق بهـادار     28مطـابق مـاده   «... کنـد:   می اقدامات بیانگونه  این انگاشتن

سـازمان  منوط به ثبت نزد ، نهادهاي مالی موضوع این قانون تأسیس 1384مصوب سال 

 16نزد سازمان مذکور است و به موجب بنـدهاي  ها  بورس و اوراق بهادار و فعالیت آن

و سـبدگردانی جـزء   گذاري  مشاوره سرمایه، قانون مرقوم 7از ماده  6و بند  1ماده  21و 

مـدیره  هیئـت   مجـوز از أخـذ   نهادهاي مالی معرفی شده است کـه فعالیـت آن مسـتلزم   

اشـتغال بـه   ، قانون بازار اوراق بهـادار  49ماده  1 اساس بند باشد و بر می سازمان بورس
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بـازارگردانی و مشـاوره   ، مجـوز از قبیـل کـارگزاري   أخـذ   مستلزماي  حرفههاي  فعالیت

بدون رعایت مقررات این قانون و با معرفی خود تخت عناوین مـذکور  ، سرمایه گذاري

مستندات پیوست شـکوائیه  جرم انگاري و براي آن مجازات تعیین شده است. بر اساس 

ملاحظـه مـتن    جمله از، اداره دعاوي و استعلامات قضایی سازمان بورس و اوراق بهادار

انـدازي و   رسان عمومی تلگرام متهمان نامبرده بـا راه  افزار پیام مبادله شده در نرمهاي  پیام

د معـاملاتی  گرامی حسب مورد با انتشار متن و نماابا اداره کانال تلگرامی و صفحه اینست

راجع به روند قیمت و عرضه و تقاضاي اوراق سهام در  نظر اظهارعملاً ضمن ها  شرکت

توصیه و ترغیـب  ، اعضاء و مخاطبان کانال را به معامله بر سهام معین، آینده و قیمت آن

اسـت.  گذاري  مشاوره سرمایهاي  کرده است که ارتکاب این افعال مصداق فعالیت حرفه

تحلیل از روند بعضـی   صورت بهصرفاً ها  تهمان اجمالاً به اینکه در پیامدفاعیات برخی م

از سهام صحبت نموده و کانال تلگرامی مذکور را نیز پس از تذکر مراجع نظارتی حذف 

بیان این اظهارات  ،زیرا اولاً ؛باشد نمی فعالیتی دیگر نداشته است موجه گونه هیچکرده و 

مجوزي  گونه هیچخود اقرار تلویحی به ارتکاب بزه بوده و ارتکاب آن از ناحیه متهم که 

خلاف ، ننموده استأخذ  و یا سبدگردانی از سازمان بورسگذاري  براي مشاوره سرمایه

جرم در زمان قبل از توقف فعالیت کانال با تشویق و توصیه و ترغیب  ،قانون است. ثانیاً

عضا و مخاطبین به خرید سهام معـین واقـع شـده و اقـدامات بعـدي مـتهم در توقـف        ا

صـرفاً  زیانبار جرم قابل بررسـی و   هايکاهنده اثر در حدود عامل، فعالیت کانال تلگرامی

لهذا بنابر مراتب مرقوم و  ؛کیفیت مخففه قضایی مورد استناد قرار گیرد عنوان بهتواند  می

با توجه به اقاریر صریح برخی از متهمین و دفاعیات به نظر ضد و نقیض بعضـی دیگـر   

 رغـم  علـی ن اوکلاي مدافع برخی از آنان و عدم حضور دیگر متهم ـ مؤثرو دفاعیات غیر

اقدام ایشان مبنـی بـر تحلیـل    ، ابلاغ قانونی اخطاریه الکترونیکی بدون اعلام عذر موجه

ن کانال به خرید و یا فروش اند سهام که عملاً و نوعاً موجب ترغیب اعضاء و مخاطبرو

با عنوان جزایی فعالیت غیرمجـاز مشـاوره   صرفاً را ، گردد می سهام خود در بازار سرمایه

قابل انطباق دانسته و ارتکاب بزه مذکور و توجه اتهام به مشاور الـیهم را  گذاري  سرمایه

    .»داند... می قانون بازار اوراق بهادار 49از ماده  1و مصداق بند محرز و مبین تشخیص 

تلگرامـی و صـفحات   هـاي   الذکر که مجرمیـت گرداننـدگان کانـال    بنابر دادنامه فوق

و فعالیـت مشـاوره و سـبدگردانی بـدون     کننـده   گرامی که اقدام به تبلیغات گمـراه ااینست
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 1 عنصر قانونی در جرم موضوع دادنامه مذکور بند جرم پنداشته است. ،نمایند می مجوز

 باشـد و عنصـر مـادي عبـارت اسـت از اقـدام       مـی  بهـادار  اوراق بازار قانون 49 ماده از

 ـ و اعضـاء  ترغیـب  موجب نوعاً و عملاً که سهام روند تحلیل بر مبنی نامجرم  نامخاطب

عنصـر روانـی هـم در    گـردد.   می سرمایه بازار در خود سهام فروش یا و خرید به کانال

بـه  صرفاً باشد. دادگاه در دادنامه صادره  می جرم مذکور قصد ترغیب اعضا و اغواي آنها

ان درنتیجـه  دار سـهام تعـداد زیـادي از    که درصورتیاستناد نموده است  49از ماده  1بند 

توضیح اینکه اقدام ایـن کانـال    اند. شده تحلیل ارائه شده و ترغیب صورت گرفته گمراه

انـد و   گـذاران گردیـده و ایشـان متضـرر شـده      از سرمایهاي  گرامی سبب گمراهی عدهتل

و مصداق دستکاري بازار از طریـق انتشـار اطلاعـات    کننده  مشمول جرم تبلیغات گمراه

دسـتکاري بـازار کـه    باشـد.   مـی  46موضوع ماده بند سوم مـاده  کننده  نادرست و گمراه

اسـت کـه    عملـی غیرقـانونی  ، شـود  مـی  نامیـده دستکاري قیمت و دستکاري سهام نیـز  

 بـراي کننـده   افزایش یا کاهش قیمت اوراق بهادار از طریق ایجاد ظاهري گمراه منظور به

هـاي   شـیوه  ).302 ، ص.1389 ،بـاقري  و قربـانی ( گیرد می میزان معاملات بازار صورت

را  دسـتکاري  کلیطور به .دستکاري در بازار اوراق بهادار بسیار مختلف و نامحدود است

بر اساس رکن مادي این جرم به دو قسم دسـتکاري مبتنـی بـر اطلاعـات و دسـتکاري      

دستکاري از طریق انتشار اطلاعـات و شـایعات   این نوع  .کنند می تقسیم معامله مبتنی بر

گیـرد. انتشـار اطلاعـات     مـی  بـازار صـورت  کنندگان  شرکت نادرست براي گمراه کردن

بهادار یا کاهش قیمـت آن باشـد. ممکـن اسـت      ت اوراقممکن است براي افزایش قیم

قیمت اوراق در بازار شده و پـس از   متخلف با افشاي اطلاعات نادرست موجب کاهش

نادرسـت موجـب افـزایش     اطلاعـات  عهخرید آنها را به قیمت بالاتر بفروشد یا با اشـا 

شـان بـه    واقعی ارزشقیمت اوراق بهادار متعلق به خود شده و آنها را به قیمتی بالاتر از 

 Enron و شـرکت  World com مـیلادي در ایـالات   2001در سـال   .دیگران منتقل کند

از مصادیق دستکاري مبتنـی   ،مریکا مطرح و رسیدگی شدندآمتحده  شرکتهاي  پرونده

  ).148، ص. 1384 ،فلاح شمسی و تیموري شندي( بر اطلاعات هستند

اطلاعـات نادرسـت یکـی از مصـادیق جـرم       بنابراین دستکاري بازار از طریق انتشار

زیرا  ؛باشد می باشد و رابطه این دو جرم عموم و خصوص مطلق میکننده  تبلیغات گمراه

 11در مـاده  کننـده   کـه ذکـر گردیـد مصـادیق ارائـه شـده از تبلیغـات گمـراه        طور همان
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 شـامل انتشـار اطلاعـات نادرسـت    صـرفاً  کـارگزاري  هاي  دستورالعمل تبلیغات شرکت

دسـتورالعمل فـوق از لحـاظ اعتبـار در درجـه      هرچنـد  باشد و فراتـر از آن اسـت.    نمی

و احصـاي  گـذاري   لـیکن در مقـام مقـررات    ؛باشد نمی ي و مقام جرم انگاريگذار قانون

از کننـده   تواند در مقام تشخیص مصادیق جرم تبلیغات گمـراه  می تخلفات بوده و قاضی

  استفاده نماید.  تفصیل ارائه شده در دستورالعمل فوق

  در بازار سرمایهکننده  مسئولیت مدنی ناشی از تبلیغات گمراه. 3- 4

مسئول جبـران   عنوان بهشخصی را ، آن واسطه بهدلیلی است که ، مقصود از مسئولیت مدنی

). درنهایـت مسـئولیت مـدنی در    34 ، ص.1387 ،کنـیم (مبـین   خسارات وارده معرفی مـی 

هرکس که به بدن یا سلامتی یا احساسـات و  « تعریف کرد:گونه  این توان می معناي عام را

عواطف یا اموال و حقوق مالی دیگري از هر طریقـی اعـم از عـدم اجـراي قـرارداد و یـا       

نقض قواعد عام و هنجارهاي عرفی و یا نقض قانون و یا به مناسـبت انجـام جـرم لطمـه     

، کند و زیاندیده حق دارد از عامـل زیـان   باید خساراتی را که واردآورده جبران، وارد نماید

شـود را   مـی  تعریف اخیر موجباتی که منشأ مسئولیت مدنی .»این خسارت را مطالبه نماید

مســئولیت خــارج از قــرار داد و ، مســئولیت ناشــی از قــرارداد، مســئولیت ناشــی از جــرم

  ).5 ، ص.1394 ،زاده و هاشمی (تقی» نماید می مسئولیت ناشی از قانون معرفی

فارغ از اساس و مبنایی کـه بـراي مسـئولیت    ، دانان در مبحث مسئولیت مدنی حقوق

نامنـد. ایـن    مـی  اساساً سه عنصر را تحت عنوان ارکان مسئولیت مـدنی ، کنند می انتخاب

بار و رابطـه سـببیت فیمـابین     از: وجود ضرر؛ ارتکاب فعل زیان اند عبارتگانه  ارکان سه

 کلـی  اصـل  ،ایـران  موضوعه حقوق دربار و ضرر و زیانی که وارد آمده است.  فعل زیان

 محـض  یـا  و تقصـیر  بـدون  مسـئولیت  و است تقصیر بر مبتنی ،مسئولیت که است این

 کند می محدود را عمل آزادي ضمنی نحو به محض مسئولیت .باشد می اصل بر استثناي

 شـود  وارد زیـانی  آن درنتیجـه  کـه  سـرنزند  آنـان  از فعلی تا کند می ملزم را اشخاص و

  ).34 ، ص.1384 ،بادینی(

 در بازار سـرمایه نیـز بـه نظـر    کننده  در زمینه مسئولیت مدنی ناشی از تبلیغات گمراه

لازم بـه ذکـر    مسئولیت در حقوق ایران ضـروري باشـد.   گانه سهرسد برقراري ارکان  می

گرامی و... متعلـق بـه   ااینستصفحه ، کانال تلگرامی، است اگر رسانه اعم از سایت خبري
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در زمینـه بـازار   کننـده   اقدام به تبلیغات گمـراه ها  کارگزاري جمله ازیک شرکت بورسی 

در صورتی ملـزم   ،اوراق بهادار نماید که منطبق با مصادیق آن در قوانین و مقررات باشد

زیـرا صـرف تبلیغـات     ؛ضـرر برقـرار باشـد    گانه سهبه جبران خسارت هستند که ارکان 

لـیکن مسـئولیت مـدنی و ضـمان      ؛حسب مورد تخلف و جرم استهرچند کننده  گمراه

  باشد. می گانه سهنیازمند اثبات ارکان 

متصور اسـت حـالات گونـاگونی دارد. در    کننده  ضرر از تبلیغات گمراه عنوان بهآنچه که 

گشته و تحت قاعده غـار   یک نگاه کلی شخصی که در اثر این تبلیغات فریب بخورد مغرور

خرد و یـا اگـر صـرف     می بنابراین چنین شخصی یا سهامی را بالاتر از قیمت ؛شود می داخل

نـوع فعالیـت   ، سرمایه، بلکه مسائل دیگر مانند ثبات شرکت قیمت مدنظر مغرور نبوده است

  شود. می باز هم فریب خورده و مغرور محسوب، او بوده است مدنظرو... 

نادیـده   :عبـارت اسـت از   پـژوهش در موضـوع ایـن   کننده  یغات گمراهتقصیر در تبل

الخصـوص دسـتورالعمل تبلیغـات     گرفتن قوانین و مقـررات مربـوط بـه تبلیغـات علـی     

هـاي   شـرکت «: کنـد  مـی  ایـن دسـتورالعمل بیـان    2کارگزاري اسـت. مـاده   هاي  شرکت

رعایـت کلیـه قـوانین و مقـررات     بـر   عـلاوه انـد   خـود موظـف   »تبلیغات«کارگزاري در 

مفاد این دستورالعمل را نیـز رعایـت کننـد.    ، کشور صلاح ذيشده از طرف مراجع  وضع

    .»مسئولیت تبلیغ توسط کارکنان کارگزاري به عهده کارگزار است

 دادخواسـت  ارائـه  بـا  توانـد  می کننده از تبلیغات گمراهدیده  زیان در حقوق ایران نیز

 داوري تئهی در مدنی مسئولیت مستقل دعواي طی یا رسیدگی کیفري ضمن ضرروزیان

کنـد. در   مطالبه را خود بر وارد بازار اوراق بهادار جبران خسارات قانون 36 ماده موضوع

 در ،موارد وقوع جرم یا تخلف نیز اگـر صـاحبان سـهم ادعـاي خسـارت داشـته باشـند       

رسیدگی به تخلفات سازمان بـورس یـا اثبـات جـرم در     هیئت  صورت اثبات تخلف در

داوري سازمان بورس اقامه دعوي نمایند و از هیئت  توانند از طریق می صلاح ذيمراجع 

  باب مسئولیت مدنی مطالبه خسارت نمایند.

دعاوي جبران خسارت مربوط به بازار اوراق بهادار بـر ایـن مبنـا اسـتوار     در آمریکا 

اران را گمـراه نمـوده اسـت و ایـن امـر یـا از طریـق ارائـه         ذگ است که شخصی سرمایه

است و یا از طریق عـدم بیـان اطلاعـات اساسـی     کننده  اطلاعاتی که غیرواقعی یا گمراه
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دعواي جبران خسارت وجود دارد. ه درواقع دو سبب اصلی براي اقام پذیرد. می صورت

 است که مقـرر  1933 بهادار قانون اوراق 11بخش ، اولین مبناي قانونی براي اقامه دعوا

(حقیقی و حقوقی) که مسئول بیـان اطلاعـات در خصـوص عرضـه      اشخاصی، دارد می

بیـان   کـه  درصـورتی ممکن است مسئولیت داشته باشـند  ، عمومی (اوراق بهادار) هستند

 1اتفاق بیافتد. غلط یا عدم بیان واقعیت

که راجـع بـه مسـئولیت    قانون اوراق بهادار است  (b)10بخش ، دومین مبناي قانونی

گذاران بـر   که سرمایه نحوي بهناشی از اطلاعات غلط یا عدم ارائه اطلاعات اساسی است 

 2این اطلاعات دست به تجارتی ثانویه بزنند.ه پای

قانون اوراق بهادار نیز امکان اقامه دعوا براي جبران خسارت ناشـی از   (a)14بخش 

قـانون اوراق بهـادار    (a)9همچنین بخش  آورد. می افشاي غلط اطلاعات نیابتی را فراهم

کرده و امکان بینی  پیشاوراق بهادار را هاي  نیز مسئولیت مدنی ناشی از دستکاري قیمت

دعوا براي جبران خسارت ناشی از آن را فراهم آورده است. همچنین قاعده جبران ه اقام

 Securities Actبا قاعده جبران خسـارت در   Exchange Actخسارت براي شرکت در 

هـر نـوع   ، 21D Exchange Actمتفاوت است ولی نتیجه هر دو یکی است. طبق بخش 

متهم عالمانه به نقض قوانین بازار  که درصورتی ،مسئولیت دارد و مستقلاً متهمی مشترکاً

 3اوراق بهادار دست زده باشد.

انجـام تبلیـغ   قانون تبلیغات تجاري جمهوري ارمنسـتان نیـز بـه مسـئولیت      23ماده 

  کند:  می پردازد و بیان می و غیرمنصفانه و انجام دادن ضد تبلیغکننده  گمراه

آن اشخاص حقیقی و حقوقی که حقوقشان درنتیجه تبلیـغ غیرمنصـفانه پایمـال     )الف

خواسـتار جبـران   ، معین شده به دادگاه مراجعه کرده ترتیب بهحق دارند ، گشته است

                                                                                              

1. Securities Act of 1933 (Securities Act) 
2. Claims under section 11 are often accompanied by claims that the directors should be liable 

as control persons under section 15 of the Securities Act. See Securities Act § 15, 15 U.S.C. 
§ 77o (2006). Claims under section 10(b) can similarly be accompanied by claims that the 
directors should be liable as control persons under the Exchange Act section 20(a). See 
Securities Exchange Act of 1934 (Exchange Act) § 20(a), 15 U.S.C. § 78t(a) (2006). 

3. Under the Securities Act, the company is explicitly subject to strict liability for all 
damages. Securities Act § 11(a)(1), (b), 15 U.S.C. § 77k(a)(1), (b) (2006). The damage rule 
applicable to the company under the Exchange Act is different from that of the Securities 
Act, but the conclusion is the same. Under section 21D of the Exchange Act, any defendant 
is jointly and severally liable if that defendant “knowingly committed a violation of the 
securities laws.” Exchange Act § 21D(f)(2)(A), 15 U.S.C. § 78u-4(f)(2)(A) (2006). 
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 و گسترده آگهی شوند. جانبه همهنفی و  خسارت

کننده  و پخشکننده  تولید، دهنده برعهده سفارش غیرمنصفانهمسئولیت انجام تبلیغ  )ب

و ، آگهی مسئولیت اثبات قانونی بودن سـفارش آگهـی  دهنده  باشد. سفارش می آگهی

توانـد ثابـت    نمی اگر وي، گیرد می مربوط به این سفارش را برعهدههاي  صحت داده

 ،آگهـی بـوده اسـت   کننـده   یا پخـش کننده  قوانین تبلیغاتی تقصیر تولیدکند که نقض 

 گیـرد.  مـی  آگهی مسئولیت قانونی بودن و مناسب بودن آگهی را برعهـده کننده  تولید

 گیـرد  می ل پخش آگهی را برعهده يزمان و وسا، آگهی مسئولیت مکانکننده  پخش

  ).188، ص. 1386رسولی، (

  گیري نتیجه

 گـردد و  مـی  انجـام رسـانی   با هدف آگاهی و اطلاع اصولاً بهادار اوراق بازار در لیغاتتب

بایست منجر به اتخاذ تصمیم صحیح در خرید اوراق بهادار توسط مشتریان و فعالان  می

گیـرد.   مـی  بودن قـرار کننده  بازار شود. لیکن در برخی موارد این تبلیغات در مظان گمراه

 محسـوب کننـده   بازار اوراق بهادار ایـران گمـراه  در خصوص اینکه چه نوع تبلیغاتی در 

و  1384قواعـد و مقرراتـی وجـود دارد. قـانون بـازار اوراق بهـادار مصـوب        ، شـود  می

بـه موضـوع تبلیغـات     19/8/1386کارگزاري مصوب هاي  دستورالعمل تبلیغات شرکت

ون بـازار اوراق  قـان  46مطابق بند سوم ماده  اند. در بازار اوراق بهادار پرداختهکننده  گمراه

کننده از روند معاملات اوراق بهادار  بهادار اقداماتی که نوعاً منجر به ایجاد ظاهري گمراه

، هاي کاذب و یا اغواي اشخاص به انجـام معـاملات اوراق بهـادار شـود     یا ایجاد قیمت

دستورالعمل  11 توان به ماده می بازار 46در تفسیر بند سوم ماده  .شود می جرم محسوب

نبایـد   تبلیغـاتی  کـارگزاري اشـاره کـرد. مطـابق ایـن مـاده آگهـی       هـاي   بلیغات شرکتت

  کننده باشد. گمراه

 و قواعـد  از عـام  قواعد مشمولیتبر  علاوه بهادار اوراق بازار درکننده  گمراه یغاتتبل

کـارگزاري نیـز کـه یکـی از اجـزاي      هـاي   . شـرکت کننـد  می پیروي نیز خاصی مقررات

باشـند در زمینـه تبلیغـات نقشـی      می نهادهاي مالی بازار اوراق بهاداررکن دهنده  تشکیل

  کنند. می ایفا مؤثراساسی و 

در بازار اوراق بهادار کننده  با استنتاج از قوانین و مقررات روشن شد که تبلیغات گمراه
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 توانایی یا قصد که باشد کاري انجام وعده و یا حاوي یا ناقص غیرواقعیحاوي اطلاعات 

لازم به ذکر است  غیرواقعیدر خصوص اطلاعات وجود ندارد.  آن انجام براي تعهدي یا

همچنین آگهی  .شود می محسوب غیرواقعیباشد  نمی آن دسته از اطلاعات که قابل اثبات

که در  مانند موردي ممکن است متضمن بخشی از واقعیت باشد و همه واقعیت بیان نشود

. در مواردي مطرح گرددتضمینات مبهم و بدون پشتوانه ها  آگهی تبلیغاتی کارگزاري

 آن در عدم ذکر خطرات و ریسک تبلیغ مصداق پیداکنندگی  بودن تبلیغ و گمراه غیرواقعی

شود. یکی دیگر از مصادیق ابهام  می کند. در مواردي نیز حدود و ثغور آگهی مبهم ذکر می

تبلیغاتی نباید حاوي وعده انجام یا ترك  آگهیباشد.  می واضح غیرهاي  بینی در تبلیغ پیش

همچنین تعهد به فعل ثالث در آگهی تبلیغاتی  .عملی باشد که با قوانین و مقررات مغایرند

  است. پذیر  تنها در صورت جلب رضایت وي امکان

، در بازار اوراق بهادار حسب مورد موجب مسئولیت انتظامیکننده  تبلیغات گمراه

 در نظر مورد شکایت یبررسگردد.  می مذکورهاي  ا مجموع مسئولیتمدنی و ی، کیفري

 به رسیدگی کمیته به موضوع يو انجام مراحل ادار تخلفات امور پیگیري مدیریت

 مجازات شکایت دادن تشخیص تخلف صورت در و ارجاع بورس سازمان تخلفات

 و بورس سازمان تخلفات به رسیدگیهیئت  دررأي  این. شود می اعمال مقرر انتظامی

 نیز تخلفات به رسیدگیهیئت رأي  در برخی مواردي. است تجدیدنظر قابل بهادار اوراق

  باشد. می مدیره سازمان قطعیهیئت رأي  .است تجدیدنظر قابل سازمان مدیرههیئت  در

 دادخواسـت  ارائـه  بـا  توانـد  می کننده گمراه یغاتاز تبلدیده  زیان یزن یراندر حقوق ا

 تئ ـهی در مـدنی  مسـئولیت  مسـتقل  دعـواي  طی یا رسیدگی کیفري ضمن زیان و ضرر

 مطالبـه  را خود بر وارد بازار اوراق بهادار جبران خسارات قانون 36 ماده موضوع داوري

 باشـند  داشـته  خسـارت  يسهم ادعا صاحبان اگر نیز تخلف یاکند. در موارد وقوع جرم 

 در جـرم  اثبات یا بورس سازمان تخلفات به رسیدگیهیئت  در تخلف اثبات صورت در

 از و نمایند دعوي اقامه بورس سازمان داوريهیئت  طریق از توانند می صلاح ذي مراجع

  .نمایند خسارت مطالبه مدنی مسئولیت باب

 نظـر  بـه  نیـز  یهدر بازار سـرما کننده  هگمرا تبلیغات از ناشی مدنی مسئولیت ینهدر زم

 صـرف  یـرا ز ؛باشـد  ضـروري  ایران حقوق در مسئولیت گانه سه ارکان برقراري رسد می

 و مـدنی  مسـئولیت  لـیکن  است جرم و تخلف مورد حسبهرچند کننده  گمراه تبلیغات
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 یغـات ضـرر از تبل  عنـوان  بـه آنچـه کـه    .باشـد  مـی  گانـه  سـه  ارکان اثبات نیازمند ضمان

 اثـر  در کـه  شخصـی  کلی نگاه یک در. دارد گوناگونی حالات است متصورکننده  گمراه

 چنین بنابراین ؛شود می داخل غار قاعده تحت و گشته مغرور بخورد فریب تبلیغات این

مغـرور نبـوده    مدنظر قیمت صرف اگر یا و خرد می قیمت از بالاتر را سهامی یا شخصی

 بـوده  او مـدنظر ... و فعالیـت  نـوع ، سـرمایه ، شرکت ثبات مانند یگربلکه مسائل د است

  .شود می محسوب مغرور و خورده فریب هم باز، است

 بهـادار  اوراق بازار به مربوط خسارت جبران يدعاو یکاآمرمانند  ها برخی کشوردر 

 از یـا  امر ینا و است نموده گمراه را ارانذگ سرمایه شخصی که است استوار مبنا این بر

 اطلاعـات  بیان عدم طریق از یا و استکننده  گمراه یا غیرواقعی که اطلاعاتی ارائه طریق

 خسـارت  جبـران  دعـواي ه اقام ـ بـراي  اصلی سبب دو درواقع .پذیرد می صورت اساسی

در ، کننـده  در حقوق ایران در صورت اثبات جرم یا تخلف تبلیغـات گمـراه  . دارد وجود

  باشد. می صورت ورود ضرر به اشخاص دعواي جبران خسارت مسموع
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Abstract 
On the one hand, commercial advertisements are a reflection of the values in their 
society and on the other hand, they are a creator of the cultural and social 
environment of their audience. The constant representation of family relationships 
in different situations by these advertisements has a significant effect on 
stabilizing or changing cultural patterns within the family. The upcoming research 
in order to understand the role pattern changes represented by commercial 
advertisements during the nineties with the combined semiotics method of Gillian  
Rose to study four advertisements "Tabarak Pasta", "Prill dishwashing liquid", 
"Airy Plast plastic bag" and "Zafran Gohar Naz" has paid. Erving Goffman's 
"gender representation" theory was also used to analyze the findings. In general, 
the existing models in the field of family roles of men and women are either based 
on the acceptance of gender differences or based on gender equality. the results 
show that the representation of family roles in these four ads and similar ads is in a 
slow and gradual process, not towards gender equality, but towards inversion. The 
traditional roles of men and women have changed. Childlessness or only child and 
the gradual process of diminishing interaction with the extended family, the desire 
to be in friendly groups and finally the isolation of the nuclear family are other 
features of these advertisements. 
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ظهور  ؛یبازرگان يها یدر آگه یخانوادگ يها نقش ییبازنما رتغیی

  ینقش یوارونگ يالگو
  *یخان فاطمه ملک

  **اعظم راود راد

   ***اصغر اسلامی تنها علی

   ****میماسیدمحمدعلی غ

  چکیده

محـیط  سـازنده   بـر  سو دیگر  ازهاي موجود در جامعه خویش و  سو بازتابنده ارزش بازرگانی از یکهاي  آگهی

مختلـف توسـط   هـاي   فرهنگی و اجتماعی مخاطبان خود هستند. بازنمایی مداوم روابط خانوادگی در موقعیت

 منظـور  بـه رو  پژوهش پـیش  ایی در تثبیت یا تغییر الگوهاي فرهنگی درون خانواده دارد.سز به ها تأثیر این آگهی

شناسـی   با روش نشانه 90ی در طی دهه بازرگانهاي  شناخت تغییرات الگوي نقشی بازنمایی شده توسط آگهی

کیسـه پلاسـتیک آیـري    «، »پریـل  ظرفشـویی مـایع  «، »ماکارونی تبرك«ترکیبی ژیلین رز به مطالعه چهار آگهی 

اروینـگ  » نمـایش جنسـیت  «نیـز از نظریـه   ها  پرداخته است. براي تحلیل یافته» زعفران گوهر ناز«و » پلاست

خانوادگی زن و مـرد یـا مبتنـی بـر     هاي  الگوهاي موجود در حوزه نقشکلی طور بهگافمن استفاده شده است. 

هـاي   جنسیتی و یا مبتنی بر تساوي جنسیتی هستند. از گذشته تا کنون جریان غالب آگهـی هاي  پذیرش تفاوت

نـوعی مبتنـی بـر پـذیرش تفـاوت       زن و مرد که بههاي  بازرگانی در ایران و جهان از الگوي سنتی تقسیم نقش

نیسـتی  یفمهـاي   اند. الگوي مبتنی بر برابري جنسیتی نیز به موازات گسترش فعالیت تبعیت کرده ،ستجنسیتی ا

هاي خـانوادگی   دهد بازنمایی نقش اما نتایج نشان می ؛ولی مشهود است رنگ کمجدیدتر هرچند هاي  در آگهی

سـوي   بري جنسیتی بلکه بهمشابه در یک روند آرام و تدریجی نه به سمت براهاي  در این چهار آگهی و آگهی

فرزنـدي و رونـد تـدریجی     فرزنـدي یـا تـک    هاي سنتی زن و مرد حرکـت کـرده اسـت. بـی     وارونگی نقش

انـزواي خـانواده    درنهایـت دوسـتانه و  هـاي   تمایل به حضور در جمع، شدن تعامل با خانواده گسترده رنگ کم

عـدم صـلاحیت نظریـه    ، دستاوردهاي دیگـر پـژوهش  هاست. یکی از  این آگهیهاي  از دیگر ویژگیاي  هسته

  جدید است.هاي  خوانش آگهی گافمن براي
  

   .نقش یوارونگ، يدار هیسرما، زنان، یخانوادگ يها نقش، یبازرگان يها یآگهواژگان کلیدي: 
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f.malekkhani@ut.ac.ir 
  .یرانا یاسلام ي، جمهورتهراندانشگاه تهران،  یدانشکده علوم اجتماع استاد تمام **

ravadrad@ut.ac.ir 
  .یرانا یاسلام ي، جمهورقم ،السلام علیه دانشگاه باقرالعلوماستادیار  ***

islamitanha12@gmail.com 
  .یرانا یاسلام ي، جمهورقم ،السلام هیدانشگاه باقرالعلوم عل اریاستاد ****

s.ghamami@gmail.com 



 1403 بهار و تابستان)، 65(پیاپی  اول، شماره ویکم سیسال       348

  مقدمه

مصـرف جایگـاه برجسـته و    ، داري با حرکت به سمت الگوي سرمایه پیشرفتهدر جامعه 

گرایی چرخ تولید نیز کنـد شـده و    کرده است. با کاهش مصرف اي پیدا کننده تعیینحتی 

مورد تهدیـد قـرار    ،اند شده  که با مقتضیات چنین نظامی تعریف نوینبسیاري از مشاغل 

و ولـف   1اي دارد. بـاب ام  تبلیغات بازرگانی جایگـاه ویـژه  اي  گیرند. در چنین جامعه می

کـه در   ـ  گونـه تبلیغـات تجـاري    ) با طراحی یک دنیاي خیالی بدون هیچ1393( 2گانگ

هاي چنین دنیـایی خـاموش    دهند یکی از پیامد هشدار می ـ  ظاهر خیلی هم آرمانی است

هـاي خـود را بـا درآمـدهاي      ها هزینه زیرا تمامی رسانه ؛ها خواهد بود شدن فروغ رسانه

هـاي   رسـد کـه آگهـی    مـی نظـر   بـه  در نگاه اول کنند اگرچه حاصل از تبلیغات تأمین می

هـا در تـرویج سـبک زنـدگی در      امـا نقـش آن   ؛بازرگانی با اقتصاد رابطه داشـته باشـند  

تـدریج بـه جـزء     توجـه اسـت. تبلیغـات بـه     هاي مختلف زندگی روزمره نیز قابل عرصه

نـدگی  اي در تداوم یک سبک ز کننده شده و نقش تعیین تبدیل نوینناپذیر زندگی  جدایی

توجـه بـه   ، . بـا گسـترش تبلیغـات تجـاري    کند میاي بازي  شدت رسانه گرا و به مصرف

به ف فرهنگی بیشتر معطوت «مطالعایافته اسـت.    ات فرهنگی آن بر اجتماع افزایشتأثیر

ــهتحلیل موشکافا ــه ن ــاي  هــایی از آگهــی جنب ، نشد برساخته نحــوه بهست که ري اتجاه

شــوند.  ط مــیجامعه مربودر فرهنگی هــاي  نِ ارزششدکشــیده  چالشبــه یافتن یا  رواج

ه هندد بتازهم بابینـیم   میتلویزیونی هاي  در آگهیکه  )هاژیمااتصاویر ذهنی (، تیرعبا به

ايِ بره را مرروز  ها و معانی هویت پدیدهیک هستند که ژیدئولوانظامی دهنده  شکل و هم

بازرگانی بـا  هاي  آگهی).» 3 ص.، 1385، هسازد (پایند برمییا  کند میتعریف مان  زندگی

ایی در تثبیـت یـا   سـز  بـه  تأثیرمختلف هاي  بازنمایی مداوم روابط خانوادگی در موقعیت

خـانوادگی دارنـد. یکـی از ایـن     هـاي   تغییر الگوهـاي فرهنگـی درون خـانواده و ارزش   

هـاي   مـرد اسـت کـه امـروزه بـا فعالیـت       خـانوادگی زن و هاي  نقش، الگوهاي فرهنگی

له ئسیاسی و فرهنگـی جوامـع بـه یـک مس ـ    ، نیستی و تغییرات ساختارهاي اقتصاديیفم

خـانوادگی زن و  هـاي   کلی دو کلان الگو در زمینه نقشطور بهچالشی تبدیل شده است. 

مرد وجود دارد. الگوي اول الگوي مبتنی بر تمایزات جنسیتی است که وظایف و حقوق 

                                                                                              

1. Bob M 
2. Volfgang 
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اي  و سـابقه  کنـد  مـی صه خانوادگی و اجتماعی تعریف متفاوتی را براي زن و مرد در عر

تـاریخی دارد و الگــوي دوم الگـوي مبتنــی بــر تسـاوي جنســیتی اسـت کــه حقــوق و     

    گیرد. یکسانی براي زن و مرد در خانواده و اجتماع در نظر میهاي  مسئولیت

هـاي سـنتی و دینـی (البتـه      ایـن الگـو کـه در نظـام     هاي جنسـیتی:  الگوي مبتنی بر نقش

هاي زیستی زن و مرد را مبنایی براي تفـاوت   شده است تفاوت  اي متفاوت) تعریف گونه به

نیـز بـه    3البتـه کارکردگرایـانی ماننـد پارسـونز     ؛ها در خانواده در نظر گرفته است نقش آن

 را جنسـیتى  هـاى  نقـش  تنها نه دخو ارزشى نظام در ها معتقدند. اسلام الگوي جنسیتی نقش

 و زن روحـى  و جسـمى  هـاى  تفـاوت ه باملاحظ مواردى در بلکه کند نمى رد مطلق طور به

 حال عین در .)1382، نماید (بستان مى تأیید را آن ها تفاوت این اجتماعى هاى بازتاب و مرد

بـا تکیـه بـر     نـوین سـنتی و  هـاي   باید توجه داشت که برخی از تمایزات نقشی کـه نظـام  

در نظر اسلام مردود هستند. در اسـلام   ،ندکن میزیستی براي زن و مرد تعریف هاي  تفاوت

هاي ثابت جنسیتی حداقلی هستند. فرزندآوري و تمکـین در برابـر همسـر دو نقـش      نقش

ولـی   ،آوري و مدیریت خانواده دو نقش ثابت بـراي مـردان هسـتند    ثابت براي زنان و نان

چون کارخانه براي زنان یک نقش ثابت نیست و قابل واگـذاري بـه غیـر    ها هم سایر نقش

   ).153 ، ص.1396، است (علاسوند

در بار  اولیناین الگو با طرح تفاوت جنس و جنسیت  الگوي مبتنی بر تساوي جنسیتی:

هاي فمینیستی مطرح شد. در این خوانش جنسیت برساخته اجتماع است و نباید  اندیشه

هـاي زیسـتی زن و    فیزیولوژي متفاوت زن و مرد در ارتباط باشد. تفاوتیعنی ، با جنس

ها چـه در محـیط اجتمـاع و چـه در      قدر ناچیز هستند که در الگوهاي رفتاري آن مرد آن

لذا وظایف و حقوق یکسانی براي زن و مرد  ؛ند و نباید بکنندکن میخانه تغییري ایجاد ن

. الگـوي مبتنـی بـر تسـاوي جنسـیتی      ودش ـ میدر عرصه خانوادگی و اجتماعی تعریف 

 5ها جایابی شدند؛ براي مثال در ماده  سرعت در ساختارها و قوانین اجتماعی و رسانه به

هـاي   رفع کلیه اشکال تبعیض علیه زنان بـه لـزوم تـلاش بـراي زدودن نقـش      نامه مقوله

هایی بـه کشـور   2000در سـال   نامـه  مقاولـه شده و کمیته صیانت از ایـن   جنسیتی اشاره

همچون بلاروس و ژاپن به خاطر بزرگداشت روز مادر در قالب مراسم باشـکوه و دادن  

                                                                                              

3. Talcott Parsons  
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در استدلال این کمیته تجلیل مقام مـادر  هدیه به مادران انتقادات جدي وارد کرده است. 

 ، ص. 1382، و باید با آن مقابله کـرد (فاضـلیان   انجامد یمي جنسیتی ها شهیکلبه تعمیق 

  .)1393، به نقل از بیگم طاهري و مکرمی 292

جنسـیتی را بازنمـایی   هـاي   ها الگـوي مبتنـی بـر نقـش     بازرگانی تا مدتهاي  آگهی

نیستی و افزایش شمار فعـالان  یسیاسی و علمی فمهاي  اما با گسترش فعالیت ؛ندکرد می

فرهنگـی جوامـع   نیست الگوهاي مبتنی بر برابري جنسیتی بسته به ظرفیت یفماي  رسانه

  جایابی شدند.  اي  رسانههاي  در ساختار

هـاي خـانوادگی زن و مـرد در تبلیغـات      پژوهش این است کـه الگـوي نقـش    سؤال

هـا هماننـد    یراتی داشته است؟ آیا در ایـن آگهـی  یچه تغ 90بازرگانی ایران در طول دهه 

و تحـولاتی در  شـود یـا تغییـر     هاي جنسیتی بازنمایی و بنابراین ترویج می گذشته نقش

، هاي خانوادگی زن و مـرد رخ داده اسـت؟ پـس از روشـن شـدن پاسـخ       بازنمایی نقش

 وتحلیل خواهند شد. با ارجاع به مبانی نظري تجزیه پژوهشهاي  یافته

 . پیشینه پژوهش1

شـوند. دسـته اول کـه غالـب      طـورکلی بـه دو دسـته تقسـیم مـی      هاي پیشین به پژوهش

هـاي بازرگـانی    دهنده نقش آگهی طور عمده نشان به، دهد میها را در خود جاي  پژوهش

هاي جنسیتی است که حکایت از فرودسـتی زنـان دارد. دسـته دوم کـه      در تثبیت کلیشه

هـاي   هاي مختلف در آگهی هاي جنسیتی به شیوه دهنده تغییر کلیشه محدودتر است نشان

  بازرگانی است.

  . دسته اول1- 1

) با پژوهشی اسنادي در متون موجـود در  1386( شیده لالمی ،مثال عنوان به در دسته اول

هـاي سـنتی    هاي زنـان و مـردان در غالـب    سازي از نقش دهد کلیشه این حوزه نشان می

و در تمام جهان و تقریباً بـه شـکل مشـابهی وجـود دارد.      شود میمحدود به کشور ما ن

 ـ  زنان غالباً در نقش مادر و همسري کدبانو که دغدغه افتن یـک راهکـار بـراي    اي جـز ی

  شوند.   داشتن خانه ندارد تصویر می پخت یک غذاي لذیذ یا پاکیزه نگاه

هـاي   بازنمـایی تصـویر زن در رسـانه   «) در بخشـی از مقالـه   1383( عبدالرحمن عواض

ها در مداري بسته میـان آشـپزي و آرایـش و لبـاس و      آنه زن ساخت«نویسد:  می ،»عربی
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هـاي زن در جهـان عـرب بسـیار      اما مشـکلات و خواسـته  ؛ کند میزیبایی اندام حرکت 

    ».تر از آن است که چنین حقیر شود بزرگ

شناسی تبلیغ چـاي تبـرك کـه در ظـاهر در پـی       با نشانه )1386( نظر فصیحی و کاظمی

نشـان  ، یعنی پیونـد ذاتـی زن بـا کـار منـزل اسـت      ، هاي موجود ساختارشکنی از کلیشه

سبک و سیاق بصري خود درصدد اثبات فرودستی زنان و  دهند چنین تبلیغاتی هم با می

  دانایی و خبرگی مردان هستند.  

بازنمـایی زنـان در تبلیغـات تلویزیـونی پـودر      «) در 1393کوثري و همکاران ( همچنین

تاچمن » اقتدار مردانه«در مقابل » فناي نمادین زنانه« نظریهبا اشاره به » لباسشویی پرسیل

کـدبانو و  ، اي مـادر  دهند این تبلیغات در جهت نمایش زنان در الگوهاي کلیشه نشان می

آور خانه است و بـه   پدر و نان، صورت شاغل همسر و در مقابل بازنمایی نقش مردان به

 دهد.   ارزش جلوه می این وسیله مقام زن را کم

؛ 1391، دیگــرانفــر و  هــاي متعــدد داخلــی و خـارجی دیگــر (وارســته  در پـژوهش 

؛ 1391، ؛ اسـدي و عبـدي  1394، پـور  ؛ اصـلانی و کیـان  1395، زاده و بـراء گـزاز   مهدي

Kitsa ; Courtney & Lockeretz, 1971; 2020, & Mudra؛ 1395، راودراد و محمدي

2017, Kordrostami; & Lee, 2013 Liu ;Davies-Rubie  پیوند استوار میان بـانوان و (

نسبت نابرابر نمـایش  ، اي یا تحصیلات تخصصی دوري آنان از اشتغال حرفه، امور منزل

  است.   شده  دادههاي جنسیتی نشان  ید بر کلیشهتأکزنان و 

اي و جدیـدتر   هاي حاشـیه  جریان، ها درمجموع با تأکید بر جریان غالب این پژوهش

انـد. پژوهشـگران بـا پـذیرفتن      هاي بازرگانی را مغفول گذاشته آگهیبرابري جنسیتی در 

هـا را بـا    دیـدگاه آن ، 5و تـاچمن  4پردازانی چـون گـافمن   هاي نظریه فرض مبانی و پیش

  اند.   ها نداشته شرایط موجود تطبیق داده و نگرش منتقدانه به این نظریه

  . دسته دوم2- 1

که بیشتر به تغییـرات و تحـولات و رونـدها    هایی وجود دارند  اما در دسته دوم پژوهش

ها متفـاوت بـوده    هاي آن اگرچه جهت و چگونگی این تحولات در یافته، اند توجه کرده

    است.
                                                                                              

4. Goffman 
5. Touchman 
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    :یافته است هاي جنسیتی در طول زمان کاهش اند که کلیشه ها نشان داده برخی از این پژوهش

سال به ایـن نتیجـه    25به مدت ) در مطالعه تبلیغات در بریتانیا 1977( 6فورهام و سیک

   ).p. Pongsapitaksanti, 2022 ,375رسیدند (

  ادعایی مشابه داشتند. ، در پژوهش خود ) نیز1993( 7کلاسن جاسپر و سوارتز

هاي بازرگانی آسیا اروپا و قاره  ) در تحقیق بر روي آگهی2016( 8جورج متز و همکاران

ها در هـر   هاي جنسیتی در این آگهی آمریکا به این نتیجه رسیدند که میزان نمایش کلیشه

  سوي برابري جنسیتی است.   شدن و حرکت به رنگ کمسه منطقه در حال 

هاي بازرگـانی چـین و    ) با مطالعه و بررسی آگهی2022( 9همچنین پونگ ساپیتاکسانتی

هاي  هاي جنسیتی در آگهی طورکلی در هردو کشور نمایش کلیشه دهد به تایلند نشان می

هاي جنسیتی  به معناي پایان یافتن کلیشه فرایندیافته است. هرچند این  بازرگانی کاهش

 ـ  نیست و تحقیقات حتی درکشورهایی که به ري طلـب هسـتند همچـون    طور سـنتی براب

Rubie-هسـتند ( ـ   تـر  رنـگ  کـم هرچنـد   ـ  هاي جنسـیتی  نیوزلند حاکی از تداوم کلیشه

191, p. & Lee, 2013 Liu ;Davies .(  

 :دارنـد  ها در تبلیغات تأکیـد  سازي بر افزایش کلیشه، ها برعکس برخی دیگر از پژوهش 

  :مثال عنوان به

هـاي   در جهـت کـاهش نمـایش زنـان در نقـش      دهد با تغییراتی ) نشان می1389امینی (

  یافته است.  عنوان ابژه جنسی افزایش نمایش آنان به، سنتی

) نشان دادند که ادبیات مملو از مطالعاتی است کـه نشـان   2014همکاران ( و 10زوتوس

حتی اگر با الگوهاي متفاوتی نسبت بـه  ، هاي زنانه زنده و سرحال هستند دهد کلیشه می

  د را نشان دهند.  چند دهه پیش خو

هـاي جنسـیتی    ) در پژوهشی روي جامعه هنـد دریافتنـد کلیشـه   2021( 11شارما و بامپ

مربوط به رفتارها و ایماژهاي جنسی زنان نسبت به گذشته افزایش یافتـه و ایـن رونـد    

داننـد   باعث بازخورد منفی از سوي زنان هندي که هنوز نمایش مسائل جنسی را تابو می

                                                                                              

6. Forham and Cic 
7. Jasper Class and Swartz  
8. George Matz 
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  شده است.  

نشان ، متحده ) بین آلمان و ایالات1996( 12فرهنگی پیرون و یانگ ن مطالعه میانهمچنی

یعنی تصاویر زینتـی از زنـان بـر تصـاویر آنـان در      ، داده داد تغییر تنها در نوع کلیشه رخ

    هاي سنتی غلبه کرده است. نقش

اي  ملاحظه که کاهش قابل ) در یونان نیز معتقدند درحالی1994( 13لایسونسکی و زوتوقز

حضـور  ، هاي خانوادگی و وابسته به مردان صورت گرفته است در نمایش زنان در نقش

شـاغل   صـورت  در یافته اسـت. زنـان حتـی     هاي منفعل و تزئینی افزایش ها در نقش آن

 يهـا  اي حرفـه  عنـوان  بـه  نه و مشاغل خدماتی و فروش، گري هاي منشی در نقش، بودن

  .شوند می  کشیده تصویر به کارآفرینان و گیرندگان تصمیم، اجرایی

فنـاي نمـادین زنانـه و تـرویج     بـر   عـلاوه ) نشـان دادنـد   1395زاده و همکاران ( سهراب

یک رونـد افزایشـی در جهـت اسـتفاده ابـزاري از زنـان و       ، اي جنسیتی هاي کلیشه نقش

  گرفته است.  نقص شکل ظاهر بیتبدیل آنان به ابژه جنسی با 

انـد کـه    اي نشـان داده  هاي این دسته با رویکردي مقایسـه  سرانجام برخی از پژوهش

نوع رسانه و نوع جامعـه و   هاي جنسیتی با تغییرات و تحولات نمایش جنسیت و کلیشه

اسـتفاده   شود میتر  رفته پیشهرچه رسانه ، ترتیب این فرهنگ موردمطالعه تناسب دارد. به

براي مثال در مورد تبلیغـات رادیـویی    ؛یابد هاي جنسیتی در تبلیغات کاهش می از کلیشه

زدایـی بسـیار آهسـته اسـت و در برخـی مـوارد حتـی         بینیم که رونـد کلیشـه   اسپانیا می

). ایـن در  pp. 2012, & other Fajula ,46-47گـرد دارنـد (   تحقیقات حکایت از عقـب 

اي کسـب   فیلم دیجیتالی که جوایز بازاریابان حرفه 324وي حالی است که پژوهش بر ر

ــه معیــار برابــري جنســیتی   کــرده انــد نشــان داد تبلیغــات ویــدئویی دیجیتــال تقریبــاً ب

 ) Pascual& Hatzithomas-Muneta& Olarte-Aramendia ,2020( اند یافته دست

شـدت بـا فرهنـگ     ها بـه  نشان دادند نوع و میزان کلیشه )2016( جورج متز و همکاران

منطقه پیوند خورده است. مثلاً تبلیغات بریتانیا و آمریکـا حکایـت از برابـري جنسـیتی     

  بیشتري نسبت به آلمان دارد.  

                                                                                              

12. Piron and Young 
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هاي جنسـیتی در ترکیـه    دهد وضعیت نمایش کلیشه ) نشان می2022( 14امیل یاریموگلو

 28ترکیـه تنهـا   آگهی بازرگانی مطالعه شـده در تلویزیـون    189میان  خوب نیست و از

، زیبـارو ، فرعـی ، هـا زنـان منفعـل    مورد در راستاي توانمندي زنان است. در بقیه آگهـی 

حل از سوي مردان به تصویر کشیده  متمایل به فعالیت در آشپزخانه و نیازمند به ارائه راه

دهد زنان  نیز نشان می نیاوکرا اي مشابه در مطالعه ).p. 2022, Yarimoglu ,9شوند ( می

قدرت مـردان   يبرا ینیعنوان تزئ به ایخدمتکار ، نگهبان، پرستار، عنوان خانواده عمدتاً به

   .)Mudra Kitsa & ,2020( اند شده دهیکش ریبه تصو

هـاي   ) هم در پژوهش خود با مقایسـه بازنمـایی زن در آگهـی   1392حاتمی و صمدي (

دهند میان دو جامعه در شیوه نمایش جنسیتی زنـان در   وي نشان می  شبکه سه و جم تی

  هاي بازرگانی تفاوت وجود دارد.   آگهی

 هـا،  سیاسـی آگهـی   ) با اشاره به اهمیت بسـترهاي فرهنگـی و  2022پونگ ساپیتاکسانتی (

نمایش برابري جنسیتی و اشتغال زنان در تبلیغات ژاپن را نـه بازتـاب سـاخت اجتمـاعی     

کننده سیاست دولت براي واردکردن هرچه بیشتر زنـان بـه بـازار کـار بـراي       سبلکه منعک

دار  داند؛ چراکه آمار زنان خانـه  کار می به جبران پیري جمعیت و کمبود نیروي جوان و آماده

در ژاپن نسبتاً بالاست. وي یکی از دیگر دلایل گسترش تصاویر برابر را فعال بـودن افـراد   

اي و ایجاد بازخورد منفی بـراي   به چالش کشیدن تبلیغات کلیشههاي اجتماعی و  در شبکه

جـوایزي   کنـد  مـی . او درنهایت با الهام از یک تحقیق پیشنهاد کند میبرند موردنظر معرفی 

هـاي مردمـی    براي تشویق نمایش برابري جنسیتی در تبلیغات در نظر گرفته شود یا کمپین

فـیلم و سـایر   ، هـاي تلویزیـونی   نمـایش ، بیشتر زنان شـاغل در تبلیغـات   براي دیده شدن

 .)pp.Pongsapitaksanti, 2022 , 367-370( ها ایجاد شود رسانه

هاي جنسیتی و جذب  تحقیقات مربوط به بازاریابی رابطه خاصی میان نمایش کلیشه

هـاي جنسـیتی را    ) افزایش کلیشـه 2021دهند. براي مثال هملس ( مخاطبان زن نشان می

در رساله دکتـري   )2017( داند. کرد رستمی می 15ارزش ویژه برند یکی از دلایل کاهش

پردازد. او با الهـام از مطالعـات    در جذب مخاطب می» قدرت زنان«نمایش  تأثیرخود به 

(قدرت  فمینیستی و تفکیک دو مقوله قدرت بر (قدرت تغییر رفتار دیگران) و قدرت به

                                                                                              

14. Emile Yarimoglu  
15. brand equity 
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شرط هوشـمندانه بـودن در    را به قدرتمند يها تیزنان در موقع تغییر رفتار خود) نمایش

که زنـان را غالبـاً فرودسـت و     ـ  هاي قدیمی جذب مخاطب مؤثرتر از استفاده از کلیشه

  ).p.2017, Kordrostami , 108داند ( می ـ کشد ناتوان به تصویر می

هـاي   دهد که اگرچـه در اغلـب پـژوهش    مطالعه پیشینه پژوهش نشان می درمجموع

، هاي بازرگانی برجسته شده اسـت  هاي جنسیتی در آگهی داخلی و خارجی وجود کلیشه

هـا در تبلیغـات    هایی هم وجود دارند که به روند افزایش یا کاهشی این کلیشـه  پژوهش

هـاي   اتـی در نحـوه نمـایش کلیشـه    اند که در طول زمان چـه تغییر  پرداخته و نشان داده

کـاهش و   دهنـده  نشـان هـا   آمده است. در این زمینه بعضی از پـژوهش  وجود بهجنسیتی 

 هـا  آنهاي جنسیتی و حتی افزایش  تغییر شکل و شیوه بیان کلیشه دهنده نشانبرخی نیز 

هاي جنسیتی در جوامع مختلف یکسـان نیسـت و بـه نـوع      اند. روند نمایش کلیشه بوده

فرهنگ غالـب و شـرایط کلـی اجتمـاعی بسـتگی دارد.      ، آن بودن پیشرفتهمیزان ، هجامع

ها را در دهـه نـود     پژوهش حاضر نیز از این نظر که روند تغییرات در نمایش این کلیشه

کنـد و   روز بـه هاي پیشین را تکمیل و  هاي پژوهش تواند یافته می، دهد در ایران نشان می

هـاي جنسـیتی در    معـه ایـران رونـد نمـایش کلیشـه     نشان دهد در شـرایط فرهنگـی جا  

  هاي بازرگانی به چه سمتی است. آگهی

  . چهارچوب نظري2

هـا   بـراي تحلیـل آگهـی    16اروینـگ گـافمن  » نمایش جنسیت«در این پژوهش از نظریه 

بـه شـش ویژگـی اصـلی نمـایش       17هـاي جنسـیتی   . او در کتاب آگهـی شود میاستفاده 

سـازي از جنسـیت را کـار     . گافمن کلیشـه کند میهاي بازرگانی اشاره  جنسیت در آگهی

 در مجلات تیجنس شیمانند نما باواسطه یشیاشکال نماداند بلکه از نظر او  رسانه نمی

 ـی( یاجتمـاع  یتعامل در زندگ يها نییمرسوم از آ ریتصاو دیبه بازتول (و تلویزیون)  یعن

 یتـا معـان   شـود  مـی نشـان داده   يا شـه یکل یتیجنس ـ يها . نقشپردازند می) یواقع يایدن

 فهـم ، آشنا هستند شیدر نما یاعاجتم يها نییآ نیکه با ا یفوراً توسط مخاطبان غاتیتبل

در  تیجنس ـ شیمتعـارف از نمـا   ریتصـو  شـش . )Laughey, 2007, pp. 82-83( شـود 

  آید. در ادامه می کند میکه گافمن معرفی  غاتیتبل
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 و قـد . هسـتند  زنان تر از مردان بلندقدتر و بزرگ معمولاً، ها آگهی در: نسبیه انداز - 1

است (براي مثال ایـن اتفـاق    اقتدار نماد، اجتماعی يها آیین لحاظ به، تر بزرگه انداز

گیرد و اندازه فیزیکـی   طور طبیعی صورت می در مورد کودکان و پدر مادرهایشان به

زمـانی   ها تنها در آگهی دهد). تر جایگاه اجتماعی بالاتر پدر و مادر را نشان می بزرگ

 نشـان  او از  تـر  کوتـاه ، باشـد  زن از  تـر  پایین اجتماعی منزلت و شأن ازنظر مردي که 

  .شود می  داده

 و زنان بیشتر از مـردان در حـال لمـس   ، تبلیغاتی تصاویر وها  آگهی در: زنانه لمس - 2

گافمن لمس زنانه را تشـریفاتی و در برابـر    .شوند اشیاء به تصویر کشیده می  نوازش

دهـی بـه چیـزي     گرایانه و کاربردي مردان که تلاش براي تسلط و شـکل  لمس فایده

 دهد.   قرار می ،هست

مـدیریت و   ـ  هـاي اجرایـی   مردان در نقش، تصاویر وها  آگهی در: نقش بندي رتبه - 3

گیرنده  گیرنده و کمک زنان بیشتر در نقش خدمات وند وش آموزش به زنان ترسیم می

آشپزخانه یـا   یا مهدکودك مثل ییها مکان در کمتر مردان، شوند. همچنین تصویر می

هـا   جایگـاه  این در ها آن اگر حتی ؛شوند می  داده نشان شود میوظایفی که زنانه تلقی 

   شوند. کودکانه یا مسخره تصویر می ،گیرند قرار

ــا آگهــی در: خــانواده - 4 ــان، ه ــت در اغلــب زن ــا موقعی ــردان و خــانوادگی يه  در م

پسرها با پدرشان مرتبط و هماهنـگ   شوند. می  داده نشان خانه از بیرون يها موقعیت

 طـور  بـه  خانـه  و اسـت  حمایت و نظارت، مرد نقش شوند و دخترها با مادرشان. می

  .  شود می  تلقی زنانه حوزه یک سنتی

اي احتـرام بـا خـم شـدن و      طـور کلیشـه   بـه : بـري  فرمـان  و فرودسـتی  شدنِ آیینی - 5

 داشتن سر و صاف ایستادن پیوند خـورده اسـت. در   جویی و تحقیر با بالا نگاه برتري

غالبـاً دراز کشـیده و نشسـته روي زمـین و در      زنـان ، هـا  رسانه يها آگهی و تصاویر

 ـ شـوند.  شده و تابع مردان به تصـویر کشـیده مـی    حالت خم  رفتارهـاي  بیشـتر  انزن

 و گذارند می  نمایش به را زدن لبخند و مردان به رسانی خدمت همچوناي  جویانه دل

، مقابـل  دردهنـد.   مـی   پـذیري بـروز   مانند ترس و انعطاف ناتوانی يها حالت خود از

   .هستند مقتدر و جدي کاملاً مردان

هستند کـه   هایی وضعیت ریاز مردان درگ شیزنان ب رسد مینظر  به نشینی مقبول: عقب -6
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 ـوابسته به حما ودور  طورکلی به یاجتماع تیاز موقع یروان نظر ازرا  ها آن و اراده  تی

 بـه  مـادي  وابسـتگی  و عـاطفی  کاري پنهان، هایی چون درگیري . ویژگیکند می گرانید

 خـودي  بـی ، ریخـتن  اشـک  و احساسـات  کنتـرل  دادن ازدسـت  صـورت  به که دیگران

، رویــی کــم، تــرس روي از خــود يهــا دســت پشــت چهــره کــردن پنهــان، خندیــدن

  .)Goffman, 1987, pp. 28-83( شود می  ظاهر زنان رفتار در اضطراب و پاچگی دست

دانـد بلکـه کـار     گافمن رسانه را داراي آثار محرك پاسخ یا کارکرد ایدئولوژیک نمی

 ؛دانـد  موجـود مـی  هـاي   سـازي آیـین   اغراق و سـاده ، ها را نمایشی از استانداردسازي آن

هنجارها و قواعـد  ، ها ساختگی یا مصنوعیِ آیین هگون، ها ها ازجمله آگهی رسانه، بنابراین

هـاي اجتمـاعی    واقـع در وضـعیت   اجتماعی مانند فرودستیِ زنان در برابر مردان را که به

یـا تشـدید   » سـازي  حـاد آیینـی  «را  فراینـد ایـن  ، نـد. گـافمن  کن مـی   عرضه، وجود دارد

). مناسـک  1392، زاده بـه نقـل از مهـدي    84، ص. 2007 ،18نامـد (لافـی   می  سازي آیینی

ها و یافتن جنبـه نمایشـی گـویی     یند با حضور در عرصه رسانهازندگی واقعی در این فر

هـاي   شوند. در این پژوهش مصادیق ایـن مفـاهیم در بـاب کلیشـه     تشدید و برجسته می

حال ایـن نظریـه بـراي     ده و درعینجنسیتی در نظریه نمایش جنسیت گافمن جستجو ش

، هایی از تبلیغات بازرگانی ایران در دهه نـود  هاي جنسیتی در نمونه کفایت تحلیل کلیشه

 مورد ارزیابی قرارگرفته است.  

  پژوهشروش . 3

هاي بازرگانی چه در داخل و چه در خـارج   طبق آنچه در پیشینه بیان شد جریان اصلی آگهی

. یکی از اهـداف اصـلی   کند میهاي جنسیتی حرکت  سازي از نقش از کشور در جهت کلیشه

هـاي جنسـیتی در تبلیغـات بازرگـانی      زدایـی از نقـش   پژوهش پیش رو فهم چگونگی کلیشه

اسـت. بـراي ایـن     فراینـد شـده در ایـن    جدید در خلال یک جریان آلترناتیو و مفاهیم منتقل

شناسـی روشـن کـردن نکـات      نشـانه . هـدف  شـود  مـی شناسی استفاده  منظور از روش نشانه

پـردازد   لذا در اغلب موارد به مطالعه موردي مشروح از تصاویر نسبتاً اندك می ؛تحلیلی است

شناسی یک روش کیفی اسـت و   با توجه به اینکه نشانه دیگر سوي از). 81، ص. 1394، 19(رز

هـاي محقـق    ویتگیري آن هدفمند و متکی به اهداف نظري و اول نمونه، دغدغه تعمیم ندارد

                                                                                              

18. Luffy 
19. Rose 
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هـایی هسـتند کـه بـرخلاف جریـان       آگهـی ، است. بر این اساس جامعه موردمطالعه پژوهش

انـد و حکایـت از تغییراتـی در بازنمـایی      هاي جنسـیتی) حرکـت کـرده    (تثبیت کلیشه اصلی

روش و «ها دارند. مراحل پژوهش نیز برگرفته از مـدل پیشـنهادي ژیلیـان رز در کتـاب      نقش

هاي تجـاري   شناسی آگهی است. او در کتابش با تمرکز بر نشانه» تصویر شناسی تحلیل روش

شناسـی در   هـاي نشـانه   زنـد. گـام   ها دست می ترکیبی در شناخت معناي آگهی فرایندبه یک 

   :پژوهش ژیلین رز به شرح زیر است

نظـر   بـه  هاي حاضر در تبلیغات تجـاري اسـت کـه    اولین گام مشخص کردن نشانه - 1

هاي تصویري  هرچند مشخص کردن مرز نشانه، تحلیل مؤثر باشند فرایندرسد در  می

 تواند بسیار دشوار باشد. از یکدیگر در یک آگهی می

ها را فارغ از بافتی که در آن قـرار دارنـد    در مرحله بعد باید دلالت هریک از نشانه - 2

رت شناسـی سوسـور و نظـام دلالـت بـا      منظور از ترکیب نشانه مشخص کرد. به این

 .شود میاستفاده 

هاي دیگر داخـل تصـویر و همچنـین سـایر تصـاویر       ها با نشانه سپس رابطه نشانه - 3

گیـرد؛ یعنـی الگوهـاي انتقـال      تر مورد بررسـی قـرار مـی    یک بافت وسیع مرتبط در

و رابطـه آگهـی مـوردنظر بـا سـایر       شـود  مـی دالی به دال دیگر ترسـیم   ها از مدلول

 گیرد. ون مورد بررسی قرار میهاي مشابه در تلویزی آگهی

معنا همچون ایدئولوژي   تر هاي گسترده ها با نظام در این مرحله باید به رابطه آگهی - 4

 و اسطوره پرداخته شود.

بنـدي دقیـق ایـدئولوژي و     ها برگشته و مفصـل  از طریق رمزگان به نشانه درنهایت - 5

 ).180- 152 ، صص.1394، (رز شود میاسطوره مشخص 

  1392 ماکارونی تبرك تولیدشده در سال آگهی. 4

در این آگهی یک مهمانی کوچک خانوادگی به تصویر کشیده شده است که در آن مـرد  

خانواده در حال طبخ غذا و شستشوي سبزیجات تصویر شده و همسرش در حال آماده 

هایی دربـاره چگـونگی    کردن میز نهار است. مهمانان (مادرزن و پدرزن) با طرح پرسش

ایـن بـه یـک     شوند مـرد غـذا را آمـاده کـرده اسـت و      طبخ غذا از دخترشان متوجه می

 .شود میموقعیت طنز تبدیل 
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 ها مشخص کردن نشانه. 1- 4

پیشبند آشپزي ، سبزي، میز نهار، آشپزخانه، محصولات تبرك، زن، ها: مرد برخی از نشانه

  دختربچه.، مادرزن و پدرزن، دار گل

  آگهی ماکارونی تبرك شناسی ): نشانه1جدول (

  
  

  ها مشخص کردن دلالت نشانه. 2- 4

نشسته و منتظـر دریافـت    اما همسرش ،مادرزن در حال کمک به پهن کردن سفره است

هـا   که امـروزه در تبلیـغ   نوینهست. این موقعیت با کمک لباس سنتی او (و نه   خدمت

.) وي و همسرش را بـه گذشـته مـرتبط کـرده و در     شود میبراي زنان مسن نیز استفاده 

  دهد.   می  قرار نوینتقابل با گفتمان 

او مبتدي نیست و ایـن  ، پردازد می  اي به آشپزي صورت حرفه در این بازنمایی مرد به

هاست. وي بـا یـک پیشـبند     دهد چنین موقعیتی یک روال عادي در زندگی آن نشان می

حال بـا حـذف چهـره     . درعینشود می  ه وي باشد؛ تصویردار که طبیعتاً نباید متعلق ب گل

مانـد. چنـین تصـویري     صورت یـک راز بـاقی مـی    مرد خشنودي یا عدم خشنودي او به
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. ایـن مـرد   شـود  مـی هـا سانسـور    هـا در رسـانه   کننده مجرمانی است که چهره آن تداعی

دهـاي سـنتی   چنین بازنمایی شده باشـد. زن از هرگونـه نما  » ذلیلی زن«تواند به جرم  می

را  نـوین حال نمادهاي یـک زن   همچون لباس سنتی یا رفتارهاي سنتی خالیست. درعین

). شـود  میاي مبتنی بر تحصیلات یا شاغل بودن وي دیده ن هم با خود ندارد (مثلاً گزاره

سـازي   ؛ او هم در حال انجام کار (آمـاده شود میحال کاملاً هم منفعل تصویر ن زن درعین

نوعی بیشتر شاهد همکاري دو عضو خـانواده در انجـام کارهـا هسـتیم.      سفره) است. به

  رسد. مینظر  به اي که عجیب البته همکاري

همراهی دختر با مادر و عدم همکـاري  ، یک فرزند دارند که دختر است این خانواده

. گـویی دختـر قـرار اسـت اسـتمرار      کنـد  می  ئید موقعیت کنونی کمکأها به ت او در کار

  مادري باشد که دیگر در آشپزخانه فعال نیست.  

یعنـی  ( حال که خیلی هم جوان نیستند تنها یک فرزنـد دارنـد و ایـن    این خانواده درعین 

  اند. شده  هایی که در آن بزرگ ها از سنت جدایی مجدد آن فرزندي) حکایت از تک

 ها رابطه نشانه. 3- 4

  هاي داخل تصویر با یکدیگر: نشانهرابطه . 1- 3- 4

هـاي   گویـد: افـرادي کـه در آگهـی     منزله ارتباطات می در کتاب تبلیغات به 20ژیلیان دایر

هسـتند. ایـن    ها هاي خاصی براي مخاطبان آگهی شوند مظهر ویژگی بازرگانی تصویر می

آگهی بـراي   سوي کالاهایی که هاي انسانی به ها از دال در آگهی ـ  ها مدلولـ هایی   ویژگی

). 155- 154 ، صـص. 1394، آینـد (رز  بـه حرکـت درمـی    کنـد  مـی ها تـلاش   فروش آن

  .شود میویژگی اشخاص داخل تصاویر ویژگی محصول قلمداد  عبارتی به

  ها داخل آگهی الگوي انتقال مدلول. 2- 3- 4

حفـظ  «از دال آشپزي مرد در منزل؛ مـدلول  » مشارکت و همکاري در امور منزل«مدلول 

از دال مهمـانی کوچـک خـانوادگی و مـدلول     » شـدن  وینپیوندهاي خانوادگی در عین ن

» محصـولات تبـرك  «از دال کار کردن مـرد در خانـه بـه دال    » هاي غلط مقابله با سنت«

صـورت   گردند. این انتقال ابتدا به فاق که در تصـویر وجـود دارد و سـپس بـه     می  منتقل

  گردد. می  ذهنی به محصول اصلی منتقل

                                                                                              

20. Julian Dyer 
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 هاي مشابه هاي داخل تصویر با آگهی رابطه نشانه. 3- 3- 4

اي از مردانگـی و زنـانگی هسـتند؛     ها اغلب متکی بـه نگـاه کلیشـه    نویسد آگهی دایر می

روند و  می  مردان به جهان بیرون، مردان فعال و عقلانی هستند و زنان منفعل و احساسی

آگهی با نمایش کار کردن مرد درون شوند. این  زنان با خانواده (محیط داخل) مرتبط می

هـاي مرسـوم نشـان     شکند و تصویري متفاوت از آگهـی  ها را در هم می خانه این کلیشه

 .)1394 ،به نقل از رز 104- 96 ، صص.1982دایر، ( دهد می

 معنا تر هاي گسترده ارجاع به نظام. 4- 4

غالب تعلق زن به  صورت صریح به مقابله با ایدئولوژي آگهی ماکارونی تبرك هرچند به

اما در معناي ضمنی  پردازد؛ می  درون خانه و امور منزل و مرد به بیرون و امور اجتماعی

صورت محدود وجود داشـته   که در تمام طول تاریخ به» ذلیل مرد زن«با اشاره به اسطوره 

کشـد. در طنـز    عـادي بـودن آن را بـه چـالش مـی     ، و همچنین استفاده از موقعیت طنـز 

گیرند و طنزپرداز شرایطی  به دلیل نداشتن برخی استانداردها موردانتقاد قرار می ها پدیده

، 1386، 21دهد (هـریس  را که به نظرش باید اصلاح شود مورد تمسخر یا حمله قرار می

طـور ضـمنی هشـدار     گیـرد و بـه   ). این آگهی کار کردن مرد را به تمسخر مـی 112ص. 

توان آن را یک  بنابراین نمی صورت گرفته است؛هاي موجود تخطی  دهد از استاندارد می

حـال راه   یندرع ـالبتـه طنـز    ؛از نقش سنتی زن قلمداد کردزدایی  حرکت جدي در کلیشه

  .  کند میایجاد تغییر را نیز هموار 

 تلویزیـونی  بازرگانی پیام 170 وشده  انجام 1981 سال در که اي مطالعه با اشاره دایر 

را  حـاکم  اجتمـاعی  هـاي  ارزش بازرگـانی  هـاي  پیـام  :گیرد می نتیجه، است دربرگرفته را

 هسـتند  داناتر مردان نیز خانه در حتی و خانه در مگر، نیستند مهم زنان. ندکن می منعکس

 گیـري  نتیجـه  زنـان  محصـولات  تبلیـغ  در مـرد  یندهگو صداي از که است اي این نکته و

این آگهی با نمـایش تسـلط مـرد در آشـپزي و سـؤالات       .)1388، 22(استریناتی شود می

فرزنـدي بـودن    تک درنهایت .کند میمکرر زن از وي ایدئولوژي دانایی مرد را نیز تثبیت 

  گیرد. خانواده در تقابل با ایدئولوژي سنتی جامعه ایرانی قرار می

                                                                                              

21. Harris 
22. Strinali 
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 بندي ایدئولوژي و اسطوره مفصل. 5- 4

متشکل از مـادر و پـدر و یـک فرزنـد بـه تصـویر       ، اي اي هسته مطلوب خانوادهه خانواد

زن در امور منزل ، توجهی دارد که مرد خانه در امور منزل مشارکت قابل ؛شود میکشیده 

اي صمیمانه دارنـد.   ها با نسل قبل از خود رابطه اما محوریت ندارد. آن ؛کند میهمکاري 

در ایـن تبلیـغ و   هـاي مرسـوم جنسـیتی     هاي مخالف با کلیشـه  وجود دلالت، درمجموع

  شود. مشاهده می، بنابراین مخالفت (محدود) با ایدئولوژي مسلط

  
  آگهی تبلیغات ماکارونی تبرك): 1شکل (

  1395 پریل تولیدشده در سال شویی ظرفتبلیغ مایع . 5

دوستانه در محیط باز (طبیعت) به تصویر کشـیده  ـ   در این آگهی یک مهمانی خانوادگی

هـا   تعارفاتی میان مردهاي خانواده براي شستشـوي ظـرف   غذاشده است. پس از صرف 

زنی از آن پیاده شده و آن دو را ، آید می  . ناگهان بالنی از آسمان به زمینشود میردوبدل 

هـا بـا کمـک     . هرکـدام از مـرد  کنـد  میبه برگزاري مسابقه در شستشوي ظروف تشویق 

هایـت گروهـی کـه از مـایع     نـد و درن کن مـی همسر و فرزند خود در این مسابقه شرکت 

(با این توضیح کـه مردهـا ظـرف را     شود میپریل استفاده کرده است برنده  شویی ظرف

کردن و چیـدن ظـروف را    شویند و سایر اعضاي خانواده کارهاي جانبی مانند خشک می

  .دهند) انجام می
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  ها مشخص کردن نشانه. 1- 5

پیشـبند  ، هـا  ظـرف ، آیـد  می  از بالن بیرونبالن و زنی که ، کودکان، زنان، ها ها: مرد نشانه

  طبیعت.، ساده

 ها دلالت نشانه. مشخص کردن 2- 5

  لیپر ییظرفشو عیما یآگه یشناس نشانه): 2جدول (

  
  

ها در  فامیلی نیستیم بلکه ظاهراً خانواده ـ  در این آگهی شاهد یک مهمانی خانوادگی

هـایی هـم    هاي سنتی چنین مهمـانی  اند. حتی المان یک غالب دوستانه دورهم جمع شده

داده است. روال یک مهمانی و دورهمی در دل طبیعـت   نوینهاي  جاي خود را به مؤلفه

ه شـاهد  ک پهن کردن یک زیرانداز و روشن کردن آتش و فلاکس چاي و... است درحالی

. کنـد  مـی میز نهارخوري و متعلقاتی هستیم که بیشتر حضور در یک رستوران را تـداعی  

هایی از سوي آقایان برخلاف محیط بسـته منـزل    پیشنهاد شستن ظروف در چنین محیط
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و پخـت غـذا یـا شسـتن ظـروف در دامـان طبیعـت         رسـد؛  نمـی نظـر   به چندان عجیب

هـاي تکرارشـونده در    البته یکی از نشانه ؛ل استاز انجام چنین کارهایی در منز  تر طبیعی

این آگهی استفاده از پیشبند براي مرد است که در چنان محیطی خیلـی طبیعـی نیسـت.    

تصویر جدیدي از مردانگی در ذهـن مخاطـب    ها ازاین سري آگهی گویی قرار است پس

 کردن آن توسط زنـان هرچنـد   ها و خشک ثبت شود. همچنین شستن ظروف توسط مرد

حدي پـذیرفتنی   اما به دلیل تأکید بر ماهیت همکاري دو طرف تا ؛رسد مینظر  به عجیب

عنوان نماینده پریل و داور مسابقه و آمدن وي با یک بالن از  اما حضور یک زن به است؛

این تیزر برخلاف آگهی قبلی فرزند  کشد. در مجدداً تعادل نسبی را به چالش می آسمان

تأمل اینجاست که این فرزنـد هـم    اما نکته قابل آید؛ می  خانوادهمنفعل نیست و به کمک 

ه ها را به زندگی مدرن پیوند میزند و هم پسر است که گویی ادام ـ فرزند است که آن تک

  پدر و تأکیدي بر فعالیت مرد در کارهاي خانگی است.

  ها جایی مدلول جابه. 3- 5

  :ها داخل آگهی الگوي انتقال مدلول. 1- 3- 5

پیـروزي و  «از دال ظرف شستن مـرد؛ مـدلول   » مشارکت و همکاري زن و مرد«مدلول  

ـ   از دال مهمـانی خـانوادگی  » شـدن  نـوین «شدن در مسابقه؛ مدلول  از دال برنده» شادي

» ماورایی بودن یا برتـر بـودن  «از دال طبیعت؛ مدلول » آرامش و زیبایی«دوستانه؛ مدلول 

شـده) از آسـمان بـه دال مـایع      از دال پایین آمـدن بـالن (کـه رویـش نـام پریـل حـک       

  گردد. پریل منتقل می شویی ظرف

 :مشابه يها آگهی با تصویر داخل يها نشانه رابطه. 2- 3- 5

مثل شستن ظروف یـا آشـپزي بـه زنـان کـه جریـان غالـب         در این آگهی انحصار اموري

  حال شاهد همکاري زن و مرد نیز هستیم. درعین ،شود می  تبلیغات است به چالش کشیده

 هاي گسترده معنا ارجاع به نظام. 4- 5

 ، ص.1393 دیگران،به نقل از کوثري و  202 ، ص.1998 ،24(به نقل از فیسک 23نلسون

اي متفاوت با هویت  گونه ها هویت زنانه به وسیله آن بهکه  کند می) به مواردي اشاره 195

                                                                                              

23. Nelson 
24. Fisk 
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  .شود میهاي دوگانه میان مرد و زن) برساخته  مردانه (بر اساس تقابل

  یمیها و متون قد زن و مرد در اسطوره انیدوگانه م يها تقابل): 3جدول (

  
(بروانمنبع: 

25
 )196 ، ص.1393، دیگرانبه نقل از کوثري و  1987 ،

  

بـا قـراردادن زنـی    ، داند این آگهی برخلاف ایدئولوژي مسلط که زنان را احساسی می 

طـور   آمدن بالن از آسمان بـه  دیگر سوي ازدر جایگاه داوري او را به عقلانیت پیوند میزند. 

کشد. همچنین وقتـی   زند به چالش می زمین پیوند می نمادین ایدئولوژي مسلط که زن را با

گیـرد کـه بـا     در یک موقعیت اجتماعی قـرار مـی   شود میعنوان نماینده پریل معرفی  زن به

منـزل و مـرد    کار بهنقش سنتی وي متفاوت است. در این تبلیغ ایدئولوژي مسلط تعلق زن 

  .شود میاي و همچنین فرودستی و احساسی بودن زنان به چالش کشیده  به اشتغال حرفه

                                                                                              

25. Brown 
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  بندي ایدئولوژي و اسطوره . بازگشت و مفصل5- 5

اعضـاي آن در کارهـا بـه هـم     ه اي است کـه هم ـ  اي هسته خانواده شاد و پیروز خانواده

ند و لزوماً یک فرزند دارند. این مسئله با تکرار موقعیت در دو خانواده فعال کن می  کمک

بـیش از اینکـه بـا یـک جمـع گسـترده       ها  گیرد. این خانواده در تیزر مورد تأکید قرار می

ها باشد مرتبط شـوند   دایی و فرزندان آن ،خاله، خانوادگی که شامل پدربزرگ مادربزرگ

هاي این آگهی با فاصله گـرفتن   هاي خود پیوند دارند. دلالت سن و سال با دوستان و هم

  هاي جنسیتی حکایت از تقابل با ایدئولوژي مسلط دارد.   از کلیشه

  
  لیپر ییظرفشو عیما یغاتیتبل یآگه): 2شکل (

 1397 آگهی کیسه پلاستیک آیري پلاست تولیدشده در سال. 6

در نماهاي اولیه مـرد جـوان در حـال    ، شوند می در این آگهی یک زن و مرد جوان دیده

بندي سـبزیجات و زن جـوان در حـال مطالعـه کتـاب و دادن کیسـه        خرد کردن و بسته

پلاستیکی به همسر است. در نماهاي بعدي مرد در حال استراحت روي صـندلی و کـار   

دهـد   کیسه پلاستیک را به همسرش تحویـل مـی   حال همین دربا گوشی همراهش است. 

  .شود میر حال کار دیده نهرچند همسر د



 367      و همکاران خانی فاطمه ملک/  ...؛یبازرگان يها یدر آگه یخانوادگ يها نقش ییبازنما رییتغ

  ها مشخص کردن نشانه. 1- 6

کلاه ، سبزیجات، چاقو، قفسه کتاب، آشپزخانه، کتاب، کیسه پلاستیک، مرد، ها: زن نشانه

  گوشی همراه.، صندلی ثابت، اي صندلی گهواره، و پیشبند آشپزي

 ها مشخص کردن دلالت نشانه. 2- 6

  پلاست يریآ کیپلاست سهیک یغاتیتبل یآگه یشناس نشانه): 4جدول (

  
  

خانواده بازنمایی شده در این آگهی هـیچ فرزنـدي ندارنـد. مـرد تبـدیل بـه عنصـر        

تـر از مـرد در    محوري و فعال در آگهی شده است. این نکته با نماهاي نزدیک و بـزرگ 

را  گیرد. مرد با رضایت کامـل ایـن کارهـا    مقابل نماهاي لانگ از زن مورد تأکید قرار می

هاي گذشته هم حضور داشت در این آگهـی بـا کـلاه     دهد. پیشبند که در آگهی انجام می



 1403 بهار و تابستان)، 65(پیاپی  اول، شماره ویکم سیسال       368

همراه شده و از این منظر وجه نمادین فعالیت مرد در منـزل غلظـت بیشـتري بـه خـود      

و گویی این توازن در حال به هـم   کند میپاي مرد کار ن حال زن پا به گرفته است. درعین

امـا هرگـز آن را    ؛کند میزن اشاره  کار بهصورت تلویحی  خوردن است. هرچند آگهی به

 در عـوض زن بـا   بینیم و گویی قرار است که آن تصویر را بـه فراموشـی بسـپاریم.    نمی

اي و  کتاب و قفسه کتاب مأنوس است. درنهایت مرد با استراحت روي صـندلی گهـواره  

  خورد. کار با گوشی همراه با سرگرمی و لذت پیوند می

 ها جایی مدلول جابه. 3- 6

  ها داخل آگهی مدلول انتقال الگوي. 1- 3- 6

بودن و مشـارکت   نوین«از دال کتاب خواندن زن؛ مدلول » عقلانیت و فهمیدگی«مدلول 

 ایـن  از مفید استفاده و فراغت«دال کار کردن مرد؛ مدلول  از» در امور منزل سالارانه مردم

از دال کـار  » فراغـت  اوقـات  از بردن لذت و آسایش«مدلول  از دال مطالعه زن؛» فراغت

پلاستیک آیـري پلاسـت    به دال کیسه اي مرد با گوشی و استراحت روي صندلی گهواره

  گردند. می  منتقل

  مشابه يها آگهی با تصویر داخل يها نشانه رابطه. 2- 3- 6

 آن از یـا  هسـتند  غایـب  خانـه  از یـا  مـردان  معمـولاً ، تبلیغـات  در :گویـد  مـی  26گافمن

 تمایـل  تبلیغات، بنابراین ؛شود می  تلقی »زنانه حوزه« یک سنتی طور به خانه. دارند فاصله

 در زنـان ، هـا  آگهـی  در. دهنـد  نشان خانه امور به دهندگان سامان عنوان به را زنان، دارند

اما  )؛129 ، ص.1392، زاده دارند (مهدي اقتدار خرید و نظافت، وپز پخت به مربوط امور

اوسـت.  دهنـده   و سـامان  شـود  مـی در این آگهی مرد در حال کارکردن به تصویر کشیده 

  .کند میکه او هم کار  شود میطور تلویحی اشاره  هرچند به، بینیم کارکردن زن را نمی

 هاي گسترده معنا ارجاع به نظام. 4- 6

بیـرون دارد.  اما پشـت بـه آشـپزخانه و رو بـه      ؛زن گرچه درون آشپزخانه نشسته است

 درون کلـی  صـورت  بـه  و فرزند، آشپزخانه با زن آگهی آیري پلاست ایدئولوژي ارتباط

کشـد. همچنـین بـا نشـان      خانه را به چالش می از بیرون با مرد ارتباط مقابل در و خانه

                                                                                              

26. Goffman 
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 ـ رویـش قـرار دارد و در مقابـل     هدادن مطالعه زن در وقت فراغت و قفسه کتابی که روب

ایـدئولوژي   ـ  که نماد سرگرمی و کارهاي غیرجدي استـ استفاده مرد از گوشی همراه  

  کشد. پیوند مردان با عقلانیت و زن با احساسات و امور غیرجدي را به چالش می

 بندي مجدد مفصل. 5- 6

فرزندي ندارنـد و یـا   که فعلاً  اي متشکل از یک زن و مرد است؛ ایدئال خانواده  خانواده

دهـد و مشـارکت    قصد فرزند دار شدن ندارند. مرد برخی از کارهاي منزل را انجام مـی 

کرده اسـت و در آشـپزخانه محصـور نیسـت. ایـن       فعال دارد. زن اهل مطالعه و تحصیل

  تبلیغ نیز حکایت از تقابل با ایدئولوژي مسلط دارد.

  
  پلاست يریآ کیپلاست سهیک  یغاتیتبل یآگه): 3شکل (

  

  1398آگهی زعفران گوهر ناز تولیدشده در سال . 7

در این آگهی مردي به تصویر کشیده شده که در آشپزخانه مشغول طبخ غذاسـت. پـس   

شـده (احتمـالاً    نوشی کـه تهیـه   آید و با خانواده از دم می  کردن غذا به داخل هال از آماده

چینـد   هم خودش میز نهار را مـی  . درنهایتکند میکرده است) میل   همسرش آن را تهیه

شوند. دختر در این آگهی بـه پـدر یـا مـادر      صرف غذا مشغول می و به همراه خانواده به

  کننده خدمات هست. و دریافت کند میکمکی ن
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 ها مشخص کردن نشانه. 1- 7

  نوش و... دم، ها مبل، کودك: دختربچه، آشپزخانه، مایکروفر، غذا، زن، ها: مرد نشانه

  ها دلالت نشانه. 2- 7

  زعفران گوهر ناز یغاتیتبل یآگه یشناس نشانه): 5جدول (

  
  

رسد همان آگهی محصولات تبرك باشد با این تفاوت که رفتـار   مینظر  به این آگهی

وي را ببینیم. مرد بـا کـلاه و   ه توانیم چهر رسد و می نمینظر  به وغریب مرد دیگر عجیب

است. هرچند مرد تبرك هم پیشبند داشـت امـا بـه    پیشبندآشپزي به تصویر کشیده شده 

رسید در  مینظر  به دار به تن داشت که شد او یک پیشبند گل نحوي متفاوت بازنمایی می

گویی قرار بود حـس  ، دیدیم اصل متعلق به وي نیست. در تبلیغ تبرك چهره مرد را نمی
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د حاضر در تیزر گوهر نـاز بـا   اما مر از ابهام قرار بماند؛اي  هاله وي از انجام این امور در

بدیل و لـذت تمـام ایـن امـور را انجـام       دقت بی، با مهارت بالا، رضایت کامل و افتخار

رفته مرد پس از انجـام   کلی ازمیان دهد. در این آگهی موازنه میان فعالیت مرد و زن به می

مـک  چیند و در غذا خوردن کـودك هـم بـه وي ک    میز غذا را هم می، کامل امور آشپزي

هم معلـوم   نوش توسط همسر هستیم که آن اي کوتاه شاهد سرو دم . تنها در لحظهکند می

نشسته و بدون تحـرك  ، هاي کاملاً باثبات کرده باشد. زن در موقعیت نیست خودش تهیه

بینیم که در هنگـام   دختر خانواده را می . در این آگهی هم حضور یک تکشود میتصویر 

اما مشغول بازي خودش اسـت. گـویی قـرار اسـت      ؛شود میه طبخ غذا در کنار پدر دید

ها دیگر  گیري کند. در این آگهی هاي منزل کناره تدریج از فعالیت استمرار مادر باشد و به

  همکاري مرد در امور منزل موردتوجه نیست بلکه ظاهراً امور به وي محول شده است.

 ها انتقال مدلول. 3- 7

 ها داخل آگهی مدلول انتقال الگوي .1- 3- 7

از دال » لذت آشـپزي «از دال آشپزي مرد و مدلول » مشارکت فعال مرد در منزل«مدلول 

  .شود میآشپزي مرد به دال زعفران گوهر ناز منتقل 

  مشابه يها آگهی با تصویر داخل يها نشانه رابطه. 2- 3- 7

نویسـد: در بیشـتر    مـی  »بازنمایی زنان در تلویزیون ایران«) به نقل از مقاله 1386( لالمی

هـا و آشـپزي    شـوینده ، ها در آشپزخانه و در هنگام تبلیغ وسایل خانه تبلیغات دختربچه

اي زنانـه در آینـده هسـتند. در ایـن      هاي کلیشـه  حال پذیرش و تمرین نقش نوعی در به

ظـرف  ، انـد  کـرده  دست بهشوند که دستکش  ها در حالی نشان داده می تبلیغات دختربچه

ها مانند پدرانشان  ند و پسربچهکن میآورند یا در آشپزي به مادر کمک  غذا را سر میز می

کـه از نرمـی و تمیـزي لباسشـان یـا       کننـده از ایـن خـدمات درحـالی     عنـوان اسـتفاده   به

امـا   )؛52 ، ص.1386 ،آینـد (لالمـی   برند به نمایش درمـی  خوشمزگی غذایشان لذت می

متفاوتی بازنمایی شده اسـت. او در کنـار پـدر حضـور دارد     دختر در این آگهی به نحو 

و به بازي خودش مشغول است. درنهایت هم پـدر و مـادر در    کند میولی هیچ کمکی ن

توان گفت دختـر آگهـی جدیـد بازتولیـد      نوعی می ند. بهکن میغذا خوردن به وي کمک 

دارد.  گام برمـی  هاي سنتی زن مادر همان آگهی است و در راستاي کلیشه شکنی از نقش
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گونه که در آگهی پریل شاهد بودیم پسـر در شستشـوي ظـروف همکـاري دارد و      همان

  نوعی بازتولید پدر است. فعال است و به

 هاي گسترده معنا ارجاع به نظام. 4- 7

این آگهی به مقابله با ایـدئولوژي تعلـق زن بـه خانـه و خصوصـاً بـه درون آشـپزخانه        

قدر طبیعی  دهد. این قرارگیري آن در چنین موقعیتی قرار میپرداخته و در عوض مرد را 

  دهد! را می ـ در مقابل زن خانهـ  شده که نوید ساخت اسطوره مرد خانه

 بندي مجدد مفصل. 5- 7

اي است که مرد تا حد زیادي کارهاي منزل را انجام دهـد و   خانواده شاد و آرام خانواده

ندرت مهمانی خانوادگی یا حتی دوستانه بـه   ز بههاي جدید نی یک فرزند دارند. در تبلیغ

انفعال زن خصوصاً در امور منزل همچنـین انـزواي   ، فرزندي . تکشود میتصویر کشیده 

  اي حکایت از تقابل با ایدئولوژي مسلط دارد. خانواده هسته

  
  زعفران گوهر ناز یغاتیتبل یآگه): 4شکل (
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  تحلیل و ارزیابی. 8

 يهـا  نقـش  اسـت  معتقد . گافمنکند مینظریه گافمن را تأیید نهاي پژوهش حاضر  یافته

هـا   آگهـی  معـانیِ  که شود می  بازنمایی منظور این به، اي رسانه متون در جنسیتی اي کلیشه

 و شناسایی، هستند آشنا نمایش در اجتماعی يها آیین با که مخاطبانیه وسیل به بلافاصله

گویی قـرار اسـت    ،اند گرفته هاي نسل جدید اما الگوي متفاوتی را پیش آگهی .شود درك

هاي خانوادگی باشند. تبلیغات بازرگانی در یـک رونـد    سردمدار تغییراتی در ایفاي نقش

هـا گـام    آهسته در راستاي تثبیت نقش خانگی بـراي مـرد و دوري زنـان از ایـن نقـش     

قدر قبح دارد که تنها با زبـان طنـز    در منزل آن اند. در آگهی تبرك کار کردن مرد برداشته

بیان است. در آگهی بعدي یعنی پریل کار کردن مرد در بیرون از خانـه و در محـیط    قابل

هـا   آید و همین مؤلفـه  صورت همکاري مشترك میان زن و مرد نمایش درمی هم به باز آن

است. در آگهـی بعـد یعنـی    هرچند بار عمده کار بر عهده مرد ، کند می  تر آن را پذیرفتنی

کـردن زن   کار بهطور تلویحی  بهشود،  میآیري پلاست کار کردن مرد در آشپزخانه دیده 

آیـد. در آگهـی گوهرنـاز زن در     اما کار زن هرگز بـه نمـایش درنمـی    ؛شود مینیز اشاره 

، پخـت غـذا   فراینـد و  شـود  مـی نشسته و خارج از آشپزخانه دیده ، هاي باثبات موقعیت

. در شـود  مـی چیدن سفره و کمک به غذا خوردن کودك تماماً توسط مرد انجام  ،کشیدن

اما تنها  ؛ندکن میاند و هیچ کاري ن کننده خدمت تصویر شده ها دختران دریافت این آگهی

کـم بـه    هـاي خـانوادگی کـم    دورهمی .شود میپسر حاضر در حال کمک به پدر تصویر 

و  شـود  مـی آگهی آخر دیگر دورهمـی دیـده ن  شده و در دو  هاي دوستانه تبدیل دورهمی

جز آگهی آیـري پلاسـت    ها به اي حضور دارند. در تمام این آگهی هاي هسته تنها خانواده

اند. در ادامه با اسـتفاده از   فرزند به تصویر کشیده شده ها تک خانواده ،که فرزندي ندارند

  شوند. الگوي نمایش جنسیت گافمن برخی از این تغییرات نشان داده می

جز یک مورد مردان در هـیچ مـوقعیتی در کنـار     ها به اندازه نسبی: در تمام این آگهی - 1

ها را مشاهده کرد. تنهـا در آگهـی پریـل در     شوند تا بتوان تفاوت قد آن زنان تصویر نمی

تر تصـویر   که کوتاه او درحالی، قسمتی شاهد قرار گرفتن داور زن در بین دو مرد هستیم

بنـدي   گرفتـه و درنهایـت ترکیـب    داوري کـه برعهـده  ه وظیف، نوع ایستادن شده است اما

  دهد. کاملاً مقتدري از وي نشان میه چهر، فضایی آگهی

ها مردان غالباً به آشـپزي و سـایر کارهـاي منـزل مشـغول       لمس زنانه: در این آگهی - 2
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لمس زنانه شوند.  دهی به اشیاء و تولید تصویر می هستند و به همین سبب در حال شکل

، ها از سوي هیچ زنی مشـاهده نشـد. هرچنـد در آگهـی گـوهر نـاز       یک از آگهی در هیچ

  رسد. مینظر  به لطافت و ظرافت مرد در کار آشپزي بسیار نوازش گونه و زنانه

کـدام از زنـان تحـت کنتـرل مـردان قـرار        بندي نقش: در هر چهار آگهـی هـیچ   رتبه - 3

گیرنـد.   پریل مردان تحت کنترل یک زن قـرار مـی   یشوی ظرفگیرند. در آگهی مایع  نمی

شوند و حتی اگر  هایی مثل آشپزخانه نشان داده می به عقیده گافمن مردان کمتر در مکان

که این سـري از   . درحالیشود میگرایانه تلقی  ها نمایش داده شوند غیرواقع در این مکان

  ر آشپزخانه هستند.  سازي همین مؤلفه یعنی حضور مرد د ها درصدد طبیعی آگهی

هـاي خـانوادگی و مـردان     گافمن نشان داد زنان اغلـب در موقعیـت  ه خانواده: مطالع - 4

که در تبلیغاتی که بررسی شد مردان در قلـب   شوند. درحالی بیرون از خانه نشان داده می

گرفتن از ایـن موقعیـت تصـویر     خانه یعنی آشپزخانه قرار داشتند و زنان در حال فاصله

 خانـه  امـور  بـه  دهندگان سامان عنوان به را زنان، دارند تمایل او تبلیغاته اند. به گفت شده

هـا   این یافتـه  .دارند اقتدار خرید و نظافت، وپز پخت به مربوط امور در ها آن. دهند نشان

منـزل   کـار  بـه هاي نسل جدید متفاوت است که مردان در حال سـامان دادن   نیز با آگهی

  شوند و در این کار مهارت زیادي دارند. تصویر می

اي بـین زن و   ها غالباً رابطـه  در این سري از آگهی :فرمانبري و فرودستی شدنِ آیینی - 5

خودشان هستند. در مواردي هـم کـه رابطـه     کار بهو هرکدام مشغول  شود میمرد دیده ن

 ا مانند پریل زن دست برتر را دارد.است و ی سالارانه مردمدوطرفه وجود دارد غالباً یا 

امـا   ؛کنـد  مـی هاي ضعف و ناتوانی وي معرفی  گافمن لبخند زدن زنان را یکی از نشانه

دهـد. لبخنـد زن در آگهـی آیـري      ها چنین چیـزي را نشـان نمـی    لبخند زنان در این آگهی

میزنـد  ها لبخنـد   در آگهی پریل در تأیید تمیزي ظرف، پلاست حکایت از زیرکی وي دارد

در سراسـر   نوش زعفران لبخند به لب دارد او و در آگهی گوهر ناز زن در حال خوردن دم

و با نگـاه بـه غـذا و     کند میآگهی حتی در مواقعی که روبروي مرد قرار دارد به وي نگاه ن

هـا   کـدام از آگهـی   پـذیري زنانـه نیـز در هـیچ     نوش لبخند میزند! حالت ترس و انعطاف دم

ها در آگهی تبرك شاهد درماندگی زن در پاسـخ بـه سـؤالات مـادرش در     مشاهده نشد. تن

مورد آشپزي هستیم و این بیش از آنکه حاکی از ضعف وي باشـد حکایـت از عـدم درك    

  از تقسیم وظایف نسل جدید و پرداختن به سؤالات نامربوط دارد.، نسل قبل
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 کـه شـوند   مـی   ییهـا  عیتموق نشینی روانی: گافمن معتقد بود زنان غالباً درگیر عقب - 6

هـا   در این آگهـی  .کند می  حذف اجتماعی يها موقعیت از، شناختی روان لحاظ به را ها آن

  چنین موردي مشاهده نشد.

اما با نقش  ؛اند هاي سنتی خود دور شده ها از نقش طورکلی زنان در همه این آگهی به

بـدون  ، اي منفعـل  ها بـه نحـو فزاینـده    اند. آن صورت جدي پیوند نخورده جدیدي نیز به

هـا یـک تصـمیم     رسـد ایـن آگهـی    مـی نظـر   به شوند. گیرنده تصویر می کاربرد و خدمت

یعنـی   هاي جنسیتی زنانه باشد؛ عجولانه در پاسخ به انتقادات فمینیستی و منتقدان کلیشه

هـاي سـنتی خـود     گاه جدیدي برایشان ترسیم شود از آشپزخانه و نقشقبل از اینکه جای

تواند اقتدار و دانایی مرد و انفعال زن را تثبیـت کنـد. اگـر     اند. چنین نگاهی می دور شده

تصـویر مـرد در   ، تصویر تکرارشونده زن در امور خانگی نماد فرودستی وي خواهد بود

قـدر   گویـد مـرد آن   منی به مخاطب میطور ض این نگاه به همین موقعیت چگونه است؟

اقتدار دارد که در هر موقعیتی قرار بگیرد آسیب چندانی به آن وارد نخواهـد شـد! حتـی    

انـد بلکـه    شـکنی نکـرده   ها از تقسیم وظایف جنسیتی کلیشه توان ادعا کرد این آگهی می

  اند. آورده وجود بههاي جدیدي  کلیشه

ازایـن در نقـاط    انـد پـیش   ر سنتی زن پرداختـه شکنی از تصوی هایی که به کلیشه آگهی

  اند. دیگري از جهان به تصویر درآمده
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  بازرگانی خارجی هاي آگهیهایی از حضور مردان در  نمونه): 5شکل (

  

شـده بـا مشـابه خارجیشـان نمـایش       هاي اصلی چهار آگهـی معرفـی   یکی از تفاوت

اي مرد ایرانی با پوشش کلاه و پیشبند است که کار خـانگی وي   آشپزي و فعالیت حرفه

رسـد و از   مـی نظـر   بـه  هاي مشابه خـارجی مـرد مبتـدي    . در آگهیکند میآمیز  را اغراق

هـا زن بـه مـرد     خبري نیسـت. در ایـن آگهـی   هایی مثل پیشبند و کلاه آشپزي نیز  نشانه

هاي داخلی کـار مـرد    اما در نمونه ؛کند میو یا بابت این کار از وي تشکر  کند میافتخار 

آید و کسی از وي تشکر یـا   حساب می سازي شده است که وظیفه او به اي طبیعی گونه به

  .کند مین  قدردانی
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  بازرگانی داخلی  هاي آگهیهایی دیگر از حضور مردان در  نمونه): 6شکل (

چین) ب چین(مربا و ر  
  

 گیري نتیجه

مـورد همـه    ترین یافته پژوهش حاضر این است که نظریه نمایش جنسیت گـافمن در  مهم

بنـابراین بـه    ؛صورت یک قاعده کلـی پذیرفتـه شـود    تواند به ها صادق نیست و نمی آگهی

هاي بازرگانی نیاز است. در این پـژوهش   هاي جدیدي از مطالعه جنسیت در آگهی خوانش

هـایی از عـدم تبعیـت از     مطالعه و تحلیل شـدند کـه نشـانه   ، هاي تجاري از آگهی  آن دسته

ها که در مقایسه بـا   مشاهده بود. این آگهی ها قابل هاي جنسیتی رایج در جامعه در آن کلیشه

  توان آگهی آلترناتیو یا جدید نامید.   هاي جریان اصلی کمتر هستند را می آگهی

اي آرام در جهـت وارونگـی    گونه هاي خانوادگی در این چهار آگهی به بازنمایی نقش

هـا از تـرس اینکـه بـه دلیـل       هاي سنتی زن و مرد پیش رفته است. زنان این آگهی نقش

رونـد   در یـک ، گ فرودستی یا نـاتوانی بخورنـد  شان ان آمیز یا ایثارگرانه رفتارهاي محبت

ازپیش به قلب خانه یعنی آشـپزخانه   هاي خانوادگی دور شده و مردان بیش واگرا از نقش

هـاي فمینیسـتی هـم از تقسـیم      شوند. این در حالی است که آخـرین نظریـه   هدایت می

 27ام اسـمیت انـد. آد  مساوي کارهاي منزل و بیرون از خانه میان زن و مـرد فراتـر نرفتـه   
                                                                                              

27. Adam Smith 



 379      و همکاران خانی فاطمه ملک/  ...؛یبازرگان يها یدر آگه یخانوادگ يها نقش ییبازنما رییتغ

هـا در جامعـه    جـایی نقـش   از روند جابه» دار مردان خانه، زنان شاغل«) در کتاب 1391(

طـور روزافـزون بـه     اند و زنانی که بـه  داري را برگزیده گوید؛ مردانی که خانه آمریکا می

هـا نیـز    رسد این آگهی مینظر  به آورند. مشاغل با درآمد و جایگاه اجتماعی بالا روي می

  تري از همین ماجراست.   حکایت ملایم

شهري مواجه هسـتیم   برسد که با یک فضاي آرماننظر  به گونه شاید در نگاه اول این

توانند از الگوي دلخواه خـود تبعیـت    هاي زیستی می که در آن زن و مرد فارغ از ویژگی

سـازي و   ها وارونه توان گفت نقش آن یها در نظر گرفته شوند م کنند. اگر تنها این آگهی

هاي جدیـد بـه یـک نـوع دیگـر از       هاي زن و مرد است. آگهی زدایی از نقش نه جنسیت

زنند که گویی تنها جهت نابرابرابري را تغییر  هاي جنسیتی دامن می تمایزپذیري در نقش

دیـد  هـاي ج  عنوان یک پدیـده تـازه در آگهـی    به» وارونگی نقش«داده است. به هرحال 

  مشاهده خواهد بود.   ازاین در بسیاري از ژانرهاي رسانه قابل ظاهرشده و احتمالاً پس

گرایی (مصـرف کـالا و خـدمات) در     ترویج مصرف، ها سازي نقش نتیجه این وارونه

هـاي   نظران معتقدند کـه بازنمـایی مـردان در نقـش     هاي جدید بوده است. صاحب آگهی

در ، هاي درون منزل مؤثر باشند ن مردان در فعالیتخانگی بیش از آنکه در مشارکت داد

انـد. تجربـه عملـی نشـان داده      سپاري آن مؤثر بوده ها و برون خروج از زنان از این نقش

هـاي خـانگی را    صـورت جـدي نقـش    ترین جوامع هم مردان بـه  پیشرفتهاست حتی در 

هـا و   هـا بـا مراکـز خـدماتی همچـون مهـدکودك       پذیرند و جاي خالی ایـن نقـش   نمی

هایی که در آن زن و شـوهر   ) با مطالعه خانواده1980( 28. الستونشود میر ها پ آشپزخانه

مراتب کمتر از همسرانشان وظایف خانگی  هردو پزشک هستند نشان داد پزشکان مرد به

طور مـنظم بـه خریـد     براي مثال تنها یک درصد از پزشکان مرد به ؛گرفتند را برعهده می

درصـد   80کـه) بـیش از    ند (درحـالی کرد میند یا خانه را تمیز کرد می  آشپزي، رفتند می

، درصـد بـه سـومی (هـاجري     50پرداختند و بـیش از   پزشکان زن به دو فعالیت اول می

هاي خـانوادگی   دهد که تصور اینکه با کاهش نقش ). این آمار نشان می103 ، ص.1393

برابـري جنسـیتی در خـانواده تحقـق     هاي خانوادگی مردان افـرایش یافتـه و    نقش، زنان

  خواهد یافت سرابی بیش نبوده است.

نـوعی تمـایز    هر دو به، هاي تجاري جدید هاي تجاري معمول و آگهی بنابراین آگهی
                                                                                              

28. Alston 
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صـورت سـنتی و مرسـوم و دیگـري      کننـد؛ یکـی بـه    هاي جنسیتی را بازنمایی می نقش

هـاي دسـته اول بـا مـدل      یهاي جنسیتی بازنمایی شده در آگه ـ صورت وارونه. مؤلفه به

صـورت   هـاي جنسـیتی بـه    هاي دسته دوم مؤلفه که در آگهی گافمن تطبیق دارند درحالی

هـا   دسته از آگهـی  اند. این پژوهش نشان داد که هر دو مخالف با این مدل بازنمایی شده

، طور که گافمن هم گفتـه اسـت   از نظر اثرگذاري بر جامعه نامطلوب است. اگرچه همان

؛ گذارنـد  کنند بلکه فرهنگ جامعه را به نمـایش مـی   فرهنگی را تولید نمی، ا خوده آگهی

هاي جنسـیتی مطلـوب    هاي تجاري از نظر شیوه بازنمایی نقش بنابراین براي اینکه آگهی

یافته باشـد.    هاي جنسیتی دست تر نقش لازم است که جامعه به بازتعریف عادلانه، باشند

  ت زیر را مطرح کرد.توان پیشنهادا در این جهت می

  هاپیشنهاد

هـا   هاي جنسیتی و بازتولیـد آن  ها از نظر نحوه مواجهه با کلیشه اگر هر دو دسته از آگهی

هایی خواهد داشت؟ پاسخ مختصر بـه   بازنمایی مناسب چه ویژگی، داراي اشکال هستند

    :تواند در چهار پیشنهاد خلاصه شود این سؤال می

هاي بالفعل و بالقوه زنان در امور مختلف بیشتر  نمایش توانمنديها به  در بازنمایی - 1

همسـري یـا حتـی کـدبانوي خانـه      ، ترتیب زن در نقش مـادري  این بها داده شود. به

کـه نـه    نحـوي  هاي بصري و نمادهاي جدید نمـایش داده شـود بـه    تواند با مؤلفه می

ــور از آن نتی     ــدي او در اداره ام ــدرت و توانمن ــه ق ــتی بلک ــود. در  فرودس ــه ش ج

ها اینکه مادر یا همسر خانواده فهم و دانش اجتمـاعی   هاي موجود در آگهی بازنمایی

هـاي   کـرده و اهـل مطالعـه باشـد و حتـی فعالیـت       تحصـیل ، و فرهنگی داشته باشد

ي در مادرانگی و همسـرانگی وي نـدارد. فقـط مهـم     تأثیراجتماعی داشته باشد هیچ 

. او بـا فهـم اینکـه    کند میواد شوینده بهتر عمل است بداند چه برندي از پوشک یا م

و  است همسر بهتري خواهد شد. به قول آسـیویدو   تر و خوشمزه  تر چه غذایی سالم

شـوند.   مغز به تصویر کشیده می ها زنان همیشه زیبا اما بی ) در آگهی2005همکاران (

 ,Acevedo & otherهـا نـه! (   هـاي آن  ولی ایـده  شود میها به تصویر کشیده  بدن آن

2005, p. 10  .این روند باید اصلاح گردد (  

بهتر است تصویري مناسـب از مشـارکت مـردان در امـور منـزل ارائـه گـردد. در         - 2
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اي براي انجام امور  حال وظیفه هاي اسلامی زن مادر و همسر است ولی درعین آموزه

، علاسـوند را بـه ایـن امـور مجبـور سـازد (      توانـد او  کس هم نمی منزل ندارد و هیچ

حال تأکید زیادي به مشارکت مردان در امور منزل شـده و   ). درعین153 ، ص.1396

، توان با الگوبرداري از این دیـدگاه  شده است. می ثواب زیادي براي آن در نظر گرفته

  تري بازنمایی کرد. قبول ها را به شکل قابل مشارکت مردان در امور منزل در آگهی

 ـمثـال در نظر  يبراها باید اصلاح شود.  هاي نظري در تحلیل فرض پیش - 3 گـافمن   هی

 ـ  زیآم رفتار محبت و نمـاد   انـه یجو رفتـار دل ، لبخنـد زدن او  یزن با همسـرش و حت

تعارف بـه  ، توسط زن يتاچمن آماده کردن چا هیطبق نظر ای رود یم شمار به یناتوان

 شـود  مـی  یزن تلق نینماد يفرودستانه و فنا يرو نشان پس يو دنیمرد و ابتدا نوش

 ـاز ا یمتفـاوت  يها خوانش توان یم ای)؛ اما آ184 ، ص.1394، پور انیو ک ی(اصلان  نی

فمینیسـت و   29کـارول گلیگـان   ؟و بـه مواجهـه متفـاوتی شـکل داد     رفتارها داشـت 

سـعی در تغییـر ایـن پـیش      30»با صـداي متفـاوت  «آمریکایی در کتابش  شناس روان

مراقبت از دیگران و محبـت  ، داري تصور اینکه خانه درنهایتنظري دارد. هاي  فرض

فرضـی   شـود پـیش   کردن به اعضاي خانواده توسط زنان منجر به فرودستی آنهـا مـی  

هـا انتخـابی نباشـند. در هـر      است که تنها در صورتی صادق است کـه ایـن فعالیـت   

 يهـا  ارزش کـردن  نهادینـه هاي انسانی است و  صورت خانواده محل بروز این ارزش

در بیـرون از خـانواده ممکـن     به فرزندان یدوست و نوع يفداکار، ثاریچون ا یاخلاق

سازي به نحوي باشد که زن و مرد با مشارکت یکدیگر این  نخواهد بود. اگر فرهنگ

دهنده فرودستی زن  داري و الزامات آن نشان دیگر نقش خانه، ها را محقق کنند ارزش

  نخواهد بود.  

هاي خانگی توجه شود و با نگـاه   سرانجام شاید لازم باشد یک بار دیگر به فعالیت - 4

انگ فرودستی از آن زدوده و به عنوان یک فعالیـت اجتمـاعی   ، به ارزش فرهنگی آن

 از »هوشـمند  انسـان « هتمایزکننـد م ویژگـی  را بـراي مثـال آشـپزي    ؛بازتعریف شـود 

 و ابزارسـازي  قابلیت حیوانات ههم 31بازول جیمز هگفت به. اند دانسته دیگر جانداران

 بکنـد؛  آشـپزي  توانـد  نمـی   انسـان  جـز  به حیوانی هیچ ولیکن، دارند را بودن عقلانی
                                                                                              

29. Carol Gilligan 
30. In a Different Voice 
31. James Bazewell  
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، کرد (بلوکباشـی  تعریف »کند می  آشپزي که حیوانی« را انسانتوان  می، اصل بنابراین

خـود  » خام و پختـه «شناس فرانسوي در کتاب  انسان، 32استراوس يکلود لو .)1391

 قیاز طراست بلکه  به فرهنگ عتیگذار از طب دهنده نشان تنها نه وپز پخت: نویسد می

 & katz(کرد  فیتعر هایش ویژگیرا با تمام  یحالت انسان توان میآن  وسیله بهآن و 

woys weaver, 2003, p. 458.(   ــراي ــه فعــالیتی ب ــدازه ک ــه همــان ان آشــپزي ب

کردن غذا یا مزه دار کردن آن است فعالیتی در راستاي تعامـل اجتمـاعی    استفاده قابل

شوند و  طور اجتماعی آموخته می هاي فنی لازم براي آشپزي به نیز هست. لذا مهارت

با چنین تعریفی آشپز  ).Adapon, 2008, p. 117( اجتماعی نیز اهمیت دارند لحاظ به

بــودن بــا فرهنــگ و اجتمــاع و انســانیت پیونــد عمیقــی دارد و یــک فعــل ســاده و 

 پاافتاده نخواهد بود. پیش

ارزش اجتمـاعی  ، تواننـد بـا بـازتعریف فرهنگـی     هاي خانوادگی نیز می سایر فعالیت

را هـا   مهم این اسـت کـه کسـی ایـن فعالیـت     ، خود را بازیافته و نشانه فرودستی نباشد

طورکـه   همـان  انتخاب کند و ساختارهاي اجتماعی او را ملزم به انجام آن نکرده باشـند. 

اگـر ایـن شـرایط چهارگانـه در جامعـه مرسـوم       ، درستی اذعان کرده است گافمن هم به

هـا   وسیله به تـرویج آن  ها را بازتاب خواهند داد و به این هاي تجاري نیز آن آگهی، شوند

  کمک خواهند کرد.

  

  

  

   

                                                                                              

32. Claude Levi Strauss  
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   کتابنامه

، نظـر  پاك ترجمه ثریا. عامه فرهنگ هاي نظریه بر اي مقدمه ).1388دومینیک (، استریناتی

  نو. گام تهران: نشر

 تلویزیـون  بازرگانی تبلیغات در زن عملکرد و ). نقش1391ندا (، عبديو  عباس، اسدي

 و پـاییز ، زنـان  نامـه  پژوهش. سیما سه شبکه بازرگانی هاي پیام محتواي تحلیل ایران

  .20- 1، )2، (سوم سال، زمستان

در  یتیجنس ـ هـاي  کلیشـه  شینمـا  يالگـو ). 1394(مسـعود  ، پور کیان وشهناز ، یاصلان

، نتابسـتا  ،زنـان  یشـناخت  روان یاجتمـاع  مطالعـات نشریه . مایس یونیزیتلو غاتیتبل

)43،( 171 -203. 

 ترجمـه محسـن  . شناسی تبلیغـات  روان). 1393( اشتروب، گانگ ولفو  فنیس، ام باب

  تهران: انتشارات سوره.، اولی سمیه و پور شاهین

نشـریه حـوزه و   . سـم ینیکارکردهاى خانواده از منظر اسلام و فم ).1382حسین (، بستان

  .)35، (دانشگاه

 2یـت  رؤآخـرین  ، شناسی و فرهنگ . سایت انسانحیوان آشپز). 1391علی (، بلوکباشی

  https://anthropologyandculture.com: 1401 مرداد

هـاي کنوانسـیون    بررسی تعارض ).1393محمد ( علی، مکرمیو  معصومه، بیگم طاهري

سـال  معرفـت حقـوقی،    .المللـی  با دیگر اسناد و معاهدات بین» رفع تبعیض از زنان«

  .96- 77)، 5(2، سوم

. فرهنگـی  مطالعـات  منظـر  از تلویزیـونی  آگهـی  یـک  بررسـی  ).1385( ینحس ـ، پاینده

  .12- 1)، 5، (دوم سال، ارتباطات و فرهنگی مطالعات

 هـاي  پیـام  در زن بازنمـایی  تطبیقـی  ). مطالعـه 1392مهـران ( ، صـمدي و  نگین، حاتمی

  .124- 111)، 21، (زمستان، شناسی جامعه مطالعات. Gem TVو  سه شبکه بازرگانی

 تلویزیـونی  تبلیغـات  در زنـان  بازنمـایی ه ). شیو1395فروغ (، محمديو  اعظم، راودراد

  .100- 83)، 1(8، بهار، هنر و فرهنگ در زن. مریکاآ و ایران

 الــدین ترجمــه ســیدجمال. تصــویر تحلیــل شناســی روش و روش). 1394ژیلیــان (، رز

  ارتباطات. و هنر، فرهنگ تهران: پژوهشگاه، جهرمی اکبرزاده

 در زنـان  نقـش  ). تغییـرات 1395( رضا، عباسیو  طاهره، فر یوسفی؛ مهران، زاده سهراب
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 و 4 فـرش  آقاي بازرگانی يها آگهی شناسی هنشان بر تکیه با ایران تلویزیون تبلیغات

  .44 - 32)، 1(8، بهار، هنر و فرهنگ در زن. کر هوم کشی در قرعه شرکته نحو

 ترجمـه . ربـی ع يهـا  رسـانه  در زن تصـویر  بازنمایی). 1383علی (، عبدالرحمن عواض

  .116- 87)، 38، (ارتباطی يها پژوهش، احسان قرنی و مرضیه محمودي

(وابسـته بـه    زنـان  قاتیدفتر مطالعات و تحققم: . زن در اسلام). 1396فریبا (، علاسوند

 تیری(وابسته به مرکز مـد  مرکز نشر هاجر، خواهران) هیو حوزه علم تیریمرکز مد

  .خواهران) هیعلمهاي  حوزه

). بازنمـایی زنـان در یـک آگهـی تجـاري      1386آزاده (، نظر فصـیحی و  عباس، کاظمی

  .153- 137)، 1(5، زن در توسعه و سیاست. تلویزیونی

 تبلیغـات  در زنـان  ). بازنمـایی 1393حمیـد ( ، عزیـزي و  فرید، عزیزي؛ مسعود، کوثري

- 412 )،82، (زمستان، نایرا فرهنگی تحقیقات. پرسـیل  لباسشـویی  پـودر  تلویزیونی

981.  

)، 25، (زمستان، ارتباطی هـاي  پـژوهش تبلیغات.  در زنان ). بازنمایی1386شیده (، لالمی

51 -63.  

هـاي   هـاي رایـج و دیـدگاه    هـاي رسـانه اندیشـه    نظریه). 1392سید محمد (، زاده مهدي

  تهران: انتشارات همشهري.. انتقادي

 تبلیغـات  در زن تصویر محتواي ). تحلیل1395سمیه (، براءگزاز آذرو  شراره، زاده مهدي

  .169- 139)، 1(4، تابستان و بهار، خانواده و زن مطالعات. تلویزیون

  قم: بوستان کتاب.. هاي پیش رو فمینیسم جهانی و چالش). 1393عبدالرسول (، هاجري

نشریه ، مهر فرشاد فریبابرگردان و تلخیص: . ). هدف و شیوه طنز1386رابرت (، هریس

  .115- 112)، 25، (تابستان، شعر

ــته ــر وارس ــانه، ف ــؤمنی؛ افس ــدین، م ــلحیو  عاب ــان مص ــرگس (، جنابی ــاه1391ن  ). نگ

سـیماي   اول شـبکه  در تلویزیـونی  تبلیغـات  در ایرانـی  زن تصویر به شناختی جامعه

- 113)، 17(، زمسـتان ، اجتمـاعی  پـژوهش . 1389 سـال  در ایران اسلامی جمهوري

140.  
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