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Tasynthesis of critical studies of social media based on data-

driven analysis 
 

Maryam Razani     Mohammad Hadi Homayoun     Mohammadsadegh Nasrollahi    

Abstract 
Although social media has become an inseparable part of human life today, a serious 
question arises as to whether this pervasive phenomenon is culturally neutral or 
directional? The answer to this question is important because domestic social media 
is adapted in terms of architecture and design logic, and it is natural that, assuming 
the cultural directionality of foreign examples, it is reproducing the Western value 
system. The aim of this article is to explore the perspective of Western scholars on 
the cultural directionality of social media, and in this regard, the question arises as to 
what cultural aspects of existing social media are harmful from the perspective of 
Western scholars and how are they formed? To answer this question, a meta-
synthesis approach has been put on the agenda, and by using the method of 
collecting text mining and the purposeful selection of scientific texts and the skill of 
the data-based analysis method, the central category has been reached: "values, 
norms, and self-centered needs" as the most important cultural and value aspect. In 
this regard, the “neoliberal foundation” and “imperialism” were found to be the most 
important causal conditions of this central category, as well as the most important 
background conditions of “hybrid warfare” and “super surveillance security 
commercial apparatus” and the most important intervening conditions were “user 
ignorance” and “myth of inevitability”. The interaction between users and the 
mechanism of social media with important categories such as “algorithmic 
governance”, “mind-distorting methods” and “virtual exploitation” were extracted 
from the studied texts. And finally, consequences such as “destruction of civil 
participation”, “plural gatherings”, “mental harm” and “cost of popularity” were 
obtained. 
 
Keywords:  Social media, social media pathology, social media critique, virtual 

culture, virtual lifestyle. 
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 لیبر تحل یمبتن یاجتماع یها ناظر به رسانه یمطالعات انتقاد بیفراترک

 0ادیبن داده
  ***یمحمدصادق نصرالله          **محمدهادی همایون          *یمریم رازان

 چكیده

 مطرح یجد پرسش نیا اما ؛شده بدل امروز بشر یزندگ از یریناپذ ییجدا بخش به یاجتماع یهارسانه اگرچه
 تیاهم جهت آن از پرسش نیا به پاسخ دار؟جهت ای است یخنث یفرهنگ ثیح از ر،یفراگ هدیپد نیا که است
 فرض در که است یعیطب و بوده یاقتباس یطراح منطق و یمعمار ثیح از ،یداخل یاجتماع یهارسانه که دارد
 منظرگاه ستا آن مقاله نیا همسئل. است غرب یارزش نظام دیبازتول حال در ،یخارج یهانمونه یفرهنگ یگیسو
 پرسش نیا راستا همین در  و دهد قرار کنکاش مورد را یاجتماع یهارسانه یگیسوفرهنگ به یغرب شمندانیاند

 و دارند ییزا بیآس یفرهنگهای  هیسو چه یغرب شمندانیاند منظر از موجود یاجتماعهای  رسانه که است مطرح
 گرفته قرار کار دستور در بیفراترک یروش افتیره پرسش، نیا به پاسخ یبرا شوند؟یم یبند صورت چگونه
 لیتحل روش از یمندباهره و یعلم متون هدفمند انتخاب و یکاو متن یآور جمع روش از استفاده با و است
 یارزش و یفرهنگ هیسوترین  یاصل عنوان به« خودمحورانه یازهاین و هنجارها ،ها ارزش: »یمحور همقول بهبنیاد  داده
 یمحور همقول نیا یعل طیشرا نیتر مهم عنوان به« سمیالیامپر» و« یستیبرالینول یمبنا» راستا این در. است دهیرس
 طیشرا اهم و« نظارت یتیامن یتجارت دستگاه ابََر» و« یبیترک جنگ» نهیزم طیشرا اهم نیهمچن و شده افتی

 و کاربران نیماب متقابل واکنش کنش. است بوده« یریناپذ اجتناب هاسطور» و« کاربران یناآگاه» گر مداخله
 و« اذهان انحراف یها روش» ،«یتمیالگور یحکمران» چون یمهمهای  مقوله با یاجتماعهای  رسانهسازوکار 

 ،«یمدن مشارکت ینابود» چون ییامدهایپ درنهایت و است شده استخراج مطالعه مورد متون از« یمجاز استثمار»
 .است آمدهدست  به« تیمحبوب هنیهز» و« یروحهای  بیآس» ،«متکثرهای  جمع»
 

ساب    ،یفرهنگ مجااز  ،یاجتماع یها نقد شبکه ،یاجتماعهای  رسانه یشناس بی، آسیاجتماعهای  رسانهواژگان کليدي: 
  .یمجاز یزندگ

                                                                                              

 .ستا. این مقاله مستخرج از رساله دکتری مریم رازانی 1
یاران  ا، تهاران،  السلام علیه  دانشجوی دکتری دانشکده معارف اسلامی و فرهنگ و ارتباطات، دانشگاه امام صادق *

 .مسئول()نویسنده 
M.razani@isu.ac.ir                                                                             0009-0006-8461-5580 

 .یرانا، تهران،  السلام علیه  دانشگاه امام صادقاستاد تمام  **
homayoun@isu.ac.ir                                                                          0009-0006-7535-4817 

 .یراناتهران،  السلام ، علیه  دانشیار دانشکده معارف اسلامی و فرهنگ و ارتباطات، دانشگاه امام صادق ***
m.nasrollahi@isu.ac.ir                                                                       0000-0002-7486-0121 



 0415 بهار و تابستان(، 96)پیاپی  اول، شماره وسوم سیسال       2

 مقدمه

 شتریب آن هیپا بر یمجاز ارتباطات و همراه تلفن به انسان یوابستگ گذرد می که روز هر
 آن ترک یبرخ یبرا امروزه که ییجا تا است گشته یو وجود از یجزئ همچون و شده
بودن کاربران  . نیاز به همواره برخطاست آور عذاب ای رممکنیغ ساعت چند یبرا یحت

وابستگی درونی خود  دلیل بهمجازی مانند محیط کار یا دوستان و هم ه هم از طرف جامع
اجتماعی سپری نمایند های  روز را در رسانه شود زمان زیادی از شبانه می فرد موجب
 خصوص به خدمات، و یقیحق یفضاها از(. بسیاری ۹۵۵-21صص. ، 1۰۴2، 2)تورکل
 فضا نیا در یرینظ لااقل ای شده منتقل یمجاز یفضا به کرونا، یریگ همه بحران از پس
 وابسته زین ها فروشگاه و یران یتاکس همچون یشهر خدمات از یاریبس. اند نموده اریاخت
 چون ییایمزا با  یالکترون دولت خدمات نیهمچن اند. دهش یاجتماعهای  رسانه به
 ارتباط و باشد تواند می فعال اریبس زین یاجتماعهای  رسانه بستر در عدالت، و تیشفاف
 .دینما لیتسه را نمسئولا و مردم
 گذشته از شتریب روز هر فضا نیا در موجودهای  بیآس و دیتهد انواع یطرف از
 یهارسانه به نسبت جهان مختلف یکشورها روزافزونهای  ینگران .شود می مشهود
متعدد در زمینه استفاده کاربران در کننده  موجب اعمال قوانین محدود یاجتماع
نمونه در آلمان قانونی برای  برای ؛شده استها  سنی مختلف از این رسانههای  محدوده
برانگیز و  اجتماعی متخلف که اخبار جعلی یا نفرتهای  یورویی رسانه ۹۴ه جریم

غیرقانونی را گسترش داده و حذف نکنند، وضع شده است. در ایالات متحده نیز 
و  ،جعلی در تبلیغات انتخاباتی وضع شدههای  ها و حساب قانونی برای حذف روبات

لایحه »در انتخابات منع قانونی شده و کنگره ای  در برزیل هرگونه پروپاگاندای رایانه
را طراحی نموده که در آن کاربران ملزم باشند با کد شناسایی ملی و « ضدجاسوسی

، 1۰۴۴، 3اجتماعی عضو شوند )سی وولی و هاواردهای  سایر اطلاعات فردی در رسانه
های  بیآس یرو بر زین یاریبس های پژوهش و مکتوب (. منابع31۴-221صص. 
اما فقدان  ؛است شده انجام مختلفهای  طهیح در کاربران یبرا یاجتماعهای  رسانه

                                                                                              

2. Thorkell 
3. C. Woolley & Howard  



 3      و همكاران مریم رازانی/  ...بر یمبتن یاجتماع یها ناظر به رسانه یمطالعات انتقاد بیفراترک

موارد متعدد انتقادات وارد شده را  وضوح بهوجود دیدی جامع در این زمینه که 
ایران همواره در ه شود. از طرفی جامع می حسو بیان نموده باشد، همچنان بندی  طبقه

اجتماعی رویه تقلیدی پی گرفته و های  اعمال حکمرانی بر فضای مجازی منجمله رسانه
ی مناسب در این زمینه گذار سیاستاعمال  منظور بهدهی جامعه  نیاز است تا جهت سوق

 در پژوهش نیا منظور بدینبیان انتقادات پرداخته شود.  از نظرگاه خود مراجع غربی به
 نیا پاسخ و بوده یغرب منتقدان دید از یاجتماع یهارسانه به یانتقادهای  هیسو انیب یپ

 از استفاده در یاجتماع و یفرهنگ ا یارزشهای  بیآس چه که کند می دنبال را پرسش
 شود؟ می جادیا اجتماع و کاربران یبرا یاجتماعهای  رسانه

 پژوهش نهیشیپ. 0

های  رسانه تیریمد و یطراح منبع خود آنکه وجود با غرب در خصوص بهمتعددی  آثار
ها  آن های بیآس انیب و یاجتماع یهارسانه نقد به است، یجهان معروف یاجتماع
 ای  ی از تنها نوعاً که موجود یانتقاد آثار ازبندی  جمع در پژوهش نیا اما ؛اند پرداخته
 لیتحل کم  با اند، نموده مطالعه را فضا نیا از استفاده یدهایتهد محدود دید چند
 نموده نییتب را یاجتماع یهارسانه به یانتقاد یمنظرها از یجامع یبند صورتبنیاد  داده
  .باشد می یضرور اریبس مشکلات نیا رفعحل  راه یطراح یبرا آن به ازین که است

 که باشند می یانتقاد کردیرو یدارا آثار نیا از یموارد 1 جدول در شده انیب منابع
 هانیا که داشته وجود آثار نیا از یتر بزرگ جامعه اما ؛اند شده مطالعه پژوهش نیا در
 در نمونه یبرا تنها آثار نیا از گرید یبرخ زین ادامه در واند  بوده آن از هدفمندای  نمونه
 و ۰یکاواک ت؛یهو و فرهنگ یکل طهیح در. شود می انیب یموضوع مختلفهای  طهیح
 برخط تیهو ساخت: شده ریدپذمُ بدن در ینید ستیز» مقاله در( 2۴12) ۹نیپلیکر

 یفضا در مسلمان زنان حجاب ییبازنما به ،«یاجتماعهای  شبکه محجبههای  تیشخص
 ینید تیهو مذاکره که محجبههای  یتیسلبر وها  چهره شیدایپ و یاجتماعهای  رسانه
 کم  به رهگذر نیا از و نموده مطالعه گذارند می شینما به را رسانه یفضا با خود
 و مانیا ن،ینوهای  رسانه نیب رابطه یمجاز ینگار مردم و یمورد مطالعه بیترک

                                                                                              

4. Kavakci 
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 .است نموده لیتحل را برخط تیهو یچندپارگ
باار ای  مقدمااه»( در کتاااب 2۴2۰و همکاااران ) 2ی؛ کیااروانشناساا روانه در حیطاا

ضامن معرفای احساساات کااربران در تعامال باا فضاای         ،«ی فضای مجازیشناس روان
ی وارد شده باه کااربران در اثار    شناخت روانهای  اجتماعی به آسیبهای  مجازی و رسانه

 مجازی قرارگرفتن پرداخته است.   استفاده سوءاستفاده از این فضا مانند اعتیاد و مورد 
در انتشاارات دانشاگاه   را هایی  ( نیز مجموعه دستورالعمل2۴1۵) و همکاران 7آتریل

حقاوقی؛  ه اماا در حیطا   ؛اناد  ی فضای مجازی منتشر نمودهشناس روانه آکسفورد در زمین
 حقوقی این فضا پرداخته کاه ه به مطالع« حقوق فضای مجازی»( در کتاب 1۰۴2) 8السان

 حقوقی و جرایم موجود در این فضا را بیان نموده است.های  از این رهگذر چالش
 و یاجتماعهای  رسانه» کتاب در( 1۰۴2) ۵نویکوزنت ؛یاسیس و یاجتماع طهیح در
 و یاجتماعهای  رسانه درپردازی  دروغ یبسترها و ساختار به «قتیپساحق یجهان نظم
  .پردازد می جهان از یمختلف نقاط تحولات در آن هایاثر

 و یزندگ سب  مباحث به لیمتما اما مشابه یکردیرو در زین( 1۰۴2) 1۴نسکایپیاست
 یها روش چون یمباحث به« یخومراقبت و قتیحق ،یاجتماعهای  رسانه» کتاب با فرهنگ
 نفلوئنسرهایا بحث تا فضا نیا درای  رسانه یجعل اناتیجر ساخت وپردازی  دروغ مختلف
 . پردازد میسازی  هیشب یایدن در یزندگ راتیتأث زین و امر نیا برها  آن ریتأث و

 عدبُ به« یاجتماع یهارسانه عیصنا» اثر با یاقتصاد طهیح در ،(1۰۴1) 11آلباران اما
 یخصوص میحر چون یمسائل بر آن ریتأث نیهمچن و یاجتماعهای  رسانه یاقتصاد
 . است پرداخته

های اجتمااعی مطارح    توان گفت در هر حیطه علمی انتقاداتی به رسانه می درمجموع
نمایاد و   مای  را مشاخص هاا   رسانهعمیق کاربران در استفاده از این های  شده که چالش

پژوهش حاضر تلاش نموده تا دیدی جامع به انتقادات وارده به فضای مجازی داشاته و  
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ی بناد  صورتقرار دهد تا بتواند بندی  مورد مطالعه و جمع زمان هممختلف را های  حیطه
آتای در راساتای   هاای   یافتاه جهات انجاام پاژوهش     مدون و نظاام  صورت بهجامعی را 
 ی اصلاحی در این زمینه ارائه دهد.گذار سیاست

 ادبیات نظری . 2

اجتماعی با وجود متأخربودن آن بسیار گسترش یافتاه  های  ادبیات انتقادی پیرامون رسانه
ی، حقوق، علوم اجتمااعی و فرهناگ   شناس روانو در علوم انسانی مختلف مانند فلسفه، 

مباحاث انتقاادی پیراماون فرهناگ و      آن همانهای  اما ریشه ؛گسترش نظری یافته است
 باشد. می ارتباطات

 فردگرایی، هویت و نمایش . 2-0

سالایق  چراکه گیرد،  می شکلها  ثیر رسانهأکنونی تحت ته هویت اجتماعی افراد در دور
دهد. با رشاد شهرنشاینی در قارون اخیار      می را شکلها  آن و عادات فرهنگی و مصرفی

« فردیات »از روابط جمعی و جساتجوی  « زدگی دل»نوعی یابی افراد در جامعه با  هویت
و نوعی جلب توجه با نمایش برتری خود شکل یافتاه اسات   « منزلت»در تمایز جایگاه 

 (.17۵-17۹صص. ، 13۵3، 12)باکاک
انگلساتان کاه فردیات خاود را در      18باورووا در قارن   ه مشابه سیاهان عکاس طبقا 

و مصرف فرهنگای معارف منزلات و طبقاه      «سازی کالا»آمده با  دست به« هویت متمایز»
باار باا انفجاار     نمودند، امروزه نیز بر مبنای هماان رویکارد اماا ایان     می اجتماعی کسب

خلاق و  »ایماوها و تصاویر، جمعیت بزرگی از جوانان آمریکایی اکثر زماان خاود را باه    
نیاای  در دیاابی   هویت فرایند(. درواقع 13۵۵، 13پردازند )پنی می «جذب محتوای بصری

ای  شاده از ایماوهاا چهاره    سنت و اشباعهای  بندی طبقهمدرن بریده از ساختارها و  پست
ه چهر یامروز فرد»معتقد است،  1۰خود گرفته است تا جایی که شیلر متغیر و زودگذر به

 تیشخصا   یا  باه  آنه گانچندهای  تیهو که گذارد می شینما به خود از یمدرن پست
 (.  13۵1، 1۹)بنت« شود می مبدل شینما
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یافت که در آن انباشتی  12دبور« نمایشه جامع»توان در مفهوم  می این بحث راه ریش
نیاز در   17یابی هر امری با نمایش آن شده است. گافمن موجب ارزش چیز همهاز نمایش 
ن متفااوت  اافراد را بر روی صحنه نمایش متناسب با موقعیت و مخاطبا ای  چنین جامعه

حااد  »ها  ینی شده و با بازتکرار در رسانهیکه با تکرار در جامعه آهایی  کند. نقش می بیان
داری نخساتین   (. برخلاف سرمایه121-117صص. ، 138۵زاده،  شوند )مهدی می «آیینی

انباشات  »یافات، در جامعاه نماایش کاه باا       مای  هایشاان معنای   که هویت افراد با داشته
معنی یافات و اماروزه در   « دادن نمایش»همراه بود، هویت افراد با « محصولات اقتصادی

جامعه و فرهناگ  ی ها ارزش، ایماومحوراجتماعی های  بستر نولیبرالیزم و به کم  رسانه
 (.۰۰-۰3صص. ، 1۰۴۴آن حول محور نمایش بازتعریف شده است )علی محمدی، 

 شهرت و برندسازی از خود؛ فردگرایی نوین. 2-2

ای  جایگاه ویاژه  13۵۴ه و ابتدای ده 138۴ه دهکه از روزهای انتهایی « فرهنگ شهرت»
نماودن و تبلیای یاا ایجااد نفارت از       در زندگی اجتماعی یافته باود باه کما  برجساته    

ه را فارا گرفات. تاا پایش از دها      21، قرن «جهانیهای  رسانه»مشهور در های  تشخصی
اماا در   ؛یافتناد  مای  شاهرت  نخاصشاا های  توانایی دلیل بهبرجسته های  شخصیت 13۵۴
کاه  « ای درگیری رسانه» دلیل بهافراد را تنها « سازی چهره»به کم  ها  هبعد رسانهای  دهه

پاذیر،   افاول هاایی   شدن رساندند، ستاره موفق به ایجاد آن شده بودند، به شهرت و ستاره
شاوند تاا    می دیده شده و سپس بیشتروبیشتر دیدهها  که به کم  رسانهای  افراد معمولی
گاردد.   مای  نیاز پلای بارای شاهرت بیشترشاان     هاا   آن هرفتارهای هنجارشاکنان جایی که 
شادن و درواقاع فاروش یاا      زندگی و شخصیتشان به کالایی بارای دیاده  ه هم درنهایت

 (.  2۴-۰صص. ، 13۵۹، 18شود )کشمور می سودآوری تبدیل
اجتماعی ایان فرهناگ را تشادید نمودناد. باه شاکلی کاه اماروزه تنهاا          های  رسانه
افاراد  ه جهانی امید شهرت یافتن نداشاته بلکاه هما   های  ای مطرح شده در رسانهه ستاره

مشاهور تبادیل شاوند. ترنار     ای  خود، به چهاره گذاری  توانند با اشتراک می عادی جامعه
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برگزیاده اسات.   « تبدیل مردم عادی به سلبریتی» فرایندرا برای « چرخش مردمی»عنوان 
خواهناد از   مای  و حتی افاراد عاادی  ها  صاحبان حرفهاز هری  نولیبرال داری  سرمایهدر 

زنادگی  ه اجتمااعی افاراد هما   های  بسازند. به مدد رسانه« برند»خود سلبریتی و درواقع 
اجتماعی کساب  ه آورند تا از بدن و هویت خود سرمای میخود را به استخدام دره روزمر

بار خاود،   گذاری  سرمایه فراینداقتصادی دست یابند. این ه نموده، به کم  آن، به سرمای
اجتمااعی  هاای   را به کالایی برای فروش در بازار رسانهها  آن زندگیه هویت، بدن و هم

 (.۰8-۰۹صص. ، 1۰۴۴نماید )علی محمدی،  می تبدیل
ثباات و گاذرا از خاود در     نمایشای، بای  هاای   ساخت هویات ه ها تجرب ماحصل این

سهل، بدون ریس  و همیشه حاضر  برای ارتباطاتای  اجتماعی است که پایههای  رسانه
تاوان فهمیاد     نمای  و گذرا در فضای رسانه شده است. ارتباط با افارادی کاه   ثبات بی اما

و علایاق خاود   ها  توان هویتی مطابق خواسته می اما ؛حقیقی یا تخیلی استها  آن هویت
متصور شد و اطمینان داشت که این تخایلات تحات کنتارل باوده و     ها  آن برای حقیقت

هاایی چاون خیانات را بارای فارد داشاته باشاد.         تواناد آسایب    نمی دیگری خودساخته
 درنتیجاه بیشتر به ارتباط مجاازی پرداختاه و   هرچه شکل فرد برای فرار از تنهایی  بدین

ه شاد  بیشتر از ارتباطات حقیقی فاصله یافته و بیشتروبیشتر وابساته باه ارتباطاات کنتارل    
 ناوعی  باه آن با خلاصه دیادن افاراد در کلیات شابکه      شود. ارتباطاتی که در می مجازی
 (.۵7۴-21۰صص. ، 1۰۴2واره دیدن دیگران رسیده است )تورکل،  ئشی

 گری و نظارت کنترل. 2-3

. بخشای از  اسات  شهرت و نمایش دائمی خود، نظارت دائمی بار فارد  ه روی دیگر سک
هاا   آن «خصوصای حاریم  »ه که دایر گیرد تاجایی می این نظارت توسط خود فرد صورت

کاهش یافته و تعریف متفاوتی نسبت به گذشته یافته است. با وجود شعارهای شافافیت  
با اناواع   از حقیقتها  آن و گشودگی برای کاهش حریم خصوصی کاربران در عمل فهم

ی هااا دادهشاافافیتی نداشااته و محاادود شااده اساات. امااا      ای  پروپاگاناادای رایانااه 
از هار کااربر توساط    « پرجزئیاتای  پرونده»موجب ایجاد کاربران ه شد گذاری اشتراک به
کاوی باا مقاصاد    گیرد. داده می مورد رصد قرارها  آن رفتار برخطه شده و کلیها  «کوکی»
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و پدیدآمادن   پژوهشای تجاری و غیرتجاری موجاب تشاکیل مراکاز بازرگ تجااری و      
شده اسات  ای  اس چون گوگل و آمازون یا مراکز دولتی امنیتی چون انای  دادههای  غول

کاربران را تحت عناوان  های  و در عمل آزادیاند  یافته« نفتیهای  غول»که قدرتی مشابه 
 (.28۹-37صص. ، 13۵۵، 1۵نمایند )لینچ می شفافیت محدود

خودکاار  طور  بهاجتماعی های  این نظارت و کنترل تا جایی است که الگوریتم رسانه
دارد، مانناد   همخاوانی هاا   آن علایاق تجااری  کنند کاه باا    کدهای رفتاری را ترویج می»

الگاوریتمی اعماال   طاور   باه کاه  « تهدید نامرئی»روزرسانی مداوم، یا  و بهگذاری  اشتراک
اجتماعی افراد را با تحت فشار قارار  های  ، طبق گفته بوچر، رسانهدیگر عبارت بهمیشود. 
یی کاه  هاا  ارزشهاا و  برای کار بر روی خود )دیجیتال( خود مطابق با هنجارها  آن دادن

 .(Savolainen, 2022, p. 1095)« دهند کنند، نظم می می کدگذاری ها الگوریتم

  پژوهش روش. 3

 بیترک که بیفراترک راهبرد و یفیک افتیره باو  1۰۴1پژوهش طی ی  سال از  نیا
 و مستقل جینتا و داده قرار گریکدی درکنار را متفاوت یفیکهای  پژوهشی ها داده
 انجام یکاو متن کم  به ها آوری داده جمع. است شده انجام دینما می حاصل یمتفاوت
 قرار 21و کوربین 2۴مند اشتراوس بنیاد با رهیافت نظام داده لیتحل مورد سپس و شده
انتقادی ی ها دادهدر این پژوهش حجم زیاد بنیاد  دادهدلیل انتخاب روش . است گرفته

جامع از ای  یبند صورتهای پیشین و وجود نیاز به استخراج  موجود در سایر پژوهش
 بوده است.ها  آن تحلیل
 انتخااب  باا  و باوده  یکااربرد  ناوع  از یانتقاد یدید یدارا حاضر پژوهش نیهمچن
. اسات  شده حاصلها  آن همجموع لیتحل ازبندی  جمعها  آن یخوان تمام و متون هدفمند
 .است شده آوردهها  آن اطلاعات و لیتحل مورد متون 1 جدول در
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 مجموعه شیکدخداها و دهکده

 سندگانینو
 2۹7 بدره محسن مهر سوره 1۰۴۴

2 
   یانتقاد خوانش ؛یاجتماعهای  رسانه

 نیستیکر
 فوکس

13۵۵ 

 پژوهشگاه
 و هنر فرهنگ،

 ارتباطات

 نیحس
 انیریبص
 یجهرم

۹28 

7 
 یانتقااااد خیتاااار اتصاااال؛ فرهناااگ
   یاجتماعهای  رسانه

 مهر سوره 13۵2  یدا فن وزهی
 نیحس
 یحسن

3۰8 

                                                                                              

 یتمیالگور فولکلور دگاهید و شده درک تیحاکم ه؛یسا در تیممنوع مبحث. 22
 نیساول لورا. 23
 جیس انتشارات. 2۰
 اجتماع و فرهنگ رسانه، هینشر. 2۹

22 1۴۵1- 11۴۵ 

 یهل نیکو. 27
 وودز رابرت. 28

 روتلج. 2۵
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ف

ردی
 

سال سندهینو عنوان
 

نشر
 

 مترجم ناشر
 تعداد

 صفحات

8 
 یفنااور  از ماا  چارا  هام؛  کنار در تنها
 میدار انتظار کمتر گریکدی از و شتریب

 مهر سوره 1۰۴2 تورکل یشر
 محمد
 انیمعمار

۹۰۰ 

۵ 
  یا و دیولویا ا بارگ  و ساز نستاگرامیا

 متأخرداری  سرمایه

 یعل یعل ریام
 یمحمد

 22۰ - مهر سوره 1۰۴۴

1۴ 
 عصااار یهنااار تجسااام نساااتاگرامیا
 است سمیبرالینئول

 ترجمان 13۵2 3۴یپن لیدن
 محمد
 انیمعمار

- 

 

مختلاف علمای آثااری برگزیاده     های  تلاش شده تا از حیطهانتخاب منابع، ه در نحو
در ایان   هاا  پژوهشو نوینی از  توجه قابلها بوده و یا نتایج  شود که مرجع سایر پژوهش

زمینه را بیان نموده باشند. مطالعه منابع تا حصول اشباع نظری ادامه یافتاه تاا پژوهشاگر    
شاده اسات. در   آوری  جماع مادنظر  ی هاا  دات بیان شده در حیطهاانتقه اطمینان یابد کلی

هاای   تکارار و باازبینی مکارر کدگاذاری     -1 :های با شاخص ها دادهاعتبار  ها دادهتحلیل 
تحلیل، بازبینی و اعماال تغییارات   ه از تأیید خبرگان در هر مرحل هاستفاد -2 ،انجام شده

 کدگذاری حاصل شده است. فرایندنمایش  -3و 

 داده لیتحل و یآور جمع. 4

شده از منابع بوده که در آوری  جمعی ها دادهبنیاد  دادهپژوهش ماحصل تحلیل های  یافته
 شتریپ کهطور همانشده در هر مرحله توضیح داده شده است.  این بخش طبق روال انجام

 2 جدول در شده ذکر منبع 1۴ متن یخوان تمام کم  به ها آوری داده جمع شد، اشاره
 و یمحور باز، یکدگذار مراحل دربنیاد  داده لیتحل کم  به ها داده لیتحل و است بوده
 از آن بر یجامع شرح و (یمیپارادا ای) الگوواره مدل تا گرفته صورت یانتخاب
 .شود حاصل مطالعه مورد منابع در موجود انتقادات جامعی بند صورت

 یپرداز مفهوم ـ باز یکدگذار. 4-0

 از و شده استخراج مطالعه مورد متون از یمفهوم ارزش یداراهای  گزاره مرحله نیا در

                                                                                              

30. Daniel Penny  
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 در و آمده دست به مفهوم 723 درمجموع که شده افتیدر مفهوم یتعداد گزاره هر
 پژوهش در مطالعه مورد منبع 1۴ میمفاه وها  گزارهه گردآورند جدولای  نمونه 2 جدول
 :است شده آورده

 پژوهش منابع از مستخرح میمفاه وها  گذاره جدول ازای  نمونه (:2) جدول

۰7 

هاا پایاان نادارد. سارگئی      سیاهه ایان شارارت  

 2۴12، یکاای از مسسسااان گوگاال در  31باارین

این شرکت بارها مجبور شده اسات تاا   »گفت: 
یی را در اختیاااار بگاااذارد و گااااهی  هاااا داده

که حتای باه   اند  ی قانونی نگذاشتهها محدودیت
کاربران اطالاع بدهاد، ایان کاار را انجاام داده      

 (۵۰« )است
 2۴11، گوگل در سال «اکوئومیست»به گزارش 
کام ده هازار تقاضاا از نهادهاای اجارای       دست

امنیت ملی برای در اختیاار  های  قانون و آوانس
گذاشتن اطلاعات دریافت کرده و گوگل تأییاد  

درصاد از تقاضااها را اجابات     ۵3می کند کاه  
 ( 213( )۵۹کرده است )

از  عادم اطالاع قاانونی کاااربران    -1
 آنهای ها دادهسرقت 

2-3۴ 

ی هاا  دادهاقرار به فروش مرتاب   -2
 کاربران توسط گوگل

2-31 

عاادم محاادودیت نیاااز مجااوز    -3
 کاربرانی ها دادهقانونی برای سرقت 

2-32 

ده هزار تقاضای فاروش داده در   -۰
هااای  یکسااال بااه گوگاال از آوانااس

امنیت ملی و نهادهای اجرای قاانون  
 اکونومیستبه نقل از 

2-33 

هاای   همکاری گوگل باا آواناس   -۹
درصااد از  ۵3امنیتاای و پاسااخ دادن 

تقاضااااهای در اختیاااار گذاشاااتن  
 کاربرانی ها داده

2-3۰ 

۰8 

سالاری، چناان کاه نظاام     دفاع اصلی از سرمایه
اقتصادی برای بهترین شیوه دموکراتیا  و آزاد  

و  32کند و میلتون فریادمن  حکومتداری بیان می

بخاش خصوصای    اناد،  بیان کردهرا   آن دیگران
رو  ایان  ازرقابتی و مساتقل از حکومات اسات؛    

منبعی مساتقل و گااهی معاارض از قادرت را     
کند. در این نوشتار تلاش کردیم نشان  جاد مییا

ساالاری   و ماردم ساالاری   بدهیم اندیشه سرمایه
 رنگ باخته و از میان رفته است. 

و سااالاری  رنااگ باااختن مااردم  -1
بازگشاات بااه فاشیساام بااا انحصااار  

راج و همکاری دولت و ی ها شرکت
 بزرگ انحصاریی ها شرکت

2-3۹ 

شاادت نظااامی زده و  دولاات بااه -2
 رصد و مراقبت دائمی مردم

2-32 

                                                                                              

31. Sergey Brin  
32. Milton Friedman  
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تحقیرآمیاز و باا دلنگرانای    بدون اینکه بخواهیم 
تاوان از بیاان ایان مهام       نمی سخن گفته باشیم،

باه تعریاف   هاایی   کرد کاه بازگشات  نظر  صرف
کلاسی  فاشیسم در حال وقوع است؛ دولت و 

بزرگ دارند دست در دست هم کار ی ها شرکت
 می کنند تا از مناافع شارکتی حمایات کارده و    

ه، تقویت کنند؛ دولتی به شادت نظاامی زد  را  آن
مخفیانه کاردن، پروپاگانادا و رصاد و مراقبات     

 (213( )۵2دائمی مردم )
 

 تا شده داده یکد بیترت به گزاره از برآمده میمفاه ازهری   به جدول نیا در
 مفهوم هر مقابل در اما ؛است شده استخراج مفهوم تعداد چه گذاره هر از شود مشخص

 مثال یبرا. است شده آورده مطالعه مورد منبعه شمار کنار در مفهوم آن یکل شماره زین
 مفهوم شش سپس و شده ذکر چهارم منبع از مستخرج مفهوم نیام 37 ابتدا 2 جدول در
 میمفاه 3۵ه شمار تا است آمدهدست  به کتاب نیا ام 1۵ه گزار از آن امتداد در که یگرید
 منبع از ۰2 تا ۰۴های  شماره با مفهوم سه زین ام2۴ه گزاره اند. داده اختصاص خود به را

 .است شده شامل را چهارم

 یبند مقوله ـ باز یکدگذار. 4-0-0

 مجموعه یدارا و خانواده هم میمفاه قرارگرفتن هم کنار از میمفاه استخراج از پس
 تعداد. است بوده مقوله 82 درمجموع که شده حاصلها  مقوله مشترک، یکل میمفاه
 که است شده ذکر جدول ییانتها ستون در زین مقوله هر لیذ میمفاه یفراوان ای تکرار
 جدول نیا در. دینما می مشخص را یمفهوم مقوله  ی به مختلف منابع پرداخت کثرت
 است. بوده مرتبه 32 یعنی یفراوان نیشتریب یدارا یمحور همقول
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 بندی مفاهیم مقوله(: 3جدول )

 کد
 مقوله

 کدهاي مفاهيم عنوان مقوله
 فراوانی

 مفاهيم 

 ۹ ۹2-1۴، 3۵-1۴، ۹8-1، 2-1، 1-1 پروپاگاندای رایانشی 1

 2 ۰1-1۴، ۰۴-1۴، ۰۰-1، ۹-1، ۰-1، 3-1 سیاسیهای  روبات 2

3 
-1، ۰۹-1، 21-1، 2۴-1، 1۵-1، 18-1، 17-1 جعلی )ترول(های  حساب

۹1 ،1-۹3 ،1۴-37 ،1۴-38 
1۴ 

۰ 
-1، ۰۵-1، ۰2-1، 3۵-1، 37-1، 1۰-1، 2-1 تقویت روباتی و ترول ها

۹2 ،1-۹2 
8 

 3 ۰7-1، 1۹-1، 7-1 تخریب روباتی و ترول ها ۹

 3 ۰3-1، 12-1، 8-1 دروغینسازی  برجسته 2

 2 32-1، 2۵-1، 28-1، 22-1، 2۰-1، 22-1 پراکنی دروغ 7

8 
، 32-1۴، 3۴-1۴، ۹-2، ۰-2، 3-2، 2-2، 3-۹ ضعف منطقی

1۴-۹7 ،1۴-21 ،1۴-22 ،1۴-23 ،1۴-2۰ ،1۴-
7۴ 

13 

 3 ۰2-2، 33-1، 31-1 جای منطق پسندی به عوام ۵

 3 ۹۵-2، 23-۹، 22-۹ فکری بی 1۴

 2 32-1، 3۹-1 جایگزینوست منبع  11

 ۰ 12-1، 11-1، 1۴-1، ۰-1 جعلی اینترنتیهای  ارزارک 12

 2 ۰۴-1، 38-1 مارپیچ سکوت 13

 ۰ ۹3-1۴، ۵2-2، ۵۹-2، ۵۰-2 حباب فیلتر 1۰

 ۰ 72-۰، 1۴73، ۹8-1۴، ۹۰-1۴ آبشارهای اطلاعاتی 1۹

 2 ۹2-1۴، ۹2-2، ۵۵-3، 28-3، 22-3، 13-1 هدایتگری 12

 2 72-1۴، 1۴-1۴، 3-1۴، 2-1۴، 12-7، 1۴-7 دادهسازی  ذخیرهضعف  17

 ۹ 71-1۴، 2۴-1۴، 1۵-1۴، 1۰-1۴، 13-1۴ شدن دانش ای شبکه 18

1۵ 
-1، 7۰-1، 73-1، 72-1، 71-1، 7۴-1، 2۵-1 مبارزه قانونی با پروپاگاندای رایانشی

7۹ ،1-72 ،1-77 
۵ 

 1۴ ،8-2، 1-2، 22-1، 21-1، 2۴-1، ۹۵-1، ۹7-1 جنگ ترکیبی ارتش 2۴
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 کد
 مقوله

 کدهاي مفاهيم عنوان مقوله
 فراوانی

 مفاهيم 

2-1۴ ،1۴-27 ،1۴-۰2 

21 
-2، 2۴-2، 17-2، 82-1، 81-1، 8۴-1، 7۵-1 33اج.و رها  دولتکاری ارتش، مه

21 ،2-22 ،2-23 ،2-27 ،2-3۰ ،2-32 ،3-88 ،
3-8۵ 

1۰ 

 ۹ 27-3، 22-3، 18-3، ۹1-2، 2-2 توجیه ترس 22

23 
، 1۵-3، ۹2-2، 33-2، 2۰-2، 1۰-2، ۰-2، 3-2 ابردستگاه تجاری امنیتی نظارت

3-22 ،3-2۹ ،3-۵۴ ،3-۵1 ،3-۵3 ،3-۵۰ ،1۴-
2 ،1۴-7 ،1۴-8 ،1۴-28 ،1۴-2۵ ،1۴-33 

1۵ 

 
 کد

 مقوله
 کدهاي مفاهيم عنوان مقوله

 فراوانی
 مفاهيم

 ۹ 8۰-۰، 72-۰، 2۵-3، 23-2 امپریالیسم ارزشی اجتماعی 33

 ۰ 3۵-1۴، 2۰-1۴، 82-3، 2۴-3 افشاگری 3۰

 7 ۹-۵، ۰-۵، 2-۵، 71-۰، 21-3، 31-2، 18-2 ها دادهسازی  کالایی 3۹

 7 ۰3-۰، 73-3، 72-3، 71-3، 7۴-3، ۹۵-3، ۹7-3 تبلیغات هدفمند 32

 2 2۰-۰، ۰7-۰، ۹2-3، 3۴-3، ۰-3، 37-2 رشد شگردهای تبلیغاتی 37

 ۰ 1-۵، ۰2-۰، ۰۹-۰، ۰۰-۰ رهبران تبلیی 38

 2 72-3، 7۹-3، ۹8-3 بالای ر.اجسود تبلیغاتی  3۵

 ۹ ۰-۹، 2۹-۰، 2۰-۰، 22-۰، ۰3-3 حریم خصوصی در برابر شبکه ۰۴

 3 3۰-1۴، 11-7، ۰-۹ معایب شفافیت زیاد ۰1

۰2 
-۰، 28-۰، 8۴-3، 7۵-3، 78-3، 77-3، ۹8-2 تناقض در برخورد با قوانین

82 ،8-1۴ ،8-۹7 ،8-2۵ 
7 

۰3 
-۰، ۰۴-۰، 32-۰، 3۴-2، 12-2، 1۹-2، 2۹-1 ناآگاهی کاربران

۰1 ،۰-۰2 ،2-۹۰ 
۵ 

                                                                                              

 های اجتماعی . رسانه33
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 کد
 مقوله

 کدهاي مفاهيم عنوان مقوله
 فراوانی
 مفاهيم

 ۹ ۹3-8، 22-۹، 27-۰، 2۹-۰، 23-۰ اعتراضات  ۰۰

 3 ۰3-8، ۰1-8، ۰۴-8 ها مبارزه با الگوریتم ۰۹

 ۹ 18-8، 8-7، 7۴-۰، ۰1-2، 3۴-1 الگورتیمی ر.اجدروازه بانی  ۰2

 2 2۴-8، ۹۵-8، 1۹-7، 1۰-7، 2۰-3، 23-3 پساانسان ۰7

۰8 
، 1-1۴، 12-7 ،27-2، ۵۹-۹، 8۵-۹، ۰2-3 خوراک غذای خود

1۴-31 ،1۴-3۹ ،1۴-۹1 
۵ 

۰۵ 
-8، 1۰-8، 8-8، 7۴-2، ۵۴-۰، 1۹-3، ۰۵-2 مهندسی مردم )حاکمیت پلتفرمی(

22 ،8-31 ،8-23 ،8-7۴ 
3 

۹۴ 
-8، 33-8، 32-8، 2۵-8، 1۵-8، 2-8، ۰2-2 قواعد الگوریتمی در سایه

۹2 ،8-۹8 ،8-22 ،8-27 ،8-28 
11 

۹1 
-8، 12-8، 11-8، 7-8، 2-8، ۹-8، ۰-8، 3-8 ممنوعیت در سایه

13 ،8-3۰ ،8-۰2 ،8-۰۰ ،8-۰۹ ،8-۰2 ،8-۰7 ،
8-۰8 ،8-۰۵ ،8-۹1 ،8-21 ،8-22 

1۵ 

 ۰ ۹۴-8، 17-8، 1۹-8، ۵-8 تعدیل محتوا ۹2

۹3 

-۰، 2۵-۰، 2-۰، ۹-۰، ۰-۰، 3-۰، 1-۰، 27-3 سرایت کژکارکردها
۰۵ ،۰-۹۴ ،۰-۹1 ،۰-۹2 ،۰-73 ،۰-7۹ ،۹-18 ،
۹-2۹ ،۹-71 ،۹-7۹ ،2-22 ،8-27 ،1۴-۰2 ،
1۴-۰7 ،1۴-۰8 ،1۴-۰۵ ،1۴-۹۴ 

2۰ 

۹۰ 

هاااا، هنجارهاااا و نیازهاااای    ارزش
 الگوریتمی

2-2۰ ،3-81 ،3-82 ،3-83 ،3-8۰ ،۰-2 ،۰-
13 ،۰-1۹ ،۰-17 ،۰-3۴ ،۰-31 ،۰-33 ،۰-۹2 ،
۰-22 ،۰-7۰ ،۰-78 ،۰-82 ،۰-87 ،۰-88 ،۰-
8۵ ،2-11 ،2-12 ،2-1۰ ،2-۹1 ،2-۹2 ،2-۹3 ،
2-۹۹ ،2-۹7 ،2-88 ،2-۵۴ ،2-۵3 ،7-1 ،7-۹ ،
7-2 ،8-1 ،8-22 

32 

 3 ۰-7، ۰8-۰، -1۴-۰، -8۰ اکوسیستم طراحی ۹۹

۹2 
-1۴، ۵-1۴، 3-7، 2-7، 11۰-۹، 113-۹، ۵-3 ناپذیری اسطوره اجتناب

22 
7 
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 کد
 مقوله

 کدهاي مفاهيم عنوان مقوله
 فراوانی
 مفاهيم

۹7 
، 1۴2-۹، ۵۰-۹، ۰2-۹، ۰1-۹، ۹۹-۰، ۹۰-۰ جای حقیقی مجازی به

2-23 ،2-2۰ 
8 

۹8 
-۹، 82-۹، ۹2-۹، ۰3-۹، 23-۹، 21-۹، 2۴-۹ عادت به اتصال

87 ،۹-۵۵ 
8 

 ۹ 81-۹، 7۵-۹، 2۴-۹، ۹7-۹، 2۰-۹ فشار برای اتصال ۹۵

 3 72-2، 1۴۰-۹، 13-۹ اضطراب جدایی 2۴

21 
، 7-2، 2-2، ۵8-۹، ۵7-۹، 82-۹، 78-۹، 1۵-۹ مشکلات روانی

2-8 ،2-1۴ ،2-۰۹ ،2-۹۴ ،2-8۵ ،2-۵1 ،2-
۵2 ،7-7 ،7-۵ ،1۴-12 ،8-2۰ 

18 

 ۰ 88-۹، ۹2-۹، ۹1-۹، ۹۴-۹ توجیه چندباره پیوسته 22

23 
، 2۰-۹، ۰2-۹، 31-۹، 22-۹، 1۴-۹، ۵-۹، ۹-۹ دوستی راحت اما گذرا

۹-۵۴ ،۹-۵1 ،۹-1۴۵ ،2-۰7 ،2-۰8 ،2-۰۵ ،2-
۹8 ،2-2۴ ،2-21 ،2-22 ،2-28 ،2-2۵ ،2-71 

2۴ 

2۰ 
-2، ۵2-۹، 37-۹، 3۰-۹، 3۴-۹، 28-۹، 27-۹ ایزوله اما برخط

78 ،1۴-2۹ ،1۴-22 ،1۴-27 ،1۴-28 
11 

2۹ 
، 2۵-۹، 17-۹، 12-۹، 1۹-۹، 12-۹، 8-۹، 7-۹ در دسترس اما دور

۹-32 ،۹-33 ،۹-2۹ ،۹-22 ،۹-7۰ ،۹-8۹ ،۹-
112 ،2-1 ،2-7۵ ،1۴-۰ ،۹-1۴ 

18 

 7 11۴-۹، 3۵-۹، 32-۹، 3۹-۹، 2۴-۹، 11-۹، 2-۹ حاضر غایب 22

 2 1۴8-۹، 1۴7-۹، 1۴۹-۹، 73-۹، ۰۴-۹، 1۰-۹ پساخانواده 27

 3 8۴-2، 2۴-۰، 8-3 تعارض عنوان با کارکرد 28

 ۹ 3-۵، 82-2، 81-2، 2۹-2، ۰۹-2 ستیزی جمع 2۵

7۴ 
-۹، 1۴1-۹، 1۴۴-۹، 33-3، 32-3، ۹7-2، ۰8-2 زایی اختلاف

1۴3 ،۹-11۵ ،1۴-۹۹ ،1۴-۹۵ ،1۴-2۴ ،1۴-2۵ 
12 

71 
-۰، 11-۰، ۰1-3، 31-3، 2۵-3، 12-3، 11-3 تبلیغات شعاری و کذب

8۹ ،8-12 
7 
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 کد
 مقوله

 کدهاي مفاهيم عنوان مقوله
 فراوانی
 مفاهيم

72 
-2، 2۹-2، 22-2، 21-2، 2۴-2، 18-2، 17-2 سلبریتی شدن فرهنگ

22 ،2-2۵ 
8 

 3 27-2، 2۰-2، 23-2 شهرت برای شهرت 73

7۰ 

-3، 8۹-3، ۹۰-3، ۹3-3، 3۵-3، 13-3، 2-3 مبنای نولیبرالیستی
۵2 ،3-۵2 ،3-۵7 ،۰-21 ،۰-23 ،۰-22 ،۰-28 ،
۹-72 ،۹-1۴2 ،2-1۹ ،2-12 ،2-1۵ ،2-31 ،
2-3۵ ،2-۰۴ 

22 

7۹ 
-2، 21-۹، 1۵-۰، 18-۰، 12-۰، 1۰-۰، ۹-3 اصل شهرت

87 ،8-32 ،1۴-7۰ 
۵ 

72 
-3، ۰2-3، ۰۹-3، ۰۰-3، 38-3، 32-3، 3۰-3 نابرابری شهرت

۰7 ،3-۰8 ،3-۰۵ ،3-۹۴ ،3-۹1 ،۰-2۵ ،۰-7۵ ،
۰-8۴ ،۰-81 

1۹ 

77 
-8، 38-2، 32-2، 3۴-2، 28-2، 77-۰، 7-3 خودبرندسازی

3۹ ،8-37 ،8-38 ،8-3۵ ،۵-2 
11 

78 

-2، 13-2، 8۰-۹، 83-۹، 77-۹، 72-۹، 1-۹ خودنمایشی
۰1 ،2-۰2 ،2-۰3 ،2-۰2 ،2-72 ،2-73 ،2-7۰ ،
2-7۹ ،2-83 ،2-8۰ ،8-23 ،8-۹۰ ،8-۹۹ ،
1۴-۰۹ 

2۴ 

 2 ۵2-۹، ۰۹-۹ چندپارگی هویت 7۵

8۴ 
-۹، ۰8-۹، ۰7-۹، ۰۰-۹، ۹۵-۰، ۹8-۰، ۹7-۰ رفته اشتراک هویت به

2۵ ،۹-7۴ ،۹-8۴ ،۹-۵3 ،2-۵ ،2-37 ،2-77 ،
2-8۹ ،2-82 ،1۴-۰3 

12 

81 
-۹، 12۴-۹، 118-۹، 117-۹، 112-۹، 27-۹ گریز از گذشته برخط

123 ،1۴-۰۰ 
7 

 3 ۵-۰، 1۴-3، 17-2 امپریالیسم شرکتی 82

 2 21-۰، 3۵-۰، 38-۰، 32-۰، 7۰-3، 1۵-2 ها شرکتخواهی  زیاده 83

 13، 21-3، 2۴-3، ۰۴-3، 3۹-3، 3-3، 2-3، 1-3 استثمار کار کاربران 8۰
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 کد
 مقوله

 کدهاي مفاهيم عنوان مقوله
 فراوانی
 مفاهيم

3-22 ،3-23 ،3-2۰ ،3-۵8 ،۰-3۰ ،۰-3۹ 

 3 18-1۴، ۹2-3، 28-3 ناامنی شغلی 8۹

82 
-۹، ۹۹-۹، ۹۰-۹، ۹3-۹، 38-۹، 2-۹، ۹۹-3 کار زیاد، زندگی کم

۹8 ،۹-۹۵ 
8 

 

 یمحور  یکدگذار. 4-2

ترین  یمحور نییتع. شود می مطالعه گریکدی باها  مقوله ارتباط ،یمحور  یکدگذار در
 تیکل امدیپ کههایی  مقوله و باشند نیریسا علت عنوان به توانند می کههایی  مقوله مقوله،
 را ییامدهایپ نیچنها  مقوله از یتعداد نیب ما که یمتقابل واکنش و کنش هستند، واقعه
 نیا در ،فرایند نیا درگر  مداخله نیهمچن وای  نهیزم عواملهای  مقوله و نموده حاصل
 شده آورده ۰ جدول درها  لیتحل نیا ماحصل و شده مشخص پژوهشگر طرف از مرحله
 پژوهشگر دنظریتجد بابندی  طبقه نیا پژوهش مختلف مراحل در است یگفتن. است
 .است شده اعمال یراتییتغ اطلاعات و لیتحل برگشت و رفت در و شده مواجه

 کدگذاری محوری(: 4جدول )

 اي الگووارهعناصر الگوي   ها مقوله

 مبنای نولیبرالیستی
 امپریالیسم ارزشی و اجتماعی

 امپریالیسم شرکتی
 بالای ر.اجسود تبلغاتی 

 شرایط علّی 

 جنگ ترکیبی ارتش
 و ر.اجها  همکاری ارتش، دولت

 ابردستگاه تجاری امنیتی نظارت
 توجیه ترس

 اکوسیستم طراحی
 تبلیغات شعاری و کذب

 تناقض در برخورد با قوانین

 شرایط زمینه 
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 اي الگووارهعناصر الگوي   ها مقوله

 حوری مقوله   ها، هنجارها و نیازهای خودمحورانه ارزش

 ناآگاهی کاربران
 ناپذیری اسطوره اجتناب

 ها شرکتخواهی  زیاده

 گر شرایط مداخله 

 مهندسی مردم
 قواعد الگوریتمی در سایه

 ممنوعیت در سایه
 تعدیل محتوا

 بانی الگوریتمی ر.اج دروازه
 پسا انسان

راهبردهای کنش / واکنش  حکمرانی الگورتیمی
 متقابل

 پروپاگاندای رایانشی
 جعلیهای  حساب
 سیاسیهای  روبات

 تقویت و تخریب رواتی و ترولی
 جعلی اینترنتیهای ارزارک

 مارپیچ سکوت
 آبشارهای اطلاعاتی

 جعلیسازی  برجسته
 حباب فیلتر

 پراکنی دروغ
 هدایتگری

 وست منبع جایگزین

 انحراف اذهانی ها روش

 ها ی به دادهسنابرابری دستر
 خودنظارتگری

 نظارت دائمی خودکار
 خودخواهسالاری  دیوان

 ها ادغام داده

 ها سلطه کلان داده

 استثمار کار کاربران
 رشد شگردهای تبلغاتی

 استثمار مجازی
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 اي الگووارهعناصر الگوي   ها مقوله

 رهبران تبلیی
 تبلیغات هدفمند

 ها دادهسازی  کالایی
 ناامنی شغلی

 کار زیاد زندگی کم

 افشاگری
 اعتراضات 
 ها الگوریتممبارزه با 

 مبارزه قانونی با پروپاگاندای رایانشی

 پاسخ کاربران

 دادهسازی  ضعف ذخیره
 شدن دانش ای شبکه
 جای منطق پسندی به عوام

 ضعف منطقی 
 فکری بی

 پیامدها ضعف فکری

 تهدید دموکراسی
 اعتراضات مدنیتخریب 

 نابودی آزادی بیان
 نابودی عاملیت و مشارکت

 نابودی مشارکت مدنی

 فشار برای اتصال
 عادت به اتصال

 سرایت کژکارکردها
 جای حقیقی مجازی به

 خوراک غذای خود

 زندگی برخط

 اضطراب جدایی
 مشکلات روانی

 روحیهای  آسیب

 چندپارگی هویت
 رفته  ت به اشتراکیهو

 خودنماشی

 هزینه محبوبیت
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 اي الگووارهعناصر الگوي   ها مقوله

 خودبرندسازی
 گریز از گذشته برخط
 شهرت برای شهرت

 شدن فرهنگ سلبریتی
 معایب شفافیت زیاد
 نابرابری شهرت
 اصل شهرت

 حریم خصوصی در برابر شبکه

 توجه چندباره پیوسته
 دوستی راحت اما گذرا

 ایزوله اما برخط
 در دسترس اما دور

 حاضر غایب
 پساخانواده

 متکثرهای  جمع

 تعارض عنوان با کارکرد
 ستیزی جمع
 زایی اختلاف

  فردگرایی

 

های  مقوله ابتدا باز، یکدگذار از حاصلهای  مقوله کثرت علت به جدول نیا در
 عنوانهری   که شد مشخص سپس و شده بندی طبقه تر یکلهای  مقوله قالب در مرتبط
 امدهایپ نمونه یبرا. دهند می اختصاص خود به را ای الگوواره یالگو عناصر از ی  کدام
 .رندیگ میدربر را یجزئه مقول یتعدادهری   که شده لیتشک یکل مقوله 8 از

  یانتخاب یکدگذار. 4-3

 ساختارها  آن از ای الگوواره مدل فهم باها  مقوله نیب ارتباط یانتخاب یکدگذار در
 و هنجارها ،ها ارزش» پژوهش، نیا یمحور مقوله .دینما می کسب را هینظر  ی منسجم

 واند  گرفته شکل آن حول ای الگوواره مدل یاجزا ریسا که است «خودمحورانه یازهاین
 . شد خواهد داده شرح شده صیتخل اما مجزاطور  هری  به ادامه در
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 یعلّ طیشرا یفرع مدل .4-3-0

 با نسبت درها  آن از یتعداد پژوهش، منابع لیتحل در آمده دست بههای  مقوله نیب از
 شرطها  آن وجود که داشته را علت نقش« خودمحورانه یازهاین و هنجارها ،ها ارزش»

 داده نشان ریز نمودار در چهارگانه موارد نیا. است بوده یمحور مقوله تحقق لازم
 نوعی به و بوده تر ررنگپُ نیریسا از« یستیبرالینول یمبنا» نقشها  آن نیب در اند. شده
 . است زین علل ریسا یوجود یمبنا
 

 
  

 یعل طیشرا یفرع مدل (:0) شكل
 

 در یسودآور و تجارت غات،یتبل منطق که کند می حکم یمبن نیا: یستيبرالينول يمبنا 
 مستقلهای  رسانه یحت و گرفته قرارها  سکو نیا یرتجاریغ ظاهر به امور هیکل کانون
داری  سرمایه از یدیجد نوع و ،شوند داده سوق غاتیتبل افتیدر و شدن یتجارسمت  به
 (.338-2۴صص.  ،13۵۵ ،3۰فوکس) شودگذاری  هیپا« شهرت انباشت» یمبنا بر را

                                                                                              

34. Focus 
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 نترنتیا بر« یشرکتای  رهیزنجهای  رسانه» از یمحدود تعداده سلط: یشرکت سميالیامپر 
ها  آن خدمت در را نترنتیا اقتصاد فضا، نیا در مستقلهای  رسانه رشد امکان عدم و
 نیا خدمت درای  یدئولوویا همچون ،2 وب با رابطه در یغاتیتبل یشعارها و داده قرار
 (. 21ص.  ،13۵۵ فوکس،) است سلطه

 یها خصلت یدارا سبوکیف و گوگل مثل ییها شرکت: یاجتماع و یارزش سميالیامپر 
های  رسانه یها شرکت گفت، توان می واند  شده« یریزناپذیگر» و« یحاضر جا همه»

 چند تیمالک انحصار در یطیمح یعنی ،«تیمالک یفضا» به نترنتیا لیتبد با یاجتماع
 یوسو سمت در کاربران یده جهت یبرا« طرد و کنترل ابزار» از که خاص شرکت
 (. 7۵۵-282صص.  ،13۵2 ،3۹ یدا فن) کنند می استفاده خود دلخواه

 قتیحق در غاتیتبله مشاهد و افتیدر: یاجتماعهاي  رسانه يبالا یغاتيتبل سود 
های  رسانه از گانیرا ظاهر بهه استفاد یبرا کاربران که هستندای  نهیهز از یبخش
 یبرا را یتمیالگورهای  دهیمزا گوگل چون یشرکت. ندینما پرداخت یستیبا یاجتماع
 کند می یطراح شدن، دهید بار هر ای  یکل هر یمبن بر غاتیتبلهای  ژهیجاو فروش
 (. 223-1۵2صص.  ،13۵۵ فوکس،)

 نهیزم طیشرا یفرع مدل .4-3-2

ها  مقوله ریسا متقابل واکنش و کنش درمحوری  مقوله وقوع ساز نهیزم که نهیزم طیشرا
. دهد می لیتشک را ونرم سخت یفن یها رساختیز از یموارد پژوهش نیا در باشند، می
 غلط کنش انواع یبرا یمناسبه نیزم طیشرا نیا اند. شده داده شینماها  آن شکل در

 کلان یها انیجر و ها دولت طرف از نوعاً راها  آن یامدهایپ و یاجتماعهای  رسانه
 اند. ساخته فراهم ،یاسیس یغاتیتبل

 

                                                                                              

35. Van Dijk 
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 نهیزم طیشرا یفرع مدل (:2)شكل 

 

 اهداف مانند یمختلف عوامل ریتأث تحت یاجتماعهای  رسانه: یطراح ستمياکوس 
 به واکنش در نیهمچن و یاقتصاد و یفن تر بزرگ رساختیز کاربران، ازین مالکان،
 درواقع. گردند می رییتغ دستخوش مداومطور  به و شده یطراح ب،یرقهای  رسانه
 یاسیس ا یاقتصاد و یاجتماع ا یفرهنگ تر بزرگ بافتار  ی در برخط ستمیاکوس»
 یطراحه نحو گاه«. کنند می یکربندیپرا  آن یخیتار تیوضع ریناگز به که شده هیتعب
 ،13۵2  ،یدا فن) گذارد می اثر وب یفضا و گرید یها سکوه یکل بر پلتفرم  ی

 (. 2۰1-28صص. 
 یفضا و نبوده ینظام نبرد به محدود ها جنگه عرص گرید: ارتش یبيترک جنگ 

 در» کایآمر در. است شده لیتبد کشورها ینظام یروهاین نبردگاه نیتر مهم به وب
 حدود به و افتی شیافزا درصد 2۹۴ اطلاعاته نیزم در فدرال نهیهز ر،یاخه ده

 (. 211-21۴صص.  ،1۰۴۴ ،دیگران و 32یچزن م ...« )دیرس دلار اردیلیم1۴۴ سالانه
 یهمکار یبرا یمتعدد لیدلا :یاجتماعهاي  رسانه و ها دولت ارتش، يهمکار 

های  رسانه. دارد وجودای  داده یها غول و ها دولت ،ینظامهای  مجموعه متقابل
 جوامع رصد یبرا ینظام یروهاین و ها دولت ازین مورد اطلاعات مجموعه یاجتماع
 یبانیپشت و دیتول ارتش توسط یمجاز یفضا ازین مورد یفناور و نموده نیتأم را
 نکهیا کنار در بوده پولساز ها دولت یبرا شهروندان رصد وای  داده خدمات. شود می

                                                                                              

36. McChesney  
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 ،1۰۴۴ ،دیگران و یچزن م ) دارند اریاخت در را یاتیمال فرار امکان پلتفرمها نیا
 (.213-211صص. 

 َیتیامن یدولت و یخصوص یها بخش مشارکت از :نظارت یتيامن يتجار دستگاه ابَر، 
 شکل« یصنعت نظارت ینترنتیاه مجموع» یمخابرات یها شرکت و یمخف یها سیسرو
 دولت» با« ینظارتداری  سرمایه( »2۴1۰) 37مسکو نسنتیو دید از. است گرفته
 بر ینظام ینظارت به یابر پردازش و ها داده کلان کم  با تا شده قیتلف« ینظارت

 است یطیشرا نیچن در(. 231-8۹ صص. ،13۵۵ فوکس،) شود پردداخته اطلاعات
 از یقیدق اطلاعات آمازون و گوگل چون ییها شرکت یعنی ،«داده کلان گانیخدا» که
 (.23۵-3۹صص.  ،13۵۵ نچ،یل) کنند می تجارت و رهیذخ را کاربر هر

 یسرخوردگ ،یزیبرانگ ترس نظارت، کنترل، از یفرهنگ سپتامبر، 11»: ترس هيتوج 
 فرد هر به شد موجب که« داشت یپ در را فردگراشدن و رقابت سوءظن، و
 یو اطلاعات رصد مجوز و شده نگاه گنهکار  ی عنوان به فرض شیپ صورت به
سازی  منحرف و ینینش عقب یبراای  یدئولوویا ،«بحران» تیموقع درواقع. شود داده
 (. 8۵-8۹صص.  ،13۵۵ فوکس،) است یاجتماع مشکلات از اذهان

 جهت به ،2۴۴۴ سال در نترنتیا یاقتصاد بحران از پس :کذب و يشعار غاتيتبل 
 همواره را فضا نیا تا شد مطرح ییشعارها وب به گذاران هیسرما اعتماد گرداندن باز
 یشعارها درواقع. دینما یمعرف ایپو و دیجدگذاری  هیسرماهای  فرصت یدارا
 مثابه به شود می مطرح یاجتماعهای  رسانه و 2وب با ارتباط در کهای  نانهیب خوش
 (. 11۵-21 صص. ،13۵۵ فوکس،) است ها شرکت خدمت درای  یدئولوویا
 کتهید کاربران بر اجبار به را خود نیقوانای  داده یها غول: نيقوان با برخورد در تناقض 

 (. 23۵ص.  ،1۰۴۴ ،دیگران و یچزن م ) زنند می سرباز نیقوان یاجرا از خود اما کرده

 یمحوره مقول یفرع مدل .4-3-3

 نیا در. دهد می یمعن خود لیذ را ای الگوواره مدلهای  مقولهه یکلمحوری   مقوله
 یهنجار ییامدهایپ سو  ی از« خودمحورانه یازهاین و هنجارها ،ها ارزش» زین پژوهش

                                                                                              

37. Vincent Moscow 
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 شامل را شود می جادیا یاجتماعهای  رسانه از استفاده در کاربران یبرا کهای  یارزش و
 نیا به خودمحورانه یده شکل در یاجتماعهای  رسانه کنش دیگر سوی  از و شده
 یده شکل به هم زین کاربران یازهاین هانیا کنار در. ردیگ میدربر را هنجارها و ها ارزش
 یاجتماعهای  رسانه یفضا در ستیز با هم و داده جهت خود ینابم بر ها الگوریتم
های  مقوله و نموده جادیا راها  آن یریگ شکل مقدماتای  نهیزم عوامل. ردیگ می شکل
 . ندینما می مداخله آن شیدایپ در گر مداخله
 

 
 یمحوره مقول یفرع مدل (:3) شكل

 

 که یشناخت به توجه با ها (پلتفرمسکو) :خودمحورانه يازهاين و هنجارها ،ها ارزش 
. کنند می تیتقو و دیتولها  آن در را یخاص الیام و هنجارها دارند، ها انسان از
 طیمح در کاربران متفاوت عملکرد یچگونگدهنده  نشان« ها پلتفرم یقیتطب مطالعات»

 جوامع یهنجارها چگونه ها الگوریتم دهد می نشان که باشد می ها سکو متفاوت
 نمونه یبرا چنانچه(. 83۰-۰7صص.  ،13۵2  ،یدا فن) دهند می شکل را کاربران
 و نموده انیب خود یبرا را« جهانه جامع ساختن» تیمأمور سبوکیف عامل ریمد
 ها انسان مشترک« یمعنو و یعاطف ،یشخص یازهاین» ساخت و نیتأم مرجع را خود
 .(Healy & Woods, 2019, p. 27) نمود یمعرف
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 گر مداخله طیشرا یفرع مدل .4-3-4

 ریتأثمحوری  مقوله بر گذار اثر عوامل متقابل واکنش و کنشه جینت درگر  مداخله طیشرا
 مورد سه حاضر پژوهش در طیشرا نیا. شوند می امدهایپ در یراتییتغ باعث و داشته
  اند. نبوده شتریب

  
 گر مداخله عوامل یفرع مدل (:4) شكل

 

 های  یورافن حول« یریناپذ اجتناب اسطوره» نه،یزم نیا در» :يریناپذ اجتنابه اسطور
 یبرا تر گستردههای  تیفعال در وها  آن سازی نهینهاد در یمهم نقش» یاطلاعات
 فرض افسانه نیا(. Gates, 2011, p. 6) دارد« خاص اهدافسمت  به ندهیآ دادن شکل
 شده، نییتع شیپ از ،یاله یفن تیمش از یشکل عنوان به ،یفناور توسعه ریس که کند می
 (.Healy & Woods, 2019) «است رییتغ رقابلیغ ای شده دهیتراش سنگ

 مراقبت و رصد یبالا زانیم از یدرست اطلاعات اغلب مردم :کاربران یناآگاه 
 دهد، می را رصد نیا مجوز که یمقررات و نیقوان نیهمچن و شان یارتباط یها کنش
 کاربران ،دیگر طرف  از(. 213-211صص.  ،1۰۴۴ ،دیگران و یچزن م ) ندارند
« خدمات از استفاده طیشرا» ای« یینها کاربر مجوزه توافقنام»ه مطالع بدون معمولاً
 یبرا را یزمان و کنند استفادهها  آن ریناپذ اجتناب خدمات از تا نموده قبول ها سکو
 (. 122ص.  ،13۵2  ،یدا فن) کنند  نمی صرفها  آن همطالع

 توسط شدن بزرگ محض به تر کوچ  یها شرکت :ها شرکت یخواه ادهیز 
 ییها شرکتابر. شود داده پاسخها  آن یخواه ادهیز هیروح تا شده تصاحب ها شرکتربَاَ

های  ستمیس عامل،های  ستمیس جستجو، چون یخدمات و کارکردها انواع گوگل مانند
 ها شرکت تصاحب و ادغام گرچه» اند. نموده یعمود ادغام خود در را... و یغاتیتبل
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 تصاحب، دیجد شکل است، کونیلیسه در در رحمانه یب رقابت فرهنگ از یبخش
 (. 1۹۵-1۹8صص.  ،13۵2  ،یدا فن« )است شراکت

 متقابل واکنش/  کنش یراهبردها یفرع مدل .4-3-5

 و شده اعمال« خودمحورانه یازهاین و هنجارها ،ها ارزش» تیتثب یبرا کنش در ییراهبرداها
 و کنش نیاه مجموع مدل نیا در. ردیگ می صورتها  آن با تقابل در ییها واکنش
های  رسانه یها شرکت طرف از یکنش یراهبردها. است شده ذکر متقابل یها واکنش
  ی در مجموعه نیا. دهد می رخ کاربران یسو از نوعاً یواکنش یراهردها و یاجتماع
 . دارند قرار اند، گرفته شکل مدل محور نیا حول کهای  گانه ششهای  مقولهه مجموع از دسته

 
 متقابل واکنش/  کنش یراهبردها یفرع مدل (:5) شكل
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 ییکارکردها و اقدامات مجموعه معرف مقولات از دسته نیا: یتمیالگور یحکمران 
 صورت به و یاجتماعهای  رسانه یفضا بر یحکمران یراستا در که هستند
 طبق و خودکار که شود می موجبها  آن بودن یتمیالگور. شود می اعمال یتمیالگور
 را ییخطاها توانند می هم که کنند عمل و قضاوت رصد، شده، یطراح تمیالگور
 اریبس مراقبت و رصد امکان آن کنار در و داشته همراه قضاوت جنس از خصوص به
 خودکار زین عمل در. کند می جادیا کاربران عملکرد بر را یکمتره نیهز با و شتریب

 کاهش را کاربران بر تیمحدود اعمال یبرا یزمان فاصله یتمیالگور عملکرد بودن
 .باشد شده ممنوع یمحتوا انتشار مانع انتشار از شیپ تواند می نوعی به یحت و داده

 و عملکردها ،یزندگ نوع ق،یسلا ها، انتخابسازی  رهیذخ امکان: ها داده کلانه سلط 
 در. است شده جادیا یاجتماعهای  رسانه توسط کاربران، یشفاه ای مکتوب گفتار
 به را شانیزندگ مختلف ساحات خود، لیم با خود کاربران ت،یشفاف شعار پس
دست  به فضا نیاه یسرماترین  یاصل عنوان به را تیمحبوب یکالا تا گذارند می شینما
 افراد اطلاعات از ییایدر و فرد هر اطلاعات از یکامله پروند ها نیاه هم و آورند
 . است نمودهآوری  جمع هم کنار در را جامعه مختلف

 را یمختلفا  یراهکارهاا  و هاا  یبااز  یاجتماعهای  رسانه: اذهان انحراف يها روش 
 یطراحا  و خاود ماوردنظر   جهات  در کااربران  افکاار  دهای  سازمان و رتیمد یبرا
 نیا ا از یکا ی. دارناد  یاسا یرسیغ و یاسا یس یغاات یتبل یها ارزارک ای یخبرهای  موج
 ساازوکار   یا  باه  گوگل» درواقع. است گوگل کاربران ذهنکننده  کنترل یها قدرت
 ،2۴12) 38مگار  دیآساتر  اسات؛  شاده  لیتباد  کاربران یبرا تیواقع یریگ شکل یقو

 ریا تعب شاده  یتمیالگور یدئولوویا  ی عنوان به گوگل یجستجو تمیالگور از( 2۴1۰
 (.232ص.  ،13۵۵ فوکس،) «کند می

 یحت یزیچ هر از سود کسب یبرا شود می یمجوز یسودمحور: يمجاز استثمار 
 یفرد یقیحق یاجتماع یفضا در اگر. افراده دوستان ارتباطات و فراغت اوغات
 تیشفاف و یآزاد چون یاجتماع ارزشمندانه یشعارها با یمحفل به را یهمانانیم

                                                                                              

38. Astrid Mager   
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 نیتر کوچ   یهر یازا به وها  آن حضور از یادیز سود سپس و نموده دعوت
 شود؟ می ادی اذهان در چگونه د،ینما کسب شانیعملکردها

 برخورد یاجتماعهای  رسانه نواقص با منفعلانه کاملاً زین کاربران :کاربران پاسخ 
 در ای برخطه مبارز یها روش انواع تا یافشاگر و اعتراض از ییعملکردها و نداشته
 جهان سرتاسر که یانیجر برخلاف حرکت که هرچند اند. داده انجام را یقیحق یایدن
 .باشد می دشوار است، گرفته فرا را

  امدهایپی فرع مدل .4-3-9

 حول ای الگوواره مدل مختلفهای  مقوله اعمال از حاصل جینتا همان امدهایپ
 مدل نیا. باشند می «خودمحورانه یازهاین و هنجارها ،ها ارزش» یعنی آنمحوری  مقوله

بندی  طبقه رگروهیز هشت در که نموده میترس راای  گانه3۹ یامدهایپ ای الگوواره
  اند. شده

 
 امدهایپ یفرع مدل (:9) شكل

 

 یبارا  یامان کمتر کاربران ذهن اطلاعات، و ریتصاو امان یب هجوم در: يفکر ضعف 
 و ارتباطاات  انواع از مستقل ای و خلاقانه و دغدغه یب پردازش و لیتحل ق،یعم تفکر
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 یامار  خاام  و سااده  تفکار  و داشته بارد، می آن بر لحظه هر که یموجودهای  لیتحل
 یرو از تنهاا  و فکرنکاردن  یبارا  یاریبسا  لیا دلا کااربران . است شده یافتنین دست

 یادهایفر یفضا فضا،چراکه . دارند کردن، انیب را کلمات و گرفتن میتصم احساسات
 .  است رسروصداپُ و یاحساس

o حکمت ها، دادهسازی  رهیذخ صرف که نمود درک دیبا: دادهسازي  رهيذخ ضعف 
 در یقدرت ییتنها به و برد  نمی بالا را یبشر جوامع قضاوت قدرت و فهم و
 یدرست به بتواند دیبا که است یانسانهای  مهارت نیا بلکه دهد،  نمی قرار اریاخت
 (. Healy & Woods, 2019) دینما استفاده ها داده نیا از

o یفکر استقلال تواند می اطلاعات افتیدر و مداوم اتصال :دانش شدن يا شبکه 
 دانش. دهد قرار گرانید ریتأث تحت را یو تفکر و نموده فیتضع را فرد
 را سهم نیکمتر فردچراکه  است« یرشیپذ دانش» ینوع خود ذات در یدانلود
 (. ۰8۴-32۹ صص. ،13۵۵ نچ،یل) است داشته آن به یابیدست در

o شتریب بالا یاحساس بار یدارا مطالب ازها  رسانه نیا :منطق يجا به يپسند عوام 
 صحت بر او تفکر مانع مخاطب احساسات ختنیبرانگ نیهم و کرده تیحما

 (. 2۹7-2۹1صص.  ،1۰۴۴ هاوارد، و یوول.یس) گردد می شده ارائه اطلاعات
o و یقو غاتیتبل یدارا یها استدلال شبه جذب غالباً افراد: یمنطق ضعف 
 صرفاً« یآور لیدل» مقام در. »شوند می اثرگذار« یاحساسهای  یتداع»

 یکنون یباورها دیمس که میکن باور را یزیچ همان تا ندیچ می یکبر یصغر
 نچ،یل« )اند گذاشته یدییتأ یریسوگ را تیوضع نیا اسم ها شناس روان ماست؛
 (. 122-1۹۴صص.  ،13۵۵

o ادیز حجم اند، داده شکل دیجدهای  رسانه که یینوه دیچیپ یایدن در :يفکر یب 
 ،فناوری رشد وجود با عملاً و شده یو یبرا تفکر یکاف زمان مانع فرد هر کار
 (. 2۴2-2۴۹صص.  ،13۵7 تورکل،) است افراد قیعم تفکر مانع وقت کمبود

 د،یجد یمشارکتهای  رسانه توسط شده احاطه یایدن در: یمدن مشارکت ينابود 
 جینتا به اعتماد تنها نه و شده کم اجتماع در پیش از بیش مردم مشارکت و تیعامل
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 در اجتماع در تیعامل داشتن و افکار آزادانه انیب امکان بلکه افتهی کاهش انتخابات
 از یتیفعال هر رصد با ها شرکت اربابان نیسراسرب چشمچراکه  ابد،ی می کاهش عمل
 راها  آن یحذف قواعد اعمال ای ها الگوریتم یدستکار با تنها آن، شروع یابتدا
 . ندینما می تیهدا خود دلخواهسمت  به
o مبارزات بر یانشیرا یپروپاگاندا یها روش ریسا و ها روبات: یدموکراس دیتهد 

 افکار به یده شکل در را یبزرگ راتیتأث یاجتماعهای  رسانه یفضا در یانتخابات
 نیا از شیپ غالب گفتمان اگرچه» گذارند می کاربران یانتخابات قیسلا و یعموم
 اما ؛کرد می یتلق متنوع و گانیرا آزاد، اطلاعات گردش یبرا یمکان را نترنتیا
 اطلاعات کنترل و تیحاکم از که شده حاکم یگرید نگاه گذشتهه ده  ی در

 (.317-133صص.  ،1۰۴۴ هاوارد، و یوول.یس« )دارد تیحکا برخط
o در کرات به یاحساس وکننده  سرگرم یمحتوا: یمدن اعتراضات بیتخر 

 اریبس دیبازد یاسیس یمحتواها اما ؛گردد می بازنشر و دیبازد یاجتماعهای  رسانه
 از .گردد میباز زین فضا نیا یطراح نوع به مسئله نیا از یبخش. دارند یکمتر
 فهم و اعتراضات از یجاسوس یبرا سهل اریبس یطیمح فضا نیا دیگر طرف 

 چهها  آن با هوشمندانه و هدفمند مقابله یبراها  آن هواداران و ریس خط رهبران،
 ،1۰۴۴ ،دیگران و یچزن م ) است یقیحق یفضا در چه و برخط یفضا در

 (.222-212صص. 
o ه هم ،2۴1۴ سال در کسیلیکیو تارنمای یافشاگر از پس: انيب يآزاد ينابود

 افزار نرم ای صفحه یافزار نرم یها فروشگاه و سرورها ،یاجتماعهای  رسانه
 خدمات گونه همه هماهنگطور  به و نموده مسدود و برداشته را کسیلیکیو

 چند دستان در وب یفضا یانحصار تیمالک حاصل که شد قطعها  آن به برخط
 نیا در انیب یآزاد شعار چقدر که داد نشان مثال نیا. بود یجهان ابرشرکت
صص.  ،1۰۴۴ ،دیگران و یچزن م ) است یشینما د،یجده شد پالایش یفضا
212-2۰۴ .) 
o یاعطا شعار با یاجتماعهای  رسانه که یدرحال: مشارکت و تيعامل ينابود 

 محتوا دیتول درها  آن مشارکت بستر جادیا و کاربران به تیعامل امکان
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 و دقت به کاربران توسط شده گذاری اشتراک و دیتول یمحتوا کنند، می تیفعال
 نظارت با و خودکارطور  به ها الگوریتم توسط آن انتشار از شیپ یحت

 . (Savolainen, 2022, p. 1095-1106) شوند می کنترل ها شرکت صاحبان
 و برخط یفضا به مختلف کاربران یزندگ از یشتریب بخش روز هر: برخط یزندگ 

 فضا نیا در یرینظ لااقل ای شده منتقل یاجتماعهای  رسانه یها شنیکیاپل انواع
 آن نیگزیجا یموارد در دارد، را یقیحق یزندگ لیتسهه یداع که ییفضا. ابدی می
 یزندگ درون به را خود یسطح نوعاً یکارکردها و عادات گرید یموارد در و شده
 و یزندگ عمق و غنا از هماهنگ طور هب کهای  مجموعه. است داده انتقال یقیحق

 . کاهد می شتریب روز هر آن از تیرضا احساس
o یاجتماعهای  رسانه در حضور که کنند می تصور افراد یگاه: اتصال يبرا فشار 

 ؛دهند اختصاص آن به را یکم زمان توانند می که است یحیتفر یتیفعال عنوان به
 جادیا دائم ای و شتریب حضور یبرا کاربر بر را یفشار فضا نیا در حضور اما
 (. 1۴۰2-2۴1صص.  ،13۵7 تورکل،) کند می

o دلیل به ییبالا جانیه و سرعت یاجتماعهای  رسانه یایدن در: اتصال به عادت 
 عادت دلیل به که دارد وجود لحظه  ی در مختلف یها امیپ و شنهاداتیپ وجود
 ینوع دیگر طرف از. رسد می نظر به ندکُ و آور کسالت یقیحق یزندگ گاه آن به

 در که شده یطراح کاربر یبرا مختلف یطیمح طیشرا بر وار یباز یظاهر کنترل
 تورکل،) کند می اعطا یو به را یناتوان از یحس و نداشته وجود یقیحق یفضا
 (.1۴۰2-1۴۰1صص.  ،13۵7

o فرد یبرا را ییها عادت یمجاز یفضا در یزندگ یگاه :کژکارکردها تیسرا 
 یمیمفاه یمعنا رییتغ. کند می منتقل زین یقیحق یزندگ به راها  آن که کرده جادیا

 است امور دست نیهم از زین یمجاز یزندگ اثر در« تیمالک» و« دوست» چون
  (.2۴۴-1۵۵صص.  ،13۵۵ نچ،یل)
o و یراحت به آن کم  به و همراه تلفن از استفاده با: یقيحق يجا به يمجاز 

 تا شده موجب امر نیا داشت، حضور یاجتماعهای  رسانه در توان می همواره
 و یمذهب ،یخانوادگ یسنت اجتماعات یبرا تر سهل ینیگزیجا یمجاز اجتماعات
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 ،13۵7 تورکل،) شوند نوین وقت کمبود و کار سراسر یایدن در نیشیپ یمدن
 (. ۹82-۹71صص. 

o یفناور نیا در اسارت تجربه افراد اتقاو از یاریبس: خود يغذا خوراک 
« بود مانیغذا که میشو می یزیچ آن خوراک» ،3۵ریشکسپ قول به. دارند را دیجد
 (. 821-7۹۰ صص. ،13۵7 تورکل،( )11)

 و یها بیآس انواع از ییفضا ،ها الگوریتم و یانسان روح تعامل: یروح يها بيآس 
 تا ریفراگ اضطراب و یافسردگ از. است نموده جادیا کاربران یبرا را ابتلاعات
 دو از تنها مجموعه نیا. شود می بحث ادامه در تر مفصل که آشفته تیهو و یفتگیخودش
 از یکیچراکه  دارد قرار ییبالا گاهیجا در تیاهم لحاظ از اما شده لیتشک مقوله
 یزندگ درها  آن یریکارگ به از حاصل جینتا و یاجتماعهای  رسانه به انتقادات نیتر مهم

 .باشند می گاهیجا یدارا آن با ارتباط در زین انتقادات ریسا و دهد می لیتشک را روزمره
o همراهشان تلفن از لیدل هر به که یزمان افراد از یاریبس :ییجدا اضطراب 

 از ییجدا اضطراب مانند شوند، می ینگران و اضطراب دچار رند،یگ می فاصله
 (.1۴11-8۵2صص.  ،13۵7 تورکل،) کانشانینزد از یکی
o خود شینما تیمحور با که نستاگرامیا مانندهایی  شبکه در :یروان مشکلات 

 و دهیرس شینما نیا بر تمرکز اثر در یفتگیخودش نوعی به کاربر اند، شده یطراح
 صدمات موجب یو یقیحق خود و شبکه در لئادیا یالیخ خود نیماب تفاوت
 و یو در حقارت و شرمه تجرب ای یافسردگ ه،یتغذ اختلال چون یگرید یروح
 یعل) گردد می انتقاد، ای یتفاوت یب با مواجهه در دیشد یآشفتگ احساس ای

 حد از گاه همراه تلفن به ادیز یوابستگ(. 137-22صص.  ،1۰۴1 ،یمحمد
 خود ریدرگ را فرد ،یروح ادیاعت  ی مانند و رفته فراتر زین ییجدا اضطراب
 که است یمجاز اتصال هر با مغز در نیدوپام ترشح ادیاعت نیا لیدل. کند می
 اتصال و شبکه گونه نیا. کند می جادیا فرد در را یوابستگ و ادیاعت آن به عادت
 از» را او که ییمعنا شود، می لیتبد فرد بودن مشوق و یزندگ یمعنا به آن به

 (. 1۴3۵-822صص.  ،13۵7 تورکل،) است کرده« یته درون
                                                                                              

39. Shakespeare  
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 نیسن در خصوص به یاجتماعهای  رسانه یروح آثار نیا گاه: تیهو و شهرت 
 فرهنگ که رود می شیپ جا بدان تا اثر نیا گذاشته، اثر فرد تیهوه کریپ بر ینوجوان
 . کند می ریدرگ زین را جامعه

o موجب مختلف یاجتماعهای  رسانه در تیعضو امکان :تیهو یچندپارگ 
 را یمختلفهای  تیهو زمان هم رسانه، چند در یزندگ با بتواند فرد که شود می
 و برخط یها تیهو ازای  مجموعه بیترک از کل در او یزندگ و باشد، داشته

 (. 78۵-۹82صص.  ،13۵7 تورکل،) ردیبگ شکل غیربرخط
o کاربر یبرا تیهو یریگ شکل یاجتماعهای  رسانه در :رفته اشتراک به تیهو 

 دیبا او درواقع. اوست طرف از خوده دربار اطلاعاتگذاری  اشتراک به مشروط
 گاه. آورددست  به را آن بتواند تا دهد شینما و گذاشته اشتراک به را خود
 او تیهو هبرساخت در فرد، با رابطه در ییمحتواگذاری  اشتراک با زین گرانید

 (. 22۵ ص. ،13۵2  ،یدا فن) کنند می مشارکت
o مدل به ظهوره اجاز» که است یاجتماعهای  رسانه بافت نیا: یشینما خود 

 و نشیگز یبرا کاربر یدائمه مراقب به ازین هم باز اما ؛دهد می را« خود از یخاص
 از گرانید برداشت تیریمد» گفت دیبا و دارد وجود یشینما یخود برساخت
 یعل« )است بودن یتیکروسلبریم سیپرکت یِذات که وقت تمام است یشغل خود،
 (. 88-3۰ صص. ،1۰۴1 ،یمحمد

o ای  یاجتماعه یسرما عنوان به ،یاجتماعهای  رسانه در شهرت: يبرندساز خود
 با کاربران. است یاقتصاده یسرما به لیتبد قابل یخوب به که شده محسوب
 یبرا فرصت نیبهتر که بوده یاریبس هواداران و دوستان یدارا بالا تیمحبوب
 و قیسلا انتخاب، و آورند می فراهم را خدمات ای محصول  ی فروش و ییتبل
 است تیحج یدارا یمجاز امبرانیپ همچون گرانید یبراها  آن قیعلا
(Savolainen, 2022, p. 1099) .موجب یاجتماعهای  رسانه در روند نیا 
 مداومطور  بهها  آن تیهو و نمودهگذاری  هیسرما زین خود بر یحت افراد شود می
صص.  ،13۵۵ فوکس،) دینما رییتغ خود از شتریب سود کسب و بازار به نظر با
2۴-21.) 
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o ها  رسانه در راًیاخ( گوگل رعاملیمد) ۰۴تیاشم  یار» :برخط گذشته از زیگر
 را خود نام رییتغ استحقاق جوانانه هم  ینزده ندیآ در که است کرده ینیب شیپ

های  رسانه در که هرچند(«. 1۴) زندیبگر شانبرخطه گذشت از تا داشت خواهند
 در آنچه هرحال به اما شده ساده اریبس آن، مداوم رییتغ و« تیهو با یباز» یاجتماع
 (.۵3۵-217صص.  ،13۵7 تورکل،) ماند می ماندگار است، شده ثبت ییجا گذشته

o یسازوکار یدارا مندشدن شهرت یاجتماعهای  رسانه در: شهرت يبرا شهرت 
 مطرحها  رسانه نیا در یافراد و شده ارزشمندای  داشته ای مهارت کسب از ریغ
 شهرت شهرت،خاطر  به صرفاً و نداشته یخاص ییتوانا ای مهارت چیه کهاند  شده
ه چهر به شدن لیتبد یبرا یعاد مردم در بالا شیگرا ماجرا نیا شاهد اند. افتهی

 (. ۰2-۰3صص.  ،1۰۴1 ،یمحمد یعل) است یاجتماعهای  رسانه در مشهور
o رشد» چون؛هایی  شاخصه یدارا فرهنگ شدن یتیسلبر :فرهنگ شدن یتیسلبر 

 و شدن یتیسلبر بهها  حرفهه یکله علاق» ،«جامعه درها  یتیکروسلبریمه ندیفزا
 جامعه در ها یتیسلبر شدن یاجتماع مرجع و یمنزلت گروه» و« خود از یبرندساز

 یعل) است «نمسئولا توسط مردم بر یفرهنگ یاثرگذار یبراها  آن به توسل و
 (. ۰2-۰3صص.  ،1۰۴1 ،یمحمد

o آن یارزشمند بلکه ست،ین تینیع نیگزیجا تیشفاف: »ادیز تيشفاف بیمعا 
 را افراد یتالیجید یزندگ که داد اجازه توان  نمی .است تینیع یارزشمند سبب به

  یتشک زین قتیحق در که ییجا تا«. بکشند دست استدلال و تینیع از که وادارد
 ،13۵۵ نچ،یل) نباشند وکذب صدق دنبال به و دانست برساخته را چیز همه و نموده
 (. 23۰ص. 

o یبرا را محتوا دیتول امکان یاجتماعهای  رسانه نکهیا وجود با: شهرت ينابرابر 
 و شود  نمی دهیشن زانیم  ی به همه یصدا اما ؛اند نموده جادیا کاربرانه هم
 توجه اقتصاد. شود می غرق دشدهیتول یمحتواها یایدر در افراد شتریب یصدا
 در را رمشهوریغ افراد یمحتواها و کند می عمل« نترنتیا یمرکز لتریف» عنوان به

                                                                                              

40. Eric Schmidt  
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 (. 18۴-11۰صص.  ،13۵۵ فوکس،) کند می حذف عمل
o ه ویش مانندها  آن خاص یطراح مدد به و یاجتماعهای  رسانه در: شهرت اصل

 یمبنا و یدستکار قابل بلکه شمارش، قابل یامر به شهرت  ،یلاه دکم یطراح
 و کردن دنبال پسندکردن، تعداد هرچه. است شده لیتبد برخط اقتصاد
 یتر بزرگ یاجتماعه یسرما یدارا باشد، شتریب ییمحتوا ای کاربر با شدن دوست
 و کرده را آن روزبودن موضوع ای بودن ارزشمند تصور زین یشتریب افراد و بوده
  (.۹3-۹1صص.  ،13۵2  ،یدا فن) ندینما می دنبالش ای پسند

o حضور دیخر یازا در یخصوص میحر فروش: شبکه برابر در یخصوص میحر 
 کاربران خود تیرضا با و علاقه مورد که هیتوج نیا با یاجتماعهای  رسانه در
 بر حاکم یتجار اقتصاد نظام اجبار و شده گرفته نظر در مثبت یامر باشد، می
 در اجتماع از کاربر طردشدن و مسئله نیا لزوم یبرا یاجتماعهای  رسانه
 (. 28-27صص.  ،13۵2  ،یدا فن) شود می گرفته دهیناد آن، قبول عدم صورت

 یاجتماع انمودنیمح شعار« یاجتماع»های  رسانه با رابطه در: متکثر يهاجمع 
 اتفاق عمل در آنچه اما ؛است شده مطرح زیچ هر از شیب والا ییها ارزش با نینو

 نمودن یخال و شهرت کسبه پشتوان عنوان به فرد تیفرد افتنی تیمحور افتاده
 یعاطف یوندهایپ و یهمراه کم ، رخودمحور،یغ یاجتماع ارتباطات از جامعه
 .است بوده ماندگار

o شده موجب همراه تلفن در یاجتماعهای  رسانه حضور: وستهيپه چندپار توجه 
 جهینت در. بماند متصل و شده متصل شبکه به یزمان و مکان هر در بتواند فرد که
 موضوعات به معطوف داریپا و زمان همطور  به مختلف یها مکان به یو توجه
. است بوده« وستهیپه ندپارچهای  توجه یایدن» به ورود دیکل نیا. است متفاوت

 (. ۹۵۵-۹8۹صص.  ،13۵7 تورکل،)
o در یول است تعلق ،ییتنها مقابله نقط یکلطور به» :گذرا اما راحت یدوست 

 ارتباطات نیا در«. است ییتنها مقابله نقط ارتباط ،یاجتماعه شبکی بند صورت
 وجود گریکدی یبرا نهیهز و وقت صرف ،یریپذ تیمسئول تعهد، از یحس کاذب
 بر یسرپوش تنها که باشد می آن معرف« یفود فست» ارتباطات واوه و نداشته
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 ،1۰۴1 ،یمحمد یعل) است یانسانه دوستان نوع احساسات ریسا و تعلق حس
 (. 87-21صص. 

o نیع در که دهند می اجازه کاربران به یاجتماعهای  رسانه: برخط اما زولهیا 
های  مشغله ریدرگ را خود نکهیا بدون باشند، مرتبط نیریسا با بتوانند« یگمنام»

 و شده کنترل کاملاً باشند، داشتهها  آن قبال در یتیمسئول و کرده گرانید یزندگ
 ،13۵۵ نچ،یل« )هم از مستقل یریجزا» در خود،« ییتنها حباب درون در» درواقع
 (. 12۵-12۹صص. 

o همراه تلفن وجود با که کنند می تصور افراد امروزه: دور اما دسترس در 
 تلفن نیهم اما ؛شوند مطلع خوده خانواد یاعضا احوال از لحظه هر توانند می
 و بگذرانند گریکدی از فاصله در را یشتریب زمان تر راحتها  آن که شده سبب
 گریکدی با افراد ارتباطات اجتماع تیکل در. شود محدودها  آن تعاملات عمل در
 ،13۵7 تورکل،) کنند می تعامل اءیاش مانند زینها  آن با که شده محدود چنان گاه

 (. 1۴11-21۹صص. 
o یمکان در افراد که شده موجب« ها توجه میتقس» برخط، یزندگ در: بیغا حاضر 

 هر. کنند توجه یاجتماعهای  رسانه در گرید یمکان به اما داشته یکیزیف حضور
 جمع بهها  آن توجه و افراد یقیحق حضور از جامعههای  جمع پیش از بیش روز
 (. 1۴11-۹2۵صص.  ،13۵7 تورکل،) شود می یته یقیحق

o متعددهای  طلاق با که یقیحق اجتماعات در یغربه خانواد یزندگ :پساخانواده 
های  رسانه به افراد یوابستگ است، همراه والد ت های  خانواده و نیزوج
 خود اما کرده دیتشد را یخانوادگ گرم روابط باها  آن کردن نیگزیجا و یاجتماع
 در عاشقانه روابط و ازدواج. باشد می ها فرهنگ ریسا در فرهنگ نیا مروج
 در تواند می که یالیخ یکاراکتر به موقت یدلبستگ به یاجتماعهای  رسانه
 ای داشته داده شینما رسانه یفضا در آنچه با ریمغا کاملاً یتیهو قتیحق
 صص. ،13۵7 تورکل،) است شده محدود شود، حذف و دهیفروپاش یراحت به
8۵۰-۵۵2 .) 

 برالینول اصول یمبن بر شدهگذاری  هیپا یغربه جامع از ییفردگرا روح: ییفردگرا 
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 سب  دلیل به یحد تا البته که است افتهی انیجر زین یاجتماع ظاهر بههای  رسانه در
 . دهد می رواج زین جهان نقاط گرید در را یزندگ سب  نیا اما بوده یغرب یزندگ
o در« یاجتماع» لغت وجود و یشعار غاتیتبل برخلاف :کارکرد با عنوان تعارض 

 در یحت مسئله نیا و است ییفردگرا آنها، بر حاکم روح ،یاجتماعهای  رسانه
 ای وبیوتی در« بده اشاعه را خودت» شعار مانندها  شبکه نیا در مطرحهای  شعار
 (.21 ص. ،13۵۵ فوکس،) است مشاهده قابل زین ترییتو در« یکن می چکار تو» شعار

o اتصال به کاربران عادت با محور جمع یزندگ و یجمع یها تیفعال: يزيست جمع 
های  جمع نیگزیجا یمجازهای  جمعچراکه . است شده رو هروب دیتهد با برخط
 در دهیفا یب عملاً و یحداقل یاثرگذار و اتیخصوص یدارا اما شده یقیحق
 (. 82-8۹صص.  ،1۰۴1 ،یمحمد یعل) است افراد یزندگ

o های  نهیزم در اطلاعات از ییانتها یب یایدر به یاجتماعهای  رسانه :ییزا اختلاف
 مشخص قاًیدقها  آن اعتبار زانیم و منبع که یاطلاعات اند. شده بدل مختلف

 ناخودآگاه رسد، می گوش به هاآدم ادیدادوفر که میباش یاتاق درون یوقت. »ستین
 نیا به مخاطبان واکنش«. میشناس می که ییصداها بر تمرکز به میکن می شروع
 دیمس» و آشنا اطلاعات دنبال بهها  آن .است گونهنیهم زین مبهم اطلاعات یایدر
 موجب که نموده دیتشد شتریب را خود یکنون یفکر تیوضع ،«یکنون آراء
 و یمجاز یفضا درون در کاربران از متعصب و جدا هم از یلیقبا لیتشک
 (.13۹-12۵صص.  ،13۵۵ نچ،یل) شود می جامعه سطح در اختلافات دیتشد

 گیری نتیجه

 مجموعه ،7 شکل در شده حاصل ای الگوواره مدل به توجه با که گفت دیبا انیپا در
کلی را در های  حیطه اند، داشته یاجتماعهای  رسانه بر یغرب صاحبنظران که یانتقادات

مانند مجموعه  است؛ نتیجه سایرین بوده عنوان بهکه برخی اند  ارتباط با یکدیگر یافته
فطری چون خانواده، ی ها ارزشکه برخلاف « متکثرهای  جمع»شده در عنصر  موارد جمع

باشند. یا موارد مجتمع  می ها به یکدیگر تعلقات عاطفی پایدار، همدلی و وفاداری انسان
 ی وبرابر ،یآزاد تفکر، :مانندفطری  ییها ارزشکه با « نابودی مشارکت مدنی»در عنصر 
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موارد دیگری نیز  اند. در تعارض بوده و لذا مورد انتقاد قرار گرفته مشارکت اجتماعی
 در تضادها  آن اجتماعی و حتی عنوانهای  با شعارهای رسانه« فردگرایی»همچون 

این کننده  نیز علل و عوامل ایجاد ای الگووارهاز عناصر مدل ای  باشند. مجموعه می
اجتماعی را تبیین نموده و برخی دیگر همچون های  ساختارهای مورد انتقاد در رسانه

اجتماعی در مدیریت و حکمرانی بر های  چگونکی کنش رسانه« حاکمیت الگوریتمی»
  اند. شود را شرح داده می زایی آسیبهای  اجتماعی که موجب چنین رویههای  رسانه
 یها ارزش و انسان یخودمحورتوان گفت،  میمحوری  مقولهدرمجموع با توجه به  اما
 و کرده سخت زین او خود یبرا را یزندگ جامعه، در رسوخ با یدئولوویا نیا از برگرفته
 یبهتر یزندگ و رفاه بود قرار آنچه یعنی«. است شده خود یغذا خوراک» اصطلاح به
 دار،یناپاهای  جمع. است نموده جادیا اش یزندگ در یاریبس مشکلات کند فراهم او یبرا

 آن به را خود وقت دیبا مداوم که ییفضا در انسان یروح یدیناام و تعهد بدون ارتباطات
 اما شده استثمار یو کار بگذارد، شینما به را خود یزندگ ساحاته هم داده، اختصاص

 . اوردیندست  به یداریپا و ثبات با سود و شده سلب او یآزاد عمل در
 یهارسانه به وارده انتقادات از یجامع یبند صورت پژوهش نیا درمجموع

 در که دهد می ارائه 7 شکلای  الگوواره مدل قالب در را یغرب نامتفکر دید از یاجتماع
 اندیشید: چارهها  آن یبرا یستیبا گام سه
 های  جمع تا شود کم  نوجوانان ویژه به جامعه مختلف اقشار به تا نمود تلاش ابتدا

  .نباشند یمجاز یفضا به وابسته تنها و باشند داشته یتر مستحکم یقیحق
 های  رسانه مضرات به نسبت جامعه سواد شیافزا و یبخش یآگاه ضمن بعد گام در

 یفضا در ها بیآس نیا کاستن یبرا یتیریمد یاقدامات تا نمود تلاش ،یفعل یاجتماع
 نمود. اعمالها  آن یفعل

 مشکلات تا شود یطراحای  یاجتماعهای  رسانه تا شود تلاش بلندتر یگام در و 
 در یتر سالم ستیز بتوانند افراد و باشد افتهی کاهشها  آن یطراح ساختار در فوق
 . باشند داشته یمجاز جوامع نیا

وارد های  اجتماعی آسیبهای  چنین رسانهایرانی از ه کاربران جامعه امتداد استفاد
ها  آن مختلف ارزشی، اجتماعی و فرهنگی را گسترش داده و بر عمقهای  شده به حیطه



 40      و همكاران مریم رازانی/  ...بر یمبتن یاجتماع یها ناظر به رسانه یمطالعات انتقاد بیفراترک

اجتماعی فعلی جهت اجتناب از های  تغییر ساختاری رسانه بنابراین ؛افزاید می
ی حاصل شده در بند صورت، راستا این دررسد.  می موجود ضروری به نظرهای  آسیب
حکمرانی مناسب های  تواند جهت استخراج سیاست می پژوهشای  الگووارهدل م

 برای انجام این مهم باشد.ای  شده و مقدمه کار گرفته اجتماعی بههای  رسانه

 
 پژوهش یا الگوواره مدل (:7) شكل
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Conceptual Development of Jurisprudential Deception and Its 

Application in Commercial Advertising Based on Media Theories 
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Abstract 
Commercial advertising in the modern world is a vast and ubiquitous phenomenon. Today, 
commercial advertisements, which by their nature are supposed to inform audiences about goods 
and services, have abandoned that mission and, by employing sometimes elaborate tricks, aim 
primarily to sell products to consumers. This study uses a qualitative research method. First, it 
establishes that the category of deception lacks independence and is subsidiary to the concepts of 
falsehood, harm, and nuisance. Then, by identifying the indicators of deception, it examines 
some of the techniques used in contemporary commercial advertising that operate covertly and 
in complex ways and draw on media theories of influence to change people’s attitudes and 
lifestyles. In advertisements that secretly promote consumerism, fashion-following, brand 
worship, installment purchases, the use of certain types of music, and similar devices, advertisers 
alter priorities and represent false or nonessential wants as primary needs, causing the concept of 
deception to undergo conceptual expansion. By conceptual expansion I mean a new and deeper 
meaning than its previous sense within the scope of the modern world. It is noteworthy that in 
the valuable juristic heritage this term was limited to particular, relatively simple forms of fraud 
such as a matchmaker’s deception, the misrepresentation of an animal, and deception in 
marriage. The conceptual expansion of deception yields consequences that appear in 
jurisprudence and policymaking across various domains. Examples include the application of 
duty-based and status-based legal rulings to deception, the necessity for the state to confront 
widespread deceptions that disrupt people’s livelihoods, and the use of the broadened concept of 
deception as a strategic principle in policymaking across multiple fields. The duties of the state 
and the methods for confronting and eradicating these covert forms of deception in commercial 
advertising are also investigated. 
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بر  هیبا تک یتجار غاتیو کاربست آن در تبل یفقه سیتدل یبسط مفهوم

 رسانه یها هینظر
 

   ***یمحمدرضا برزوی          **سیدعلی حسینی          *فرزین مرسلی

 چکیده

روزگار فعلی  تبلیغیات زازرگیان  بیل زا یظات وایلایل ازی   و        در  ای گسترده است. پدیده نوینتبلیغات تجاری در دنیای 
از این رسا ت خارج شده و زا اخظ ترفندهای  هرچند پیچییده در  ، دار زوده رسان  بالا و خدمات زل مخاطب را عهده اط ع

ق ل ازتدا عید  اسیت   .بیلا  استلااده شده است پژوهشدر این پژوهش از روش  صدد فروش محصولات زل مشتریان است.
تید یس زیر زرخی     های  شاخصل زا اثباتسپس  .اضرار و ایظاء ثازت شد، عنوان بظب حرمت عنوان تد یس و فرعیت آن زل

از نظرییات رسیانل    منیدی  زهیره زیا  و پنهان  و پیچیده  صورت زلتبلیغات تجاری جدید بل  این ترفندهای استلااده شده در از
از طریی  تغیییر   این تغییرات . شود م  دچار توسعل ملاهوم  ملاهو  تد یس، دهند سبک زندگ  افراد را تغییر م ، تأثیرحوزه 

اسیتلااده از  ، بالاهیای اسسیاط   ، زرنیدگرای  ، مدگرای ، گرای  در تبلیغات  بل در آن مصرف، در نگرش و سبک زندگ  افراد
هیای ایشیان را تغیییر داده و     او وییت یجیل  تشود و درن م  پنهان  واسع صورت زل ...خاص در تبلیغات وهای  زرخ  موسیق 

معنیای جدیید و   ، میراد از توسیعل ملاهیوم     .بنند نیاز او یل زازنمای  م  عنوان زلنیازهای باذب و یا نیازهای غیرضروری را 
در صیرفا    ایین عنیوان  ، در میراث ارزشمند فقهی  شایان ذبر است بل  است. نوینتر از معنای ساز  در گستره دنیای  عمی 
مصیدا  داشیتل   ، هیای  زسییه هسیتند    بل فرییب  تصریل حیوان و تد یس در ازدواج، خاص از سبیل تد یس ماشطل مواردی
 گونیاگون نماییان  هیای   ی در حیوزه گظار سیاستدارای نتایج  است بل در علم فقل و توسعل ملاهوم  عنوان تد یس  است.
هیای در طیی      یوو  مقازلیل حابمییت زیا تید یس     ، شدن احکا  تکلیلا  و وضع  تید یس  جاری :مواردی از سبیل شود. م 

اصیل راهبیردی در    عنیوان  زیل و استلااده از زسه ملاهوم  تید یس جهیت اسیتلااده     گسترده و مخل نظا  معاش افراد جامعل
در مخلای    هیای  بن بردن این نیوع تید یس     حابمیت و شیوه زرخورد و ریشلیوااگوناگون. های  ی حوزهگظار سیاست

 سرار گرفتل است. بنکاشمورد تبلیغات تجاری نیو 
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 مقدمه

استصیاد جایگیاه نخسیت در    ، و جوامیع  هیا  حکومیت در گستره روزگار فعل  در زسیاری از 
شیاخ  رشید و    بیل  نحیوی  زیل ؛ ی تو یدی و افراد را داردها شربتها و  دو تهای  او ویت
در ایین   شیود.  می   زودن بشور زا شاخصل تو ید ناخا   مل  و استصیاد آن سینجیده   پیشرفتل

میان رشد استصادی مرهون زازاریاز  و فیروش بیالا اسیت و اگیر بیالا و خیدمات فیروش        
جهت فروش بیالا مشیتری زایید     رشد استصادی نیو میسر نخواهد زود.، مناسب  نداشتل زاشند

نیاز بند. در این میان تبلیغات تجاری نقش محیوری و   بالا را شناختل و زل خرید آن احساس
 شود. م  گوناگون توجیلهای  (پلتلار سکو)حیات  داشتل و این حجم از تبلیغات در 

ای همگیان    ن از تبلیغات تجاری مسیئلل اشدن ذهن و سلب مخاطب مشاهده و زمباران 
اسدا  زیل خریید   ، وزر  رزر و روزمره زوده و زسیاری از مرد  متأثر از تبلیغات تجاری پُ

سبل ، ها شربتزوده و آمار فروش  مؤثریعن  تبلیغات زر طی  زیادی از مرد  ؛ نمایند م 
تبلیغیات تجیاری از   ، امیا در زرخی  مواسیع   ؛ شاهد زر این ادعا اسیت ، و زعد از تبلیغات

صیرفا   زاشد خارج شیده و  بننده  رسا ت اصل  خود بل معرف  بالا و خدمات زل مصرف
آشکار از خه سرموهای فقهی    صورت زلزلکل در مواردی  پردازد معرف  محصول نم زل 

 بند. م  و سانون  عبور برده و در ضمن آن بالا را تبلیغ
، اسنیاع هیای   روشو  تیأثیر در مواردی دیگری نیو زا استلااده از نظریات رسانل حوزه 

بنید و از   می   ا قانگرش و سبک زندگ  خاص  را ترویج و ، غیرمستقیم تلاکر صورت زل
 نماید. م  این طری  افراد را وادار زل خرید

شود شباهت زییادی   م  مخلا  و ناخودآگاه زر مخاطب واسع صورت زلبل  فراینداین 
در صیرفا   ، گرچل عنوان تد یس در میراث گرانبهیای فقهی    ،تد یس در فقل دارد عنوان زل

 زسیه مصدا  داشتل است.های  موارد محدود و فریب
حال زاید زررس  برد بل آیا عنوان تد یس فقه  زر این موارد سازلیت صید  دارد ییا   

نوع خاص  از ب هبیرداری   عنوان زلتوان  آیا این نوع تبلیغات را م  دیگر عبارت زل خیر؟
 تلق  و زا آن زرخورد سانون  داشت؟

ع  هدف مورد انتظار از این نوشتار زررس  و بش  حکم تکلیلا  و بش  آثار وضی 
تید یس در ارتبیاب زیا میوارد گونیاگون      هیای   زا اثبات شاخصیل  این نوع تبلیغات است.
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این نوع تبلیغات زودن  تد یس ، تبلیغات تجاری بل در طی  گسترده در حال اتلاا  است
 .است توسعل ملاهوم  عنوان تد یس، ثازت گشتل و ثمره آن، و معام ت تازعل آن

مطرح شدن عناوین ب ن اجتماع  و حکمرانی   اثبات عد  استق ل عنوان تد یس و 
نتیجیل ایین پیژوهش     پیظیرد.  می   مانند  وو  اخت ل نظا  نیو در ایین پیژوهش صیورت   

 گیظار  سیاسیت هیای   سازیل اسیتلااده حابمییت و نهیاد    ، یک سیاست میان  دینی   عنوان زل
 جملل صداوسیما است. من
زعد عموم  مسئلل تبلیغات تجاری در عصر بنون  و عد  وضیوح حکیم    زل  توجل  زا

اسنیاع و نظرییات رسیانل توسیه     هیای   روشمنیدی از   زرخ  از تبلیغات زیل علیت زهیره   
 مقا ل حاضر در صدد پاسخگوی  زل این مسئلل زرآمده است.، تبلیغاتبنندگان  تو ید

 ذیل است:های  این پژوهش در صدد پاسخ زل پرسش
 تد یس فقه  از حیث استق ل و عد  استق ل در حرمت چگونل است؟حقیقت  -1
تجیاری و   اتیغی تبل م حظیل زیا   سیعنیوان تید    )معنیای جدیید(    توسعل ملاهوم -2

 رد؟یگ  م صورت چگونلرسانل  اتینظر استعانت از
 پظیرد؟ های در تبلیغات تجاری چگونل تحق  م  حکمران  فقه  در عرصل تد یس -3

 تعاریفمفاهیم و . 0

  تدلیس .0-0

 اسیت  مقازیل  شخ  نیرنگ و فریب زر مشتمل بل است حرام  فعل اصط ح در تد یس
 .(323. ص، 1ج،  1112، )عامل 
 و شود م  مخلا  بالا عیب بل است نحوی زل یا مقازل شخ  فریب ،تد یس در
 فاسد حقیقت در بل شود م  داده نشان بالا در بما   یا و شود م  داده نشان سا م بالا
 نشان خا   ناخا   بالای یا و سوی زسیار نور زیر فرش سرارگرفتن مانند است آن
 یا و فروختن خا   شیرعنوان  زل و بردن مخلوب آب زا را شیرمث    ؛شودم  داده
 بل مایع مث    ؛فروشد م  دیگری بالایعنوان  زل را خاص  بالای بل است ای گونل زل

 .فروشد م  طبیع  آزلیموعنوان  زل نشده استلااده  یمو آن در اص  

غیر از معنای عرف  و  غوی تید یس بیل   ، در روایات و اد ل شرعیل مرزوب زل تد یس
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معنیای  ، استعمالات عرفی  اسیت   آوری جمعمعنای  غوی نیو در زسیاری از مواسع همانا 
 دیگری زیان نشده بل حاب  از عد  وجود حقیقت شرعیل زرای این عنوان است.

  تبلیغات .0-2

 شییود زییودن بییالا و خییدمات اشییاره میی   ی بییل در آن زییل دسییترس فراینییدتبلیغییات 
(Wiechmann, 1992, p. 4). و غیرشخص  آرایل از نوع  هر عنوان زل تبلیغات مچنینه 

 جمعی   هیای  رسانل از استلااده زا و مشخ  حام  یک توسه خدمت یا بالا ایده ترویج
 ،اسیت  هوینیل  پرداخت مستلو  بل مخاطب سراردادن تأثیر تحت یا متقاعدبردنمنظور  زل

 .است شده تعری 

  نظریه .0-3

 تعاری  از زرخ  بل است شده زیان نظریل زرای متعددی تعاری  ارتباطات علم در
 ،تعاری  زررس  ا. زاند برده مطرح ارتباطات نظریات بتاب در زاده مهدی دبتر را نظریل
 است. تعاری  ریسا از زهتر 1ویلیامو بویین از شده نقل تعری 

 سازل زرای محققان بوشش از زخش  نظریل» :نویسد م  نظریل تعری  در ویلیامو بویین 
 بمک و تشریح نظریل از هدف .دارد جریانها  آن پیرامون بل است رویدادهای  بردن فهم
های   پدیده چنین چرا بل دهد نشان تا است رهنمودهای  ارائل و ها پدیده تلاسیر و درک زل
 .(1331 ،ویلیماز از نقل زل 1333 ،زاده )مهدی «افتد م  اتلاا  خاصهای   شیوه زل

  رسانه .0-4

معتقد است بل رسانل شامل تما  ازوار و وسایل  است بل زاعث انتقیال پییا     2بوایل مک
نیل  بند و معتقد است بل خود رسانل پییا  اسیت    رسانل را زل پیا  تعری  م او  شود. م 

 .(2۲ ، ص.1333 ،زاده مهدی) اینکل حامل پیا  زاشد
بواییل   مک؛ اند اندیشمندان تعاری  گوناگون  زیان برده، زرای تعری  نظریات رسانل

ات سیاختاری و فرهنگی    تیأثیر معتقد است بل زحث نظریات رسانل زیل زررسی  نحیوه    
 .(۲5. ص، 1331، بوایل پردازد )مک در جوامع م ها  رسانل

                                                                                              

1. Kevin Williams 
2. McQuail 



 46      و همکاران فرزین مرسلی/  ...با یتجار غاتیو کاربست آن در تبل یفقه سیتدل یبسط مفهوم

 ،تشریح افتد م  اتلاا  مستمرطور  زل مختل  های رسانل در بل مواردی رسانلنظریات 
 نوع و است وسوع حال در ها رسانل در بل اتلااسات  دیگر عبارت زل و دبن م  زیان و بش 
 .بنند م  تلاسیر و بش  را هستند غافل آن از توده و مرد 

 سابقه پژوهش .2

 سابقه پژوهش (:0) جدول

 قالب نوشتار عنوان نویسندگان / نویسنده ردیف

 عباس راهنما 1
تد یس تجاری تبلیغات زازرگیان  دروغیین   

 و بظب
 نامل پایان

 نامل پایان زررس  فقه  تبلیغات تجاری باذب عارف زشیری 2

 نامل پایان زررس  فقه  تبلیغات تجاری سعید پورصیام  3

 مرادیانابر   4
 تبلیغات مشروع و غیرمشروع از منظر فقیل 

 حقو  و
 نامل پایان

 نامل پایان رسا ل مسئو یت ناش  از تبلیغات زازرگان  ساز فاطمل چیت 5

6 
ابر  ، سیدمحمد سبو  

 ختیاروندزمصطلا  ، آسامحمدی
زررسیی  فقهیی  حقییوس  تبلیغییات تجییاری 

 بننده گمراه
 مقا ل

 احمدعل  سانع 7
شناسیی  فقهیی  و اخ سیی  تبلیغییات  آسییب 
 زازرگان 

 مقا ل

 مقا ل زررس  فقه  تد یس در تبلیغات تجاری سیدحسین آل طاها 8

 سیدعبدا بصیر حسین  9
انگاری تبلیغات تجیاری ناسیا م    مبان  جر 

در فقل شیعل و حنلا  )زا نگاه  زیل سیوانین   
 افغانستان و انگلستان(، ایران

 مقا ل

 
 

 ها و مقالات نامه تفاوت پژوهش حاضر با پایان .3

همچنیین   زودن عنوان تد یس فقه  پرداختل نشیده اسیت.   زل غیراستق   ای  در هیچ رسا ل
ای صیید  عنییوان تیید یس و حکییم معییام ت متبییوع بییل از تغییییر در    نامییل پایییانهیییچ 
زیا اسیتلااده از زحیث نظرییات     ، زین  مشتریان نشئت یافتل اسیت  شناخت  و جهان های سویل
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 سیعنیوان تید     ملاهوم لتوسع زحث یا نامل انیپاهمچنین هیچ  ه است.کردرسانل زررس  ن
بیل زیا بمیک     یتجیار  غیات یمشکوک تبل موارد  زر زرخ سیصد  عنوان تد   یرا از طر

 مطیرح  غاتیتبل از بل  قیمصاد نیومطرح نکرده است و ، رسانل بش  شده است اتینظر
 .است نشده مطرح نامل انیپا چیه توسه، شده ثازت وین آن زودن دهیچیپ و شده

 یتجیار  غیات یرا بیل ممکین اسیت در تبل     محرمی  نیعناو  تمام ها نامل انیپا  زرخ
 همچنیین  .اسیت  مشیهود  مقا ل نیا زا تلااوتشان بل اند نمودهوجود داشتل زاشد را مطرح 

  زمیان  ۀزیاز  در خاص یا شبکل در غاتیتبل  بم  زررس و یآمار جنبل اززعضا   مقالات
 از نظیر  سطیع  زیا  و غیات یتبلمحرمیل در   نیخیود عنیاو    از جهت زررسزعضا  خاص و 

 انید  بیرده  اشیاره نظرییل   دو زیل صیرفا     زرخی  و انید  برده مطرح را زحث رسانل اتینظر
 یدارا غیات یتبل جیامع   زررسی  میا  کیرد یرو و است فراتر اریزس زحث گستره بل حا   در
بیل در    فقه نیعناوصرفا   وین از مقالات  زرخ در .است رسانل اتینظر زر  مبتن بیفر

 .اندداده حیو درزاره آن توضبرده را مطرح  وجود دارد یتجار غاتیزحث تبل

 روش پژوهش .4

هیا   افیوار  ای و نر   اط عات از روش گردآوری بتازخانل آوری جمعمقا ل حاضر در زخش 
در زخیش روش   .منید شیده اسیت    زهیره و زانک اط عات  علو  فقه  و دانش ارتباطات 

فقه  از روش فقل جواهری و در علیو  ارتباطیات و رسیانل و تحلییل     در علو  ، تحقی 
 های تحلیل بیلا  استلااده شده است. تبلیغات تجاری از روش

 تأثیرمروری گذرا بر اهم نظریات رسانه حوزه  .5

 تأثیراهم نظریات رسانه حوزه  (:2) جدول

 مفاد نظریه نام نظریه

 نظریل باشت
افراد جامعل گرفتیار فضیای فرهنگی  زازتو یید     مضمون نظریل باشت آن است بل 

 نیسیتند « باشیت »سیادر زیل فیرار از آثیار      زنیازراین ؛ هیا هسیتند   شده توسه رسیانل 
 .(13. ص، 1151 ،3انتیزرا)

هیای گروهی  چطیور از     پردازد بل رسانل زل این زحث م سازی  چهارچوبنظریل نظریل 

                                                                                              

3. Bryant 
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 مفاد نظریه نام نظریه

 چهارچوب

 سازی
موضوع و سیاختار خیاص در نیوع رواییت     زاویل نگاه زل ، طری  واژگان گوناگون

، انیت یزرا) بنید  می  موضوع را در جهت و چهارچوب خاص  زازتعری  ، موضوع
 .(33. ص، 1151

نظریل 
 گلو ل)توریق 

 (آتشین

 زیر  سدرتمنید  و مطلی   آثیار  دارای هیا  رسیانل  (آتشیین  گلو یل ) توریق  نظریل طب 
 تیأثیر  تحیت  منلاعیل  موجیودی  ماننید  صیرفا   مخاطب بل نحوی زل هستند نامخاطب
 اثیر  و شیده  توریی   زیمیار  زیدن  زل بل آمپو   مانند ها پیا  و زوده ها رسانل های پیا 

 گظارند م  تأثیر نامخاطب زر ،ندارد نقش  آن تأثیر در زیمار و گظارد م  زرجا فوری
 سیت ا نامخاطبی  زیر  ها رسانل مطل  تأثیر زل سائل نظریل این شد زیان بلطور همان و
 .(۲1. ص ،1333 ،زاده مهدی)

نظریل 
 سازی لزرجست 

می   هیا  رسیانل  .نید مؤثر نامخاطب و مرد  های نگرش زر ها رسانل نظریل این مطاز 
 زگویند توانندنم   گروه های رسانل .بنند تعیین راها  آن ذهن  های او ویت توانند
 .زیندیشند چل درزاره بل بنند تعیین توانندم  اما ؛زیندیشند چگونل مرد  بل

 فیراهم  را جامعیل  افیراد  بیردن  فکر های سوژه ،اخبار ارائل زا ها رسانل نظریل مطاز 
  .(1333 ،پورنظری ایران ) بنند م 

 صنعتنظریل 

 نظریل) فرهنگ

 ی(انتقاد

 

از اندیشیمندان اصیل  مکتیب     5و هوربهیایمر  4پردازان این نظرییل آدورنیو   نظریل
های منتقد محوریت استصاد هسیتند   فرانکلاورت هستند. ایشان بل از نوماربسیست

از مسییر اصیل    ، افیواری  یک مقو ل نر  عنوان زلدر این نظریل معتقدند بل فرهنگ 
شیده زیا سیلطل    سیازی   خود خارج شده و زا تو ید بالاهیای اسیتاندارد و یکسیان   

داری سیرار   جامعل توری  شده و در خدمت استصیاد نظیا  سیرمایل   ها زل افراد  رسانل
 .(133۲، فرخ وندی و پارس ) گرفتل است

 از یک  عنوان زل ازواری عقل یا پوزیتویسم نقد مکتب این اصل  های لمؤ لا از یک 
 شیناختل  نیو انتقادی نظریل نا  زا مکتب این. است دنیا زر داری سرمایل سلطل عوامل
 .بردند انتقاد آن از پوزیتویسم پظیرفتن جای لز زیرا ؛شوند م 

 صنعت توسه بل است توده فرهنگ از انتقاد مکتب این های شاخصل از دیگر یک 
 وضیع  بنتیرل  زیرای  داری سیرمایل  هیای  ازیوار  عنیوان  زل و است شده ایجاد فرهنگ
 .(251. ص، 1333 ،زاده )مهدی است موجود

 
 

                                                                                              

4. Adorno 
5. Horkheimer 
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 چالش فقهی آنتبلیغات تجاری در دوران مدرن و  .9

و در مقازیل تبلیغیات    Advertisingنیاار زیر   ، در ایین مقا یل  « تبلیغات تجیاری »عنوان 
، های سینت  تید یس   مثال بل حا   درگیرد.  سیاس  و سایر انواع تبلیغات سرار م ، مظهب 

در فقیل  ها  آن همواره در جوامع انسان  رایج زوده و احکا ، مانند موارد ذبر شده در زالا
های تبلیغات  اسیت   دوران مدرنیتل شاهد اهور انواع جدیدی از فریب، شده استمطرح 

 نیازمند تأمل جدی است.ها  آن بل تطبی  عنوان تد یس زر
زررس  عرصل عمیوم  جامعیل اسیت بیل صیحنل جیولان       ، مسئلل محوری این مقا ل
زیل  ، هیای متعیدد   غیرمستقیم و از طریی  واسیطل   صورت زل، تبلیغات  است. این تبلیغات

در   هیای رسیانل   گیری از نظرییل  زا زهرهها  آن پردازند. ترویج گسترده بالاها و خدمات م 
هیای افیراد    سبک زندگ  و او ویت، تلاکر، تغییر زینش دنبال زل، گظاریتأثیرحوزه نلاوذ و 

نیازهای او ییل   عنوان زلاین تبلیغات نیازهای ثانویل و غیرضروری را ، دیگر زیان  زلهستند. 
و فرد این تغییر زرساختل را پظیرفتل و واسعییت را زیر اسیاس آن     دهند یات  جلوه م و ح

 در فقل دارد.« تد یس»شباهت عمیق  زل ملاهو  ، بند. این نوع فریبکاری درک م 
زیر  « تید یس »از منظر انطبا  عنوان ، گیرند معام ت  بل در پ  این تبلیغات شکل م 

سازد. پرسش اساسی  ایین    اد ل تد یس را ضروری م محل تأمل زوده و زازخوان  ، ها آن
است بل آیا ملاهو  تد یس تا این انیدازه گسیترده اسیت بیل ایین میوارد جدیید را نییو         

 درزرگیرد؟ رفع این ازها  مستلو  زررس  و تحلیل مجدد اد ل فقه  تد یس است.

 توسعه مفهومی تدلیس و آثار آن .6

اشیاره  هیا   آن تجاری )بیل در ادامیل زیل زرخی  از    های گوناگون تبلیغات  زا زررس  نمونل
هیای   زا افیوودن شیاخ    یهای تد یس   ها و شاخ  زا م کها  آن خواهد شد( و تطبی 
وسوع تد یس در ایین میوارد اثبیات و تحلییل خواهید شید. در        یحاصل از تنقیح مناب  

ن خواهید زیود. ایی   « تید یس »توسعل ملاهوم  عنیوان  ، نتیجل این پژوهش، صورت اثبات
، در میوارد محیدودی نظییر تید یس ا ماشیطل )ملایید      صرفا  عنوان بل در میراث فقه  ما 

( و تید یس در  31. ص، 2ج،  1153، تصریل ا حیوان )محق  حل ، (۲33. ص،  1311
زا ایین زررسی  نشیان داده    ، ( مطرح زوده است231. ص، 2ج، تا ز ، زاب نکاح )خمین 

تر نیو تطبیی  دارد و   مراتب عمی  های  زل فریب خواهد شد بل در موارد زسیار زیشتری زا
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ییک فاییده   ، شود. فهم و اثبات گسیتره ملاهیوم  تید یس    احکا  مترتب زر آن جاری م 
 فقه  مهم است بل این مقا ل در پ  آن است.

پیچییدگ  و   د یل زل، های موجود در تبلیغات تجاری لاز  زل ذبر است بل زرخ  فریب
گییری   مستلو  زهرهها  آن مرد  سازل تشخی  نیستند و بش زرای عمو  ، زودن نامحسوس

های ارتبیاط  و   ها زا استلااده از نظریل ای است. رسانل های رسانل از دانش ارتباطات و نظریل
مخاطبیان را زیل خریید بیالا و خیدمات      ، اغلب زل شکل  پنهیان و غیرمسیتقیم  ، فنون اسناع
  از این فریب پنهان آگیاه نیسیتند و ایین    بنند. این در حا   است بل عمو  مرد ترغیب م 
شیوند. اعتیران نخبگیان جامعیل و      درواسع نوع  فریب گسترده محسیوب می   ، اسدامات

، زیراین  گواه  زر ایین مدعاسیت. افیوون   ، ای ها زل این نوع تبلیغات رسانل وابنش حابمیت
هبرداری تلقی   آن را فریبکاری و نوع  ب ، ها آگاه شوند چنانچل آحاد جامعل از این فریب

 برده و خواستار جبران خسارت و استیلاای حقو  خود خواهند شد.
هیا   های معمول در تبلیغات و فروشگاه نمای  زرخ  از زورگ، عرف عق ،  این وجودزا
ماننید روییل مرسیو     ؛ بنید  فریب تلق  نمی   یآگاه  عموم  از این ترفندها   د یل زل یرا  

هیا   آن هیای مرغیوب را در ویتیرین چییده و از پشیت      میوهها بل  فروش  زسیاری از میوه
تلاکییک دسیی  مییان انیواع      رو، ایین  ازبننید.   های درجل دو را زل مشتری عرضل می   میوه
 نمای  و فریب ضروری است. زورگ

 د ییل  زیل میواردی یافیت شیده بیل     ، های گوناگون تبلیغیات تجیاری   زا زررس  نمونل
سیع  از مرد  زل عرصل خرید و فروش از این گستردگ  دامنل مخاطبان و ورود طی  و

را نوع  فریب و حت  فرییب زیورگ تلقی  بیرد. ایین      ها  آن توان زل سهو ت م ، طری 
تنها زا آگاه  ، های پنهان  است بل در غا ب موارد و زرای زیشتر افراد موارد شامل فریب

 شیوند  شیکار می   آ، هیای رسیانل   ویژه نظرییل  زل، های دانش  فرهنگ و ارتباطات از حوزه
 .(1333، زاده مهدی)

 تدلیس: عنوانی مستقل و یا فرعی؟ .4

این است بل حکم این افعال فریبکارانیل  ، روی علم فقل سرار دارد پرسش  بل پیش، ابنون
و معام ت بی ن و متعیددی    یبل شباهت انکارناپظیری زا موارد تد یس در فقل دارند   ی
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از نظر حرمت تکلیلا  فعل فریبکارانل و صحت و ، دهند ها رخ م  بل زر اساس این حیلل
 :زط ن معاملل چیست؟ و آیا عنوان تد یس فقه  بیل در بتیب فقهیا در میواردی ماننید     

تصریل در حیوان شییرده )ندوشییدن شییر    ، تد یس در نکاح، تد یس ا ماشطل )آرایشگر(
 شیامل ایین   ، (1112، شیده )عیامل   مطرح  ...دادن شیرده  زیشتر( و حیوان زرای نشان

 شود یا خیر؟ موارد نیو م 

 اضرار و ایذاء، عدم استقلال عنوان تدلیس و فرعیت آن نسبت به عناوینی نظیر کذب .6

ازتدا زاید مشخ  برد آیا این عنیوان  ، در پاسخ زاید گلات بل زرای زررس  حکم تد یس
عنیوان    آیا عنوان  مستقل در حرمت اسیت و ییا  ، بل مستق   در اد ل شرع  مطرح شده

فرع  است بل از اجتماع مصادی  چند عنوان مستقل حاصل شیده اسیت؟ وجیود  لای      
تد یس و حکم حرمت آن در اد ل نیو  ووما  زل معنای ایجاد وجیوب ییا حرمیت جدیید     

زلکل ممکن است مصداس  از یک یا چند عنوان موجود زاشد بل شارع مقدس زیر   نیست
 تأبید برده است.ها  آن ترک
صرفا  عنوان  مستقل در فقل نباشد و ، این احتمال وجود دارد بل تد یس، دیگر زیان  زل

حرمت جداگانل بدا   هرزاشد بل  اضرارو  کذبناش  از اجتماع عناوین مستقل  چون 

امیا حرمیت مسیتقل     ؛نیو در تید یس وجیود دارد   عنصر فریب، دو این  زر  افووندارند. 
 عی وه تید یس  ، عنوان  مستقل محسوب شود، فریبخود جای زحث دارد. اگر ، فریب

 واجد عنصر حرا  دیگری زنا  فریب نیو خواهد زود.، بظب و اضرارزر  
، وجوب یا حرمت جدیید(  عنوان زلشده در اد ل ) زرای اثبات استق ل یک عنوان مطرح

سازیل  زیرای آن  ، فراتر از مصیداسیت عنیاوین پیشیین   ، زاید زررس  برد بل آیا حا ت  جدید
خوردن حا ت  روحی  )اذییت(    توان گلات فریب م ، در مورد تد یس ؟تصور است یا خیر
، عنیوان اذییت و اییظاء    آنجابیل  ازاما  ؛بند بل فراتر از بظب و اضرار است در فرد ایجاد م 

 زاید گلات بل تد یس فقه مصداس  از آن است.، خود عنوان مستقل دیگری است
 ایذاءو  اضرار، کذبمصداس  از سل عنیوان  ، زررس  فو تد یس زر اساس ، زنازراین

 رود. شمار نم  است و عنوان مستقل  زل
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 اثبات عدم استقلال عنوان تدلیس .01

ای بل زر آن اسامل شده را زررس  برده   زاید اد ل، جهت اثبات عد  استق ل عنوان تد یس
مختللایل    اسیت بیل اد یل   لاز  زیل تیظبر    و بیلایت عد  استق ل تید یس را اثبیات بنییم.   

در هیچ بتاب فقه  زل این بیلاییت و زیل نحیو جیامع احصیا      ، شده زر عنوان تد یس اسامل
و تی ش   ها پژوهشنشده و زرخ  از این اد ل نتیجل تتبع در بتب مختللال و زرخ  نتیجل 

 فکری در جهت ارائل اد ل جدید زر حرمت تد یس است.

 تدلیس حرمت ادله .00

 عنیوان  زررسی   و خرینأمت از ثان  شهید جناب دوره تا متقد  فقهای بتب زل مراجعل زا
 ،تحرمی  وضیوح خاطر  زل ااهرا  و زوده وفا  مورد و ملارون امری آن حرمت ،تد یس
 .شود نم  ذبر آن زر د یل 

 شود: مطرح تد یس حرمت د یل عنوان زل تواند م  ذیل اد ل گرفتل صورت زررس  زا

 خاص در روایاتهای  وجود نهی دلیل اول: .00-0

زاب تد یس ا ماشطل و  ازجمللنه  موجود در روایات خاصل در زرخ  مصادی  تد یس 
 :(112. ص، 3ج،  1113، طباطبای ) ا حیوانتصریل 

الشیخ الطوسی[ بِإِسْنَادِهِ عَنِ الْحُسَیْنِ بْنِ سَعِیدٍ عَنِ الْقَاسِمِ بْنِ مُحَمَّدٍ عَنْ عَلِیی  ََیا:َ    »] -1
 سَأَلْتُهُ عَنِ امْرَأَةٍ مُسلِْمَةٍ تَمْشُطُ الْعَراَئِسَ لَیْسَ لَهَا مَعِیشَةٌ غَیْرُ ذَلکَِ وَ ََدْ دَخَلَهَا ضِیقٌ ََیا:َ 

 .(1۳۱. ص، 1۱ج، ق1۱90، عاملیحر) «لَا بَأْسَ وَ لَکِنْ لَا تَصِلِ الشَّعْرَ بِالشَّعْرِ

لَیا بَیأْسَ بِکَسْیاِ الْمَاَِیطَةِ مَیا لَیمْ        السلام( )علیهََا:َ  ََا:َمُحَمَّدُ بْنُ علَِیِّ بْنِ الْحُسَیْنِ » -۱
لَیا  تُشَارِطْ وَ ََبلَِتْ مَا تُعطَْی وَ لَا تَصِلُ ََعْرَ الْمَرْأَةِ بِشَعْرِ امْرَأَةٍ غَیْرِهَا وَ أَمَّا ََیعْرُ المَْعْی ِ  َ  

 .(1۳۳. ص، 1۱ج، ق1۱90، عاملیحر) «بَأْسَ بِأَنْ تُوصِلَهُ بِشَعْرِ الْمَرْأَةِ

 بودن تدلیس کذب: دلیل دوم. 00-2

زیودن تید یس    در ادامل زل علت بظب حرا  است. زنازراین ؛تد یس از مصادی  بظب زوده
 شود. م  پرداختل
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 بودن تدلیس کیفیت کذب .00-2-0

بنید بیل خواسیتگار گمیان      آرایشگر طوری زن را آرایش می  ، در تد یس ا ماشطل -1
آرایشیگر زیا    بیل  حیا    در، زیبای  حقیق  دختر اسیت ، زیبای  موجودبند بل این  م 

آرایش خود چهره حقیق  دختیر را مخلای  بیرده و نمیایش دیگیری از آن را زیروز       
 دهد بل نلاس این فعل مصداس  از بظب است. م 

بردن شیر در سینل حیوان و ا قا این حقیقت بل ایین   جمع، در زحث تصریل حیوان -2
 ست و دائما  شیر زیادی دارد از مصادی  بظب است.  ا رشیریحیوان پُ، حیوان

جیای زن   جای زن حره و یا زن ثیبیل را زیل   بل زرخ  بنیو را زل در تد یس در نکاح -3
غرن مرد یا زل شیرب ارتکیازی )مبنییا     بل حا   درآورند  زابره زل ازدواج افراد درم 

 ز مصادی  بظب است.ا، زن حره و زابره است، و یا زل شرب ضمن عقد علیها(

 قاعده لاضرر: دلیل سوم .00-3

 نلا  شریعت در ضرار و ضرر بل حا   در ،است غیر زل اضرار موجب معاملل در تد یس
 نظر طب  بل است مطرح گوناگون  نظرات ضرر و لا تربیب ملااد و معنا در است. شده
 .(31. ص ،1151 ،مرسل ) است اضرار تکلیلا  حرمت مراد ،اصلاهان  ا شریعل شیخ جناب

 تدلیس بودن خیانت: چهارم دلیل .00-4

 از مرتبل این تکلیلا  حرمت در شک  و است خیانت مصادی  مراتب اتم از تد یس
 .(13. ص ،13ج ، 1153 ،عامل حر) ندارد وجود خیانت

 اجماع :پنجم دلیل .00-5

 :اند نوشتل تد یس حرمت درزاره جواهر صاحب مرحو 

 «غیرها و کا مسا  ف  ومحکیا محص  إجماعا محرما تد یسا بونل ف  إشکال لا أنل»
 .(211. ص ،23ج ، 1113 ،صاحب جواهر)

 ندارد وجود اشکا   ،است حرا  منقول و محصل إجماع زل حیوان تصریل اینکل در»
 .«است شده ذبر غیرمسا ک و مسا ک در بلطور همان
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 تطبیق عنوان فقهی تدلیس بر تبلیغات تجاری .02

 انواع نیازهای انسان .02-0

انسان زا وجدان موجودی نیازمند است و زرای ادامل حیات دنیوی خیود نیازمنید میوارد    
، های  است بیل اگیر وجیود نداشیتل زاشیند     زنیا، متعددی است. زرخ  از نیازهای انسان

نیازهای او یل انسیان نیا  دارد.   ، انسان سادر زل ادامل حیات مادی خود نیست و این نیازها
خواب و موارد مشازل زرخ  نیازهای انسان نیازهیای  اسیت بیل    ، غظا، آب، مثل: ابسیژن

اگر انسان فاسد آن زاشد سادر زل ادامل زندگ  است و حیات مادی او زیا مخیاطره مواجیل    
 .مهر و محبت و...، دوست ، مقبو یت اجتماع ، شود. مثل: نیاز زل سلار نم 

 انمازلو درباره نیازهای انس هرم .02-2

شناسی  زسییار    او در دانیش روان هیای   و اسسا  نیاز، در تبیین نیازهای انسان 1هر  ماز و
 مختل  نیازهای انسان و مرتبل اهمیت آن را تبیین برده استهای  معروف است بل لایل

 .(1331، ماز و)

 
 (1331، ماز و) منبع:

 هرم مازلو (:0) شکل
 

                                                                                              

6. Maslow 
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اسی م  اشیکالات  در ترتییب و ترتیب ایین      ا بتل سازل ذبر است بل مطاز  اندیشیل  
نیازها زر هم و همچنین نیازهای  بل در انسیان دارد و ایین هیر  نسیبت زیل آن سیابت       

شناسی  و   شهرت آن در علیم روان صرفا  بردن این هر   وجود دارد و د یل مطرح، است
 معرف  اجما   نیازهای انسان است.

زیان این ، ندی این نیازها از حیث اهمیتز غرن از زیان انواع نیازهای انسان و درجل
، خصوص نظریات رسیانل  ای و زل رسانلهای  روشزا استلااده از ها  مطلب است بل رسانل

نیاز او یل زل مخاطب ا قا نموده و از این طری  بالا و خیدمات   عنوان زلنیازهای ثانویل را 
 رسانند. م  خود را زل فروش

 تدلیستفصیلی مصادیق جدید بیان  .02-3

 گردشگری .02-3-0

های زیورگ   اما بانون ؛نیاز انسان زل سلار و گردشگری از نیازهای درجل دو  انسان است
سیازی رسیانل بیل     چهارچوبگیری از نظریل  زهرهزا ، گردشگری در تبلیغات وسیع خود

و فراتر از  های اسناع روش، شود زین  خاص  م  زاعث ایجاد نوع  سبک زندگ  و جهان
و سلار را جوء نیازهای او یل انسان معرف   گردشگری، آوردن محتواهای دیگر میانآن زل 
بنند. این تبلیغات تا آنجا پیش رفتل است بل این سلارها را زیا هوییت مخاطیب گیره      م 

شیوند.   زده و مخاطبان از نظر هویت  زل دو دستل سلار خارج رفتیل و نرفتیل تقسییم می     
زسییاری از  ، میل شخصی   رزوایین سیلارها در    احساس ضع  هویت  زرآمده از نداشتن

زاعیث   مسیئلل بنید. همیین    را از اشیخاص سیلب می     نوینهای زندگ  در دنیای  امکان
، ها و بنار گظاشتن نیازهای او یل و جیدی خیود   شود بل افراد جامعل زا تحمل سخت  م 

در مقییاس خیرد و در ییک معاملیل خیاص      ، متحمل انجا  این سلارها شوند. این فریب
گیرد زلکل فریب  زورگ در ایجاد سبک زندگ  است بل معیام ت زسییاری    ت نم صور

انجیا  همیین   ، را زرای انجا  سلارهای خارج  در پ  دارد. غایت نهای  آن فریب زورگ
جیای آنکیل    لزی ، سلارها و عقد سراردادها زرای انجا  آنهاست. درواسع در این روش ب ن

شخص  زل فریب افراد پرداختل و یک معاملل را پرسود و نافع زرای شخ  جلوه  طور زل
بیل   غیرواسع  زیبا و د لاریب جلوه دهند صورت زلو ارائل یک خدمت را زرای او ، دهند

های شناخت  یک جامعیل را هیدف سیرار داده و     سویل، آن خدمت شودد او مایل زل خری
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ایین زیینش و گیرایش و سیبک     ، تواهیای فریبنیده  وسلال مح آوردن مترابم و ز  زا زل میان
بنند تا همگان زل انجیا  ایین سیلارها روی زیاورنید.      زندگ  را زر بل جامعل مستو   م 

شیائبل  ، حال پرسش پیش روی فقل آن است بل زسیاری از معام ت انجیا  ایین سیلارها   
، لارخصوص در مواردی بیل افیراد جامعیل پیس از انجیا  سی       تد یس فقه  را ندارند؟ زل

بننید و رد پیای ادزییات آن را تیا حیدود زسییاری        خوردگ  را حس می   احساس فریب
ی و گیظار  سیاستتشخی  خواهند داد. زرای توضیح زیشتر زاید گلات در حوزه ادزیات 

این مقولات فریب مورد توجیل و پیایش و مراسبیت سیرار گرفتیل و در      ، نوینحکمران  
زنیازراین چنیین    ؛واای  حابمیت سلمداد شده است ازها  آن ازموارد زسیاری جلوگیری 

تلق  نشده و مقازلل زیا آن   نوینندگ  جوئ  عادی از سبک ز، های زورگ و ب ن  فریب
 ان استصادی و فرهنگ  است.  گظار سیاستدر دستور بار 

 موردبودن  تدلیسیاثبات الف( 

زییان شیده درزیاره    هیای اسیتق       صد  م ک، مورد مظبورزودن  تد یس جهت اثبات 
 بنیم: تد یس را زررس  م 

او ییل   عنوان زلثانویل های  تغییر در او ویت نیازهای مخاطب و زازنمای  نیاز: اضرار -1
همچنین ایجیاد انگییوه   ، رسانلهای  اسناع و نظریلهای  روشو اسناع مخاطب از طری  

سیبب  ، غیرواسع  زرای مخاطب و فیروش خیدمت مسیافرت  و گردشیگری زیل وی     
شدن هوینل هنگلات زل سرپرست خانواده و اضیرار میا   زیل مجموعیل افیراد       متحمل

در حقیقت مخاطب مال و سرمایل خویش را زرای امری هوینیل بیرده    خانواده است.
ای اسدا  زل این سلار نمیوده   رسانلهای  بل جوء نیازها و مایحتاج خود نبوده و زا ا قاء

خانواده امری زمیانبر و دشیوار زیل همیراه تحمیل      جبران هوینل این سلار زرای  است.
 مشقت خواهد زود.

نیاز او یل و ضیروری و از طرفی     عنوان زلنمایش و ا قای نیاز غیرضروری : کذب -2
خ ف واسع زیوده  ، ها ا قای خوشبخت  و جظازیت فراوان زل افراد در اثر این مسافرت

 بظب را دارا است.و م ک در حرمت 
نیوع  از سیلب   ، نییاز او ییل   عنیوان  زلتبدیل نیاز زل سلار خارج   فراینددر : ایذاء -3
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گیری در زندگ  شخصی  خیود وجیود     بردن مخاطب از حیو تصمیم اختیار و ساسه
ریختگ   هم لخوردگ  و سرخوردگ  ناش  از این فریب و ز دارد بل این حس فریب

ای هنگلایت در   هوینیل دادن  خانواده و معیشیت و از طرفی  ازدسیت   های  طراز هوینل
زاعیث اییظاء و آزردگی  آحیاد     ، بردن نیازهای غیرضروری و زلکیل غیرنییاز   زرطرف

 جامعل است.

 گرایی مصرف .02-3-2

، آمیو از بالا و پیوند آن زا فابتورهای مثبتی  مثیل موفقییت    و اغرا بننده  نمایش وسوسل
 .خوشحا   و حس جوان ، نشاب

هیای   روشبردن آن زا  نظریل گلو ل آتشین و توأ  استلااده اززرخ  تبلیغات تجاری زا 
ویژگی  زرخی    ، اسیت سیازی   حیوزه فییلم   فیلمبرداری و نمایش  تبلیغات بل مرزوب زل

 :هیای مثبیت ماننید    مؤ لایل آن را زل  حال عین درآمیو نمایش داده و  اغرا  طور زلبالاها را 
 زنند. سرزندگ  و جوان  گره م ، نشاب، جوان 

مخاطب مبهوت آن گشیتل   بل نحوی زلاین پیا  زا شدت و حدت خاص  منتقل گشتل 
 گردند. بل صحبت  از آن نشده غافل م  های منلا  آن و از جنبل

های خاص  از  در زمان زلکل در زازه زمان  خاص جا ختم نشده همین این تبلیغات زل
 شود.   تکرار م ، مخاطب زرایهای مختل   شبانل روز از شبکل

 نهاییت  در، (1151، زرایانیت ) سازی چهارچوبنظریل باشت و  زل  توجل  زااین تکرار 
تبلیغات زرای او ترسیم بردنید   بل  نحوی  زلزل تغییر نظر مخاطب و دیدن دنیا و زندگ  

 شود. منجر م 

؛ ی تو یدی سودآور اسیت ها شربتزرای ، گراشدن مرد  صرف مصرف، در این مورد
اسیدا  زیل مصیرف    صرفا  گرای  نوع  سبک زندگ  است بل در آن شخ   زیرا مصرف

 تو یدی ندارد. هبالاها برده و هیچ فایدزیشتر 

معیام ت  در طیی  گسیترده واسیع     ، پ  این نوع تبلیغات و تغییر ذائقل مخاطیب   در
   تد یس  هستند.، بل این معام ت شود م 
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 موردبودن  تدلیسیاثبات الف( 

ای از ضیرر و   طی  گسیترده ، ناگرای  و ا قای آن زل مخاطب ترویج مصرف: اضرار -1
ضرر و ضرار در شریعت مقدسیل   بل حا   در نماید. را متوجل فرد و جامعل م ها  زیان

 از: اند عبارتها  این ضرر نلا  شده است.
 :معنای خرید هرچل زیشیتر بیالا و خیدمات     گرای  زل مصرف افوایش زده  خانوار

درآمید ماهانیل    بیل  حیا    در؛ فراوان  اسیت های  این امر نیازمند صرف هوینل است.
خود نیازمند سیرن  گرای   افراد محدود زوده و شخ  جهت ارضای حس مصرف

 شدن مشک ت دیگر زرای ادای دین خویش است. گرفتن پول و متحمل
 :نوع  سبگ زندگ  زوده و زل همین د ییل سیبب   گرای   مصرف وازستگ  زل بالاها

این وازسیتگ    آنجابل از گردد. م  زیشتر بالاهرچل وازستگ  و عادت فرد زل خرید 
هیای   آسییب ، شیود  نمی   نحیو بامیل زیرآورده    محدودیت منازع ما   فرد زل د یل زل

 دارد. دنبال زلمتعددی مانند عد  رضایت از زندگ  و افسردگ  را زرای شخ  
 ا گوی مصرف بیالا را  گرای   مصرف اخت ف طبقات  و نازرازری در جامعل: تشدید

 گردد. م  فاصلل طبقات  تشدید، این اخت ف سلیقل د یل زلتغییر داده و 
 توسه افراد جامعل است و خرید  معنای ترویج زیشتر خرید زلگرای   ترویج مصرف

سیبب ضیرر   ، او ییل ضیروری و  هیای   نحیو نییاز   اس   غیرضروری و نمایش آن زل
 گردد. م  استصادی زل افراد

دادن عطیش   نیاز او یل و محبوب نشان عنوان زلنمایش بالاهای غیرضروری : کذب -2
 شود. م  ن ارائلازل مخاطب، شده بظز  است بل زا ااهر زوک، خرید بالاهای گوناگون

زیا حیال خیوب و     آن  أا قای پیروزی و موفقیت در اثر استلااده از زرخ  بالاها و تو
 مطازقت زا واسع نداشتل و از مصادی  بظب است.، س مت  و خوشبخت 

گرای  سبب اذیت و رنیج مخاطیب    سرخوردگ  و مواجهل زا تبعات مصرف: ایذاء -3
مخاطیب را اذییت   ، زل انحیاء گونیاگون  ، گرای  مروج مصرف تبلیغات تجاریِ است.
 :بنند م 
o  وزر   رزر سبک زندگ  پُ، این تبلیغات درمخاطب : ایجاد استرس و فشار روان

 هیای زسییار   صرف هوینیل  د یل زلاما  ؛بند م  ملاصل را مشاهدههای  خریدر از و پُ
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از نظیر  ی   نداشیتل هیا   آن نیاز واسع  نیو زل بل حا   دری   زرای تهیل این وسایل زیاد
بیل   شود و نگران  زر او م  اضطرابما   دچار تنگنا شده و این امر سبب ایجاد 

 .استاز اتم موارد ایظاء 
o هیای مختلی     روشتبلیغیات تجیاری زیا    : دادن سدرت انتخیاب عق نی    ازدست

سدرت اختیار را از مخاطب سلب نمیوده  ، زندی از نظریات رسانل ای و زهره رسانل
های دیگر نیو زا تغییر نگرش و سبک زندگ  خیود مطیاز     مخاطب در انتخاب و

 بند. ل م گرا عم زا این سبک زندگ  مصرف

 برندگرایی .02-3-3

امر هیویت  و پراهمییت و    عنوان زلمطرح بردن زرند ، یک  از ازوارهای اصل  زرندسازی
هیای گونیاگون  بیل     روش استلااده از زا فرایندن است. این اایجاد تعصب زرند در مخاطب

، مثییل نظریییل باشییت در تبلیغییات تجییاری زییا اسییتلااده از نظریییات مختلیی  رسییانل   
 رد.گی صورت م  (1333، زاده )مهدی سازی و زرجستلسازی  چهارچوب

مخاطب آن زرند خاص را جوء لاینلاک و نیازهیای او ییل خیود    ، در اثر این تبلیغات
بند. وست  مخاطب تبلیغات زرند خاص  را جوء هویت اصل  شخصییت خیود    تلق  م 
شود را جامل عمل پوشیانیده و   م های  بل در تبلیغات تجاری آن زرند ارسال  پیا ، زداند

زررس  عقبل این خرید ایجاد  بل حا   در نماید. مطاز  آن اسدا  زل خرید و سایر موارد م 
یک عملیات روان  زر روی مخاطب است بل مخاطب ناخودآگاه در آن گرفتیار شیده و   

جیوء ازعیاد   ایین امیر   ، در عا م واسع بل حا   در بند. رای آن هوینل م زهوینل هنگلات  را 
شود و جنبل هویت  آن پیس از تبلیغیات آن زرنید     هویت  شخصیت انسان محسوب نم 

 گیرد. خاص زل نحوه زرساخت  در ذهن افراد شکل م 

توسه تبلیغات تجاری اسیت بیل آن هیم    گرای   نتیجل عملیات زرند، تعصب زل زرند
زیل زرنید زاعیث     لوازستگ  و ع سی  بند. درزاره زرخ  از تبلیغات خاص صد  م صرفا  
زیرای رسییدن زیل آن هوییت     صیرفا   های منلا  بالا را ندییده و   شود بل مشتری جنبل م 

، زدن هوییت افیراد زیل زرنید و تعصیب زیل آن       گره فرایند اسدا  زل خرید بند.، زرساخت 
 تد یس  زوده و معام ت انجا  شده در پ  آن معام ت تد یس  است.
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ن پییدا بنید   اشخصییت  و هیویت  زیرای مخاطبی     لجنبی ، اگر یک نیوع زرنید خیاص   
میث    آن زرند زرای مخاطب یک نوع هویت زرساخت  اجتماع  تو ید بند بل  بل نحوی زل

زحث فکری و هویت  زرای مخاطیب   ها شربتشما عضو خانواده اپل و... هستید و این 
اپل از اصیول خاصی  در زنیدگ      هعضو خانوادمث   نحو بل   این بنند زل خود تعری  م 

مثال زاید از زهترین زرند  واز  را استلااده بند زل نیازمنیدان بمیک    عنوان زل ؛بند تبعیت م 
 .بند و...

گظاری و سنجش  مخاطب هم این هویت زرساخت  را پظیرفتل و خود را زا آن ارزش
و  سیرن ، شیدن معیشیت   شیدن مشیک ت  مثیل تنیگ     بند زا متحمیل  بند و سع  م  م 
بردن نیازهای او یل از آن زرند بالا خرییداری بنید و در نتیجیل از خیانواده آن زرنید       بم

 محسوب شود.

افتد )معاملل مشکوک زل تید یس( یعنی     آیا این خریدوفروش  بل زل این ترتیب اتلاا  م 
 تد یس است؟، بالا را خریداری بند، شخ  زرای اینکل عضو ف ن خانواده زرندی زاشد

عضو خانواده ف ن زرنید شیدن و ایین     وسازی  آنکل تما  این هویت توجل سازلنکتل 
 زرای زالا زردن فروش بارخانل است.، مسائل

 
 دادن برندپوشی نمونه واقعی تبليغ ضروري نشان

 

 
 نمونه واقعی تبليغ انحصار خوشبختی در پوشيدن برند خاص
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 موردبودن  تدلیسیاثبات الف( 

نیاز او یل  عنوان زلزدن نوع خاص  از زرند زل هویت مخاطب و ا قاء آن  گره: کذب -1
و نیسیت و نییو زییان    یمصیدا  بیظب زیوده و جیا    ، ای رسانلهای  روشزا استلااده از 

عیوارن   عنیوان  زیل مطا ب  بل ارتباط  زل آن بالای خیاص و بیارای  آن نداشیتل و    
زیا  ، خاصهای  تبلیغات زرند مصدا  بظب است.، شود غیرواسع  زرند خاص ذبر م 

بیل در صیورت نداشیتن     بننید  زل مخاطب ا قا م سازی  چهارچوباز نظریل استلااده 
سازی  این تصویر .زندگ  ناس  زوده و دارای نشاب و سرزندگ  نیست، زرند خاص
 بظب است.

و نظرییات  ای  رسیانل های  روشواداربردن مخاطب زل خرید زرند از طری  : اضرار -2
 سبب اضیرار زیل مخاطیب اسیت.    ، مخاطب هم نبودههای  جوء نیاز بل حا   دررسانل 
بیل معمیولا     خرید از یک زرنید خیاص توسیه مخاطیب     دادن نشانضروری  هچنین

بتمان ایین حقیقیت   و  سیمت زالاتری نسبت زل سایر زرندهای معمو   را در پ  دارد
دریافیت  را  (زرنید ) سیمیت نیا  تجیاری   ، بل زرندهای خاص زیشیتر از بیارای  بیالا   

وازستگ   های گواف و اضرار استصادی زل مخاطب است. سبب تحمل هوینل، بنند م 
بیل   بیردن خیود از سیایر زرنیدها     ذهن  و زرساخت  نسبت زل زرند خاص و محیرو  

زاعث محدودبردن روانی  مخاطیب و   ، رون زل صرفل استمقاستصادی و های   گوینل
 زاشد. اضرار ما   دیگری زل او م 

مصیدا  اییظاء   ، دادن مخاطب از طری  زرنیدگرای  و ا قیاء آن   حیلل و فریب: ایذاء -3
زدن  و گیره ای  رسیانل سیازی   مخاطب از فریب خوردن از طری  تصویر  آگاه است.

، و ا قای افسردگ  در صیورت فقیدان آن   زرندی خاص زل هویت و زندگ  زا نشاب
 بند. ء زر آن صد  م اسبب حس شکست و سرخوردگ  مخاطب زوده و عنوان ایظ

 اقساطی خرید .02-3-4

های زورگ خرید  واز  خانگ  اسساط  بل در چند سال اخیر تبلیغات ملاصیل    فروشگاه
هیای   اییده  کاشت  مداو  در حیال   صورت زل، اند ارائل داده وسیما صدااز حیث بم  در 

میث    ؛ خرید اسساط  انواع و اسسا  مختل   واز  خانگ  در ذهن آحیاد جامعیل هسیتند   
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را ماننید زیظر در ذهین مخاطیب سیرار      « سسط  زخری زردی»جم ت و شعارهای  مثل 
، پس از گظشت مدت  بل نحوی زلدهند  مکرر این زظر را رشد م دهند و زا تکرارهای  م 

ها و ا قائات موجود در زرخی  تبلیغیات    ایده، سازی ارچوبچهمطاز  زا نظریل باشت و 
 .گیرد شکل واسع  م  انشده در ذهن مخاطب واسعیت زرساخت عنوان زل

ل بهنیل دارنید   یاز طرف  در زرخ  از تبلیغاتشان زا افسرده نشان دادن افرادی بل وسا
، هیا  در حال خریید سسیط  از ایین فروشیگاه     و خوشبخت و خوشحال نشان دادن افراد

سیمیت  ، خریید اسسیاط    طبیعتیا   بیل  حیا    دربند  سانع م  مخاطب را زرای خرید سسط 
هیا مشیتری را درگییر پرداخیت اسسیاب و       زیشتری از خریید نقیدی بیالا دارد و میدت    

زسا مشتری پس از خرید و پرداخت اسساب متوجل اشتباه  نماید و چل مشک ت زعدی م 
 خود و لاز  نبودن این تصمیم زشود.

 

                   
 اقساطی و سبک زندگی قسطیهاي  نمونه واقعی القاکردن سود کلان در خرید

 

 موردبودن  تدلیسیاثبات الف( 

و  نظریته کاشت   زا اسیتلااده از   «سسط  زخری زردی»نظیر های   ا قای ایده: کذب -1
ادعیای  خی ف واسیع     آنجابل از، ا قای خوشبخت  و حس نشاب در اثر خرید سسط 

و  «زیدون فشیار میا     »  بظب محسوب شده و حیرا  اسیت. همچنیین وعیده    ، است
و نمایش راحت  و حس پیروزی هنگیا  خریید بیالای    ها  نمای  شدید هوینل بوچک

اسسیاط  بیل سیمیت    سسط  و انکار هرگونل مشکل و چیا ش در اثیر خریید بیالای     
 «تضمین بی  سیمیت  » امان عبارت و از طرف  تکرار ز  زیشتری از بالای نقدی دارد
 نیو از مصادی  بظب است.

نییاز   عنیوان  زلسسط  های  دادن خرید مخاطب و نشانهای  او ویت  تغییر در: اضرار -2
 درگییر پرداخیت  هیا   و سیال هیا   زیش از خرید نقدی و میاه های  او یل و صرف هوینل

اخت ل در نظیا  معیاش او اسیت. طیی       زاعث اضرار زل مخاطب و نیو، زودن اسساب
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 از: اند عبارتمختل  این اضرار 

 ؛های روزمره  اضرار فشار ما   و بسری هوینل  
 ؛ایجاد اضطراب و فشار روان  از امکان و سدرت پرداخت اسساب زلندمدت   

 ؛رداخت اسسابجهت پ افوایش تور  سالانل و سدرت بمتر استصادی زل 
 چشم  وهم گرای  و چشم ایجاد فرهنگ مصرف. 
و درگییری  هیا   گونیل خریید   حیس سیرخوردگ  در مخاطیب پیس از ایین     : ایذاء -3

زاعیث اییظاء و تنلایر مخاطیب از     ، مدت و سالانل مخاطب زل پرداخت اسساب طولان 
هیای   همچنین سرخوردگ  ناشی  از آگیاه  زیل مجموعیل هوینیل      خرید خود است.

پنهان خرید بالای سسط  بل از سیمت نقدی بالا زیشیتر زیوده   های  و هوینل پرداخت 
 نیو سبب د خوری و ایظاء است.

 استفاده از موسیقی در تبلیغات .02-3-5

زالاخ  در حوزه تبلیغات تجیاری بیل زیشیتر    ، گظار در تبلیغاتتأثیرهای  روشیک  از 
زاید توجیل داشیت بیل     موسیق  است.مندی از هنر و  زهره، مورد ازت  افراد جامعل است

هیای   صرف استلااده از هنر و موسیق  سبب تد یس نبوده زلکل اگر زا استلااده از ارافیت 
بیلایت این فرییب و تید یس    تد یس است.، ن را فریب دهندامخاطب، هنری و موسیقیای 

 شود: زل این بیلایت انجا  م ، است نوینبل از مصادی  جدید آن در جغرافیای زندگ  

 بخش و عاطفی موسیقی  لذت تأثیرالف( 

نحوی است بل زاعث فرح و شیادی و   زلها  ملودی زرخ  سطعات موسیق  در زرخ  ژانر
استلااده از این سازلیت موسیق  و اسیتلااده   شود. یا حت  ایجاد حا ت رس  در شنونده م 

پل  زرای انتقال پیا  اصل  تبلیغات تجاری بل همان اسناع مخاطیب زیرای    عنوان زلاز آن 
درحقیقت تربیب فضای تبلیغات زیا حا یت شیع  و شیادی ایاهری      ، خرید بالا است

پیا  در تبلیغ تجیاری  ، مطاز  زا نظریل گلو ل آتشین شود زرای مخاطب زوده بل زاعث م 
پییا  در  ، منتقیل شیده و از ایین طریی      در ضمن یک حا ت شادی و شع  زل مخاطب

 ناخودآگاه او درج و اسدا  زل خرید بند.
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 به همراه تکرار و دکلمه قابلیت ثبت موسیقی در حافظهب( 

معمیو    های  گیرای  زیشتری نسبت زل پیا ، شود ملاهوم  بل از طری  موسیق  منتقل م 
موسیق  آن است بل سطعیات  یک  از خواص  است.« اوسع در نلاس» داشتل و زل اصط ح

در ذهن مخاطب حک شده و مخاطیب زیا   ، دارازودن وزن و هارمون  خاص د یل زل، آن
این تکرار زل  بند. تبلیغ تجاری را زرای خود زازگو م درحقیقت پیا  ، تکرار و زمومل آن

شیود بیل    زاعیث می   سیازی   چهیارچوب و سازی  زرجستل، شهادت نظریات  مانند باشت
 حقیقت زرساخت  دریافت بند. عنوان زلرا  منتقل شده در این تبلیغپیا  ، مخاطب

 سازی برند هویتپ( 

، بننید  آور اسیتلااده می    خیاص و هیجیان  های  آن دستل از تبلیغات تجاری بل از موسیق 
زاعث ایجاد حس هویت خاص و ارتباب نودیک میان آن زرند خاص و موسیق  استلااده 

 شوند. شده م 

شیناخت    ایجاد حس و حال احساس  و روان، زرندسازیهای  م کیک  از اصول و 
مسیتقیم زیر جیان     طیور  زیل ، خیاص خیود  های  ویژگ  د یل زلموسیق   مخاطب است. زر

انیرژی و  ، سیرزندگ  ، نشاب :مختللا  مانندهای  گظاشتل و سادر است حس تأثیرمخاطب 
زمان  بل این تبلیغات زیا  را زل ارمغان زیاورد و ها  حت  حس نوستا ژیک نسبت زل پدیده

در ، شیوند  های تبلیغات  زرنید همومیان ارائیل شیده و مطیاز  زیا هیم می          شعارها و پیا 
مخاطیب طبی  پییا     ، سازی باشت و زرجستل نظریلناخودآگاه مخاطب ثبت شده و طب  

 پوشاند. جامل عمل م ، دریافت های  زل پیا و  نموده اسدا  زل خرید، دریافت شده

یین میوارد   اخرییدهای  بیل در   ، در سل ویژگ  گظشتل توضیح داده شدبل طور همان
ایجیاد ییک سلسیلل     خیاطر  زیل نیاز واسع  و او یل زل بالا نبوده زلکل  د یل زلشود  واسع م 

عمی  و   د ییل  زلهای  زل مخاطب منتقل شده بل  پیا ، شناختانل و ناخودآگاه تغییرات روان
بند. مخاطب نیو مطاز  زا نظرییل گلو یل    دیل م ات زیاد آن مخاطب را زل مشتری تبتأثیر
های منلای    زل جنبل، بند وست  پیا  را زا عم  و شور و هیجان خاص  دریافت م ، آتشین
ها و نیاز نداشتن و  وو  تحقیقات زیشتر درزاره بالا زل آن توجه  نداشیتل و   باست ، بالا

 بند. ید م عمی  پیا  دریافت شده اسدا  زل خر تأثیر خاطر زلصرفا  
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 موردبودن  تدلیسیاثبات ت( 

مخاطب نسبت زل ییک بیالای   و غیرواسع  ایجاد شور و اشتیا  زسیار زیاد : کذب -1
زدن آن زیا   و گیره  موسییق   استلااده از نظریل گلو ل آتشیین و رییتم خیاص   خاص زا 

هیجانات و عوارن مثبت استلااده مخاطب از آن بالای خاص و بتمیان حقیقیت و   
 از مصادی  بظب است.، معایب بالا

آتشیین   تیأثیر ریتم خاص موسییق  و   د یل زلصرفا  اسدا  زل خرید مخاطب : اضرار -2
 گردد. نتیجیل ایین   تغییر حال ناگهان  و غیرعاس نل مخاطب م  سبب، آن زر مخاطب

عد  انتخیاب   ما   در انتخاب بالای غیرضروری و اضرارتصمیم عجولانل و ، فرایند
 است.عاس نل بالا 

بردن هیجان بیاذب ایجیاد شیده توسیه      فروبش حس سرخوردگ  پس از: ایذاء -3
زازگشت استلااده از بالا و  شدن هوینل اضاف  و غیرضروری جهت تبلیغات و متحمل

و سیرخوردگ  مخاطیب و نارضیایت  از خریید      زاعث ایظاء، عد عق ن  زل شخ زُ
 است. خود

 تدلیس و صدق آن بر موارد جدید تبلیغات تجاریثمرات فقهی توسعه مفهومی عنوان  .03

 شدن احکام تکلیفی و وضعی تدلیس جاری .03-0

احکا  اختصاصی  زیل آن نییو در پی  آن     ، زمان  بل عنوان تد یس در موردی صد  بند
از وجود خیار فسخ زرای طرف فرییب خیورده و حرمیت تکلیلای       اند عبارتآید بل  م 

 .(115. ص، 3ج،  1123، شهید ثان ) فعل فریبکارانل از ناحیل شخ  مد س

 های در طیف گسترده و مخل نظام معاش افراد جامعه لزوم مقابله حاکمیت با تدلیس .03-2

افیراد جامعیل شیده و آثیار     زاعث اخت ل نظا  معاش ، زیان شدههای  تد یس بل آنجای  از
بند و همچنین فعل تید یس از حییث شیرع  دارای حرمیت      سوئ  را زر آن تحمیل م 

های ایجاز  و سلب  زا این  حابمیت وایلال دارد زا طرح و اجرای سیاست، تکلیلا  است
 .(233. ص، 1333، حسین ) مقازلل برده و جلو آثار سوء آن را زگیردها  تد یس

 یگذار سیاستاستفاده از بسط مفهومی تدلیس در تبلیغات تجاری در  .03-3

، هیای پیچییده و چندلاییل    نتیجل زسه ملاهوم  تد یس و شیمول آن نسیبت زیل تید یس    
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هیای   گظاری مورد استلااده سرار گرفتل و سیاسیت  ی مبنا در سیاست داده عنوان زلتواند  م 
 جدید زر اساس آن شکل زگیرد.

 عنوان اختلال نظام ارتباط تدلیس با .04

، دهنید  های  بل در تبلیغیات گسیترده زازرگیان  رخ می      تد یس، افوون زر عناوین پیشین
خیود اختصیاص    ( را زیل 1151، )مرسل  مانند اخت ل نظا توانند عناوین جدید فقه   م 

گونل تبلیغات و سبک جدیید زنیدگ     روست بل گستردگ  این دهند. اخت ل نظا  از آن
تشیوی   ، های تو یدی بالاهیای ضیروری   فعا یت شدن رنگ موجب بم، بنند م بل ایجاد 
شوند. این نوع تبلیغات گاه  مصرف را  و دیگر اخت لات استصادی م  گرای  زل مصرف

درواسع اگر از منظیر اجتمیاع    . (133۲، وندی و پارس  فرخ) بنند زل یک اصل تبدیل م 
شیمول عنیاوین فقهی     ، تبلیغیات نگیاه شیود   و حکمران  زل آثار و پیامدهای ایین نیوع   

 شود. اجتماع  آشکار م 

 حرمت اختلال نظام .04-0

 گردد: اخت ل نظا  در زحث تد یس در موارد متنوع  واسع م 

 معاش اختلال نظام  .04-0-0

نحیو فیردی و شخصی      اگر معام ت تد یس  واسع شده را زل، بل واضح استطور همان
زییرا در ایین نگیاه     ؛معاش جامعل صیورت نخواهید گرفیت    اخت ل نظا ، م حظل بنیم

محدود و مرزوب زل زرخ  اشخاص است و مواردی نیو بل درزیاره آن  ، جوئ ، معام ت
ماننید مخلیوب   ؛ محدود زر مشتریان محدود زوده اسیت  تأثیرموارد جوئ  و زا ، ذبر شده

 بردن شیر زا آب و مانند آن. 

طی  وسیع  از افراد جامعیل در میوارد   ، ها ریبم حظل طی  وسیع  از این فاما زا 
مورد فریب واسع شده و این امر سبب اخت ل جدی در نظا  ، جدیدی ها تد یس مختل 

 ه است.  گردیدمعاش ایشان 
زلکل زر تد یس در زرخ   از عناوین ذات  حرمت تد یس نیست، حرمت اخت ل نظا 

زر آن عنیوان عیارن شیده و حرمیت     ، از حالات بل تد یس منجر زل اخت ل نظا  گردد
 آورد.  م  جدیدی را زرای تد یس زل ارمغان
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ویژگ  ساعده حرمت اخت ل نظا  تا حدی بل اگیر عنیوان  از عنیاوین فقهی  زیا آن      
 شود. شک حرمت اخت ل نظا  مقد  م  زدون، تعارن بند

زرخیورد   یوو   ، (1331، )حسیین   حرمت ابید اخیت ل نظیا  در فقیل شییعل     زل  توجل  زا
سختگیرانل و جدی حابمیت زا این نوع تبلیغات تجاری بل سبب اخت ل نظا  معیاش افیراد   

 شود. مهم تلق  م ، نماید را تضییع م بنندگان  زیادی از جامعل گشتل و حقو  مصرف

 اختلال در عملکرد نظام تجارت  .04-0-2

عملکرد استصادی سیا م  زازار سا م زازاری است بل در آن فروشندگان مختل  زتوانند زا 
نیازهیای زخشی  از افیراد جامعیل را نییو      ، بسب درآمد داشتل و زا فروش بالا، و شرع 

 مین بنند.  أت

ای از مشیتریان آن   زخیش عمیده  ، در این زین اگر فروشندگان  زا اسیتلااده از تید یس  
موجب اخت ل در ؛ صن  را زل سمت خود بشانده و بالاهای خود را زل ایشان زلاروشند

 گردند. ای از سایر فروشندگان م  شدن بسب و بار سسم عمده عملکرد زازار و فلج

مدت زاعث سدرتمندشدن فروشندگان تد یسی  و تضیعی  خیرده     این امر در طولان 
زیکیاری   تواند استصاد ب ن جامعل را نیو زا مشک ت  نظیر م  نهایت درها شده و  فروش 

 ن اصناف مواجل سازد.شدن فروشندگا انحصاری خرده فروشان و

اخت ل در عملکرد زازار از حیث حکمرانی  امیری ممنیوع زیوده و حابمییت زیرای       
 ها را دارد. رعایت عدا ت در سیستم استصادی و توزیع بالا وایلال زرخورد زا این تد یس

 سلب اعتماد به حاکمیت اسلامی و متنفرشدن مردم از اسلام .04-0-3

و افیراد   شیود  است و  کن در سیطوح بی ن انجیا  می     های  بل زل ااهر مخلا   تد یس
و هیا   آن زسییاری متوجیل فرییب   ، زیادی از جامعل درگیر آن هستند و پس از خرید بالا

دارشدن اعتماد مرد  زل حابمیت و سلب اعتماد مرد   زاعث خدشل، شوند سرخردگ  م 
ایین میوارد و   جهت بل مرد  خواستار زرخیورد حابمییت زیا     ازآن؛ گردد م  این نهادزل 

 جلوگیری از متضررشدن ایشان هستند.

معنیای سیلب اعتمیاد میرد  زیل      ، جمهیوری اسی م  اسیت   ، نظیا  مسیتقر   آنجابل از
سلب اعتماد مرد  زل اس   و شریعت مقدسل است بیل شیک  در حرمیت آن    ، حابمیت
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 وجود ندارد.
مصیداس    این عنوان از اد ل ذات  حرمت تد یس نبوده زلکل در زرخ  میوارد تید یس  

 آید. م  زرای این ساعده شده و حکم حرمت از این طری  زرای آن زل ارمغان

ای بل در حرمت خیانت زل بلاار پس از امیان   مرحو  صاحب جواهر نیو یک  از اد ل
صیاحب  )  حرمت متنلاربردن مرد  از اس   اسیت ، بنند دادن زل ایشان در جهاد اسامل م 

 .(13. ص، 21ج،  1151، جواهر

 کردن تدلیس در تبلیغات تجاری کن روش حاکمیت در مقابله و ریشه .05

اجرای احکیا  شیرعیل و مقازلیل زیا وسیوع حیرا  در       ، یک  از واای  حابمیت اس م 
مقازلل حابمیت زا تبلیغات تجاری تد یس  بل از نظر فقه  حکیم حرمیت    جامعل است.

 شود نیو از همین زاب است.   داشتل و سبب اخت ل نظا  م 

 :زرای زرچیدن زساب تبلیغات تد یس  حابمیت زاید در چند عرصل و مرحلل گا  زردارد
دارای ، بل زیان شید تبلیغیات تجیاری جدیید    طور همان: اثبات مشکل نود حابمیت -1

های پنهان و مخلا  است بل زرای نوع افراد منکش  نشده و زیرای تشیخی     فریب
ازعاد مختل  تد یس در تبلیغیات تجیاری و    ازتدا زاید نیازمند نظریات رسانل هستیم.

نیو اخیت ل نظیا    ها  آن آثار مختل  مضر و گوناگون آن زر سطح اجتماع بل یک  از
مشیکل زیودگ  مسیئلل     دیگیر  عبارت زلمعاش افراد است زرای حابمیت اثبات شود. 

 محرز گردد. 

، نظریات رسیانل تواند زا استلااده از مبحث  حابمیت م : آموزش عمو  افراد جامعل -2
های مختل  تبلیغات تد یسی  را   روش، صداوسیما ازجمللاز ازوارهای مختل  خود 

هیا زیرای فرییب     زل مرد  آموزش داده و هشدار دهد بل ممکن اسیت از ایین روش  
سیازی   ایشان جهت فروش بالا استلااده شود. این عمل ماننید وابسیناسییون و ایمین   

 بند. م افراد نسبت زل این مشکل عمل 

تشیخی  تبلیغیات   : تشکیل بارگروه متخص  جهت شناسای  تبلیغیات تد یسی    -3
. اسیت ای نبوده و نیازمند زل آگاه  از علم فقیل و نظرییات رسیانل     تد یس  بار ساده

های ذبیر شیده مسیله زیوده و      زاید افرادی در این بارگروه عضو شوند بل زر دانش
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 تل زاشند.ها را داش توانای  تشخی  این نوع تد یس

دست زیشتر در پظیرش تبلیغات تجاری جهیت پخیش در نهادهیای حکیومت  مثیل       .1
زاید م حظات  وسیما صدازرای پظیرش تبلیغات تجاری جهت پخش در : وسیما صدا

مسیله   مدنظر زاشد. نباید مختللا  اتخاذ شود و صرف منلاعت ما   آن زرای سازمان
بیل در ایین   هیای    دست در نمونل تید یس زودن زل مبحث نظریات رسانل و زررس  و 

 بند. م  زل این هدف بمک شایان ، مقا ل مورد زررس  سرار گرفت

تبلیغیات تجیاری دارای آثیار     آنجابیل  از: هیای بیلایری و زازدارنیده    وضع مجازات -۲
زیرای جلیوگیری از وسیوع و سیاخت ایین نیوع       ، زر جامعیل اسیت   سوئ مختل  و 
 زینی   پییش های بیلاری و زازدارنده است بل فع   در سیانون   نیازمند مجازات، تبلیغات

 نشده است.

هیای ذبیر شیده     زرای آگاه  از اینکل آیا این سیاست: نظارت فعال در همل مراحل -1
نیازمنید نظیارت دائمی  در مراحیل     ، نحو بامیل عملی  شیود    درست  و زل تواند زل م 

 اهیداف اصیل   ، . نظارت فعیال و مسیتمر  پظیرش پخش تبلیغات تجاری وجود دارد
 آورد. ای سیاست را حلا  برده و از انحراف آن جلوگیری زل عمل م  پایل

ی تجاری و ها شربتتشوی  و تعیین موایا زرای : تقدیر از تبلیغات اخ س  و سا م -1
بننید و   خدمات  بل اسدا  زل تو ید و پخش محتوای غیرحیرا  تبلیغیات تجیاری می     

اهداف اصل  تبلیغات تجاری بل همان معرف  صیحیح بیالا زیل مشیتری      حال عین در
شیده   ها شربتزاعث ترویج این نوع تبلیغات در میان سائر ، بنند است را رعایت م 

 بند. و این هدف مهم را ترویج م 

 گیری نتیجه

رسیا ت اصیل  خیود بیل      است بیل در زرخی  میوارد از    نوینای  تبلیغات تجاری پدیده
گظاری زر مخاطیب نظییر   تأثیرمختل  های  روش معرف  محصول است خارج شده و از

نییاز او ییل    عنیوان  زیل ثانوییل  های  غیرنیاز و یا نیاز، و درنتیجل  زرد نظریات رسانل زهره م 
اثبات شد بیل  ، مندشدن از تنقیح مناب زا زازخوان  اد ل تد یس و زهره .شود م  دادهنشان 
نتیجل صد  تید یس زیر    .موجود در این موارد از مصادی  تد یس فقه  است های فریب
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، میدگرای  ، گرایی   در میوارد متعیددی نظییر مصیرف     بیل  این موارد چندلایل و پیچییده 
توسیعل ملاهیوم  عنیوان    ، زیود  در تبلیغیات و... ها  استلااده از زرخ  موسیق ، زرندگرای 

تصریل ا حیوان و تید یس در  ، ر تد یس ا ماشطلمصادی  مشهوزر   ع وهتد یس است بل 
این توسعل ملاهوم  یعن   شود. تر نیو م  تر و وسیع نکاح شامل مواردی زل مراتب پیچیده

جدیید نسیبت زیل دوران    ای  و تبلیغات تجاری بل مسیئلل  نوینتد یس در گستره دنیای 
های  زل تد یس بند بل عم  زسیار عمی  تری نسبت معنای جدیدی پیدا م ، تشریع است

 ساده زیان شده در بتب سدما است.

 تید یس ، دانید  بل تد یس را عنوان  مستقل در حرمت م فقه  زرخ ف ارتکاز رایج 
ندارد و د ییل  ای  ارزش افووده و حا ت اضافل، اضرار و ایظاء، بظب نسبت زل سل عنوان

 .حرمتش نیو اجتماع این سل عنوان است
 از: اند عبارتدارای ثمرات  است بل توسعل ملاهوم  عنوان تد یس 

 ؛جاری شدن احکا  تکلیلا  و وضع  تد یس -1
 ؛های در طی  گسترده و مخل نظا  معاش افراد جامعل  وو  مقازلل حابمیت زا تد یس -2
 ؛یگظار سیاستاستلااده از زسه ملاهوم  تد یس در تبلیغات تجاری در  -3

مخلای  در تبلیغیات تجیاری سیادر     های  حابمیت زرای مقازلل زا این تد یس نهایت در
 :است زا استلااده از راهکار ذیل زرخورد مقتض  را انجا  دهد

   ؛اثبات مشکل نود حابمیت -1
   ؛آموزش عمو  افراد جامعل -2

 ؛تشکیل بارگروه متخص  جهت شناسای  تبلیغات تد یس  -3
مثیل  دست زیشتر در پظیرش تبلیغات تجاری جهت پخیش در نهادهیای حکیومت      -1

   ؛وسیما صدا

 ؛های بیلاری و زازدارنده وضع مجازات -۲
   ؛نظارت فعال در همل مراحل -1

 .تقدیر از تبلیغات اخ س  و سا م -1
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 کتابنامه

، (23)، فصلنامل بتاب ماه علیو  اجتمیاع    .سازی زرجستل (.1333) ا هل، پور نظری ایران 
32-31. 
. نظرییل و پیژوهش ارتباطیات جمعی     در هیای اصیل     جریان (.1151) جنینگو، زرایانت

 پژوهشکده فرهنگ و هنر اس م . تهران:، مجیدسلیمان  ساسان ترجمل 

. سیم:   تفصیل وسائل الشییعة للیت تحصییل مسیائل الشیر عة      (. 1153) محمد، عامل حر
 .( ا س   علیهم)مؤسسل آل ا بیت

دانشیگاه امیا     تهیران:  .سواعید فقهی  فرهنیگ و ارتباطیات     (.1331) سییدعل  ، حسین 
 صاد )علیل ا س  (.

 سیم:  .فلسلال سیاس  فاراز  و ارتباب آن زیا ولاییت فقییل    (.1333) محمدحسین، حسین 
 ا مصطلا .

  سم: مؤسسل مطبوعات دار ا علم. .تحریر ا وسیللتا(.  )ز  الله سیدروح، خمینى
سیم:   . الإسی   مسا ک الأفها  إ ى تنقیح شرائع (.  1123)زن عل   ا دین زینشهید ثان ، 
 .ل ا معارف الإس میلمؤسس

. زییروت:   جواهر ا ک   ف  شرح شرائع الإس   (. 1151) محمدحسنصاحب جواهر، 
 . دار إحیاء ا تراث ا عرز 

. سم: مؤسسل ریان ا مسائل ف  تحقی  الأحکا  زا دلائل (. 1113) طباطبای ، سید عل 
 .( ا س   علیهم)آل ا بیت

. سم: انتشارات دفتیر  الروضة البهیة  ی َرح اللمعة الدمشقیة (. 1112) عامل ، زین ا دین
  .تبلیغات اس مى حوزه علمیل سم

در مکتیب  « صینعت فرهنیگ  »واباوی و نقید   (.133۲) فاطمل، پارس  و امیر، وندی فرخ
، (11)،  فصیلنامل تیرویج علیم    .فرانکلاورت زا تابید زر مباحث هوربهیایمر و آدرنیو  

3۲-153. 
 تهیران: ، مهیدی معیین  ترجمیل  . انگییوش و شخصییت   (.1331)، آزراهیا  هرو ید   ماز و

 انتشارات رشد.

. سیم:   شرائع الإس   ف  مسائل ا ح ل و ا حرا  (. 1153) جعلار زن حسن، حل محق  
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 . مؤسسل اسماعیلیان
 طلوع معنا. تهران: .سواعد فقه  احکا  فرهنگ و ارتباطات (.1151) فرزین، مرسل 

 سم: بنگره جهانى هواره شیخ ملاید. .ا مقنعل  (.1113)زن محمد  محمد، ملاید
مهیدی منتظیر   . ترجمیل  درآمدی زر نظریات ارتباطات جمع  (.1333) دنیس، بویل مک

 ها. ریوی رسانل دفتر مطا عات و زرنامل تهران: سائم.

. انتقادیهای  های رایج و دیدگاه های رسانل اندیشل نظریل(. 1333) سیدمحمد، زاده مهدی
 تهران: انتشارات همشهری.
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The Rhetoric of Jihad in Nahjul-Balaghah: A Neo-Aristotelian 

Critique of Imam Ali’s (PBUH) War Sermons 
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Abstract 
Nahjul-Balaghah, as one of the most prominent rhetorical and literary works of Islam, 
contains the war sermons of Imam Ali delivered in critical and sensitive historical 
situations. These sermons are not only important from a literary and aesthetic perspective, 
but also, as outstanding examples of persuasive rhetoric in the context of war and jihad, 
have the capacity for deep rhetorical analysis. Despite extensive interpretative and literary 
studies, a comprehensive and systematic analysis of the war sermons of Nahjul-Balaghah 
using the method of the Neo-Aristotelian Critique has not been conducted so far. The 
purpose of analyzing the rhetoric of jihad in Nahjul-Balaghah using the approach of the 
Neo-Aristotelian Critique is to discover the rhetorical mechanisms of Imam Ali in dealing 
with war situations and to identify the argumentative, validation, and emotional arousal 
patterns in these sermons. Using purposive sampling, eighteen sermons were selected from 
241 sermons in Nahjul-Balaghah and analyzed based on the components of the rhetorical 
situation (speaker, audience, context) and the elements of ancient rhetoric (invention, order, 
style). The results show that in the logos dimension, the Imam used a wide range of omitted 
analogies, including similes, conditional, religious, and historical analogies. In the domain 
of ethos, credibility has evolved from situational expertise to credibility based on 
behavioral honesty, and in pathos, emotions have shifted from hope and motivation to 
anger, regret, and despair. Stylistic analysis identified 112 literary devices in ten categories, 
with simile, metaphor, and contrast being the most frequent. The most important 
achievement is the mapping of the temporal evolution of rhetoric from “hopeful 
persuasion” (36-37 AH) to “realistic reproach” (38 AH) and “moral despair” (39-40 AH). 
 
Keywords: Neo-Aristotelian criticism, rhetoric of jihad, Nahjul-Balaghah, discourse 

analysis, rhetorical innovation. 
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 (السلام علیه)یامام عل یجنگ یها خطبه ییرسطونقد نواَ
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 چكیده

‌السهلام ‌‌)علیهه‌یامام‌عل‌یجنگ‌یها‌خطبه‌یاسلام،‌حاو‌یو‌ادب‌یآثار‌بلاغ‌نیتر‌از‌برجسته‌یکیعنوان‌‌البلاغه‌به‌نهج
و‌‌یتنهها‌از‌منرهر‌ادبه‌‌‌‌هها‌نهه‌‌‌خطبهه‌‌نیه‌انهه ‌ا‌‌شهه ‌‌رادیه‌ا‌یخیو‌حسها ‌تهار‌‌‌یبحرانه‌‌یهها‌‌تیاست‌که‌در‌موقع

‌تیه‌در‌بافهت‌جنهو‌و‌جههاد،‌ رف‌‌‌‌یاعاقن‌کیبرجسته‌رتور‌یها‌عنوان‌نمونه‌دارنه،‌بلکه‌به‌تیاهم‌یشناخت‌ییبایز
منهه‌از‌‌‌جهام ‌و‌نرهام‌‌‌لیه‌تهاکنون‌تحل‌‌،یو‌ادب‌یریرا‌دارنه ‌با‌وجود‌مطالعات‌گسترد ‌تفس‌یکیرتور‌قیعم‌لیتحل
جههاد‌در‌‌‌کیه‌رتور‌لیه‌تحل‌از‌ههه ‌ ‌انجهام‌ندهه ‌اسهت‌‌‌‌ییالبلاغه‌با‌روش‌نقه‌نوارسهطو‌‌نهج‌یجنگ‌یها‌خطبه
در‌مواجههه‌بها‌‌‌‌السهلام ‌‌)علیهه‌علی،‌کده ‌سهازوکارهای‌رتهوریکی‌امهام‌‌‌‌‌یینقهه‌نوارسهطو‌‌‌کردیالبلاغه‌با‌رو‌نهج

هاسهت ‌بها‌‌‌‌های‌جنگی‌و‌شناسایی‌الگوهای‌استهلالی،‌اعتبارسازی‌و‌برانگیختن‌احساسات‌در‌ایهن‌خطبهه‌‌‌موقعیت
ههای‌موقعیهت‌‌‌‌البلاغه‌انتخاب‌و‌بر‌اسها ‌مللفهه‌‌‌خطبه‌نهج‌148خطبه‌از‌میان‌‌81گیری‌ههفمنه،‌‌استفاد ‌از‌نمونه

دههه‌‌‌و‌ارکان‌خطابه‌باستان‌)ابهاع،‌ترتیب،‌سبک ‌تحلیل‌شهنه ‌نتایج‌ندان‌می‌رتوریکی‌)گوینه ،‌مخاطب،‌بافت 
شامل‌قیا ‌تدبیهی،‌شرطی،‌دینی‌‌؛های‌محذو ‌ای‌از‌قیا ‌از‌طی ‌گسترد ‌السلام ‌)علیهکه‌در‌بعُه‌لوگو ،‌امام

بهر‌دههاقت‌‌‌‌یمبتنه‌‌سمت‌اعتبار‌و‌تاریخی‌بهر ‌برد ‌است ‌در‌حوز ‌اتو ،‌اعتبارسازی‌از‌نوع‌خبرگی‌موقعیتی‌به
پتو ،‌احساسات‌از‌امیه‌و‌انگیز ‌)شهت‌متوسط‌تا‌بالا ‌به‌خدم،‌حسرت‌و‌یهس ‌‌‌حوز ‌و‌در‌افتهی‌رفتاری‌تحول

آرایه‌ادبی‌در‌د ‌دسته‌را‌شناسایی‌کهرد‌کهه‌تدهبیه،‌‌‌‌‌881شناختی‌‌)شهت‌بسیار‌بالا ‌گذار‌کرد ‌است ‌تحلیل‌سبک
اقنهاع‌‌»ک‌از‌تهرین‌دسهتاورد،‌ترسهیم‌مسهیر‌تحهول‌زمهانی‌رتوریه‌‌‌‌‌‌‌‌ترین‌بسامه‌را‌دارنه ‌مههم‌‌استعار ‌و‌تضاد‌بیش

‌ هه ‌است44-63«‌)یس ‌اخلاقی»هه ‌و‌61«‌)گرا‌سرزنش‌واق »هه ‌به‌63-63«‌)امیهبخش
‌

  یکیخطابه،‌ابهاع‌رتور‌لیالبلاغه،‌تحل‌جهاد،‌نهج‌کیرتور‌،یینقه‌نوارسطوواژگان کليدي: 
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khanmohammadi49@yahoo.com                                                       0000-0002-8174-1550 
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 مقدمه

بهر‌‌‌یرگهذار‌یاقنهاع‌و‌تسث‌‌یابزارهها‌‌نیتهر‌‌از‌مههم‌‌یکه‌ی‌ربازیفن‌خطابه،‌از‌د‌ای‌کیرتور
اقنهاع‌موجهود‌در‌ههر‌‌‌‌‌لیوسا‌افتنی»را‌‌کیمخاطبان‌بود ‌است ‌از‌زمان‌ارسطو‌که‌رتور

دسهتخوش‌تحهولات‌‌‌‌یحوز ‌داند‌نیا‌ ،Kennedy, 1994, p. 4)‌کرد‌ یتعر«‌موضوع
‌لیه‌باسهتان،‌بهه‌تحل‌‌‌ونهان‌ی‌ییو‌قضا‌یاسیس‌یها‌شه ‌و‌از‌مطالعه‌در ‌خطابه‌یاریبس

‌ان،یه‌م‌نیه‌اسهت ‌در‌ا‌‌افتهی‌گسترش‌یریتصو‌یو‌حت‌یمکتوب،‌شفاه‌یها‌انواع‌گفتمان
کمتهر‌‌‌،یسهاختار‌‌یهگیچیو‌پ‌یغن‌یکیرغم‌بار‌رتور‌به‌،یمتون‌اسلام‌ژ یو‌به‌ینیمتون‌د

‌.انه‌قرار‌گرفته‌یکیمنه‌رتور‌نرام‌لیمورد‌تحل
که‌توسهط‌‌‌السلام ‌)علیهیامام‌عل‌یها‌ها‌و‌حکمت‌ها،‌نامه‌مجموعه‌خطبه‌البلاغه،‌نهج

‌یهها‌‌نمونه‌نیتر‌از‌برجسته‌یکیشه ‌است،‌‌یگردآور‌یدر‌قرن‌چهارم‌هجر‌یرض‌هیس
‌148اثهر‌شهامل‌‌‌‌نیه‌ا ‌شهود‌‌یمحسوب‌م‌یاسلام‌اتیادب‌یو‌از‌شاهکارها‌یبلاغت‌عرب
‌،یاز‌موضهوعات‌کلامه‌‌‌یعیوسه‌‌ یه‌کوتا ‌اسهت‌کهه‌ط‌‌‌حکمت‌414نامه‌و‌‌33خطبه،‌

‌یهها‌‌ها،‌خطبه‌خطبه‌نیا‌انی ‌در‌مدهه‌یرا‌پوشش‌م‌یو‌نرام‌یاخلاق‌،یاجتماع‌،یاسیس
انهه‌و‌‌‌شهه ‌‌رادیه‌و‌حسها ‌ا‌‌یبحران‌یها‌تیدر‌موقع‌رایدارنه؛‌ز‌یا‌ژ یو‌گا یجا‌یجنگ

سهرزنش‌و‌گها ‌‌‌‌،یامآمهوزش‌نره‌‌‌زش،یانگ‌ج،یبلکه‌بس‌،یرسان‌تنها‌اطلاع‌ها‌نه‌هه ‌آن
‌ بود ‌است‌یهیاعلام‌ناام
‌نمونهه‌‌عنوان‌به‌؛انه‌شکل‌گرفته‌یخاد‌یخیالبلاغه‌در‌بافت‌تار‌نهج‌یجنگ‌یها‌خطبه
جمهل‌‌‌یداخله‌‌یهها‌‌ ‌بها‌جنهو‌‌یهجهر‌‌44-63)‌السلام ‌)علیهیامام‌عل‌حکومتدوران‌

‌یهها‌‌تنهها‌چهالش‌‌‌هها‌نهه‌‌‌جنو‌نیا ‌هه ‌همرا ‌بود61هه ‌و‌نهروان‌)63)‌نیهه ،‌دف63)
را‌که‌‌یارانیامام‌به‌همرا ‌داشتنه:‌چگونه‌‌یبرا‌ار‌یقیعم‌یاقناع‌یها‌بلکه‌بحران‌،ینرام

مکرر‌بودنه،‌به‌ادامه‌جهاد‌متقاعه‌کنهه ‌‌‌یو‌نافرمان‌یهتیعق‌هیجنو،‌ترد‌یدچار‌خستگ
انجهام‌دههه ‌و‌چگونهه‌در‌‌‌‌‌ینرهام‌‌جیاسهلام،‌بسه‌‌‌یحفظ‌ادول‌اخلاق‌نیچگونه‌در‌ع
‌کنه ‌هیخود‌را‌توج‌یرهبر‌،ها‌برخی‌ناکامیمواجهه‌با‌

جههاد‌در‌‌‌کیه‌ور:‌رتدهنهه‌‌یپهژوهش‌را‌شهکل‌مه‌‌‌‌نیه‌ا‌یها،‌مسئله‌ادهل‌‌پرسش‌نیا
‌بهرد ‌‌یبههر ‌مه‌‌‌یاقنهاع‌‌یشهه ‌و‌از‌چهه‌سهازوکارها‌‌‌‌یالبلاغه‌چگونهه‌سهاختاربنه‌‌‌نهج
‌،ی)اسهتهلال‌منطقه‌‌‌یکیاز‌عنادهر‌رتهور‌‌‌السلام ‌)علیهیچگونه‌امام‌عل‌تر،‌قیدق‌عبارت‌به
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خود‌استفاد ‌کهرد ‌‌‌یجنگ‌ها به‌اه‌یابیدست‌یاحساسات ‌برا‌ختنیو‌برانگ‌یاعتبارساز
‌ داشته‌است‌یدر‌طول‌زمان‌تحول‌کیرتور‌نیا‌ایاست ‌و‌آ

 پیشینه پژوهش. 0

 :تقسیم‌کرد‌به‌شرح‌زیر‌توان‌به‌چهار‌دسته‌البلاغه‌را‌می‌مطالعات‌پیرامون‌نهج
ترین‌حوز ‌اسهت،‌‌‌ترین‌و‌گسترد ‌این‌دسته‌که‌قهیمی:‌کلامیه‌‌‌مطالعات‌تفسیری‌-8

،‌شرح‌محمه‌عبهه ‌‌ 8613)الحهیه‌‌ابی‌البلاغه‌ماننه‌شرح‌ابن‌شامل‌شروح‌متعهد‌نهج
 ‌اسهت ‌ایهن‌آثهار‌عمههتا ‌بهه‌تبیهین‌معهانی‌‌‌‌‌‌‌‌8634 ‌و‌شرح‌علامه‌جعفهری‌)‌8633)

امها‌‌‌؛پردازنه‌فلسفی‌میه‌‌‌استخراج‌مفاهیم‌کلامیو‌‌واژگان،‌توضیح‌اشارات‌تاریخی
‌ ها‌غایب‌یا‌حهاقل‌است‌تحلیل‌رتوریکی‌در‌آن

،‌دهبحی‌‌ 8633)مهجواد‌مغنیه‌محققانی‌ماننه‌مح:‌شناختی‌زیباییه‌‌‌مطالعات‌ادبی‌-1
و‌‌ههای‌بلاغهی‌‌‌به‌بررسی‌دنای ‌ادبهی،‌آرایهه‌‌  8633)‌محمه‌دشتیو‌‌ 8333)دالح‌
انه ‌این‌مطالعات‌اگرچهه‌بهه‌سهبک‌)یکهی‌از‌‌‌‌‌‌البلاغه‌پرداخته‌شناسی‌زبان‌نهج‌زیبایی

ویهژ ‌‌‌اما‌دیگر‌ارکان‌)ابهاع،‌ترتیب،‌حافره،‌بیان ‌و‌بهه‌‌؛ارکان‌رتوریک ‌توجه‌دارنه
‌ گیرنه‌موقعیت‌رتوریکی‌)گوینه ،‌مخاطب،‌بافت ‌را‌نادیه ‌می

،‌مرتضهی‌‌ 8634)‌پژوهدگرانی‌چون‌علهی‌شهریعتی‌‌:‌اجتماعیه‌‌‌مطالعات‌سیاسی‌-6
بهه‌تحلیهل‌‌‌ ‌8633و‌عبهالله‌نصهری‌)‌  8634)محمهتقی‌جعفری‌و‌‌ 8631)مطهری‌

هها‌بهه‌مسها لی‌چهون‌‌‌‌‌‌انهه ‌آن‌‌البلاغه‌پرداخته‌اجتماعی‌امام‌در‌نهجه‌‌‌سیانهیده‌سیا
امها‌چگهونگی‌بیهان‌ایهن‌‌‌‌‌‌؛انهه‌‌جههاد‌توجهه‌کهرد ‌‌‌و‌‌عهالت،‌حکومت،‌حقوق‌مردم

‌ انه‌های‌اقناعی‌امام‌را‌کمتر‌بررسی‌کرد ‌راهبردها‌و‌‌انهیده
رتوریکی‌تاکنون‌تنها‌چنه‌پژوهش‌محهود‌به‌تحلیل‌:‌مطالعات‌رتوریکی‌)محهود ‌-4

فصلی‌«‌البلاغة فنونها و أفنانها»در‌  8333)حسن‌عبا ‌ ‌فضل‌انه‌البلاغه‌پرداخته‌نهج
و‌نصهراله‌‌‌یزخهان‌یعز‌میمهر‌ ‌هها‌اختصهاد‌داد ‌اسهت‌‌‌‌کوتا ‌به‌تحلیل‌برخی‌خطبه

:‌فهرکلا ‌‌هیه‌البلاغه‌براسها ‌نرر‌‌در‌نهج‌یگفتمان‌انتقاد‌لیتحل»در‌  8444ی‌)شامل
 انه ‌‌‌بسنه ‌کرد خطبه‌‌تنها‌به‌تحلیل‌یک«‌نیناکث‌ یتود‌یمورد‌همطالع

البلاغهه‌بها‌روش‌نقهه‌‌‌‌‌ههای‌جنگهی‌نههج‌‌‌‌خطبهه‌از‌منه‌‌تاکنون‌تحلیل‌جام ‌و‌نرام
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این‌پژوهش‌با‌تحلیل‌هجه ‌خطبه‌جنگی،‌این‌خه ‌را‌‌ ‌رسطویی‌انجام‌نده ‌استنواَ
‌.کنه‌ر‌میپُ

 مفهومی . چهارچوب2

‌،8613،‌مهور‌)‌اسهت‌«‌درامهای‌اجتمهاعی‌‌»یا‌یک‌«‌وار ‌جماعت»جنو‌به‌تعبیر‌ترنر‌یک‌
جنو‌فضهایل‌حماسهی‌و‌والا‌هماننهه‌شهجاعت،‌فههاکاری،‌‌‌‌‌‌»‌گرید‌عبارت‌به ‌ ‌113د 

 ‌بدهریت‌در‌تمهام‌‌‌زدیه‌انگ‌یبرمه‌وفاداری‌و‌دوستی‌بین‌رزمنهگان،‌راستی‌و‌دوسهتی‌را‌‌
ارزش‌‌هها‌‌آنی‌اخلاقهی‌جنهو‌واقه ‌و‌بهرای‌‌‌‌‌ها‌لتیفضی‌مختل ‌هموار ‌به‌ها‌تمهن

  ‌در‌بستر‌این‌درامای‌اجتماعی‌و‌18د ‌،‌8613)بوتول،‌‌«بسیار‌زیادی‌قا ل‌بود ‌است
کهه‌خهود‌در‌اوج‌‌‌‌ السهلام‌‌هیه‌عل)که‌بلاغت‌سخنورانی‌هماننه‌امهام‌علهی‌‌‌هاست‌لتیفض

در‌‌توانهه‌‌یمه‌ ‌بهترین‌رویکردی‌که‌ابهی‌یمچدمگیری‌افزایش‌‌دورت‌بهبلاغت‌هستنه‌
بلاغهت‌یها‌رتوریهک‌جنهو‌را‌ندهان‌دههه‌همهان‌نقهه‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ یلطاو‌‌ها‌ رافتاین‌شرایط‌

 از:‌انه‌عبارتمفاهیم‌محوری‌ما‌‌اسا ‌این‌بررتوریک‌است ‌

 کیرتور. 2-0

اسهت،‌‌‌یافتهه‌ادطلاحی‌است‌که‌از‌زمان‌افلاطهون‌تهاکنون‌تغییهرات‌بسهیاری‌‌‌‌‌‌کیرتور
‌طهور‌‌بهه‌توان‌کاربردهای‌متفاوت‌ایهن‌ادهطلاح‌را‌از‌یکههیگر‌‌‌‌‌که‌عموما ‌نمی‌ای‌گونه‌به

امها‌‌‌؛نامیهنهه‌‌مهی‌‌1و‌خطیب‌را‌رتهور‌‌8کامل‌تفکیک‌کرد ‌یونانیان‌فن‌خطابه‌را‌رتوریک
تهری‌از‌‌‌بهر‌طیه ‌وسهی ‌‌‌‌4های‌رمهان‌‌طورکلی‌زبان‌در‌زبان‌انگلیسی‌و‌به‌6لفظ‌رتوریک

طهور‌مدهخب‌بهر‌معنهای‌خادهی‌اطهلاق‌‌‌‌‌‌‌‌کنه ‌اگرچه‌این‌واژ ‌گا ‌به‌معانی‌دلالت‌می
طهور‌کامهل‌از‌یکههیگر‌‌‌‌‌را‌به‌کیفاوت‌ادطلاح‌رتورتوان‌کاربردهای‌مت‌اما‌نمی‌؛شود‌می

 ;Black, 1995, p. 259)‌کار‌آسانی‌نیسهت‌‌کی،‌تعری ‌رتوردلیل‌همین‌بهتفکیک‌کرد؛‌

Wendland, 2002, p. 169‌  علهم‌ارتباطهات‌‌‌در‌‌رتوریهک‌‌ بهار‌در‌3رابهرت‌کتکهارت‌‌
اسهت‌کهه‌‌‌‌یتوسط‌فهرد‌‌گرید‌ینمادها‌ایاستفاد ‌ههفمنه‌از‌زبان‌‌،کیرتور»‌:سهینو‌یم

                                                                                              

1. rhetorike 
2. rhetor 
3. rhetoric 
4. romance 
5. Robert S. Cathcart 
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آنان‌را‌اقناع‌کنهه ‌‌‌ایبگذارد‌‌ریتسث‌یارتباط‌است‌تا‌بر‌مخاطبان‌مدخص‌یخواهان‌برقرار
دشهوار‌‌‌یهها‌‌تیه‌آن‌است‌کهه‌مخاطهب‌در‌موقع‌‌‌یبرقرارکننه ‌ارتباط‌در‌پ‌،ترتیب‌بهین
   Cathcart, 1966, p. 2)«‌خواهه‌یاحسا ‌کنه‌که‌او‌م‌ایای‌عمل،‌باور‌‌گونه‌به

‌زیه‌ن‌کیه‌اقنهاع‌وجهود‌دارد،‌رتور‌‌‌هرکجها‌:‌»سهه‌ینو‌یم‌3برککنت‌در‌تعری ‌دیگر‌
‌  ‌Burke, 1969, p. 172)‌«موجود‌است‌زیحضور‌دارد‌و‌هرکجا‌معنا‌وجود‌دارد،‌اقناع‌ن

‌یتیفعهال‌‌؛ههفمنهه‌‌یکنده‌‌کیه‌رتور:‌»کنهه‌‌یمه‌‌ یتعر‌نیچنرتوریک‌را‌‌3رابرت‌کاکس
‌یدر‌دسهتر ‌بهرا‌‌‌یابزارهها‌‌انیتا‌از‌م‌سازد‌یاست‌که‌افراد‌را‌قادر‌م‌یا‌لهیوس‌ای‌انهیعملگرا
‌  Cox, 2010, p. 59)‌«نهیمطلوب‌خود‌را‌حادل‌نما‌جهیکننه‌و‌درنهایت‌نت‌نشیاقناع،‌گز

 جهاد. 2-2

به‌معنای‌سختی،‌مدقت‌و‌تلاش‌همرا ‌با‌رنهج‌‌«‌جُهه»یا‌«‌جَهه»جهاد‌در‌لغت‌از‌ریده‌
معنای‌جنگیهن‌در‌را ‌حهق‌‌در‌شریعت‌اسلام،‌جهاد‌به‌‌  ‌686،‌د 8614)مقهاد،‌‌است

)معهین،‌‌‌است‌و‌در‌وجه‌اسمی،‌به‌جنو‌دینی‌و‌غزو ‌مسلمانان‌بها‌کهافران‌اشهار ‌دارد‌‌‌
ابزاری‌برای‌حفظ‌اسهلام‌و‌‌‌عنوان‌بهدر‌ادطلاح‌شرعی،‌جهاد‌ ‌ ‌8133،‌د 8،‌ج8634

دفهاع‌از‌‌‌منرهور‌‌بهه‌مثابه‌جنگی‌مدروع‌‌مسلمانان‌در‌برابر‌تجاوز‌و‌ لم‌تدری ‌شه ‌و‌به
تهرین‌معنهای‌مصهطلح‌‌‌‌‌عهالتی‌توسعه‌یافته‌است ‌روشن‌دین‌و‌جلوگیری‌از‌تجاوز‌و‌بی

آن،‌جنگیهن‌در‌را ‌خهاونهه‌متعهال‌اسهت‌کهه‌در‌آن،‌جههادگر‌خهویش‌را‌در‌معهر ‌‌‌‌‌‌‌‌
)مصباح‌یهزدی،‌‌‌دهه ‌چنین‌جهادی‌با‌جهاد‌نفس‌نیز‌همرا ‌خواهه‌بود‌شهادت‌قرار‌می

‌  ‌68،‌د 8616

 8یینوارسطو نقد. 2-3

اولههین‌روش‌رسههمی‌نقههه‌بلاغههی‌کههه‌در‌حههوز ‌ارتباطههات‌توسههعه‌یافههت،‌روش‌نقههه‌
‌3چلنهز‌ی،‌هربهرت‌آ ‌و‌8313شهود ‌در‌سهال‌‌‌‌نئوکلاسیک،‌نئوارسطویی‌یا‌سنتی‌نامیه ‌می

‌بیهان‌کهرد‌‌‌تفصهیل‌‌به«‌نقه‌ادبی‌خطابه»های‌ادلی‌روش‌نئوارسطویی‌را‌در‌مقاله‌‌ویژگی
(Wichelns, 1925, pp. 181–216  منتقههههان‌از‌چلنهههزیتههها‌پهههیش‌از‌مقالهههه‌و‌‌،

                                                                                              

6. Kenneth Burke 
7. Robert Cox 
8. Neo-Aristotelian Criticism 
9. Herbert A. Wichelns 



 0415 بهار و تابستان(، 96)پیاپی  اول، شماره وسوم سیسال       72

کردنهه‌و‌درک‌روشهنی‌از‌اینکهه‌نقهه‌‌‌‌‌‌های‌مدخصی‌برای‌نقه‌استفاد ‌نمهی‌‌دستورالعمل
ای‌‌محتوا‌و‌ساختار‌بهه‌مطالعهه‌‌»‌چلنزیمقاله‌و‌ازآنجاکهچیست،‌وجود‌نهاشت ‌‌کیرتور

ه،‌رشهته‌‌شکل‌و‌زودگذر‌بود   ‌این‌مقاله‌به‌معنای‌واقعهی‌کلمه‌‌‌بخدیه‌که‌تا‌آن‌زمان‌بی
تهسثیر‌‌‌84دوناله‌سهی ‌برایانهت‌‌‌  Klyn, 1968, p. 154)‌«را‌خلق‌کرد‌کیمهرن‌نقه‌رتور
]این‌مقاله[‌الگهو‌را‌‌:‌را‌چنین‌توضیح‌داد‌کیبر‌عملکرد‌نقه‌رتور‌چلنزیچدمگیر‌مقاله‌و

را‌برای‌بیش‌از‌یک‌رب ‌قرن‌مدخب‌نمهود‌و‌تهسثیری‌‌‌‌کیتعیین‌کرد‌و‌جهت‌نقه‌رتور
تر‌بر‌توسعه‌پژوهش‌در‌حوز ‌بلاغت‌و‌سخنرانی‌عمومی‌نسبت‌بهه‌ههر‌‌‌‌بیدتر‌و‌پیوسته

   Bryant, 1958, p. 5)‌اثر‌منفرد‌دیگری‌که‌در‌این‌قرن‌منتدر‌شه ‌است،‌داشته‌است

آغهاز‌کهرد‌و‌‌‌‌ک،یه‌رتورو‌نقه‌‌ینقه‌ادب‌نیقا ل‌شهن‌ب‌زیدر‌مقاله‌خود‌با‌تما‌چلزیو
کهه‌‌طور‌همهان‌‌،«شود‌یمنمربوط‌‌ییبایو‌به‌ز‌یبه‌مانهگار»‌کیا هار‌داشت‌که‌نقه‌رتور

‌یمثابهه‌ارتبهاط‌‌‌به‌ینقه‌به‌سخنران‌نیسروکار‌دارد ‌ا‌ریبا‌تسث»مربوط‌است ‌بلکه‌‌ینقه‌ادب
روش‌سهخنران‌در‌انتقهال‌‌‌‌یابیه‌و‌ارز‌لیتحل‌راخود‌‌فهیو‌و ‌نگرد‌یبا‌مخاطب‌خاد‌م

‌چلنهز‌یو‌زیتمها‌‌  Brock & Scott, 1980, p. 67)‌«دانهه‌‌یبه‌شنونهگانش‌م‌شیها‌دهیانه
‌یسه‌یانگل‌اتیه‌زبهان‌و‌ادب‌‌یهها‌‌رشته‌ارتباطات‌در‌دپارتمهان‌‌یها‌کننه ‌خاستگا ‌منعکس
مثهال‌‌‌عنهوان‌‌حوز ‌خهود‌را‌بهه‌‌‌خواستنه‌یدر‌حوز ‌ارتباطات‌م‌هیاول‌پردازان‌هینرر‌است 
‌توسعه‌دهنه ‌روعمستقل‌و‌مد‌یا‌رشته
‌آنها‌به‌هیکه‌منتقه‌با‌عنادر‌ارا ه‌کرداز‌‌یفهرستیی،‌در‌توسعه‌نئوارسطوگرا‌چلنزیو‌

برداشهت‌عمهوم‌از‌سهخنران،‌‌‌‌‌ایه‌سخنران‌‌یعموم‌تیسخنران،‌شخص‌تیبپردازد:‌شخص
هها‌‌‌کهه‌سهخنران‌بهه‌آن‌‌‌‌ییهها‌‌ز یه‌انگ‌،یشه ‌در‌سخنران‌ارا ه‌یادل‌یها‌دهیمخاطب،‌انه

در‌‌یانسهان‌‌عهت‌یسهخنران،‌قضهاوت‌سهخنران‌از‌طب‌‌‌‌نیبهراه‌‌تیمتوسل‌شه ‌است،‌ماه
توسهط‌‌‌یسهخنران‌‌یسهاز‌‌سهخنران،‌روش‌آمهاد ‌‌‌انیب‌و یش‌،یسخنران‌همانیمخاطبان،‌چ
 Brock)‌بلنهمههت‌آن‌‌اثهرات‌و‌‌واسطه‌یگفتار‌بر‌مخاطبان‌ب‌ریتسثو‌‌رادیا‌و یسخنران،‌ش

& Scott, 1980, pp. 69-70  ‌
بهه‌نقهه‌‌‌‌چلنزیو‌یدنهادیپ‌کردیکه‌پس‌از‌آن‌انجام‌شه،‌رو‌یمطالعات‌نقادانه‌متعهد

‌دوجلهیدر‌اثر‌‌ژ یو‌به‌ییاستفاد ‌گسترد ‌از‌نئوارسطوگرا‌.هنهیبخد‌میرا‌تحک‌کیرتور
                                                                                              

10. Donald C. Bryant 
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در‌سهال‌‌‌88گنسینوروود‌بر‌امیلیو‌یراستاریکه‌به‌و‌«کایآمر‌یو‌نقه‌خطابه‌عموم‌خیتار»
اثر،‌‌نیمطالعات‌گنجانه ‌شه ‌در‌ا ‌در‌ Brigance, 1943)‌منتدر‌شه،‌آشکار‌بود‌8346
بها‌‌‌بیه‌در‌ترک‌ایه‌‌ییارسهطو‌‌ینقادانه‌خود‌تنها‌توسهط‌الگهو‌‌‌یها‌در‌تلاش‌سنهگانینو

بها‌‌‌8341در‌سهال‌‌‌چلنهز‌ی ‌روش‌وشههنه‌‌یمه‌‌ییراهنما‌گرید‌کیکلاس‌بانیخط‌یالگوها
‌یمفصهل‌بهرا‌‌‌ینرهام‌‌86ردیه‌ب‌ویو‌ا ‌کر‌81که‌در‌آن‌لستر‌تونسن‌«ینقه‌سخنران»انتدار‌
‌بهان‌یخط‌یهها‌‌و‌نوشهته‌‌چلنهز‌یو‌یدهنهاد‌یبر‌اسا ‌موضهوعات‌پ‌‌کینقه‌رتور‌ردعملک
‌  Thonssen & Baird, 1948)‌شه‌تیتثب‌یتر‌طور‌محکم‌ارا ه‌دادنه،‌به‌کیکلاس

در‌‌رتوریهک‌تنها‌روش‌نقهه‌‌‌با یمثال‌تقر‌عنوان‌به‌یینقه‌نئوارسطوگرا‌رشیدرنتیجه‌پذ
از‌نرر‌موضوع‌و‌هه ‌محههود‌‌‌کیحوز ‌ارتباطات،‌عملکرد‌نقه‌رتور‌نیآغاز‌یها‌سال

 ,Mohrmann & Leff)‌هیه‌گرد‌لیتبهه‌‌هها‌‌یمطالعه‌سهخنران‌روش‌به‌‌کیشه ‌نقه‌رتور

1974, p. 463  ‌
برقرارکننهه ‌ارتبهاط‌قهرار‌‌‌‌‌ای‌نه یخود‌را‌بر‌گو‌یمنتقه‌تمرکز‌ادل‌،ییدر‌نقه‌نوارسطو

قهرار‌دههه ‌‌‌‌یابیه‌مهورد‌ارز‌‌رتوریهک‌‌تیه‌او‌را‌در‌بستر‌موقع‌یها‌تا‌بتوانه‌واکنش‌دهه‌یم
و‌‌ردیه‌گ‌یمه‌کهار‌‌‌بهه‌‌یارتباط‌یها‌با‌چالش‌ییارویرو‌یبرا‌نه یکه‌گو‌ییراهکارها‌نیهمچن
اقنهاع‌در‌‌‌هگا ،یه‌د‌نیا‌در ‌شود‌یم‌یبررس‌کنه،‌یمخاطب‌اتخاذ‌م‌عاقنا‌یکه‌برا‌ییها‌روش

آن،‌‌لیه‌و‌تحل‌گهردد‌‌یمه‌‌یتلق‌نه یاز‌اهها ‌گو‌یکی‌عنوان‌بهو‌‌یگفتمان‌یقالب‌قراردادها
‌لیه‌به‌مطالعه‌و‌تحل‌یینقه‌نوارسطو‌گر،ید‌عبارت‌به‌ هیآ‌یم‌شمار‌بهنقه‌‌فراینه‌ییهه ‌نها
،‌رو‌ازایهن‌اقناع‌مخاطبهان‌اسهت ‌‌‌‌یآگاهانه‌و‌ههفمنه‌در‌پ‌یا‌و یکه‌به‌ش‌پردازد‌یم‌یگفتار

مسههتقر‌و‌‌یارتبههاط‌یانههواع‌ژانرههها‌و‌الگوههها‌یمعمههولا ‌بههه‌بررسهه‌ییمنتقهههان‌نوارسههطو
کهه‌‌‌پردازنهه‌‌یمه‌‌یعمهوم‌‌یهها‌‌یسهخنران‌‌ایه‌‌یدادگاه‌یها‌همچون‌خطابه‌یا‌شه ‌شناخته

 .v)‌و‌سهنجش‌قهرار‌داد‌‌‌موردبررسی‌یخیها‌را‌از‌منرر‌تار‌آن‌یامههایاهها ‌و‌پ‌توان‌یم

Brock & et al., 1990, p. 23در‌‌نهه ‌یعنادهر‌ارتبهاط،‌گو‌‌‌انیه‌از‌م‌کهرد،‌یرو‌نیه‌  ‌در‌ا
او‌در‌اقنهاع‌مخاطهب‌بهه‌دقهت‌‌‌‌‌‌یهها‌‌ییتوانها‌‌،یبلاغه‌‌لیه‌و‌در‌تحل‌ردیگ‌یقرار‌م‌تیاولو

ابزار‌مناسهب،‌‌‌نشیشامل‌مهارت‌در‌گز‌ها‌ییتوانا‌نی ‌اردیگ‌یقرار‌م‌یابیموردبررسی‌و‌ارز

                                                                                              

11. William Norwood Brigance 
12. Lester Thonssen 
13. A. Craig Baird 
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درخهور‌اسهت ‌‌‌‌انیه‌و‌ب‌ستهیشا‌اناز‌زب‌یریگ‌و‌بهر ‌ها‌دهیانه‌انیسخن،‌ب‌شیو‌آرا‌بیترت
‌یانسهان‌بهرا‌‌‌یها‌است‌که‌بر‌تلاش‌یروش‌ییکه‌نقه‌نوارسطو‌دارد‌یم‌انی آر ‌انهروز‌بیج
‌  Brock & et al., 1990, p. 3)‌شود‌یو‌اقناع‌متمرکز‌م‌یرگذاریتسث

 پژوهشروش . 3

 رویكرد پژوهش. 3-0

اسهتفاد ‌‌‌یکیرتهور‌‌ینقهه‌ادبه‌‌‌چههارچوب‌بها‌‌‌یله‌یتحله‌‌‌یفیک‌یشناس‌پژوهش‌از‌روش‌نیا
‌یجنگه‌‌یهها‌‌در‌خطبه‌یشناخت‌ییبایو‌ز‌یاقناع‌یوکارها‌ساز‌نیی ‌هه ‌آن‌کد ‌و‌تبکنه‌یم

نوارسهطویی‌‌نقهه‌‌انتخهاب‌روش‌‌ ‌است‌یکیمنه‌عنادر‌رتور‌نرام‌لیتحل‌قیالبلاغه‌از‌طر‌نهج
 :جهت‌قابل‌توجیه‌است‌چنهاز‌«‌البلاغه‌رتوریک‌جهاد‌در‌نهج»برای‌تحلیل‌

البلاغهه‌دارای‌عنادهر‌اساسهی‌موردنیهاز‌ایهن‌‌‌‌‌‌‌های‌جنگی‌نهج‌خطبه‌:تطابق‌ماهوی‌-8
گوینه ‌مدخب‌)امام‌علی ،‌مخاطبان‌معین‌و‌اهها ‌آشکار‌)بسهیج،‌‌‌هروش‌هستنه‌‌

 .آموزش،‌سرزنش 

روم‌ه‌‌‌نقه‌نوارسطویی‌مبتنی‌بر‌سنت‌خطهابی‌یونهان‌‌ :فرهنگیه‌‌‌زمانی‌تاریخی‌هم‌-1
عصر‌نزول‌اسلام‌نزدیک‌بود ‌و‌هر‌دو‌زمانی‌و‌فرهنگی‌به‌به‌لحاظ‌باستان‌است‌که‌

 .در‌فرهنو‌شفاهی‌و‌اهمیت‌خطابه‌اشتراک‌دارنه

کنه:‌موقعیت‌رتهوریکی‌‌‌این‌روش‌متن‌را‌از‌شش‌بُعه‌بررسی‌می :جامعیت‌تحلیل‌-6
سبک،‌حافره،‌‌ب،ی)گوینه ،‌مخاطب،‌بافت ‌و‌پنج‌رکن‌خطابه‌ارسطویی‌)ابهاع،‌ترت

  آورد‌ک‌جهاد‌را‌فراهم‌میمنه‌رتوری‌ که‌امکان‌تحلیل‌نرامانیب
محهور‌و‌ذهنهی،‌ایهن‌روش‌‌‌‌‌ههای‌تسویهل‌‌‌برخلا ‌روش:‌شناختی‌منهی‌روش‌نرام‌-4

 .مدخب‌و‌تکرارپذیری‌است‌چهارچوبدارای‌

های‌کلیسایی‌قرون‌وسطی ‌و‌‌این‌روش‌در‌تحلیل‌متون‌دینی‌)خطبه‌:موفق‌نهیدیپ‌-3
‌.سیاسی‌معادر‌کارآمهی‌خود‌را‌ندان‌داد ‌است

 و نمونه پژوهشجامعه . 3-2

هها،‌‌‌خطبه ‌اسهت‌کهه‌از‌میهان‌آن‌‌‌‌148البلاغه‌)‌های‌نهج‌جامعه‌آماری‌این‌پژوهش،‌کل‌خطبه
‌ هستنه«‌رتوریک‌جهاد»گرایانه‌مرتبط‌با‌موضوع‌‌هایی‌با‌محتوای‌جنگی‌و‌بسیج‌خطبه
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هها‌‌‌انجام‌شه ‌است ‌معیارهای‌انتخاب‌خطبه گیری‌به‌شیو ‌ههفمنه‌معیارمحور‌نمونه
 :ازانه‌‌عبارت
خطبه‌بایه‌محتوای‌جنگی‌داشته‌باشه‌)آموزش‌نرامی،‌بسیج،‌نقه‌عملکرد‌جنگی،‌‌-8

 .یا‌مداور ‌نرامی 

  خطبه‌بایه‌دارای‌مخاطب‌مدخب‌باشه‌)یاران،‌فرزنه،‌خلیفه،‌رزمنهگان ‌-1
های‌داخلهی‌)جمهل،‌دهفین،‌‌‌‌‌خطبه‌بایه‌از‌نرر‌بافت‌تاریخی‌مرتبط‌با‌دور ‌جنو‌-6

  نرامی‌)جنو‌با‌روم‌و‌فار  ‌باشه‌های‌نهروان ‌یا‌مداور 
خطبه‌بایهه‌اههها ‌رتهوریکی‌متنهوع‌)اقنهاع،‌انگیهزش،‌سهرزنش،‌آمهوزش ‌را‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌-4

  نماینهگی‌کنه
،‌88‌،14‌،13‌،13‌،64‌،63‌،34:‌،‌یعنی،‌خطبهه‌ههای‌‌خطبه 81بر‌اسا ‌این‌معیارها،‌

ایهن‌نمونهه‌‌‌‌،‌انتخاب‌شههنه ‌33‌،33‌،33‌،816‌،814‌،864‌،843‌،838‌،143‌،181‌،148
،‌تنوع‌موضوعی‌)از‌آموزش‌تها‌نفهرین ‌و‌‌‌ هجری‌44تا‌‌83از‌سال‌)از‌نرر‌تنوع‌زمانی‌

  تنوع‌مخاطب‌)از‌فرزنه‌تا‌خلیفه ‌جام ‌است

 یینوارسطوشیوه اجرای نقد . 3-3

 :نقه‌نوارسطویی‌به‌شرح‌زیر‌است‌اجرای‌مراحل

 توسهعه‌یافتهه‌‌‌هها‌‌‌روش‌نقه‌نوارسطویی‌بهرای‌تحلیهل‌سهخنرانی‌‌‌: فکتيآرت انتخاب
ایهن‌‌‌ازآنجاکهه‌روش‌نقهه‌هسهتنه ‌‌‌‌ایهن‌ها‌آثار‌مناسبی‌برای‌‌بنابراین‌سخنرانی‌؛است

د‌کهه‌توسهط‌خطیبهی‌تولیهه‌‌‌‌‌می‌شوانتخاب‌‌روش‌شامل‌بررسی‌خطیب‌است،‌اثری
 ‌در‌ Foss, 2018, p. 32)‌او‌در‌دسهتر ‌اسهت‌‌‌‌شه ‌باشه‌که‌اطلاعهات‌بیهوگرافی‌‌

اسهت،‌‌‌ه‌‌شواهه‌ملمو ‌کنش‌ایمتن،‌ردپا‌‌ه‌‌کنش‌کاثر‌ی‌اینجا‌منرور‌از‌آرتیفکت،
و‌منتقه‌به‌خود‌‌ Foss, 2018, p. 6)‌است‌هاریکنش‌معمولا ‌زودگذر‌و‌ناپا‌کیزیرا‌

 کنش‌دسترسی‌نهارد 

  موقعیهت‌‌بازسهازی‌‌ ‌8است:‌‌بنیادین‌بخشنقه‌نوارسطویی‌شامل‌: فکتيآرتتحليل
سهبک،‌‌‌ب،یابهاع،‌ترت)بر‌اسا ‌ارکان‌خطابه‌باستان‌‌فکتیآرت‌یبررس ‌1؛‌رتوریکی
   Foss, 2018, p. 32)‌بر‌مخاطبان‌فکتیآرت‌ریتسث‌یابیارز ‌‌6؛ انیحافره،‌ب
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با‌بسهتر‌آن‌بهه‌منتقهه‌کمهک‌‌‌‌‌‌رتوریکیپیونه‌دادن‌اثر‌ی: کیرتور تيموقع يبازساز( 1
،‌تهسثیر‌‌شهه ‌‌تههوین‌‌رتوریکبر‌‌موقعیتکنه‌تا‌کد ‌کنه‌که‌چگونه‌اجزای‌مختل ‌‌می

‌: Foss, 2018, p. 32)‌هکن‌را‌بررسی‌می‌موقعیتانه ‌منتقه‌سه‌مللفه‌ادلی‌‌گذاشته
  :و‌کد ‌پیونههها‌میهان‌‌‌‌سخنورمثال‌‌عنوان‌بخش،‌مطالعه‌فرد‌به‌نیهه ‌از‌اگوینده

‌بیه‌چهرا‌خط‌‌نکهه‌یا‌ تولیهشه ‌و‌تاریخ،‌تجربه‌و‌شخصیت‌خطیهب‌اسهت‌‌رتوریک‌
‌دنبهال‌‌بهه‌‌بیه‌کنه‌و‌خط‌هیمناسبت‌خاد‌تول‌نیرا‌در‌ا‌کیرتور‌نیگرفت‌ا‌میتصم
   Foss, 2018, p. 33)‌بود‌یزیچ‌‌به‌چه‌یابیدست

  :نیبنهابرا‌‌؛ردیه‌گ‌یقرار‌م‌تیعوامل‌موجود‌در‌موقع‌ریتحت‌تسث‌کیکنش‌رتوربافت‌
در‌انتخهاب‌‌‌کیه‌است‌که‌بر‌رتور‌تیدر‌موقع‌یعنادر‌نییتع‌نجایمحقق‌در‌ا‌فهیو 

در‌آن‌رخ‌داد ‌‌کیه‌کهه‌رتور‌‌یالزامهات‌خهاد‌زمهان‌و‌مکهان‌‌‌‌‌ای‌کردیموضوع‌و‌رو
   Foss, 2018, p. 33)‌گذاشته‌است‌ریاست،‌تسث

  :را‌برای‌دستیابی‌به‌ههه ‌خادهی‌بهرای‌فهرد‌یها‌گهرو ‌‌‌‌‌‌‌‌کیرتور‌سخنرانمخاطب
چهرا‌‌‌مکنهه‌تها‌بفهمهی‌‌‌‌بنابراین،‌دانستن‌دربار ‌مخاطب‌کمک‌مهی‌‌؛سازد‌مدخصی‌می

   Foss, 2018, p. 33)‌سخنران‌راهبردهای‌خادی‌را‌انتخاب‌کرد ‌است

دومهین‌مللفهه‌نقهه‌نوارسهطویی،‌‌‌‌‌: باستان خطابهبر اساس ارکان  فکتيآرت یبررس( 2
تحلیل‌خود‌اثر‌با‌استفاد ‌از‌پنج‌قاعه ‌بلاغت‌کلاسهیک‌اسهت ‌در‌دوران‌یونهان‌و‌روم‌‌‌‌

شه ‌ایهن‌‌‌به‌پنج‌بخش‌تقسیم‌می‌رتوریکآغاز‌شه،‌‌رتوریککلاسیک،‌زمانی‌که‌مطالعه‌
سهخنرانی‌عمهومی‌انجهام‌‌‌‌‌فراینهه‌هایی‌هستنه‌کهه‌در‌‌‌،‌گامکیپنج‌بخش،‌یا‌قواعه‌رتور

 انه‌از:‌‌ها‌عبارت‌شونه ‌آن‌می

 است‌کهه‌سهخنور‌‌‌‌یافکار‌و‌موضوعات‌،یمعان‌نشِیگز‌ایمنرور‌از‌ابهاع،‌خلَق‌: ابداع
 ,Kennedy)‌سهخن‌سهروکار‌دارد‌‌‌یبخش‌با‌محتوا‌نیکنه ‌ا‌انیها‌را‌ب‌آن‌خواهه‌یم

1994, p. 4  در‌ایهن‌بخهش‌بررسهی‌‌‌‌‌فکهت‌یآرت‌یو‌محتهوا‌‌دهه‌یانهدیگر‌‌عبارت‌به‌
بهه‌سهه‌دسهته‌‌‌‌‌کنهه،‌‌یخلق‌مه‌‌بیکه‌خط‌،یهنر‌ای‌یدرون‌نیبراه‌شود ‌در‌ابهاع،‌می
لوگهو ‌بها‌‌‌‌؛یشهواهه‌منطقه‌‌‌و‌هها‌‌استهلال‌ها،‌ا یق‌ایلوگو ‌ ‌8:‌شونه‌یم‌میتقس

‌عنادهر‌بهر‌مخاطهب‌سهروکار‌دارد‌‌‌‌‌نیه‌ا‌ریبلاغت‌و‌با‌تهسث‌‌یعقلان‌ای‌یعنادر‌منطق
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(Foss, 2018, p. 34‌  1‌ ‌ اتهو ‌‌‌لیه‌تحل‌ب؛یه‌خط‌یاعتبارسهاز‌‌یهها‌‌و یش‌ایاتو
‌یبهرا‌‌یاز‌سهخنران‌‌شیکهه‌په‌‌‌طور‌همان‌ب،یخط‌تیکه‌چگونه‌شخص‌معناست‌بهین

‌شهود،‌‌یبه‌مخاطهب‌ارا هه‌مه‌‌‌‌یسخنرانکه‌در‌طول‌طور‌همانمخاطب‌شناخته‌شه ‌و‌
‌ایه‌پاتو ‌ ‌Foss, 2018, p. 34  ‌6)‌کنه‌یم‌لیمخاطب‌تسه‌یباور‌را‌از‌سو‌رشیپذ

چهه‌احساسهاتی‌توسهط‌‌‌‌‌معناسهت‌کهه‌‌‌نیپاتو ‌به‌لیتحل ؛‌شه‌ختهیاحساسات‌برانگ
‌چههارچوب‌چگونهه‌آن‌احساسهات‌شهنونهگان‌را‌در‌‌‌‌‌انهه‌و‌‌سخنران‌برانگیخته‌شه 

‌واکهنش‌ندهان‌دهنهه‌‌‌‌بیه‌طور‌مطلوب‌به‌هه ‌خط‌تا‌به‌دهه‌یقرار‌م‌یخاد‌یذهن
(Foss, 2018, p. 34  ‌
 کنههه‌مههی‌یرویههاز‌آن‌پ‌فکههتیکههه‌آرت‌یبههیسههاختار‌و‌ترتترتیههب‌یعنههی،‌: ترتيببب‌ 

ت ‌اسه‌‌رتوریهک‌‌یشهه ‌بهرا‌‌‌اتخهاذ‌‌همانیه‌چ‌یکله‌‌یالگهو‌‌نیهی‌تع‌دیگهر،‌‌عبهارت‌‌به
‌ایه‌‌شونه،‌یم‌میتقس‌یزمان‌یکه‌در‌آن‌مطالب‌به‌واحهها‌،یزمان‌بی،‌ترتمثال‌عنوان‌به
‌یدهنهاد‌یپ‌یهها‌‌حهل‌‌مسئله‌با‌را ‌کیحل،‌که‌در‌آن‌بحث‌دربار ‌‌را ه‌‌‌مسئله‌بیترت
   Foss, 2018, p. 34)‌شود‌یآن‌دنبال‌م‌یبرا

 کاررفتهه‌در‌‌‌بهه‌‌تحلیل‌لحهن‌و‌زبهان‌‌و‌‌های‌ادبی‌آرایه:‌سبک‌به‌معنای‌بررسی‌سبک
بهه‌‌‌یسهبک‌زبهان‌‌‌ایه‌اسهت‌کهه‌آ‌‌‌نیسبک‌ا‌یدغهغه‌منتقه‌در‌بررس‌آرتیفکت‌است 

‌  Foss, 2018, p. 34)‌ کنه‌یکمک‌م‌شبه‌ههف‌یابیدستبرای‌سخنور‌
 مباحهث‌مهوردنرر‌خهود‌را‌‌‌‌‌توانهه‌‌یکه‌سخنور‌م‌ییها‌و یمبحث‌حافره‌به‌ش:‌حافظه

‌اختصهاد‌دارد‌‌کنه،‌یم‌یاریرا ‌‌نیکه‌او‌را‌در‌ا‌ییها‌یبسپارد‌و‌دامنه‌تهاع‌خاطر‌به
(Kennedy, 1994, p. 6  یبر‌مطالب‌سخنران‌بیبا‌کنترل‌خط‌حافره دیگر‌عبارت‌به‌‌

‌هقاعههه ‌اغلههب‌توسههط‌منتقهه‌نیهها‌ ارا ههه‌سههروکار‌دارد‌و یو‌رابطههه‌حافرههه‌بهها‌شهه
در‌تحلیل‌انجام‌شهه ‌نیهز‌‌‌‌  Foss, 2018, p. 35)‌شود‌یگرفته‌نمکار‌‌به‌یینئوارسطو

آرتیفکت‌هستنه‌و‌‌دورت‌بهالبلاغه‌‌های‌نهج‌زیرا‌خطبه‌؛به‌این‌مبحث‌پرداخته‌نده 
‌نده ‌است ‌مبحث‌حافرهای‌به‌‌ها‌هیچ‌اشار ‌در‌آن

 ب،یه‌خط‌یمههارت‌دهوت‌‌‌یابیه‌ارز‌و‌هنگام‌ارا ه‌بلاغت‌بیخط‌یحرکات‌بهن:‌بيان‌
‌امیپ‌رشیدها‌به‌پذ‌زیروبمیو‌‌واضح،‌تلفظ،‌سرعت‌گفتار‌انیچگونه‌ب‌نکهیشامل‌ا

در‌‌سهخنران‌‌یدها‌ان،ی  ‌در‌بFoss, 2018, p. 35)‌توسط‌مخاطب‌کمک‌کرد ‌است
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حرکات‌دست،‌‌نیاو‌با‌مطالب‌موردبحث‌و‌همچن‌یدها‌یهماهنگی،‌هنگام‌سخنران
  ‌Kennedy, 1994, p. 6)‌گیهرد‌‌مورد‌ارزیابی‌قرار‌میاو‌‌یسر،‌گردن،‌چدم‌و‌ابرو

البلاغهه‌‌‌ههای‌نههج‌‌‌خطبهه‌‌رایه‌ز‌؛پرداخته‌نده ‌زیمبحث‌ن‌نیبه‌ا‌شه ‌انجام‌لیدر‌تحل
‌موارد‌موردی‌کهه‌در‌تعریه ‌‌ای‌به‌‌اشار ‌چیها‌ه‌هستنه‌و‌در‌آن‌فکتیآرت‌دورت‌به

‌ نده ‌است‌بیان‌ذکر‌شه،‌اشار 
البلاغهه‌خللهی‌در‌ارا هه‌تحلیهل‌‌‌‌‌‌ی‌نههج‌ها‌خطبهعهم‌تحلیل‌عنادر‌حافره‌و‌بیان‌در‌

پوشش‌کامل‌همه‌قواعه‌بهرای‌یهک‌‌‌:‌»سهینو‌یم‌بار ‌نیا‌در ‌فو ‌کنه‌ینم مناسب‌ایجاد
‌یدرسهت‌‌یها‌تحلیهل‌بهه‌‌‌‌فکتیتوانه‌به‌آرت‌کوتا ‌اغلب‌دشوار‌است‌و‌منتقه‌نمی‌آرتیفکت
های‌خود‌تنها‌بهر‌یهک‌یها‌‌‌‌‌بنابراین،‌گاهی‌اوقات‌منتقهان‌نئوارسطویی‌در‌تحلیل‌؛بپردازد

   Foss, 2018, p. 35)‌«کننه‌دو‌قاعه ‌تمرکز‌می

را‌‌رتوریهک‌منتقهه‌تهسثیرات‌‌‌‌ایهن‌بخهش‌‌در‌: ببر مخاطببان   فکبت يآرت‌ارزیابی تأثيرات( 3
‌بهرای‌‌شهما‌‌انتخهاب‌‌نحهو ‌‌نههارد‌و‌‌وجهود‌‌اثربخدهی‌‌برای‌واحهی‌معیارکنه ‌‌قضاوت‌می

ارا هه‌‌‌آن‌به‌کیرتور‌که‌مخاطبی‌خطیب،‌نیت‌بلاغی،‌اثر‌خود‌های‌ویژگی‌به‌تسثیرات‌ارزیابی
   Foss, 2018, pp. 35-35)‌دارد‌بستگی‌شود،‌می‌ارا ه‌آن‌در‌بلاغت‌که‌موقعیتی‌شه ‌و

 های پژوهش یافته. 4

البلاغهه‌بهه‌‌‌‌خطبه‌جنگهی‌نههج‌‌‌81های‌حادل‌از‌تحلیل‌نوارسطویی‌‌در‌این‌بخش،‌یافته
 :شود‌گانه‌خطابه‌و‌موقعیت‌رتوریکی‌ارا ه‌می‌تفکیک‌ارکان‌پنج

 یموقعیت رتوریك بازسازی. 4-0

‌یتیاسهلام،‌شخصه‌‌‌خیتهار‌‌یخطبها‌‌نیتهر‌‌از‌برجسهته‌‌یکیمثال‌‌عنوان‌به‌السلام ‌لیهع)یعل‌امام
‌یمعنهو‌‌یها‌ز یو‌انگ‌یپرورش‌طیمح‌سته،یتجربه‌ز‌انیم‌قیعم‌یونهیاست‌که‌بلاغت‌او‌از‌پ

‌یو‌از‌همان‌کهودک‌‌افتی ‌پرورش‌وسلم‌وآله‌علیه‌الله‌دلیاسلام)‌امبری ‌او‌در‌خانه‌پزدیخ‌یبرم
تنهها‌‌‌که‌نهه‌‌یطیقرار‌گرفت؛‌مح‌یقرآن‌یها‌موز و‌آ‌یسطح‌فصاحت‌عرب‌نیدر‌معر ‌بالاتر

بنها‌‌‌زیه‌او‌را‌ن‌یگهرا‌‌تیه‌محهور‌و‌معنو‌‌او‌را‌شکل‌داد،‌بلکه‌نگرش‌عهالت‌یزبان‌یها‌مهارت
هها،‌‌‌در‌جنهو‌‌میهمهرا ‌بها‌تجربهه‌مسهتق‌‌‌‌‌امبر،یاو‌در‌کنار‌پ‌قیاما‌عم‌یررسمینهاد ‌آموزش‌غ

‌،یزبهان‌‌ینهه‌دهرفا ‌هنهر‌‌‌‌غهتش‌کرد‌که‌بلا‌لیتبه‌یبیاو‌را‌به‌خط‌،یدار‌منا رات‌و‌حکومت
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‌یو‌مقابلهه‌بها‌انحهرا ‌بهود ‌فلسهفه‌بلاغه‌‌‌‌‌‌‌یادهلاح‌اجتمهاع‌‌‌ت،یههها‌‌یبهرا‌‌یابهزار‌بلکه‌
‌یا‌لهیاز‌تصهن ‌اسهتوار‌بهود؛‌او‌خطبهه‌را‌وسه‌‌‌‌‌‌زیبر‌دهاقت،‌وضوح‌و‌پره‌السلام ‌)علیهیعل
 ‌‌ی احساس‌یرگذارینه‌در ‌تسث‌دانست،‌یعقل‌و‌وجهان‌م‌یهاریب‌یبرا

 )بافت، مخاطب( ها مشخصات موقعیت رتوریكی خطبه (:0)جدول 
 یکیهدف رتور یخیبافت تار مخاطب تيموقع سال خطبه

 جنو‌جمل هه 63 88
‌هیمحمه‌حنف

 )فرزنه ‌
 لحره‌دادن‌پرچم

‌تیههه+‌تقو‌یکیآمهههوزش‌تهههاکت
 هیروح

 عهم‌سازش‌نیی+‌تب‌ز یانگ‌جادیا جیقبل‌از‌بس یکوف‌ارانی جهاد‌یآمادگ هه 63-63 14

 هه 44 13
‌یها‌شکست
 یاپیپ

 تی+‌شکا‌هیسرزنش‌شه منیشکست‌در‌ مردم‌کوفه

 مردم‌کوفه حمله‌به‌انبار هه 61 13
غارت‌انبار‌و‌

 زنان
+‌اثبهههات‌‌ینکهههوهش‌سسهههت‌

 خود‌یستگیشا

 هه 61 64
پس‌از‌‌جیبس

 خوارج
 حقوق‌متقابل‌انیسرزنش‌+‌ب پس‌از‌نهروان لهیمردم‌کوفه‌در‌نخ

 هه 63 63
حمله‌به‌

 التمر‌نیع
 یکوف‌ارانی

حمله‌نعمان‌بن‌
 ریبد

 یاز‌نافرمان‌تیشکا

 مخال ‌جنو‌ارانی نیدف هه 63 34
مخالفت‌با‌ادامه‌

 جنو
 ضرورت‌جنو‌هیتوج

 ریفلسفه‌تسخ‌حیتوض استبطاء‌در‌جنو نادبور‌ارانی نیدف هه 63 33

 رزمنهگان نیدف هه 63 33
آغاز‌‌ای‌ریشب‌هر

 نبرد
 زشی+‌انگ‌یآموزش‌فنون‌جنگ

 هه 63 33
‌یها‌یغارتگر
 شام

 یهی+‌اعلام‌ناام‌هیسرزنش‌شه التمر‌نیغارت‌ع یکوف‌ارانی

 هه 63 816
دحنه‌نبرد‌

 نیدف
 جنو‌نیح هانیرزمنهگان‌در‌م

+‌‌یآمهههوزش‌اخهههلاق‌جنگههه‌‌
 زشیانگ

 قبل‌از‌نبرد رزمنهگان نیدف هه 63 814
+‌هدهههار‌از‌‌یکیآمههوزش‌تههاکت

 فرار

 دوم‌)عمر ‌فهیخل دوران‌عمر هه 83 864
مدورت‌جنو‌

 روم
 کیاستراتژارا ه‌راهبرد‌

 یبخد‌نانیارا ه‌راهبرد‌+‌اطممدورت‌جنو‌ دوم‌)عمر ‌فهیخل دوران‌عمر هه 83 843
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 یکیهدف رتور یخیبافت تار مخاطب تيموقع سال خطبه

 هیقادس

 نیدف هه 63 838
خها‌و‌سپس‌
 رزمنهگان

 یمعنو‌زشیدعا‌+‌انگ آستانه‌نبرد

 دهنه ‌دشنام‌ارانی نیدف هه 63 143
دشنام‌به‌‌هنیشن

 انیشام
 اخلاق‌میادلاح‌رفتار‌+‌تعل

 یاله‌هیبه‌خها‌+‌تهه‌تیشکا عهم‌اجابت‌مکرر سست‌ارانی شام‌یبرا‌جیبس هه‌63-44 181

 +‌هدهار‌از‌غفلت‌قیتدو جهاد‌یآمادگ ملمنان یعموم‌جیبس هه 63 148

 

 بر اساس ارکان خطابه باستان فكتیآرت یبررس. 4-2

 ها تحلیل لوگوس )استدلال منطقی( در خطبه (:2)جدول 

 مقدمه محذوف یاستدلال اصل نوع استدلال خطبه

 یاستوار‌تیثبات‌کو ‌=‌نها باش‌ثابت‌تو‌←ها‌کنه ‌شونه‌‌کو  یهیتدب‌ا یق 88

 یشرط‌ا یق 14
‌←‌هی+‌شما‌آماد ‌باش‌کنم‌یمن‌مهارا‌نم

 یروزپی
 مهارا‌با‌باطل‌=‌شکست

 یقیاستهلال‌تطب 13
‌←‌حهق‌‌در‌تفرقهه‌‌≠وحهت‌در‌باطهل‌‌

 شما‌شکست
 تفرقه‌=‌ضع 

 ...که‌در‌خانه‌خود‌یهر‌قوم  یختاری‌قانون)‌ذلت‌←حمله‌به‌خانه‌ یتجرب‌ا یق 13

 یشرط‌ا یق 64
‌رشمدی‌از‌سلامت‌≠‌ایدن‌ریفرار‌از‌شمد

 آخرت
 فرار‌=‌عذاب‌آخرت

 یاستهلال‌عمل 63
انتقام‌و‌‌توانایی‌عهم‌←مهاوم‌‌ینافرمان
 به‌هه ‌هنیرس

 ی=‌ناتوان‌ینافرمان

 دوگانه‌ینید‌ا یق 34
را‌انکهار‌کهنم‌د‌دو‌را ‌‌‌‌نید‌ایجنو‌کنم‌

 ستین‌دتریب
 =‌محال‌نیانکار‌د

 دتریب‌ری=‌خ‌تیهها یکدتن‌او‌در‌گمراه‌<دشمن‌‌تیهها یتیاستهلال‌اولو 33

 یکیاستهلال‌تاکت 33
ضههربه‌‌رتههسثی‌کههاهش‌←فدههار‌دنهههان‌

  ی)علم
 یجنگ‌یها‌کیتکن

 یضع ‌ساختار‌ازنی‌←=‌جامه‌کهنه‌‌یشما‌=‌شتر‌زخم یاستهلال‌هیتدب 33



 60      و همكاران محمدی کریم خان/  ...البلاغه جهاد در نهج کیرتور

 مقدمه محذوف یاستدلال اصل نوع استدلال خطبه

 مهاومبه‌مراقبت‌

 یاخلاق‌ا یق 816
‌پهس‌‌←کنه‌‌ریترسو‌را‌دل‌توانه‌یخها‌م
 کن‌دفاع‌برادر‌از

 شی=‌آزما‌یبرتر

 یاستهلال‌معنو 814
‌ +‌‌ننهو‌+‌‌ذلهت‌+‌‌خهها‌‌خدم‌←فرار
 عمر‌شافزای‌عهم

 و‌مجازات‌ه یفا‌یفرار‌=‌ب

 کیاستراتژ‌ا یق 864
‌←رهبههر‌بههرود‌و‌شکسههت‌بخههورد‌‌‌‌

 مانه‌ینم‌مرجعی
 محور‌وحهت‌رهبر‌=

 یخیاستهلال‌تار 843
‌تجربهه‌)‌نفهرات‌‌کثرت‌≠اسلام‌‌یروزیپ

  یختاری
 خها‌یاری=‌‌یروزیپ

 دوگانه‌یدعا 838
‌اگههرد‌‌عهههالت‌←‌میشههه‌روزیههاگههر‌پ
 شهادت‌←‌مخوردی‌شکست

 هر‌دو‌خوب‌است

 یکارآمه‌ا یق 143
اعمههال‌)از‌نرهههر‌‌‌ یتودهه‌‌>دشههنام‌‌
  یاثربخد

 تر‌ی=‌اقناع‌ یتود

 ینیداستهلال‌ 181
‌و‌گنها ‌‌←سخن‌عادلانه‌+‌عهم‌اجابت‌

 الهی‌مجازات
 از‌حق‌=‌گنا ‌ینافرمان

 غفلت‌=‌شکست روز‌یها‌میتصم‌نابودی‌←خواب‌ یزمان‌ا یق 148
 

 ها تحلیل اتوس )اعتبارسازی( در خطبه (:3)جدول 

 ياعتبارساز وهيش نوع اعتبار خطبه

 یپهرانه‌+‌تجربه‌نرام‌تیموقع یخبرگ 88

 سوگنه‌+‌اعلام‌عهم‌مهارا تیقاطع 14

 نی+‌نفر‌یاعترا ‌به‌خستگ دهاقت‌تلخ 13

 شی+‌رد‌تهمت‌قر‌یاثبات‌تجربه‌از‌کودک دفاع‌از‌شسن 13

 به‌جنو‌تا‌آخر‌هیتهه«‌+‌اعتماد‌نهارم» حیدر‌یهیناام 64

 «ام‌گرفتار‌نافرمانان‌شه » یسرخوردگ 63

 خود‌+‌تعمق‌یها‌یدودل‌یافدا دهاقت 34

 دشمن‌تیبه‌هها‌هیبه‌مرگ‌+‌ام‌یتفاوت‌یب یدلسوزشجاعت‌+‌ 33
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 ياعتبارساز وهيش نوع اعتبار خطبه

 «هیهست‌امبریبا‌خها‌و‌پ+‌»‌قیدستورات‌دق ی+‌رهبر‌یخبرگ 33

 ارانی‌هیدعا‌عل«‌+‌ادلاح‌شما‌=‌فساد‌من» نی+‌نفر‌یهیناام 33

 +‌سوگنه‌به‌جان‌خود‌یبر‌همکار‌هیتسک یعهالت‌+‌برادر 816

 «ها‌آن‌اقیاشت‌<من‌‌اقیاشت»دستورات‌جام ‌+‌ اقی+‌اشت‌یخبرگ 814

 به‌خها‌نانی+‌اطم‌کیراهبرد‌استراتژ حکمت 864

 یخی+‌تجربه‌تار‌کیتیدانش‌ژ وپل نشیحکمت‌+‌ب 843

 جهی+‌قبول‌هر‌دو‌نت‌شیایدعا‌و‌ن تواض ‌+‌عهالت 838

 نیگزیجا‌دنهادی+‌پ‌میملا‌حتینص اخلاق‌+‌حکمت 143

 یهیبه‌خها‌+‌اعلام‌ناام‌تیشکا تیدهاقت‌+‌شکا 181

 +‌هدهار‌از‌غفلت‌فهیو ‌یادآوری +‌هدهار‌یرهبر 148
 

 ها تحلیل پتوس )احساسات( در خطبه (:4)جدول 

 ختنيبرانگ کيتکن نوع احساس ختهياحساسات برانگ خطبه

 خها‌یاریبر‌‌هیبه‌کو ‌+‌تسک‌هیتدب مثبت اعتماد‌نان،یشجاعت،‌اطم 88

 +‌سوگنه‌یروزیوعه ‌پ مثبت فهیاحسا ‌و ‌ز ،یانگ‌ه،یام 14

 نی+‌نفر‌یمتوال‌یتضادها یمنف س ی‌،یخدم،‌حسرت،‌شرمسار 13

 ریغارت‌زنان‌+‌تحق‌ یتود یمنف حسرت‌ق،یخدم،‌شرم‌عم 13

 هی+‌تهه‌زیرآمیتحق‌هاتیتدب یمنف تر ،‌شرم،‌نفرت‌از‌خود 64

 یناتوان‌ ی+‌تود‌تیشکا یمنف احسا ‌گنا ‌،یشرمسار 63

 یریگ‌میتصم‌فراینه‌حیتوض مثبت نانیاطم‌رش،یدرک،‌پذ 34

 دشمن‌تیبه‌هها‌هیام‌انیب مثبت یدلسوز‌ه،یآرامش،‌ام 33

 نهیو‌سک‌تیخد‌بیترک مثبت ز یتر ‌مقه ،‌آرامش،‌انگ 33

 زیرآمیمتعهد‌تحق‌هاتیتدب یمنف خفت‌س ،ی‌ق،یشرم‌عم 33

 گریکهی‌یاریبر‌‌هیتسک مثبت شجاعت‌،یهمکار‌،یبرادر 816

 هدهار‌از‌فرار‌+‌وعه ‌بهدت مثبت هیام‌ز ،یتر ‌از‌خها،‌انگ 814

 خها‌یاریبر‌‌هیتسک مثبت آرامش‌نان،یاطم 864



 63      و همكاران محمدی کریم خان/  ...البلاغه جهاد در نهج کیرتور

 ختنيبرانگ کيتکن نوع احساس ختهياحساسات برانگ خطبه

 یخیتجربه‌تار‌یادآوری مثبت هیام‌نان،یاطم 843

 بهدت‌د‌دعا‌+‌تضاد‌عار مثبت یمعنو‌ز یانگ‌ه،یخدوع،‌ام 838

 میملا‌حتینص مثبت رشیتفکر،‌پذ‌م،یشرم‌ملا 143

 از‌خها‌یخواه‌+‌شهادت‌تیشکا دهدهاریمنف خهااحسا ‌گنا ،‌تر ‌از‌ 181

 تضاد‌+‌استعار ‌زمان مثبت یاریهد‌ت،یجه‌ز ،یانگ 148
 

 ها ساختار و ترتیب خطبه (:5)جدول 

 بيمراحل ترت نوع ساختار خطبه

 مرحله ‌4)‌روح‌←بهن‌ یتصاعه 88

 وعه ‌←‌حل‌را ‌←‌دستور‌←موض ‌ مسئلهحل‌ 14

 ننفری‌←‌نمونه‌←‌علل‌←وض ‌ یتنازل 13

 دفاع‌←‌سرزنش‌←‌اخطار‌←مقهمه‌ کیکلاس‌یخطاب 13

 حقوق‌←‌هتههی‌←‌استهلال‌←نکوهش‌ یاخلاقه‌‌یاستهلال 64

 جهنتی‌←‌تشکای‌←‌سلال‌←مدکل‌ تیشکا 63

 انتخاب‌←‌جهنتی‌←‌تسمل‌←‌ یتود یاستهلاله‌‌ییروا 34

 اثبات‌←‌1رد‌شبهه‌←‌8رد‌شبهه رد‌و‌اثبات 33

 هه ‌←‌معنوی‌←‌یکیزفی‌←‌یروح یکیتاکت‌یآموزش 33

 ننفری‌←‌جنتای‌←‌ تودی‌←‌تیشکا یتنازل 33

 هدهار‌←‌ارزش‌←‌فلسفه‌←دستور‌ یاخلاقه‌‌یآموزش 816

 دعا‌←‌ز انگی‌←‌هدهار‌←آموزش‌ یمعنوه‌‌یکیتاکت 814

 هتودی‌←‌هدهار‌←‌هتدبی‌←خها‌‌یاری کیاستراتژ‌یمدورت 864

 پاسخ‌←‌هدهارها‌←‌هتدبی‌←ادل‌ کیاستراتژ‌یمدورت 843

 ز انگی‌←‌فراخوان‌←‌دعا‌←خها‌‌ یتود یجیبسه‌‌ییدعا 838

 محتوا‌←‌نیگزجای‌←‌دنهادپی‌←‌ینه و‌ارشاد‌ینه 143

 هتههی‌←‌تشکای‌←‌رفتار‌←دفت‌ تیدعا‌و‌شکا 181

 هدهار‌←‌دستور‌←‌فردت‌←‌یادآوری یقیتدو 148
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 (ها خطبه یادب يها هیآرا یليتفص ليتحل) تحليل سبک

 هیتشب (:9)جدول 
 کارکرد وجه شبه به مشبه مشبه هيتشب خطبه

‌شجاعت‌تیتقو‌یاستوار‌ثبات‌کو ‌ثبات‌تو «تَزُولُ الْجِبَالُ وَ لَا تَزُلْ»‌88

‌تیمحروم‌انیب‌یانهک‌سهم‌کم‌از‌ ر ‌سهم‌امام «لُی... قَلِکَیلَعَمْرُ أَبِ»شعر: ‌13

13‌
عُقُولُ رَبََّاتِ حُلُومُ الأَْطْفَالِ وَ »

 «الْحِجَالِ
‌و‌سرزنش‌ریتحق‌ریضع ‌تهب‌عقل‌کودکان‌و‌زنان‌ارانیعقل‌

 «الْمَاءِ یکَمَا يُمَاثُ الْمِلْحُ فِ»‌13
شهن‌‌آب
‌ها‌دل

‌نینفر‌کامل‌ینابود‌شهن‌نمک‌آب

‌ریتحق‌یپراکنهگ‌ساربان‌یشتران‌ب‌ارانی «کإَِبِلٍ ضلَََّ رُعَاتُهَا»‌64

‌هیتهه‌قط ‌کامل‌سر‌از‌تن‌ییجها‌ارانی‌ییجها «الرََّأْسِانْفِراَجَ »‌64

‌ریتحق‌درد‌و‌ضع ‌یناله‌شتر‌زخم‌ارانیناله‌ «جَرْجَرَةَ الْجَملَِ الأْسََرَِّ»‌63

‌ارانی‌ینیسنگ «تَثَاقلَُ النَِّضْوِ الأَْدْبَرِ»‌63
شتر‌‌ینیسنگ

‌زخم‌پدت
‌ریتحق‌عهم‌حرکت

34‌
 ومَْيَدد مِیتَددااََُُّّ الإِْبِددلِ الهِْدد  »

 «وِرْدِهَا
هجوم‌مردم‌

‌عتیب‌یبرا
هجوم‌شتران‌تدنه‌

‌به‌آب
‌تیوضع‌ یتود‌شتاب‌و‌فدار

‌ارانیمهارا‌با‌ «کَمَا تاُاَرىَ الْبِکَارُ الْعَماِةَُ»‌33
مراقبت‌از‌شتر‌

‌یزخم
به‌توجه‌‌ازین

‌مهاوم
‌ریتحق

‌ریتحق‌یفرسودگ‌جامه‌کهنه‌ارانی «ةُیَالْمُتاََاعِ ابُیَوَ الثَِّ»‌33

‌ریتحق‌تر ‌شهن‌سوسمار‌پنهان‌ارانیفرار‌ «جُحْرِهَا یانْجِحَارَ الضََّبََّةِ فِ»‌33

‌ریتحق‌تر ‌شهن‌کفتار‌پنهان‌ارانیفرار‌ «وِجَارِهَا یوَ الضََّبُعِ فِ»‌33

‌هدهار‌ضع ‌و‌تر ‌سوسمار‌یدها‌ارانیفرار‌ «الضَِّبَابِ شَیتَکِشَُّونَ کَشِ»‌816

‌تیاهم‌نییتب‌محور‌وحهت‌نرام‌گردنبنه‌رهبر‌گا یجا «الْخَرَزِمَکَانُ النَِّظَامِ مِنَ »‌864

‌نقش‌نییتب‌مرکز‌حرکت‌ابیمحور‌آس‌رهبر «فَکُنْ قطُْباً»‌864

‌تیاهم‌نییتب‌انیبن‌درخت‌دهیر‌رهبر «هذَاَ أَصْلُ الْعَرَبِ»‌864

 
  



 65      و همكاران محمدی کریم خان/  ...البلاغه جهاد در نهج کیرتور

 استعاره (:7)جدول 

 تفسير استعاره به استعاره از استعاره خطبه

‌تسلیم‌کامل‌به‌خها‌کردن‌جان‌وق ‌سردادن‌به‌خها «اللََّهَ جُمجُْمَتَکَأعَِرِ »‌88

‌ههایت‌الهی‌کردن‌روشن‌گدودن‌را  «نَهجََهُ لَکمُْ»‌14

‌نفرین‌نابودی‌ها‌کردن‌دل‌آب «مِثْ قُلوُبَهُمْ کَماَ يُماَثُ الْمِلْحُ»‌13

‌شهت‌ناراحتی‌غم‌و‌خدم‌رکردن‌دل‌با‌چرکپُ «مَلأَتْمُْ قَلْبِی قَیحْاً»‌13

‌شهت‌خدم‌عصبانیت‌رکردن‌سینه‌با‌خدمپُ «شحََنْتمُْ صاَْرِی غَیظْاً»‌13

‌تحمیل‌رنج‌انهو ‌نوشانهن‌جام‌غم «جرَََّعْتُموُنِی نغَُبَ التََّهْماَمِ»‌13

‌تر ‌از‌جنو‌اجبار‌شهن‌به‌مرگ‌کدیه  «کأََنََّماَ يُساَقوُنَ إِلَى الْموَْتِ»‌63

‌رهبری‌معنوی‌ههایت‌شتاب‌به‌نور «ضوَئِْیتَعشُْو إِلَى »‌33

 «اسْتَشْعرِوُا الْخَشْیَةَ»‌33
لبا ‌زیرین‌=‌تر ‌

‌خها
‌آمادگی‌روحی‌تقوا

‌آمادگی‌روانی‌اطمینان‌لبا ‌رویین‌=‌آرامش «تجََلْبَبوُا السََّکِینَةَ»‌33

‌نابودی‌تهبیر‌فساد‌عقل‌شه ‌های‌دیوانه‌دل «مأَْلوُسَةٌ»‌33

‌انگیز ‌جهاد‌پاداش‌شهادت‌ها‌بهدت‌زیر‌نیز  «تحَْتَ أَطْرَافِ الْعوََالِیالجَْنََّةُ »‌814

‌تههیه‌قهرت‌کدنه ‌شمدیر‌آبهیه  «ضرَْبٌ باِلْمَشرَْفِیََّةِ»‌814

‌اهمیت‌رهبر‌بنیان‌قهرت‌ریده‌عرب «أَصْلُ الْعرََبِ»‌843

‌عرمت‌خها‌آسمان‌سق ‌برافراشته «السََّقْفُ الْمرَْفوُعُ»‌838

‌قهرت‌خها‌نرم‌کیهانی‌داشته‌فضای‌نگه «الجَْوَُّ الْمَکْفُوفُ»‌838

‌بسیج‌آمادگی‌کردن‌کمربنه‌محکم «شاَُُّوا عُقَاَ الْمَآزِرِ»‌148

‌ترک‌تنبلی‌جهیت‌کردن‌دامن‌جم  «اطوْوُا فضُوُلَ الْخَوَاصرِِ»‌148

 

‌  
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 ارانی‌یو‌اثبات‌تناقض‌رفتار‌یفدار‌روان‌جادیا‌ی :تضاد‌متوال‌1)‌13خطبه‌تضادهای‌‌کارکرد

 تضاد (:7)جدول 

 (انيطرف دوم )کوف (انيطرف اول )شام تضاد فیرد

 «تَفرََُّقِکُمْ عَنْ حَقَِّکمُْ» «اجْتِماَعِهِمْ عَلَى باَطِلِهمِْ»‌تفرق در‌مقابل اجتماع‌8

 «الحْقََِّ یإمِاَمَکمُْ فِ تِکمُْیَمَعصِْ» «الْباَطِلِ یطاَعَتِهِمْ إمِاَمَهمُْ فِ»‌تیمعص در‌مقابل طاعت‌1

 «انَتِکمُْیَخِ» «أَدَائِهِمُ الأْمَاَنَةَ إلَِى صاَحِبِهمِْ»‌انتیخ در‌مقابل أمانت‌6

 «فَساَدِکمُْ» «بِلاَدِهمِْ یصَلاَحِهمِْ فِ»‌فساد در‌مقابل دلاح‌4

 «یمَلَُّونِ» «ملَِلْتُهمُْ»‌ملل‌دوطرفه‌3

 «یسَئِموُنِ» «سَئِمْتُهمُْ»‌سسم‌دوطرفه‌3

 «شَرَّاً یأَباِْلْهُمْ بِ» «راًیْبِهمِْ خَ یأَباِْلْنِ»‌شر‌د‌ریبهل‌خ‌3

 «لُیعَلَى وَضَرٍ مِنَ الإِْناَءِ قَلِ» «ألَْفَ فاَرسٍِ بِکمُْیلِ»‌سهم‌1

‌

 ها تضاد در دیگر خطبه

 کارکرد طرف دوم طرف اول تضاد خطبه

‌یبر‌استوار‌هیتسک «لاَ تَزُلْوَ » «تزَوُلُ الجِْباَلُ»‌ثبات‌د‌حرکت‌88

‌ییجو‌بهانه‌یافدا «صَباَرََّةُ الْقرَُِّ» «ظِیْحَماَرََّةُ القَْ»‌سرما‌د‌گرما‌13

‌دفاع‌از‌شسن «لاَ علِْمَ لَهُ باِلحْرَْبِ» «رَجُلٌ شجُاَعٌ»‌دانش‌یب‌د‌شجاع‌13

‌ریتحق «اتِيَتحَْتَ الرََّا لٌیقَلِ» «الْباَحاَتِ یفِ رٌیکَثِ»‌لیقل‌د‌ریکث‌64

‌یبنه‌تیاولو «موَتْاَتُ الْآخرَِةِ» «ایَموَتْاَتُ الاَُّنْ»‌آخرت‌د‌ایدن‌34

‌عهم‌انتخاب‌سوم «الجْحُوُدُ بِماَ جَاءَ» «قِتاَلُهمُْ»‌انکار‌د‌جنو‌34

‌یباک‌یب «یََّخرََجَ الْموَْتُ إلَِ» «دَخلَْتُ إلَِى الْموَْتِ»‌خروج‌د‌دخول‌33

‌ز یانگ «الجَْنََّةُ أمَاَمَکمُْ» «وَرَاءَکمُْالْعاَرُ »‌جنت‌د‌عار‌33

‌سرزنش «لاَ تَعرِْفوُنَ الْباَطِلَ» «تَعرِْفوُنَ الحْقَََّ»‌لا‌تعرفون‌د‌تعرفون‌33

‌هدهار «الْآخرَِةِ فِیْسَ» «الْعاَجلَِةِ فِیْسَ»‌آخرت‌د‌ایدن‌ریشمد‌814

‌دوگانه‌یدعا «أظَْهرَتَْهمُْإِنْ » «إِنْ أظَْهرَتَْناَ»‌ هور‌دشمن‌د‌ هور‌امام‌838
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 کارکرد طرف دوم طرف اول تضاد خطبه

‌ادلاح‌رفتار «وَصَفْتُمْ أعَْماَلَهمُْ» «نَیسَبََّابِ»‌ یتود‌د‌دشنام‌143

‌تیاثبات‌حقان «الجْاَئرَِةِ رَیْغَ» «مَقاَلَتَناَ الْعاَدلَِةَ» جائرة / عادلة‌181

‌تیاثبات‌حقان «الْمُفْساَِةِ رَیْغَ» «الْمصُْلحَِةَ» مفساة / مصلحة‌181

‌تضاد‌طنز «مَةٌیوَلِ» «مَةٌيعزَِ» مةیول / مةيعز‌148

 

 سجع (:6)جدول 

 آواي پایانی نوع سجع هاي مسجوع جمله سجع خطبه

‌د‌نیهم‌،د‌نیهم‌متوازی‌کامل‌«سئَِمتُْهُمْ‌وَ‌سئَِمُونِید‌ملَِلتُْهُمْ‌وَ‌مَلُُّونِی»‌سج ‌متوازی‌2۲

‌«شَحنَْتُمْ‌دَهْرِی‌غیَْرا مَلَسْتُمْ‌قَلبِْی‌قیَْحا ‌د‌»‌سج ‌مطر ‌2۲
‌مطر ‌

‌)آخر‌یکسان 
‌قیحا ‌د‌غیرا 

‌یسج ‌متوال ۶۶
د‌‌نَةَید‌تجََلبَْبُهوا‌السَُّهکِ‌‌‌ةَیَاسْتَدْعِرُوا‌الْخَدْه‌»

 «عَضُُّوا‌عَلَى‌النَُّوَاجِذِ
‌ة‌د‌ة‌د‌ذ‌یمتوال

 

 تكرار (:01)جدول 

 کارکرد تعداد واژه/عبارت تکرارشونده نوع تکرار خطبه

‌آهنو‌ضربه‌4 «تَزُلْ / تِاْ / ارْمِ / أَقصَْى»‌یدوتتکرار‌‌88

‌جیو‌بس‌هیتسک‌4 «فاَتََّقوُا / فرَُِّوا / امضُْوا / قوُموُا»‌یتکرار‌امر‌14

‌اتیشکا‌بیترک‌+84 «وَ... یوَ سَئِمْتُهمُْ وَ سَئِموُنِ یوَ مَلَُّونِ»‌«و»تکرار‌‌13

‌رتیح‌هیتده‌1 «عجََباً عجََباً ایَفَ»‌تکرار‌تعجب‌13

‌هیشه‌هیتسک‌4 بار در خطبه( ۴« )وَ اللََّهِ»‌تکرار‌سوگنه‌13

‌یاپیپ‌ینف‌6 «بِثِقَةٍ / ماَ أَنْتُمْ برُِکْنٍ / مَا أَنْتُمْ إِلََّا... یماَ أَنْتُمْ لِ»‌یتکرار‌منف‌64

‌هیتسک‌6 بار( ۳« )وَ اللََّهِ»‌تکرار‌سوگنه‌64

‌یفدار‌روان‌4 «عوُنَی/ لاَ تَسْمَعوُنَ / لاَ تطُِ بُیجِيُ/ لاَ  عُیطِيُلاَ »‌یتکرار‌منف‌63

‌فراینه‌تیروا‌6 «/ فَکاَنَتْ یقلَََّبْتُ / فَماَ وَجاَتُْنِ»‌یتکرار‌تسمل‌34
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 کارکرد تعداد واژه/عبارت تکرارشونده نوع تکرار خطبه

‌یتکرار‌امر‌33
اسْتَشْعرُِوا / عضََُّوا / أَکمِْلوُا / قَلْقِلوُا / الحْظَدُوا /  »

 «اطْعُنُوا / ناَفحُِوا / صِلوُا
‌کیآموزش‌تاکت‌1

‌سرزنش‌1 «لاَ تَعرِْفوُنَ / لاَ تُبطِْلوُنَ»‌یتکرار‌منف‌33

‌هه ‌هیتده‌6 «/ حَتََّى تاَْعقََ جرَََّيُ/ حَتََّى  رمْوَْايُحَتََّى »‌«حتى»تکرار‌‌814

‌یتکرار‌امر‌814
قدَداَِّموُا / أَخَِّددرُوا / عضََُّددوا / الْتدَدوُوا / غضَُُّددوا / »
 «توُایأمَِ

‌یدستورات‌نرام‌+3

‌یمنف‌هیتسک‌6 «/ وَ لاَ بِقِلََّةٍ / وَ لاَ خذِْلاَنُهُ کُنْيَلَمْ »‌یتکرار‌نف‌843

‌وستهیپ‌ یتود‌+84 «وَ جَعَلْتَهُ / وَ مجَْرًى / وَ مُخْتَلَفاً / وَ جَعلَْتَ...»‌«و»تکرار‌‌838

‌ینافرمان‌هیتسک‌6 «فأََبَى / إِلََّا النَُّکوُصَ / إِلََّا الإِْبطَْاءَ»‌یتکرار‌شرط‌181

 

 سوگند (:00)جدول 

 کارکرد یمتن عرب سوگند خطبه

 تیبر‌جه‌هیتسک «یوَ‌لَعَمْرِ» سوگنه‌به‌جان 14

 تلخ‌تیبر‌واقع‌هیتسک بار ‌نی)چنه«‌وَ‌اللَُّهِ» سوگنه‌به‌خها 13

 خدم‌و‌سرزنش‌هیتده بار‌در‌خطبه ‌4«‌)فَوَاللَُّهِ» سوگنه‌متعهد 13

 یهیبر‌ناام‌هیتسک بار ‌6«‌)وَ‌اللَُّهِ» گانه‌سوگنه‌سه 64

 اثبات‌شجاعت «یفَوَاللَُّهِ‌ماَ‌أُبَالِ» سوگنه 33

 راهبرد‌حیتوض «فَوَاللَُّهِ‌ماَ‌دفََعْتُ‌الْحَرْبَ» سوگنه‌دوم 33

 بر‌ارزش‌شهادت‌هیشه‌هیتسک «هِ ِیَطَالِبٍ‌بِ‌ینَفْسُ‌ابْنِ‌أَبِ‌یوَ‌الَُّذِ» یسوگنه‌طولان 816

 فرارهدهار‌از‌ «اللَُّهِ‌مُیْوَ‌ا» سوگنه 814

 

 هیکنا (:02)جدول 

 یمقصود واقع متن هیکنا خطبه

  هینکوهش‌)در‌مقام‌کنا خها‌پهرشان‌را‌مزد‌دهه «لِلَُّهِ‌أبَُوهُمْ» 13

 د‌نکوهش‌میفحش‌ملا هیپهر‌نهار «لَا‌أَباَ‌لَکمُْ» 63
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 مبالغه (:03)جدول 

 هدف متن مبالغه خطبه

‌ یفجا‌هیتده‌غارت ‌ یدر‌تود‌ی)ضمن یمبالغه‌عهد‌13

‌بر‌ارزش‌شهادت‌هیتسک «عَلَى الْفِرَاشِ تَةٍیمِنْ مِ یََّأَهوَْنُ عَلَ فِیْلأََلْفُ ضرَْبَةٍ باِلسََّ» یمبالغه‌عهد‌816

‌ترسانهن‌دشمن «السََّوَاعاُِ حُیمِنْهُ فرََاشُ الْهاَمِ وَ تطَِ رُیتطَِ» یفیمبالغه‌تود‌814

 

 جناس (:04)جدول 

 نوع کلمات جناس خطبه

 جنا ‌اشتقاق «/ أَباِْلْهمُْ یأَباِْلْنِ»«یسَئِموُنِ/ سَئمِْتُهُمْ »«یملَِلْتُهمُْ / مَلَُّونِ» جنا ‌ناقب 13

‌ «الْخَزْرَ / الشََّزْرَ» «الْکَرَِّ / الْفرََِّ»‌جنا ‌لاحق‌33

‌ «الْمصُْلحَِةَ / الْمُفْساَِةِ» «الْعاَدِلَةَ / الجْاَئرَِةِ»‌جنا ‌تضاد‌)طباق ‌181

‌جنا ‌اشتقاق «الْخَزْرَ / الشََّزْرَ« »عضََُّوا / غضَُُّوا»‌جنا ‌لاحق‌33

‌ «حُی/ تطَِ رُیتطَِ»‌جنا ‌لاحق‌814

 

 محذوف اسیق (:05)جدول 

 جهينت يمقدمه صغر )محذوف( يمقدمه کبر محذوف اسيق خطبه

 یمان‌یتو‌ثابت‌م یمثل‌کو ‌باش‌هیتو‌با ثبات‌تیکو ‌=‌نها‌تو←کو  88

 شود‌یحادل‌م‌یروزیپ کنم‌یمن‌مهارا‌نم مهارا‌با‌باطل‌=‌ضع  شکست←مهارا 14

 قهرت←وحهت 13
وحهت‌=‌قههرت،‌تفرقهه‌‌‌

 =‌ضع 
متحهههه،‌شهههما‌‌انیشهههام
 پراکنه 

 شونه‌یم‌روزیپ‌انیشام

 ذلت←حمله‌به‌خانه 13
اش‌‌در‌خانهه‌‌یهر‌قهوم‌به‌

 شود‌یم‌لیحمله‌شود‌ذل
شههما‌در‌خانههه‌حملههه‌‌‌

 هیشه
 هیشو‌یم‌لیشما‌ذل

 شوم‌یم‌لیمن‌ذل هیفیشما‌ضع =‌ذلت‌فانیضع‌یاری ضع ←شما‌یاری 64

 شود‌ینم‌یبا‌شما‌کار هیشما‌نافرمان نافرمانان‌=‌ناتوان‌یناتوان←ینافرمان 63

 هیجنگ‌هیپس‌با محال‌است‌نیانکار‌د نیانکار‌د‌ایجنو‌ دو‌را  34

 کنم‌یپس‌دبر‌م انه‌تیها‌قابل‌هها‌آن دتریب‌ری=‌خ‌تیهها کدتن<تیهها 33
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 جهينت يمقدمه صغر )محذوف( يمقدمه کبر محذوف اسيق خطبه

 هیپس‌مقاومت‌کن هیفرار‌کن‌هیشما‌نبا امتیفرار‌=‌عار‌و‌آتش‌ق ننو←فرار 33

‌فساد‌من←ادلاح‌شما 33
=‌‌هههها‌یادهههلاح‌ناشههههن

 یرانیو‌خود
 کنم‌یمن‌خود‌را‌فاسه‌نم هیا‌یشما‌ناشهن

 هیپس‌شجاعانه‌بجنگ نهارد‌ه یفرار‌فا ردیگ‌یمرگ‌همه‌را‌م یحتم←مرگ 816

 عذاب←فرار 814
‌≠‌ایههدن‌ریفههرار‌از‌شمدهه
 نجات‌از‌آخرت

 هیشو‌یعذاب‌م هیاگر‌فرار‌کن

 شونه‌یهمه‌پراکنه ‌م اگر‌رهبر‌کدته‌شود رهبر‌=‌محور‌وحهت یپناه‌یب←رهبر‌برود 864

 کثرت≠یروزیپ 843
خهها،‌نهه‌‌‌‌یاری=‌‌یروزیپ

 تعهاد
 پس‌نگران‌تعهاد‌نباش خها‌با‌ماست

 عهالت←یروزیپ 838
خطهر‌‌‌م،یشهه‌‌روزیه‌اگر‌پ

  لم‌هست
 عهالت‌حفظ‌شود از‌ستم‌نگههار‌ایخها

 دشنام< یتود 143
عمل‌=‌ملثرتر‌و‌‌ یتود
 تر‌رفتهیپذ

 است‌ه یفا‌یدشنام‌ب
‌ یپههس‌عمههل‌را‌تودهه‌

 هیکن

 هیشما‌اجابت‌نکرد عهم‌اجابت‌از‌حق‌=‌گنا  گنا ←عهم‌اجابت 181
خههها‌شههما‌را‌مجههازات‌‌

 کنه‌یم

 هیخور‌یشکست‌م هیشما‌غافل میتصم‌یخواب‌=‌نابود شکست←غفلت 148
 

 بر مخاطبان فكتیآرت راتیتأث یابیارز. 4-3

را‌بایه‌در‌سه‌سطح‌مورد‌سنجش‌قهرار‌‌‌السلام ‌)علیههای‌جنگی‌امام‌علی‌تسثیرات‌خطبه
شود،‌تهسثیر‌عهاطفی‌‌‌‌داد:‌تسثیر‌شناختی‌که‌به‌درک‌و‌فهم‌پیام‌توسط‌مخاطبان‌مربوط‌می

تهرین‌معیهار‌‌‌‌رفتاری‌که‌مهمتسثیر‌و‌‌که‌شامل‌برانگیختن‌احساسات‌و‌تغییر‌نگرش‌است
 .است‌و‌به‌تغییر‌واقعی‌رفتار‌مخاطبان‌اشار ‌دارد

دههه ‌از‌‌‌ها‌ارا ه‌می‌ای‌از‌تسثیرگذاری‌این‌خطبه‌تحلیل‌شواهه‌تاریخی‌تصویر‌پیچیه 
 ‌تسثیرگذاری‌88‌،33‌،816‌،864‌،843‌،838هجه ‌خطبه‌مورد‌تحلیل،‌تنها‌شش‌خطبه‌)

هجهری ‌هسهتنه،‌‌‌‌63-63امهام‌)‌‌اوایل‌حکومتها‌عمهتا ‌متعلق‌به‌‌بالا‌داشتنه ‌این‌خطبه
ران‌هنهوز‌سهالم‌بهود‌و‌سهرمایه‌اعتمهاد‌و‌اقتههار‌معنهوی‌او‌‌‌‌‌‌‌‌زمانی‌که‌رابطه‌امام‌بها‌یها‌‌

دادن‌‌که‌بهه‌محمهه‌حنفیهه‌در‌لحرهه‌‌‌‌‌88نخورد ‌باقی‌مانه ‌بود ‌برای‌مثال،‌خطبه‌‌دست
پرچم‌جنهو‌جمهل‌ایهراد‌شهه،‌تهسثیری‌کامهل‌و‌فهوری‌داشهت؛‌محمهه‌حنفیهه‌دقیقها ‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌



 010      و همكاران محمدی کریم خان/  ...البلاغه جهاد در نهج کیرتور

و‌شهرکت‌نمهود ‌‌‌که‌امام‌دستور‌داد ‌بود‌عمل‌کرد‌و‌با‌شجاعت‌تمام‌در‌جنه‌‌گونه‌همان
 ‌تسثیرگهذاری‌بسهیار‌پهایین‌یها‌‌‌‌‌13‌،13‌،64‌،63‌،33‌،181در‌مقابل،‌شش‌خطبه‌دیگهر‌)‌
هجری ‌هستنه ‌‌44-63امام‌)‌حکومت‌اواخرها‌متعلق‌به‌‌حتی‌دفر‌داشتنه‌و‌این‌خطبه

آمیهز‌‌‌درپی‌در‌یمن‌با‌لحنی‌بسهیار‌تنهه‌و‌سهرزنش‌‌‌‌های‌پی‌که‌پس‌از‌شکست‌13خطبه‌
،‌بلکه‌فادله‌عاطفی‌بین‌امهام‌و‌یهاران‌‌‌ردانست‌یاران‌را‌به‌بسیج‌واداتنها‌نتو‌ایراد‌شه،‌نه
 ‌ را‌بیدتر‌کرد

ها‌به‌عوامل‌‌دهه‌که‌شکست‌یا‌موفقیت‌رتوریکی‌این‌خطبه‌تر‌ندان‌می‌تحلیل‌عمیق
هایی‌که‌مخاطب‌واحهه‌یها‌‌‌‌متعهدی‌بستگی‌داشت ‌اولین‌عامل،‌نوع‌مخاطب‌بود؛‌خطبه

‌ه‌‌‌حنفیهه‌‌محمهه‌‌بهه‌‌ودهیت‌‌یا‌دوم‌خلیفه‌به‌دورتیم‌های‌خطبه‌ماننه‌ه‌‌همحهود‌داشتن
‌کوفی‌یاران‌ناهمگون‌جم ‌به‌که‌هایی‌خطبه‌به‌نسبت‌داشتنه‌بیدتری‌بسیار‌تسثیرگذاری

‌اوج‌لحرات‌در‌که‌هایی‌خطبه‌بود؛‌مخاطب‌روانی‌آمادگی‌دوم،‌عامل ‌کردنه‌می‌خطاب
‌امها‌‌؛بودنهه‌‌مهلثرتر‌‌بسهیار‌‌شههنه،‌‌مهی‌‌ایهراد‌‌گیهری‌‌تصهمیم‌‌های‌موقعیت‌در‌یا‌انگیزش
و‌مههاوم،‌‌جنه‌‌هها‌‌مها ‌‌از‌پس ‌بود‌یاران‌با‌امام‌رابطه‌تهریجی‌فرسایش‌عامل،‌ترین‌مهم

ای‌کهه‌‌‌های‌مکهرر،‌سهرمایه‌رابطهه‌‌‌‌درپی‌و‌نافرمانی‌های‌پی‌های‌متوالی،‌سرزنش‌شکست
دهه‌که‌رتوریهک‌در‌‌‌پایه‌تسثیرگذاری‌رتوریکی‌بود،‌تحلیل‌رفت ‌این‌یافته‌مهم‌ندان‌می

ای‌بین‌گوینه ‌و‌مخاطب‌‌کنه؛‌بلکه‌عمیقا ‌به‌بستر‌تاریخی،‌روانی‌و‌رابطه‌عمل‌نمیخ ‌
های‌پایانی‌امهام،‌‌‌توان‌نتیجه‌گرفت‌که‌شکست‌رتوریکی‌خطبه‌بنابراین‌می‌؛وابسته‌است

های‌اقناعی،‌بلکه‌به‌دلیل‌تغییهرات‌سهاختاری‌در‌موقعیهت‌‌‌‌‌نه‌به‌دلیل‌ضع ‌در‌تکنیک
 د رهبر‌و‌پیروان‌رخ‌دا‌رتوریکی‌و‌فرسایش‌رابطه‌بین

 ها خطبه راتیتأث (:07)جدول 

 ها خطبه تعداد خطبه ريتأث يبند دسته

 88‌،33‌،816‌،864‌،843‌،838 3 بالا‌یرگذاریتسث

 14‌،34‌،33‌،814‌،143‌،148 3 متوسط‌یرگذاریتسث

 13‌،13‌،64‌،63‌،33‌،181 3 نییپا‌یرگذاریتسث
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 ها تحلیل یافته. 5

طهور‌‌‌بهه‌‌السهلام ‌‌)علیهه‌دهه‌که‌امام‌علی‌البلاغه‌ندان‌می‌جنگی‌نهج‌تحلیل‌هجه ‌خطبه
‌و‌متهوازن‌‌دهورت‌‌پتو  ‌به‌و‌اتو ‌ی‌)لوگو ،استثنایی‌از‌هر‌سه‌رکن‌ابهاع‌ارسطوی

هها‌از‌‌‌خطبهه‌‌همهدر‌بُعه‌لوگو ‌)استهلال‌منطقی ،‌امام‌در‌ ‌است‌برد ‌بهر ‌هوشمنهانه
تها‌‌ ‌88تهرین‌شهکل‌)خطبهه‌‌‌‌‌از‌سهاد ‌هها‌‌‌است ‌ایهن‌قیها ‌‌‌بهر ‌برد های‌محکم‌‌قیا 
ترین‌یافته‌در‌این‌‌گیرنه ‌مهم‌را‌در‌برمی ‌864)خطبه‌‌راهبردیهای‌‌ترین‌استهلال‌پیچیه 

‌را‌شکسهت‌‌علهت‌‌کهه‌‌ ‌قیاسیاست‌13های‌تطبیقی‌در‌خطبه‌‌بخش،‌استفاد ‌از‌استهلال
ههای‌‌‌یافتهه‌از‌منرهر‌اتهو ‌)اعتبارسهازی ،‌‌‌‌‌دههه ‌‌مهی‌‌ارا ه‌دوگانه‌های‌مقایسه‌قالب‌در

،‌امهام‌از‌‌ 88‌،14‌،34‌،33های‌اولیهه‌)‌‌پژوهش‌حاکی‌از‌تحول‌معناداری‌است ‌در‌خطبه
کنهه ‌امها‌در‌‌‌‌موقعیت‌پهرانه،‌تجربه‌نرامی‌و‌شجاعت‌خود‌برای‌اعتبارسازی‌استفاد ‌می

های‌پایهانی‌‌‌پردازد‌و‌در‌خطبه‌،‌به‌دفاع‌از‌شسن‌نرامی‌خود‌می 13‌،64های‌میانی‌)‌خطبه
ایهن‌‌ ‌آورد‌و‌اعترا ‌دریح‌به‌ناکهامی‌روی‌مهی‌‌«‌دهاقت‌تلخ»،‌به‌ 13‌،63‌،33‌،181)

رتوریکی‌پیدرفته‌است:‌جایگزینی‌اعتبار‌سنتی‌بها‌اعتبهار‌‌‌‌راهبرددهنه ‌یک‌‌تحول‌ندان
پتو ‌)برانگیختن‌احساسات ‌پویهاترین‌رکهن‌رتوریهک‌امهام‌اسهت ‌‌‌‌‌‌‌ مبتنی‌بر‌دهاقت

تا‌خدهم‌و‌سهرزنش‌‌‌ ‌88‌،14‌،33های‌‌ها‌از‌امیه‌و‌اطمینان‌)خطبه‌طی ‌احساسی‌خطبه
تهرین‌یافتهه‌در‌‌‌‌یابه ‌برجسهته‌‌گسترش‌می ‌13‌،33و‌سرانجام‌یس ‌و‌نفرین‌) ‌13‌،64)

زمهان‌شهجاعت‌‌‌‌،‌امام‌ههم‌33است:‌در‌خطبه‌«‌احساسات‌متناقض»این‌بخش،‌استفاد ‌از‌
‌در‌را‌رحمهت‌‌و‌قهرت‌که‌نادر‌،‌ترکیبیکنه‌شخصی‌و‌دلسوزی‌برای‌دشمن‌را‌بیان‌می

 آمیزد ‌می‌هم

البلاغه‌تنوع‌ساختاری‌چدمگیری‌دارنهه ‌امهام‌‌‌‌های‌جنگی‌نهج‌از‌منرر‌ترتیب،‌خطبه
ساختار‌با‌حالهت‌عهاطفی‌‌‌و‌‌کنه‌یرا‌انتخاب‌م‌نهیو‌هه ،‌ساختار‌به‌تیبر‌اسا ‌موقع

ترتیب‌حهل‌مسهئله‌را‌‌‌‌14برد،‌خطبه‌‌از‌ساختار‌تصاعهی‌بهر ‌می‌88خطبه‌‌دارد تطابق‌
سهاختار‌‌‌13خطبه‌و‌‌دهی‌شه ‌به‌شکل‌خطابی‌کلاسیک‌سازمان‌13کنه،‌خطبه‌‌دنبال‌می
سهاختار‌بهاز‌و‌تدهویقی‌دارنهه،‌‌‌‌‌ ‌14‌،33های‌امیهوارانه‌)‌گیرد ‌خطبه‌میکار‌‌بهتنازلی‌را‌
  آورنه‌به‌ساختار‌بسته‌و‌تنازلی‌روی‌می ‌13‌،33های‌انتقادی‌)‌خطبه‌که‌یدرحال

اسهتفاد ‌‌‌ههفمنهه‌طهور‌‌‌نوع‌آرایه‌ادبهی‌بهه‌‌‌84دهه‌که‌امام‌از‌‌ندان‌می بررسی‌سبک
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است‌و‌از‌تدبیهات‌مثبهت‌تها‌تدهبیهات‌‌‌‌‌ها‌رکاربردترین‌آرایهپُ‌یکی‌ازتدبیه‌  کرد ‌است
شهناختی‌دارنهه،‌بلکهه‌‌‌‌‌تنهها‌جنبهه‌زیبهایی‌‌‌‌شود ‌این‌تدهبیهات‌نهه‌‌‌تحقیرآمیز‌را‌شامل‌می

کنه؛‌تدبیه‌به‌شهتر‌‌‌نفس‌ایجاد‌می‌دارنه:‌تدبیه‌به‌کو ،‌اعتمادبه‌یشناخت‌کارکردهای‌روان
 ‌امام‌تنوع‌معنایی‌بهالایی‌دارنهه‌‌‌یها‌استعار ‌.انگیزد‌نرمی‌را‌برمی‌ساربان،‌احسا ‌بی‌بی

تهرین‌)معنویهت ‌مفهاهیم‌را‌پوشهش‌‌‌‌‌‌تهرین‌)جنهو ‌تها‌انتزاعهی‌‌‌‌‌ها‌از‌عینی‌این‌استعار 
مثهال‌ابهزار‌تسکیهه‌اسهت ‌‌‌‌‌‌عنوان‌تفاد ‌از‌تضاد‌بهیافته‌برجسته‌در‌این‌بخش،‌اس‌.دهنه‌می

‌دت‌مانه‌افساد،‌‌د‌معصیت،‌دلاح‌د‌تفرق،‌طاعت‌د‌اجتماع)»تضاد‌متوالی‌‌1با‌‌13خطبه‌
سههازد ‌ایههن‌انباشههت‌تضههادها،‌فدههار‌‌نقههاط‌ضههع ‌کوفیههان‌را‌برجسههته‌مههی« ‌خیانههت
  کنه‌بر‌مخاطب‌وارد‌می‌یشناخت‌روان

هش،‌شناسایی‌تحول‌تاریخی‌رابطه‌امام‌بها‌یهاران‌‌‌های‌این‌پژو‌ترین‌یافته‌یکی‌از‌مهم
 :در‌چهار‌مرحله‌است

لحهن‌امیهوارانهه‌و‌انگیزشهی،‌‌‌‌ : 88‌،14‌،34‌،33ههای‌‌‌هه‌د‌خطبه‌63-63مرحله‌اول‌)
  تسکیه‌بر‌اطمینان‌و‌دلسوزی،‌رابطه‌سالم

لحههن‌آموزشههی‌و‌ : 33‌،816‌،814‌،838‌،143هههای‌‌هههه‌د‌خطبههه‌63مرحلههه‌دوم‌)
  تسکیه‌بر‌برادری‌و‌اخلاق،‌رابطه‌نسبتا ‌سالمآمیز،‌‌نصیحت

لحن‌خدمگین‌و‌تحقیرآمیز،‌بروز‌حسهرت‌‌ : 13‌،64های‌‌هه‌د‌خطبه‌61مرحله‌سوم‌)
  دیه ‌و‌سرزنش‌شهیه،‌رابطه‌آسیب

آلههود‌و‌‌لحههن‌یههس  : 13‌،63‌،33‌،181هههای‌‌هههه‌د‌خطبههه‌44-63مرحلههه‌چهههارم‌)
  اشیه آمیز،‌نفرین‌و‌ناامیهی‌کامل،‌رابطه‌فروپ‌شکایت

دهه‌که‌رتوریک‌امام‌بازتاب‌دادقانه‌واقعیت‌تاریخی‌اسهت،‌نهه‌‌‌‌این‌تحول‌ندان‌می
و‌سپس‌بهه‌‌«‌گرایانه‌رتوریک‌واق »به‌«‌رتوریک‌امیهبخش»درفا ‌ابزار‌دستکاری ‌امام‌از‌

  کنه‌حرکت‌می«‌رتوریک‌یس ‌دادقانه»
،‌بعهه‌از‌‌88یافته‌برجسته‌دیگر،‌تلفیق‌تاکتیک‌نرامی‌بها‌معنویهت‌اسهت ‌در‌خطبهه‌‌‌‌‌

پیهروزی‌از‌‌)»پهردازد‌‌‌،‌بلافادهله‌بهه‌معنویهت‌مهی‌‌‌‌« دنههان‌بفدهار‌‌)»دستورات‌فیزیکی‌
لبها ‌‌»دههه:‌‌‌های‌جنگهی،‌دسهتور‌مهی‌‌‌‌،‌قبل‌از‌آموزش‌تکنیک33در‌خطبه‌«  ‌خهاست

دهه‌کهه‌در‌‌‌این‌یافته‌ندان‌می«‌زیرین‌را‌تر ‌خها‌و‌لبا ‌رویین‌را‌آرامش‌قرار‌دهیه 
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  معنوی‌قرار‌دارده‌‌اخلاقی‌چهارچوبر‌رتوریک‌امام،‌جنو‌همیده‌د
فرد‌دیگر،‌دلسوزی‌برای‌دشمن‌است ‌در‌اوج‌جنهو‌دهفین‌)خطبهه‌‌‌‌‌نکته‌منحصربه

شهایه‌گروههی‌از‌دشهمن‌‌‌‌»انههازد‌تها‌‌‌‌دهه‌که‌جنو‌را‌به‌تسخیر‌می‌،‌امام‌توضیح‌می 33
،‌از‌یهاران‌‌‌143خطبهه‌‌در‌اسهت ‌‌نهادر‌‌جنگهی‌‌ادبیات‌در‌که‌رویکردیه‌‌‌«ههایت‌شونه

دهه‌کهه‌‌‌ها‌ندان‌می‌دشنام،‌برای‌ههایت‌دشمن‌دعا‌کننه ‌این‌یافته‌یجا‌خواهه‌که‌به‌می
 « ستیز‌دشمن»است،‌نه‌«‌محور‌انسان»البلاغه،‌رتوریکی‌‌رتوریک‌جهاد‌در‌نهج

 گیری نتیجه

ای‌کامهل‌از‌کاربسهت‌‌‌‌البلاغهه،‌نمونهه‌‌‌این‌پژوهش‌ندان‌داد‌که‌رتوریک‌جههاد‌در‌نههج‌‌
همه‌ادول‌تنها‌‌نه‌السلام ‌)علیهبافت‌اسلامی‌است ‌امام‌علی‌ادول‌رتوریک‌کلاسیک‌در

 :فردی‌به‌آن‌افزود ‌است‌های‌منحصربه‌برد ،‌بلکه‌ویژگیکار‌‌بهطور‌متقن‌‌را‌به‌رتوریکی
 ت اس«‌دهاقت‌رتوریکی»دهنه ‌‌اولا ،‌تحول‌تاریخی‌رتوریک‌امام‌از‌امیه‌به‌یس ،‌ندان

است:‌در‌سهطح‌اول،‌آمهوزش‌‌‌«‌چنهلایه»رتوریکی‌البلاغه،‌‌ثانیا ،‌رتوریک‌جهاد‌در‌نهج
نرههامی؛‌در‌سههطح‌دوم،‌انگیههزش‌معنههوی؛‌در‌سههطح‌سههوم،‌نقههه‌اجتمههاعی؛‌و‌در‌‌‌

  ترین‌سطح،‌تسمل‌فلسفی‌دربار ‌رابطه‌رهبری‌و‌ملت‌عمیق
‌خههمت‌‌در‌شناسی‌زیبایی‌که‌دهه‌می‌ندان‌ نوع‌آرایه‌84ا‌)ه‌ای‌خطبه‌ثالثا ،‌غنای‌آرایه

 است ‌اقناع

مثهال‌محهور‌رتوریهک‌امهام‌اسهت ‌نههی‌از‌دشهنام،‌‌‌‌‌‌‌‌‌عنوان‌به«‌اخلاق‌در‌جنو»رابعا ،‌
دههه‌کهه‌جههاد‌در‌‌‌‌‌اولویت‌هههایت‌بهر‌کدهتن،‌ندهان‌مهی‌‌‌‌‌و‌‌دلسوزی‌برای‌دشمن

‌ البلاغه‌ههفی‌فراتر‌از‌پیروزی‌نرامی‌دارد:‌بازگردانهن‌انسان‌به‌حق‌نهج
‌
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  کتابنامه

جلهه  ‌‌‌14محقهق؛‌‌‌م،ی)م ‌ابهراه‌‌البلاغهه‌‌نهجشرح‌  ‌8613)‌هیعبهالحم‌ه،یالحه‌یاب‌ابن

  هیالکتب‌العرب‌اءیدار‌احقاهر :‌

ترجمهه‌هوشهنو‌فرخجسهته ‌تههران:‌‌‌‌‌‌ شناسهی‌جنهو‌‌‌‌جامعهه‌  ‌8613بوتول،‌گاستون‌)

 انتدارات‌علمی‌فرهنگی 

دفتهر‌ندهر‌فرهنهو‌‌‌‌تههران:‌‌جلهه  ‌‌‌3)‌البلاغهه‌‌نههج‌‌ریتفس  ‌8634)‌یمحمهتق‌،یجعفر

‌ی اسلام

‌اردن:‌دار‌الفرقان ‌ البلاغة فنونها و أفنانها‌  8333)‌،‌فضلحسن‌عبا 

‌ ریرکبیام‌یانتدارات‌یملسسه‌فرهنگتهران:‌ ‌البلاغه‌ترجمه‌نهج  ‌8633محمه‌)‌،یدشت

‌ ارشاد‌هینیحستهران:‌ ‌تنها‌است‌یعل  ‌8634)‌یعل‌،یعتیشر

دار‌لبنهان:‌‌[ ‌حاتیو‌توضه‌‌قیه‌بها‌تحق‌‌ی]نسخه‌عربه‌‌البلاغه‌نهج  ‌8333)‌یدبح‌دالح،

‌ی الکتاب‌اللبنان

جلهه  ‌لبنهان:‌‌‌‌4محقهق؛‌‌‌م،ی)م ‌ابوالفضهل‌ابهراه‌‌‌البلاغه‌شرح‌نهج  ‌8633محمه‌)‌عبه ،

‌ هدارالمعرف

البلاغهه‌‌‌در‌نههج‌‌یگفتمهان‌انتقهاد‌‌‌لیه‌  ‌تحل8444نصهراله‌)‌‌،یشهامل‌‌و‌میمر‌،یزخانیعز

،‌البلاغهه‌‌نههج‌پژوهدهنامه‌‌  ‌نینهاکث‌‌ یتود‌یمورد‌هفرکلا ‌)مطالع‌هیبراسا ‌نرر

3(63‌، 18-63‌‌ ‌

‌دریاهههن:‌م م ‌ینوههههتو‌‌هههه)تهی ‌آنقردر‌‌دجهاو‌‌جنو‌  8616محمهههتقی‌)‌دی،یز‌حمصبا

 علیه  ‌الله‌رحمتخمینی)‌مماا‌هدیوپژو‌‌شیزموآ‌موسسه:‌قم ‌ ریسکنهو‌م ح ‌ا‌یهقم

‌ انتدارات‌دهرا‌تهران:‌ یو‌رهبر‌تیولا  ‌8631)‌یمرتض‌،یمطهر

‌ میرکبیر ا‌راتنتدا:‌اانتهر‌  8ج)‌ معین‌سیرفا‌فرهنو‌  8634)محمه‌‌،معین

ترجمهه‌‌‌،جلهه‌‌‌4،البلاغه[‌نهج‌هی]در‌سا‌البلاغه‌ لال‌نهج‌یف  ‌8633محمهجواد‌)‌ه،یمغن

  یدار‌الکتاب‌الإسلامقم:‌‌،یلانیهاشم‌م

:‌قم ‌بخدایدی ‌عقیقی:‌ع ‌)مصحح‌ آنلقرا‌فقه‌فی‌نلعرفاا‌کنز ‌ 8614)فاضهههل ‌‌اد،مقه

  مسلاانویه‌‌راتنتداا
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ی‌بههر‌ا‌مقهمهههی:‌شناسهه‌انسههانزنهههگی‌و‌انهیدههه‌بزرگههان‌  ‌8613مههور،‌جههری‌دی ‌)
جعفر‌احمههی‌و‌هاشهم‌آقها‌بیهو‌‌‌‌‌‌ه ‌ترجمیشناخت‌انسانی‌ها‌هینررو‌‌پردازان‌هینرر

 شناسان ‌‌‌پوری ‌تهران:‌جامعه

اسهلام‌‌‌یاسه‌یالبلاغهه:‌حکمهت‌ادهول‌س‌‌‌‌نههج‌‌ریترجمه‌و‌تفسه‌  ‌8633)‌عبهالله‌،ینصر
‌یمحمهههتق‌ترجمههه‌ السههلام ‌بههه‌مالههک‌اشههتر ‌‌)علیهههنیرالمومنیفرمههان‌ام‌ری)تفسهه

‌ یدفتر‌ندر‌فرهنو‌اسلامتهران:‌‌،یجعفر‌علیاهتمام‌‌به‌،یزیتبر‌یجعفر
‌
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Abstract 
Abstract: Nahj al-Balagha, as one of the most profound sources of Islamic thought, 
literature, and rhetoric, serves as a mirror reflecting Imam Ali’s remarkable linguistic 
and argumentative power in moral, political, and social spheres. The necessity of this 
study arises from the fact that, despite numerous works devoted to Nahj al-Balagha, the 
persuasive and rhetorical structure of the letters of Nahj al-Balagha has not yet been 
examined in a systematic and letter-focused manner through the lens of Aristotle’s 
triadic theory of rhetoric—ethos, pathos, and logos. The purpose of this research is to 
analyze and elucidate the rhetorical strategies employed by Imam Ali in his letters to 
reveal the depth of eloquence, persuasion, and influence in his discourse. The research 
adopts a descriptive–analytical method, and the data have been collected and examined 
through content analysis and rhetorical examination of selected letters from Nahj al-
Balagha. The findings indicate that Imam Ali, by harmoniously combining the three 
fundamental elements of rhetoric—moral character and personal credibility (ethos), 
emotional and affective appeal (pathos), and logical reasoning and clarity of argument 
(logos)—achieved a profound impact on both the minds and hearts of his audience. His 
letters manifest a deep interconnection between reason and emotion, ethics and politics, 
as well as language and meaning. The study concludes that Imam Ali, through his 
application of the triadic principles of persuasion, presents an enduring model of 
influential and pedagogical discourse that not only enhances the understanding of 
religious eloquence but also provides a theoretical foundation for the analysis of 
religious, philosophical, and communicative texts in the modern era. 
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اعتبار عناصر  هیالبلاغه بر پا نهج یها در نامه یگفتمان اقناع یبلاغ لیتحل

 )لوگوس( ی)پاتوس( و استدلال عقلان یعاطف زشی(، برانگتوسی)اگوینده 
 

   ***فر محمد غفوری          **سبحان کاوسی          *نیا مریم فرزادی

 چكیده

ای‌از‌قهدت ‌‌‌بلاغت‌اسلامی،‌آیینهه‌ترین‌منابع‌اندیشه،‌ادب‌و‌‌ترین‌و‌عمیق‌عنوان‌یکی‌از‌مهم‌البلاغه‌به‌نهج
های‌اخلاقی،‌سیاسی‌و‌اجتماعی‌است.‌ضهروت ‌اناهام‌‌‌‌دت‌عرصه‌السلام(‌)علیهزبانی‌و‌استدلالی‌امام‌علی

البلاغه،‌هنوز‌سهاختات‌اقنهاعی‌و‌بلاغهی‌‌‌‌‌فراوان‌دتباته‌نهج‌های‌پژوهشکه‌با‌وجود‌‌این‌پژوهش‌ازآنااست
ها‌برتسی‌نشده‌است.‌‌طوت‌منسام‌و‌با‌تمرکز‌بر‌نامه‌اتسطویی‌بهه‌انگ‌سه‌هالبلاغه‌بر‌پایه‌نظری‌های‌نهج‌نامه

البلاغه‌است‌تا‌‌های‌نهج‌دت‌نامه‌السلام(‌)علیههدف‌این‌پژوهش،‌تحلیل‌و‌تبیین‌تاهبردهای‌بلاغی‌امام‌علی
تحلیلهی‌اسهت‌و‌‌‌‌ه‌‌توش‌پهژوهش،‌توصهی ی‌‌‌.ابعاد‌فصاحت،‌اقناع‌و‌تأثیر‌کلام‌آن‌حضر ‌توشن‌گهردد‌

البلاغهه‌گهردآوتی‌و‌برتسهی‌‌‌‌‌ههای‌نههج‌‌‌ای‌از‌نامهه‌‌محتوایی‌و‌تحلیل‌بلاغی‌گزیدهه‌ها‌از‌طریق‌مطالع‌داده
با‌ترکیب‌سه‌عنصر‌اصلی‌بلاغت‌یعنی‌منش‌اخلاقی‌و‌‌السلام(‌)علیهدهد‌امام‌علی‌ها‌نشان‌می‌یافته‌.اند‌شده

س(،‌و‌منطهق‌و‌اسهتدلار‌توشهن‌)لوگهوس(،‌‌‌‌‌اعتبات‌شخصی‌)ایتوس(،‌برانگیختن‌عاط ه‌و‌احساس‌)پهاتو‌
پیوندی‌عمیهق‌‌ه‌دهند‌های‌ایشان‌نشان‌توانسته‌است‌تأثیری‌ژتف‌بر‌ذهن‌و‌قلب‌مخاطب‌خود‌بگذاتد.‌نامه

نهایی‌پژوهش‌حهاکی‌از‌آن‌اسهت‌کهه‌‌‌‌ه‌نتیا‌.میان‌عقل‌و‌احساس،‌اخلاق‌و‌سیاست،‌و‌زبان‌و‌معنا‌است
اقناع،‌الگویی‌جاودانه‌از‌گ تات‌تأثیرگذات‌و‌تربیتی‌اتائهه‌‌ه‌گان‌ر‌سهگیری‌از‌اصو‌با‌بهره‌السلام(‌)علیهامام‌علی

تواند‌مبنایی‌نظری‌بهرای‌تحلیهل‌‌‌‌های‌بلاغت‌دینی‌مؤثر‌است،‌بلکه‌می‌تنها‌دت‌فهم‌زیبایی‌کرده‌است‌که‌نه
‌.متون‌دینی،‌فلس ی‌و‌اتتباطی‌دت‌توزگات‌معاصر‌نیز‌فراهم‌آوتد

‌

پهاتوس،‌‌‌تهوس،‌یهها،‌ا‌‌(،‌نامهه‌السهلام‌‌علیه)یالبلاغه،‌امام‌عل‌نهج‌،یگ تمان‌اقناع‌ی،بلاغ‌لیتحلواژگان کليدي: 
 .لوگوس
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 مقدمه

یونانی،‌از‌نخستین‌اندیشمندانی‌است‌کهه‌نظهامی‌منسهام‌دت‌‌‌‌‌هاتسطو،‌فیلسوف‌برجست
های‌متقاعدکننده‌تا‌بر‌سه‌تکن‌اساسهی‌اسهتوات‌‌‌‌باب‌بلاغت‌و‌اقناع‌اتائه‌کرد‌و‌استدلار

تواند‌مخاطهب‌‌‌بر‌اساس‌این‌دیدگاه،‌سخن‌زمانی‌میوس.‌و‌لوگ‌پاتوستوس،‌ای‌داند:‌می
شخصیتی‌و‌اخلاقی‌گوینده‌برخهوتدات‌‌‌هتا‌به‌پذیرش‌و‌همراهی‌واداتد‌که‌هم‌از‌پشتوان

باشد،‌هم‌بتواند‌احساس‌و‌عاط ۀ‌مخاطب‌تا‌دتگیهر‌سهازد‌و‌ههم‌از‌منطهق‌و‌انسهاام‌‌‌‌‌‌
‌مند‌باشد.‌استدلالی‌کافی‌بهره
ههای‌اجتمهاعی‌و‌سیاسهی‌شهکل‌‌‌‌‌‌ویژه‌متهونی‌کهه‌دت‌بافهت‌‌‌‌رگذات،‌بهتحلیل‌متون‌اث

توانهد‌نقهش‌‌‌‌گیهری‌هوشهمندانه‌از‌عناصهر‌اقنهاعی‌مهی‌‌‌‌‌‌دهد‌که‌بههره‌‌اند،‌نشان‌می‌گرفته
هههای‌امیرالمههؤمنین‌‌دت‌ایههن‌میههان،‌نامههه.‌ای‌دت‌موفقیههت‌پیههام‌ای هها‌کنههد‌‌کننههده‌تعیههین

ههای‌گ تمهان‌اقنهاعی‌دت‌سهنت‌‌‌‌‌‌نهه‌تهرین‌نمو‌‌البلاغه‌از‌برجسته‌دت‌نهج‌السلام(‌)علیهعلی
مثابهه‌میهراب‌بزتگهی‌‌‌‌‌ها،‌بیشك‌بهاین‌سخنان‌و‌گ تاتها‌و‌نامه»آیند.‌‌شمات‌می‌اسلامی‌به
ق‌عمهومی‌و‌خصوصهی‌‌‌لاای‌اتزنده‌بهرای‌اخه‌‌ها‌دتواقع‌برنامه‌این.‌است‌تبرای‌انسانی
و‌هها‌‌‌سه ه‌و‌حکمها‌دت‌زمهان‌‌‌لاکهه‌دسهتوتهای‌پیهامبران،‌اندیشهمندان،‌ف‌‌‌‌‌تزندگی‌اس

‌هها‌‌این‌نامهه‌.‌)7447،‌ص.‌7931جرج‌جرداق،)‌«گوناگون‌بر‌آنها‌برتری‌نداتدهای‌‌مکان
اند،‌افزون‌بهر‌‌‌که‌غالباً‌خطاب‌به‌کاتگزاتان،‌فرماندهان‌و‌مسئولان‌حکومتی‌نگاشته‌شده

انهد‌کهه‌ههدف‌آن‌ههدایت‌‌‌‌‌‌انتقار‌دستوتها‌و‌تهنمودها،‌واجد‌ساختاتی‌بلاغی‌و‌اقناعی
های‌اخلاقی‌و‌اجتمهاعی‌اسهت.‌آن هه‌دت‌ایهن‌پهژوهش‌‌‌‌‌‌‌عملی‌مخاطب‌و‌تثبیت‌اتزش

‌ههای‌‌نامه‌دت‌لوگوس‌و‌پاتوس‌ایتوس،‌هگان‌ناصر‌سهگیرد،‌برتسی‌ع‌موتد‌توجه‌قرات‌می
‌ایههن‌دت‌کاتتفتههه‌بههه‌اقنههاعی‌و‌هههای‌بلاغههی‌شههیوه‌تبیههین‌و‌السههلام(‌)علیهههامیرالمؤمنین

‌تأثیرگهذاتی‌‌و‌بلاغهی‌‌ادبی،‌حیث‌از‌هم نان‌ها‌قرن‌گذشت‌با‌که‌هایی‌نامه‌هاست؛‌نامه
 .انی‌موتد‌توجه‌پژوهشگران‌و‌سخنوتان‌قرات‌داتندزب

 پژوهش اهداف. 0

ههای‌‌‌هداف‌این‌پژوهش‌عبات ‌است‌از‌تحلیل‌و‌تبیین‌عنصر‌ایتهوس‌و‌نقهش‌ویژگهی‌‌‌
دت‌ایاهاد‌اعتبهات‌و‌اقنهاع‌مخاطهب؛‌‌‌‌‌‌السهلام(‌‌)علیهشخصیتی،‌اخلاقی‌و‌معنوی‌امام‌علی

های‌تأثیرگذاتی‌عاط ی‌و‌احساسی‌کلام‌بر‌مخاطبان‌و‌نیز‌‌برتسی‌عنصر‌پاتوس‌و‌شیوه
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کاتتفتهه‌دت‌‌‌ها‌و‌شهگردهای‌بلاغهی‌و‌اقنهاعی‌بهه‌‌‌‌‌استدلارتحلیل‌عنصر‌لوگوس‌و‌تبیین‌
‌های‌آن‌حضر .‌نامه

 پژوهش های پرسش. 1

عناصر‌ایتوس،‌پهاتوس‌و‌لوگهوس‌وگونهه‌دت‌‌‌‌:‌اند‌از‌اصلی‌پژوهش‌عبات ‌های‌پرسش
کاتتفتهه‌دت‌‌‌های‌بلاغی‌و‌اقناعی‌بهه‌‌تاهبردترین‌‌اند؟‌مهم‌های‌امام‌علی‌بازنمایی‌شده‌نامه
‌کنند؟‌وگونه‌دت‌تأثیرگذاتی‌بر‌مخاطب‌نقش‌ای ا‌می‌السلام(‌)علیهعلیهای‌امام‌‌نامه

 روش پژوهش. 3

ه‌تحلیلی‌با‌تویکرد‌بلاغی‌و‌تحلیل‌گ تمان‌است.‌‌،‌توصی یمقالهتوش‌پژوهش‌دت‌این‌
گیری‌از‌منابع‌مکتوب،‌مقهالا ‌‌‌ای‌و‌با‌بهره‌ها‌به‌شیوه‌اسنادی‌و‌کتابخانه‌گردآوتی‌داده

‌البلاغهه‌‌نهجهای‌منتخب‌از‌‌شود.‌جامعه‌پژوهش،‌نامه‌علمی‌و‌منابع‌الکترونیکی‌اناام‌می
‌گیرنهد‌‌می‌قرات‌تحلیل‌موتد‌وسلوگ‌و‌پاتوس‌ایتوس،گانه‌‌است‌که‌بر‌اساس‌الگوی‌سه

 .عی‌و‌اتتباطی‌این‌متون‌تبیین‌شوداقنا‌بلاغی،‌ابعاد‌تا

 پژوهشو ضرورت انجام  نهیشیپ. 4

گرفتهه‌‌‌ههای‌متعهددی‌اناهام‌‌‌‌های‌بلاغی‌آن،‌تاکنون‌پژوهش‌البلاغه‌و‌جلوه‌نهج‌هنیدت‌زم
سهخنان‌‌های‌بیهانی‌‌‌از‌منظری‌خاص‌به‌برتسی‌فصاحت،‌اقناع‌و‌زیباییهریك‌است‌که‌

‌.اند‌پرداخته‌السلام(‌)علیهامیرالمؤمنین
البلاغه،‌با‌تمرکز‌بر‌ساختاتهای‌بیهانی‌‌‌های‌بلاغت‌دت‌نهج‌(‌دت‌کتاب‌جلوه791۱خاقانی‌)

دهد‌که‌کلام‌آن‌حضر ‌دت‌عین‌سهادگی‌‌‌،‌نشان‌میالسلام(‌)علیههای‌امام‌علی‌ها‌و‌نامه‌خطبه
های‌بلاغی‌برخهوتدات‌اسهت.‌وی‌بهر‌‌‌‌‌تایهو‌توانی،‌از‌تنوع‌بالایی‌دت‌تصویرسازی،‌تمثیل‌و‌آ

البلاغه‌تا‌بهه‌یکهی‌‌‌‌امام‌از‌عناصر‌زبانی‌و‌قرآنی،‌نهج‌هگیری‌هوشمندان‌این‌باوت‌است‌که‌بهره
‌.از‌متون‌مرجع‌دت‌آموزش‌عملی‌بلاغت‌عربی‌تبدیل‌کرده‌است

‌البلاغه،‌معتقهد‌اسهت‌‌‌نثر‌نهج«‌سهل‌و‌ممتنع»(‌نیز‌با‌تأکید‌بر‌ویژگی‌7931تزماو‌)
ههای‌بهدیع‌و‌‌‌‌آهنه،،‌ترکیهب‌‌‌از‌طریق‌انتخاب‌واژگان‌خهوش‌‌السلام(‌)علیهکه‌امام‌علی

فههم‌اسهت‌و‌ههم‌بهرای‌‌‌‌‌‌انساام‌معنایی،‌متنی‌پدید‌آوتده‌که‌هم‌برای‌مخاطب‌عام‌قابل
‌.اهل‌نظر‌داتای‌عمق‌فکری‌و‌بلاغی‌فراوان
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‌توش‌اقنهاع‌مخاطهب‌‌»‌هدت‌مقال‌،(793۱اقناع‌مخاطب،‌اسلامی‌و‌امیرکاوه‌)‌هدت‌حوز
ههای‌‌‌اند.‌یافتهه‌‌پرداخته‌السلام(‌)علیههای‌اقناعی‌امام‌علی‌به‌برتسی‌شیوه«‌البلاغه‌دت‌نهج

دههد‌کهه‌حضهر ‌بهرای‌اقنهاع‌مخاطهب‌از‌دو‌مسهیر‌کلامهی‌و‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌این‌پژوهش‌نشان‌مهی‌
گیرد؛‌دت‌سطح‌کلامی،‌عناصری‌وون‌حکمت،‌جدار‌احسن،‌تاربهه،‌‌‌غیرکلامی‌بهره‌می

داتند‌و‌دت‌سطح‌غیرکلامی‌نیهز‌‌‌یمحوت‌عظه‌و‌اخبات‌غیبی‌نقشؤع‌معتبر،‌ماستناد‌به‌مناب
عملی،‌زبان‌تفتات‌و‌موقعیت‌اجتماعی‌امهام‌دت‌تقویهت‌پیهام‌اقنهاعی‌‌‌‌‌‌هعواملی‌مانند‌سیر

‌.شوند‌مؤثر‌واقع‌می
‌بهها‌تمرکههز‌بههر‌عنصههر‌طنههز‌دت‌،(7933دت‌پژوهشههی‌دیگههر،‌حسههومی‌و‌همکههاتان‌)

عنوان‌یك‌شگرد‌بلاغی،‌نقش‌مهمی‌دت‌تصویرسازی‌‌طنز‌به‌اند‌که‌البلاغه،‌نشان‌داده‌نهج
کند.‌به‌باوت‌آنهان،‌طنهز‌دت‌‌‌‌های‌انتقادی‌و‌اخلاقی‌ای ا‌می‌م اهیم‌و‌انتقار‌غیرمستقیم‌پیام

البلاغه‌افزون‌بر‌آفرینش‌تصاویر‌ادبی‌زنده،‌امکان‌اقناع‌مخاطهب‌تا‌از‌طریهق‌بیهان‌‌‌‌‌نهج
‌.سازد‌میها‌فراهم‌‌ها‌و‌ناهنااتی‌هنرمندانه‌کاستی
‌سیاسهی‌حضهر ‌‌‌هههای‌اقنهاع‌دت‌سهیر‌‌‌‌برتسهی‌شهیوه‌‌»مقاله‌دت‌‌،(74۱۱کاتبخش‌)

سیاسهت‌و‌‌‌هههای‌اقنهاعی‌امهام‌دت‌عرصه‌‌‌‌‌به‌معرفهی‌اههداف‌و‌توش‌‌«‌السلام(‌)علیهعلی
سیاسههی‌امههام‌سههیره‌دهههد‌کههه‌اقنههاع‌دت‌‌داتی‌پرداختههه‌اسههت.‌وی‌نشههان‌مههی‌حکومههت

یابهد،‌‌‌همواته‌دت‌پیوند‌بااخلاق،‌عدالت‌و‌مصلحت‌اجتماعی‌معنها‌مهی‌‌‌السلام(‌)علیهعلی
مند‌سهازوکاتهای‌‌‌هروند‌تمرکز‌این‌پژوهش‌بیشتر‌بر‌محتوای‌سیره‌است‌تا‌تحلیل‌نظام

‌.بلاغی‌آن
‌هههای‌خههوانش‌کاتبردشههناختی‌تکنیههك‌»مقالههه‌دت‌‌،(74۱4و‌همکههاتان‌)‌مسههبوق

شهناختی،‌بهه‌ایهن‌نتیاهه‌‌‌‌‌‌با‌تویکردی‌زبان«‌البلاغه‌های‌نهج‌المثل‌وتزی‌دت‌ضرب‌برهان
ای‌از‌‌برای‌متقاعدسهازی‌مخاطهب‌از‌طیهس‌گسهترده‌‌‌‌‌السلام(‌)علیهاند‌که‌امام‌علی‌تسیده

بهرد.‌‌‌،‌تشبیه،‌کنایه،‌تمثیل‌و‌استعاته‌بهره‌مهی‌مؤعظهتاهبردهای‌زبانی‌و‌بلاغی‌هم ون‌
ی‌زبانی‌و‌کاتبردشهناختی‌امهام‌تا‌دت‌انتقهار‌م هاهیم‌اخلاقهی،‌‌‌‌‌‌این‌پژوهش،‌توانش‌بالا

‌.سازد‌اجتماعی‌و‌سیاسی‌برجسته‌می
‌شناسههی‌تههأثیر‌کههلام‌(‌بهها‌تأکیههد‌بههر‌زیبههایی74۱1دت‌کنههات‌ایههن‌مطالعهها ،‌من ههرد‌)

البلاغهه‌صهرفاً‌بهه‌سهطح‌ل ه ‌و‌‌‌‌‌‌‌دهد‌که‌بلاغت‌نهج‌،‌نشان‌میالسلام(‌)علیهامیرالمؤمنین
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های‌دتونی‌و‌توانی‌مخاطب‌برجای‌‌شود،‌بلکه‌تأثیری‌عمیق‌بر‌لایه‌نمیساختات‌محدود‌
‌سازد‌ای‌وجودی‌بدر‌می‌اقناع‌تا‌به‌تاربه‌ندیگذاتد‌و‌فرا‌می

های‌‌های‌متعدد‌دتباته‌بلاغت‌و‌شیوه‌دهد‌که‌با‌وجود‌پژوهش‌مروت‌پیشینه‌نشان‌می
اند‌یا‌بهه‌‌‌مرکز‌داشتهالبلاغه،‌اغلب‌مطالعا ‌یا‌بر‌یك‌شگرد‌بلاغی‌خاص‌ت‌اقناع‌دت‌نهج

منهد‌تاهبردههای‌‌‌‌اند.‌دتمقابل،‌برتسهی‌نظهام‌‌‌های‌اقناعی‌بسنده‌کرده‌توصیس‌کلی‌توش
ویهژه‌‌‌اتسطوییِ‌ایتوس،‌پاتوس‌و‌لوگوس،‌بهه‌‌هگان‌سه‌هالبلاغه‌بر‌اساس‌نظری‌بلاغی‌نهج

صوت ‌جامع‌موتد‌توجه‌قرات‌گرفتهه‌اسهت؛‌‌‌‌،‌کمتر‌بهالسلام(‌)علیههای‌امام‌علی‌دت‌نامه
نظهری،‌ابعهاد‌اقنهاعی‌و‌‌‌‌‌وههاتووب‌کوشد‌با‌تکیه‌بهر‌ایهن‌‌‌‌تو،‌پژوهش‌حاضر‌می‌ایناز

 .البلاغه‌تا‌تبیین‌کند‌های‌نهج‌استدلالی‌گ تمان‌نامه

 پژوهشمبانی نظری . 5

 و جایگاه بلاغی آن البلاغه . نهج5-0

از‌‌ای‌شهود،‌ماموعهه‌‌‌تعبیر‌مهی‌«‌تاه‌و‌شیوه‌بلاغت»البلاغه‌که‌به‌معنای‌‌،‌نهجالبلاغه‌نهج
اسهت‌کهه‌دت‌قهرن‌وههاتم‌‌‌‌‌‌السهلام(‌‌)علیهه‌ها‌و‌کلما ‌قصات‌امهام‌علی‌‌ها،‌نامه‌سخنرانی

یکهی‌از‌منهابع‌مههم‌‌‌‌‌عنهوان‌‌بهگردآوتی‌شده‌است.‌این‌اثر‌‌یدتضیهاری‌به‌کوشش‌س
 .ادبی‌و‌سیاسی‌جهان‌اسلام‌موتد‌توجه‌قرات‌گرفته‌است

اسهت‌‌‌السهلام(‌‌)علیهه‌هها‌و‌جمهلا ‌کوتهاه‌امهام‌علی‌‌‌‌‌ها،‌نامه‌البلاغه‌شامل‌خطبه‌نهج
هدف‌خود‌از‌گهردآوتی‌ایهن‌اثهر‌تا‌پاسه ‌بهه‌‌‌‌‌‌‌یدتضی(.‌س‌19،‌ص.791۱)مصط وی،‌

شهریس‌‌آوتی‌سخنان‌فصیح‌و‌بلیغ‌امام‌دانسهته‌اسهت‌)‌‌‌دتخواست‌دوستانش‌برای‌جمع
ههای‌گونهاگون‌‌‌‌البلاغه‌تا‌از‌میان‌کتهاب‌‌(.‌وی‌کتاب‌نهج9۱-‌94،‌صص.ق7474،‌یتض

دلپهذیر‌و‌مطلهوب‌تنظهیم‌نمهوده‌اسهت.‌خهود‌دتبهاته‌نحهو‌‌‌‌‌‌‌‌‌استخراج‌کرده‌و‌با‌سبکی‌
دیهدم‌سهخنان‌آن‌حضهر ‌بهر‌مهدات‌سهه‌اصهل‌‌‌‌‌‌‌‌»‌:نویسد‌بندی‌و‌تقسیم‌مطالب‌می‌باب
آمیهز‌و‌‌‌کلمها ‌حکمهت‌‌‌:ها‌و‌تسهائل،‌سهوم‌‌‌نامه‌:ها‌و‌اوامر،‌دوم‌خطبه:‌ورخد:‌اور‌می

آمیهز‌‌‌کمهت‌هها،‌و‌سهپس‌کلمها ‌ح‌‌‌‌ها،‌پس‌از‌آن‌نامه‌مواع .‌تصمیم‌گرفتم‌ابتدا‌خطبه
‌و...هها‌بهابی‌تا‌اختصهاص‌دادم‌‌‌‌‌از‌آنهرکهدام‌‌جالب‌آن‌حضر ‌تا‌جمع‌کنم.‌سپس‌به‌

دت‌موتد‌بحث‌و‌مناظره،‌یا‌پاس ‌سؤار‌و‌یا‌منظوت‌دیگهری‌‌‌حضر ‌آن‌از‌سخنی‌هرگاه
از‌ایهن‌سهه‌بخهش‌نبهود،‌آن‌تا‌دت‌‌‌‌‌یهك‌‌‌ههی ‌بود‌که‌بهه‌آن‌دسهت‌یهافتم،‌ولهی‌جهز ‌‌‌‌‌‌
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 .(‌4،‌ص.7913)دشتی،‌«‌دادم‌ترین‌بخش‌قرات‌ترین‌و‌نزدیك‌مناسب

تنها‌بخشی‌از‌سخنان‌امام‌تا‌که‌دتجه‌بالایی‌از‌فصاحت‌و‌بلاغت‌داشت،‌‌یدتضیس
نامیده‌«‌تاه‌و‌طریق‌آشکات‌بلاغت»معنای‌‌البلاغه‌به‌،‌نهجدلیل‌همین‌بهانتخاب‌کرده‌است.‌

 .شد‌و‌به‌مرجعی‌برای‌مطالعه‌هنر‌بلاغت‌و‌سبك‌نگاتش‌دینی‌تبدیل‌گردید

همواته‌موتدتوجه‌علمهای‌بلاغهت‌‌‌‌السلام(‌)علیهخطابه‌و‌ن وذ‌کلام‌امام‌علیقدت ‌
بهر‌احاطهه‌ایشهان‌بهر‌دقهایق‌‌‌‌‌‌‌دیه‌الحد‌یبوده‌است‌و‌جاح ،‌خلیل‌بن‌احمهد‌و‌ابهن‌ابه‌‌‌

‌(.‌جامعیّهت‌و‌تنهوّع‌محتهوای‌‌‌73-‌77،‌صهص.‌791۱اند‌)مطههری،‌‌‌سخنوتی‌تأکید‌کرده
البلاغهه‌‌‌(.‌محتوای‌نههج‌‌۱،‌ص.7913البلاغه‌نیز‌از‌امتیازا ‌باتز‌آن‌است‌)شهیدی،‌‌نهج

هها‌و‌‌‌ها‌و‌کلمها ‌قصهات.‌دت‌خطبهه‌‌‌‌ها،‌نامه‌به‌سه‌بخش‌اصلی‌تقسیم‌شده‌است:‌خطبه
کلما ‌قصات،‌موضوعاتی‌وون‌خداشناسهی،‌اخهلاق،‌شهناخت‌جههان،‌پیهدایش‌عهالم،‌‌‌‌‌‌‌

ها‌بیشتر‌بهه‌‌‌کوکات‌و‌ستمکات‌بیان‌شده‌و‌دت‌نامههای‌نی‌ها‌و‌حکومت‌طبیعت‌انسان،‌امت
داتی‌و‌تعامل‌مسئولان‌با‌مردم‌پرداختهه‌شهده‌اسهت‌)حافظیهان‌بهابلی،‌‌‌‌‌‌‌مسائل‌حکومت

 .(‌73،‌ص.7913

،‌دیالحد‌یترین‌دلایل‌ماندگاتی‌آن‌است‌)ابن‌اب‌البلاغه‌از‌مهم‌فصاحت‌و‌بلاغت‌نهج
تر‌از‌کهلام‌خهالق‌و‌بهالاتر‌از‌‌‌‌‌ی‌پایینا‌البلاغه‌دت‌مرتبه‌(.‌کلام‌نهج‌14ص.،‌7ج،‌ق74۱4

(.‌محمهد‌عبهده‌دتبهاته‌‌‌‌7ج‌،تا‌عبدالحمید،‌بی‌نیالد‌یکلام‌مخلوق‌قرات‌گرفته‌است‌)مح
دت‌ایهن‌کتهاب‌گهاهی‌انسهان‌خهود‌تا‌دت‌‌‌‌‌‌»‌:گوید‌البلاغه‌می‌تنوع‌سبکی‌و‌محتوایی‌نهج

بینهد؛‌‌‌مهی‌‌ها‌و‌گهاهی‌دت‌میهدان‌جنه،‌‌‌‌های‌بلندِ‌معانی‌و‌زیباترین‌و‌بهترین‌عبات ‌افق
کنهد‌انسهان‌تا‌از‌‌‌‌شود‌که‌تلاش‌می‌که‌گاهی‌عقلی‌نوتانی‌دت‌این‌کلام‌مشاهده‌می‌ونان

ملکو ‌ببرد‌و‌دت‌عالم‌قدُسْ‌جای‌دهد‌و‌گاهی‌نیز‌انسان‌خهود‌تا‌دت‌‌‌یسو‌ها‌به‌ظلمت
،‌آنهها‌تا‌بهه‌مسهائل‌سیاسهت،‌اتشهاد‌و‌بهه‌‌‌‌‌‌‌السهلام(‌‌)علیهه‌بیند‌که‌علی‌میان‌مدیرانی‌می

 .(‌7۱،‌ص.تا‌)عبده،‌بی«‌کند‌می،‌هدایت‌وتوش‌کیاست‌تاه

است‌و‌سبك‌و‌محتوا‌دت‌‌های‌اخلاقی،‌فلس ی‌و‌سیاسی‌البلاغه‌ترکیبی‌از‌اتزش‌نهج
‌وههاتووب‌توانهد‌دت‌‌‌،‌ایهن‌اثهر‌مهی‌‌‌تو‌نیه‌عین‌تنهوع،‌همهاهنگی‌و‌انسهاام‌داتنهد.‌ازا‌‌‌‌

نظریهه‌بلاغهت‌‌‌‌ژهیه‌و‌تویکردهای‌نوین‌تحلیل‌بلاغی‌نیز‌موتد‌برتسهی‌قهرات‌گیهرد؛‌بهه‌‌‌‌
سهازد.‌‌‌اتسطویی‌که‌اقناع‌تا‌بر‌سه‌مؤل ه‌عقل،‌عاط ه‌و‌اعتبات‌اخلاقی‌گوینده‌استوات‌می
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نشهینی‌سهنایده‌عقلانیهت،‌‌‌‌‌ای‌شاخص‌از‌ههم‌‌البلاغه‌نمونه‌دت‌پرتو‌تحلیل‌گ تمان،‌نهج
احساس‌و‌اخلاق‌دت‌بیان‌دینی‌است؛‌امری‌که‌بها‌م هاهیم‌لوگهوس،‌پهاتوس‌و‌ایتهوس‌‌‌‌‌‌

و‌ظرفیت‌وشمگیری‌بهرای‌تحلیهل‌بلاغهت‌اقنهاعی‌و‌کهاتکرد‌عناصهر‌‌‌‌‌‌‌‌است‌نییتب‌قابل
‌.آوتد‌سیاسی‌فراهم‌می‌هاستدلالی،‌عاط ی‌و‌اخلاقی‌دت‌گ تمان‌دینی‌

 (و لوگوس  و پاتوس توسیامفاهیم کلیدی بلاغت ارسطویی ). 5-1

 0ایتوس. 5-1-0

اتسطو،‌اتوس‌)وجاهت‌متکلم(،‌به‌اعتبات‌و‌اعتمادی‌اشاته‌داتد‌که‌سهخنران‌‌‌یبنا‌بر‌آتا
او،‌سخنران‌با‌نشان‌‌هآوتد.‌به‌گ ت‌می‌وجود‌بهاز‌خود‌و‌شخصیت‌خود‌دت‌نظر‌مخاطبان‌

‌ههای‌تواند‌مخاطبهان‌تا‌بهه‌قبهور‌مواضهع‌و‌نظر‌‌‌‌‌دادن‌شخصیتی‌معتبر‌و‌موتد‌اعتماد‌می
(.‌ایتهوس‌نهاظر‌بهر‌اعتبهات،‌مهنش‌‌‌‌‌‌‌99،‌ص.74۱1طهاهری،‌‌‌و‌خود‌وادات‌کند‌)آقاجهانی‌

عد‌اخلاقهی‌سهخن‌تکیهه‌داتد.‌از‌منظهر‌‌‌‌‌اخلاقی‌و‌جایگاه‌اجتماعی‌گوینده‌است‌و‌بر‌بُ
بلاغی،‌هنگامی‌که‌گوینده‌واجد‌ص ا ‌اخلاقی‌و‌معنوی‌برجسته‌باشد،‌کلام‌او‌قدت ‌

ود‌دت‌شه‌‌یابد‌و‌ایتوس‌بهه‌عامهل‌اصهلی‌اقنهاع‌تبهدیل‌مهی‌‌‌‌‌‌‌ن وذ‌و‌اثرگذاتی‌بیشتری‌می
با‌تکیه‌بر‌فضایل‌اخلاقهی،‌دانهش‌‌‌‌السلام(‌)علیهالبلاغه،‌امام‌علی‌های‌نهج‌ها‌و‌نامه‌خطبه

سهازد.‌‌‌محوتی‌خویش،‌زمینه‌اعتماد‌و‌پهذیرش‌مخاطبهان‌تا‌فهراهم‌مهی‌‌‌‌‌عمیق‌و‌عدالت
خهواهی،‌شهااعت‌و‌‌‌‌که‌بها‌عهدالت‌‌‌السلام(‌)علیهشخصیت‌تاتیخی‌و‌اجتماعی‌امام‌علی

،‌سبب‌شده‌است‌عنصر‌ایتوس‌دت‌گ تمهان‌او‌نقشهی‌بنیهادین‌‌‌‌شود‌پاکدامنی‌شناخته‌می
بها‌تأکیهد‌بهر‌مهنش‌اخلاقهی‌و‌‌‌‌‌‌‌السهلام(‌‌)علیهه‌البلاغهه،‌امهام‌علی‌‌‌داشته‌باشهد.‌دت‌نههج‌‌

بلاغت‌اقناعی،‌اعتمهاد‌و‌احتهرام‌مخاطبهان‌تا‌جلهب‌‌‌‌‌‌وهاتووبمحوت‌خود،‌دت‌‌عدالت
افزایهد.‌‌‌هایش‌مهی‌‌ت‌پیامکند‌و‌دت‌مواتدی‌با‌اشاته‌به‌عدالت‌و‌صداقت‌خود،‌بر‌اعتبا‌می

کننهده‌‌‌ویژه‌دت‌شرایط‌پی یده‌اجتماعی‌و‌سیاسی‌عصر‌امام،‌کاتکردی‌تعیین‌این‌شیوه،‌به
داتد؛‌زیرا‌مخاطب‌تا‌به‌پذیرش‌دعو ‌به‌عدالت،‌اصلاح‌و‌همبستگی‌اجتماعی‌سهوق‌‌

تهوان‌بازتهابی‌از‌شخصهیت‌تهاتیخی‌و‌‌‌‌‌‌البلاغه‌تا‌مهی‌‌سان،‌ایتوس‌دت‌نهج‌ینبددهد.‌‌می
‌.و‌نمود‌آن‌دت‌عرصه‌سخن‌و‌عمل‌دانست‌السلام(‌)علیهی‌امام‌علیاخلاق

                                                                                              

1. Ethos 
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از‌نظر‌اتسطو‌پاتوس‌)شوتانگیزی(‌نام‌داتد‌که‌به‌هنر‌برانگیختن‌عواطس‌و‌احساسها ‌‌
انگیهز‌‌‌مخاطبان‌اشاته‌داتد.‌به‌نظر‌اتسطو،‌سخنران‌با‌است اده‌از‌تصاویر‌و‌کلما ‌هیاان

مواضهع‌‌‌سهمت‌‌بهتواند‌احساسا ‌مخاطبان‌تا‌‌و‌هدف‌قراتدادن‌عواطس‌تقیق‌بشری‌می
گان‌یك‌خطابه،‌بها‌تحریهك‌احساسها ‌عهادی‌بشهری‌‌‌‌‌‌بسا‌شنوند‌خود‌جلب‌کند‌و‌وه
طلبهی‌و‌غهروت‌‌‌‌وندان‌مثبت،‌مانند‌جاه‌دوستی‌و‌یا‌حتی‌عواط ی‌نه‌هم ون‌ترحم‌و‌نوع

سرعت‌تحت‌تأثیر‌قرات‌گیرند‌و‌همهریی‌بها‌صهاحب‌‌‌‌‌و‌یا‌حتی‌ایااد‌هراس‌و‌تردید،‌به
المهؤمنین‌‌البلاغهه،‌امیر‌‌(.‌دت‌نههج‌94-‌99،‌صص.74۱1طاهری،‌‌و‌سخن‌شوند‌)آقاجانی

گیری‌آگاهانه‌از‌این‌عنصر‌بلاغی،‌مخاطبان‌خهود‌تا‌نسهبت‌بهه‌‌‌‌‌با‌بهره‌السلام(‌)علیهعلی
سازد‌و‌آنان‌تا‌از‌سطح‌دتیافت‌عقلانهی‌‌‌مسائل‌اخلاقی،‌اجتماعی‌و‌سیاسی‌حساس‌می

تهوان‌‌‌کنهد.‌ایهن‌شهیوه‌تا‌مهی‌‌‌‌‌ها‌تهنمون‌مهی‌‌صرف‌به‌دتکی‌عمیق‌و‌دتونی‌از‌واقعیت
گهر‌بها‌‌‌‌دت‌ایااد‌اتتبها ‌عهاط ی‌مهؤثر‌و‌اقنهاع‌‌‌‌‌السلام(‌)علیهم‌علیدهنده‌مهات ‌اما‌نشان

آمهوز‌و‌‌‌از‌طریهق‌بهازگویی‌تویهدادهای‌عبهر ‌‌‌‌‌السهلام(‌‌)علیهمخاطب‌دانست.‌امام‌علی
هههای‌تههاتیخی،‌احسههاس‌مسههئولیت‌و‌تأمههل‌اخلاقههی‌تا‌دت‌مخاطههب‌‌یههادآوتی‌تاربههه

شهود‌‌‌د.‌این‌پیوند‌سبب‌میساز‌سان‌پلی‌میان‌عقل‌و‌عاط ه‌برقرات‌می‌انگیزد‌و‌بدین‌برمی
دادن‌‌تر‌آن‌دت‌جان‌مخاطب‌و‌سهوق‌‌تنها‌فهمیده‌شود،‌بلکه‌امکان‌اثرگذاتی‌عمیق‌پیام‌نه

هها‌و‌‌‌هها،‌تهلاش‌‌‌بهراین،‌امهام‌بها‌یهادآوتی‌تنهج‌‌‌‌‌‌او‌به‌کنش‌اخلاقی‌فراهم‌آیهد.‌افهزون‌‌
های‌جمعی،‌حس‌همبستگی‌و‌تعلق‌اجتماعی‌تا‌تقویت‌کرده‌و‌مخاطبان‌تا‌بهه‌‌‌فداکاتی

‌.خواند‌تکت‌فعار‌دت‌اصلاح‌جامعه‌فرا‌میمشا

  0لوگوس. 5-1-3

لوگوس‌قهدت ‌والایهی‌‌‌»ها‌اشاته‌داتد.‌‌مند‌بودن‌استدلار‌لوگوس‌به‌بُعد‌عقلانی‌و‌دلیل
«‌ترین‌نتایج‌نائهل‌آیهد‌‌‌اش،‌قادت‌است‌به‌خدایی‌است‌که‌با‌هیبت‌نازک‌و‌حداکثر‌نامرئی

دت‌متون‌دینی‌یهود،‌لوگوس‌با‌خلقهت‌و‌تقهدیر‌و‌‌‌»(.‌‌1۱7ص.،‌1ج،‌7931)مصاحب،‌
«‌دههد‌‌وحی‌مرتبط‌است‌و‌حکمت‌الهی‌که‌دت‌ذا ‌خدا‌تیشه‌داتد،‌جهان‌تا‌سامان‌می

                                                                                              

2. Pathos 
3. Logos 
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(‌ضلع‌سهوم‌‌(.‌دت‌تتوتیك‌اتسطو،‌لوگوس‌)منطق‌و‌استدلار‌۱۱،‌ص.7943)ایزوتسو،‌
عها ،‌‌اسهت‌کهه‌بها‌اسهت اده‌از‌اسهتدلار‌منطقهی،‌دلایهل‌معقهور‌و‌اتقهام‌و‌اطلا‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌اقناع

قع‌همان‌عقل‌سلیم‌دتوا‌و‌تود‌می‌شمات‌به‌مخاطبان‌کردن‌متقاعد‌برای‌وسیله‌ترین‌معقور
‌ماهاب‌‌تا‌مخههاطبان‌‌توانهد‌‌انسانی‌است.‌سخنران‌با‌اتائه‌مستندا ‌و‌شواهد‌منطقی‌می

‌،‌ص.‌74۱1طهاهری،‌‌و‌آقاجهانی‌)‌اسهت‌‌دتسهت‌‌و‌عقلائی‌او‌مواضع‌و‌نظرا ‌که‌کند
تا‌فراتهر‌از‌منطهق‌‌‌‌السهلام(‌‌)علیهه‌لوگوس‌دت‌کهلام‌امهام‌علی‌‌‌توان‌،‌میاساس‌این‌بر(.‌94

و‌مسیری‌بهرای‌دسهتیابی‌‌‌‌صرف‌استدلالی‌و‌دت‌پیوند‌با‌عقل،‌ایمان‌و‌اخلاق‌ت سیر‌کرد
سازد.‌تعامل‌متوازن‌و‌هدفمند‌سهه‌عنصهر‌‌‌‌به‌حقیقت،‌عدالت‌و‌آگاهی‌جمعی‌فراهم‌می

گ تمهانی‌فراتهر‌از‌مرزههای‌‌‌‌‌گیری‌البلاغه،‌امکان‌شکل‌ایتوس،‌پاتوس‌و‌لوگوس‌دت‌نهج
زمان‌و‌مکان‌تا‌فراهم‌ساخته‌است،‌تأثیری‌ماندگات‌دت‌اندیشهه‌و‌فرهنه،‌اسهلامی‌بهر‌‌‌‌‌

ههای‌عقلهی،‌آیها ‌‌‌‌‌با‌تکیه‌بر‌استدلار‌السلام(‌)علیهالبلاغه،‌امام‌علی‌دت‌نهج.‌جای‌گذاتد
ریهق‌‌کند‌و‌از‌ایهن‌ط‌‌قرآن‌و‌احادیث‌نبوی،‌ساختاتی‌منسام‌از‌استدلار‌فکری‌اتائه‌می

پردازد.‌ایشهان‌عقهل‌تا‌معیهات‌‌‌‌‌به‌تبیین‌و‌توشنگری‌مسائل‌اجتماعی،‌سیاسی‌و‌دینی‌می
خوانهد.‌دت‌‌‌تشخیص‌حق‌از‌باطل‌معرفی‌کرده‌و‌مخاطب‌تا‌به‌اندیشیدن‌آگاهانه‌فرا‌می

بنهدی‌منطقهی‌‌‌‌،‌لوگهوس‌افهزون‌بهر‌صهوت ‌‌‌‌السهلام(‌‌)علیهه‌های‌امام‌علی‌ها‌و‌نامه‌خطبه
یابهد؛‌‌‌یی‌فعهار‌بها‌ذههن‌و‌وجهدان‌انسهان‌نمهود‌مهی‌‌‌‌‌‌‌وگهو‌‌ها،‌به‌شهکل‌گ هت‌‌‌استدلار

جای‌تحمیل‌باوت،‌از‌اقناع‌عقلانی‌بهرای‌تسهاندن‌مخاطهب‌بهه‌دتک‌‌‌‌‌‌که‌امام‌به‌ای‌گونه‌به
‌گیرد.‌حقیقت‌بهره‌می

 هانامه. 9

‌السهلام(‌‌)علیهه‌امهام‌علی‌‌اطلاق‌داتد‌کهی‌های‌به‌ماموع‌نامه‌البلاغه‌نهجهای‌‌فهرست‌نامه
آنها‌تا‌عموماً‌برای‌کاتگزاتان‌حکومتی،‌فرماندهان‌نظهامی‌و‌مهأموتان‌مالیهاتی‌نوشهته‌و‌‌‌‌‌

ن‌حکومتی‌با‌مهردم‌پرداختهه‌شهده‌‌‌‌ولاداتی‌و‌نحوه‌تعامل‌مسئ‌بیشتر‌به‌مسائل‌حکومت
‌71بخهش‌داتد‌کهه‌از‌‌‌‌‌13البلاغهه‌‌نههج‌این‌قسهمت‌از‌‌‌(.،‌ص.‌ید7911)شهیدی،‌‌است

نامه‌مکتهوب‌‌‌۱9نامه‌و‌‌فرمان،‌یك‌دعا،‌یك‌پیمان‌1نامه‌و‌‌نامه،‌س اتش‌و‌بخش‌وصیت
‌السهلام(‌‌)علیهه‌سبك‌نگاتش‌امام‌علی‌(.73ص.‌،‌71ج‌،793۱)تشاد،‌‌تشکیل‌شده‌است

https://fa.wikishia.net/view/%D8%A7%D9%85%D8%A7%D9%85_%D8%B9%D9%84%DB%8C(%D8%B9)
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ترکیبی‌از‌عقلانیت،‌احساس‌و‌اقتدات‌اخلاقی‌است‌که‌بر‌پایه‌سه‌تکن‌بلاغهی‌ایتهوس،‌‌‌
تنهها‌خطهابی،‌بلکهه‌آموزشهی‌و‌‌‌‌‌‌هها‌نهه‌‌‌پاتوس‌و‌لوگوس‌شکل‌گرفته‌است.‌زبهان‌نامهه‌‌

کند‌و‌دت‌سطح‌عام،‌الگهوی‌‌‌که‌مخاطب‌خاص‌تا‌نصیحت‌می‌ای‌گونه‌اصلاحی‌است،‌به
‌.دهد‌اخلاقی‌و‌اجتماعی‌اتائه‌می

 به عثمان بن حنیف السلام( )علیهنامه امام علیارکرد ایتوس و پاتوس و لوگوس در ک. 9-0

 (45 )نامه

البلاغه‌اسهت‌و‌بهر‌‌‌‌ترین‌متون‌نهج‌به‌عثمان‌بن‌حنیس‌از‌مهم‌السلام(‌)علیهنامه‌امام‌علی
دت‌این‌نامهه‌‌‌السلام(‌)علیهامام‌علی»های‌اجتماعی‌تأکید‌داتد.‌‌عدالت،‌اخلاق‌و‌مسئولیت

ههای‌ن سهانی،‌قناعهت،‌‌‌‌‌تعایت‌پاکدامنی،‌پرهیزکاتی،‌اهتمام‌به‌مساکین،‌کنترر‌خواهش
زیستی‌و‌پیروی‌از‌سبك‌زندگی‌امام‌تا‌توصهیه‌‌‌پرهیز‌از‌اسراف،‌همدتدی‌با‌مردم،‌ساده

تنهها‌مرجهع‌‌‌‌(.‌این‌نامهه‌نهه‌‌17-1۱.‌صص،‌74۱۱دوست‌و‌احمدی،‌‌)عتر «‌کرده‌است
ای‌مسئولان‌حکومتی‌است،‌بلکه‌بینش‌توشنی‌از‌سیره‌و‌نگهرش‌‌اخلاقی‌و‌اجتماعی‌بر

عنوان‌‌متن‌نامه،‌به‌.دهد‌داتی‌و‌تعامل‌با‌مردم‌اتائه‌می‌دت‌حکومت‌السلام(‌)علیهامام‌علی
البلاغه،‌هم‌ابعاد‌اجتمهاعی‌و‌اخلاقهی‌‌‌‌ترین‌مستندا ‌تاتیخی‌و‌سیاسی‌نهج‌یکی‌از‌مهم

پهذیری‌‌‌عناصر‌بلاغی،‌تلاشی‌برای‌اتتقای‌مسئولیتکند‌و‌هم‌با‌است اده‌از‌‌تا‌برتسی‌می
گری،‌تاهکاتههای‌عملهی‌‌‌‌نقد‌اشرافیبر‌‌علاوهمه‌نا»‌.شود‌دت‌جامعه‌اسلامی‌محسوب‌می

دهد‌و‌الگویی‌اخلاقی‌و‌اجتماعی‌دت‌مواجهه‌با‌این‌‌و‌اخلاقی‌برای‌مقابله‌با‌آن‌اتائه‌می
از‌دیهدگاه‌تحلیهل‌‌‌.‌(3۱.‌ص‌،74۱۱دوسهت‌و‌احمهدی،‌‌‌‌عتهر ‌«‌)سازد‌پدیده‌فراهم‌می

بلاغی،‌نامه‌داتای‌سه‌لایه‌معنایی‌اصهلی‌اسهت:‌لایهه‌اخلاقهی‌)ایتهوس(‌کهه‌اعتبهات‌و‌‌‌‌‌‌‌‌
دهد،‌لایه‌عاط ی‌)پاتوس(‌کهه‌وجهدان‌مخاطهب‌تا‌بیهدات‌‌‌‌‌‌شخصیت‌گوینده‌تا‌نشان‌می

توان‌گ ت‌امام‌‌کند،‌و‌لایه‌عقلانی‌)لوگوس(‌که‌بر‌استدلار‌و‌منطق‌استوات‌است.‌می‌می
با‌تکیه‌بر‌منطق‌و‌احساس‌پیوند‌برقرات‌کهرده‌و‌از‌قهدت ‌شخصهیت‌‌‌‌‌لسلام(ا‌)علیهعلی

‌.خود‌برای‌اقناع‌عثمان‌است اده‌کرده‌است

 در نامه و لوگوس ایتوس و پاتوس. 9-0-0

ای‌مناسهب‌بهرای‌‌‌‌به‌کاتگزاتان‌است‌و‌نمونهه‌‌السلام(‌)علیههای‌مهم‌امام‌علی‌این‌نامه‌از‌نامه
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آید‌)منصوتی‌لاتیاهانی،‌‌‌می‌شمات‌بهشناخت‌شخصیت‌ایشان‌دت‌عرصه‌سیاست‌و‌مدیریت‌
دت‌ابتدای‌نامهه،‌بها‌اتجهاع‌بهه‌واقعهه‌حضهوت‌‌‌‌‌‌‌‌السلام(‌)علیهامام‌علی‌.(۱1-۱۱.‌صص،‌793۱

کنهد.‌‌‌ای‌تا‌اتخاذ‌مهی‌‌عثمان‌بن‌حنیس‌دت‌مهمانی‌اشراف‌بصره،‌لحن‌توبیخی‌و‌هشداتدهنده

؛‌به‌مهن‌‌«...أنََّ رجَلُاً منِْ فتِيْةَِ أهَلِْ البْصَرْةَِ دعَاَكَ إلِىَ مأَدْبُةٍَ، فأَسَرْعَتَْ إلِيَهْاَبلَغَنَي »‌:حضر ه‌جمل
داتان‌بصره،‌تو‌تا‌به‌مهمهانی‌خهویش‌فراخوانهد‌و‌تهو‌بهه‌‌‌‌‌‌‌گزاتش‌دادند‌که‌مردی‌از‌سرمایه

 (.‌‌۱۱9-‌۱۱1،‌صص.7913)دشتی،‌‌سوی‌آن‌شتافتی...‌سرعت‌به

تهوان‌‌‌گیرد.‌مهی‌‌وس‌از‌طریق‌جایگاه‌اخلاقی‌و‌معنوی‌امام‌شکل‌میدت‌این‌فراز،‌ایت
عنهوان‌مرجعهی‌‌‌‌عنوان‌یك‌حاکم‌سیاسی،‌بلکه‌به‌نه‌صرفاً‌به‌السلام(‌)علیهگ ت‌امام‌علی

تسد‌مشهروعیت‌‌‌گوید.‌اقتدات‌اخلاقی‌ایشان‌به‌نظر‌می‌محوت‌سخن‌می‌اخلاقی‌و‌عدالت
تفتات‌کاتگزاتان‌نظات ‌مستقیم‌اخلاقهی‌‌‌دهد‌که‌امام‌بر‌و‌نشان‌می‌توبی ‌تا‌تقویت‌کند

دت‌همین‌جمله،‌پاتوس‌نیز‌فعار‌است؛‌زیرا‌امهام‌بها‌لحنهی‌آمیختهه‌بهه‌سهرزنش،‌‌‌‌‌‌‌‌.داتد
فَأَسْهرعَْت ‌‌»انگیزد.‌تعبیر‌‌نگری‌تا‌دت‌مخاطب‌برمی‌احساس‌مسئولیت،‌شرمندگی‌و‌دتون

کهرده‌و‌او‌تا‌‌‌نوعی‌نکوهش‌ضمنی‌داتد‌که‌احساسا ‌اخلاقی‌عثمان‌تا‌تحریهك‌ «إِلَیهْ ا
‌.سازد‌نسبت‌به‌انتخاب‌تفتاتی‌که‌کرده‌آگاه‌می

مطهرح‌‌‌یدتبهاته‌عهدالت‌اجتمهاع‌‌‌‌یو‌سهاختات‌‌یمنطقه‌‌یامام‌دت‌بخش‌بعد،‌استدلال
وَمَا ظَنَنْتُ أَنَّكَ تُجِيبُ إِلَى طَعَامِ قَوْمٍ عاَئِلُهُمْ مَجْفُوو،، وَََنِويُهُمْ   :‌»شانیا‌نیادی.‌جمله‌بنکند‌یم

محهروم‌شهده‌و‌‌‌‌تمباس‌ازمندانشانیکه‌ن‌یریتا‌بپذ‌یمردم‌یکردم‌مهمانیگمان‌نم؛‌«مَدعُْو،
‌ناها‌یا‌.(۱۱9-‌۱۱1،‌صهص.‌‌7913،یانهد‌)دشهت‌‌ثروتمندانشان‌بر‌سر‌س ره‌دعو ‌شهده‌

‌دههد‌‌ینشهان‌مه‌‌‌یه‌اخلاق‌یاستدلار‌اجتماع‌كیامام‌با‌اتائه‌‌رایلوگوس‌آشکات‌است؛‌ز
‌ هه‌ینقه ‌وظ‌‌،یفاصهله‌طبقهات‌‌‌اهاد‌یگهرفتن‌فقهرا،‌ا‌‌‌دهیدعو ‌اشراف،‌ناد‌رشیکه:‌پذ

‌یاصل‌استوات‌است‌که‌عهدالت‌دت‌تفتهات‌فهرد‌‌‌‌نیبر‌ا‌ماماست.‌منطق‌ا‌یکاتگزات‌اسلام
‌ینقهد‌امهام‌نهه‌احساسه‌‌‌‌‌ن،یبنهابرا‌‌؛از‌عدالت‌دت‌ساختات‌حکومت‌است‌یکاتگزات،‌بخش
‌تیعهدالت‌و‌مسهئول‌‌‌یهها‌‌است؛‌او‌تفتات‌عثمهان‌تا‌دت‌نسهبت‌بها‌اتزش‌‌‌‌یبلکه‌استدلال

‌.‌‌سناد‌یم‌یعموم
رعاط ه‌نامه‌آنااست‌که‌امام‌بها‌یهادآوتی‌شهیوه‌زنهدگی‌خهود،‌‌‌‌‌‌های‌پُ‌یکی‌از‌بخش
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أَأَقْنَعُ مِنْ نَفْسِي بِأَنْ »‌:مشهوت‌هدهد.‌جمل‌مخاطب‌تا‌تحت‌تأثیر‌عاط ی‌و‌اخلاقی‌قرات‌می
ایناها‌‌(.‌‌۱۱4،‌ص.‌7913)دشتی،«‌مَكَارِهِ الدَّهْرِ؟ يُقَالَ: هذاَ أَمِيرُ الْمُؤْمِنِينَ، وَلَا أُشَارِكَهُمْ فِي

گهذاتد؛‌امهام‌از‌او‌‌‌‌تسد.‌این‌پرسش‌بلاغی‌بر‌احساسا ‌عثمان‌اثر‌می‌پاتوس‌به‌اوج‌می
آیا‌کاتگزات‌حکومهت‌‌‌:خواهد‌که‌وجدان‌اخلاقی‌خود‌تا‌دت‌برابر‌تفتات‌خود‌بگذاتد‌می
اخلاقهی‌‌ه‌نهج‌مهردم‌وظی ه‌‌‌آیها‌تحمهل‌ت‌‌‌اش‌جدا‌از‌مردم‌باشهد؟‌‌تواند‌سطح‌زندگی‌می

حایت‌کلام‌امام‌ناشی‌از‌صداقت‌دت‌تفتات‌و‌زههد‌شخصهی‌اوسهت‌و‌همهین‌‌‌‌‌‌نیست؟
دت‌بخهش‌پایهانی،‌امهام‌اسهتدلالی‌‌‌‌‌‌.شهود‌‌موجب‌اثرگذاتی‌عاط ی‌شدید‌این‌سخن‌مهی‌

أَلَا وإَِنَّ إِمَامَكُمْ قَودِ اكْتَفَوى   »:‌دهد.‌جمله‌کلیدی‌های‌انسانی‌اتائه‌می‌عقلانی‌دتباته‌اتزش
ایهن‌عبهات ،‌مبنهای‌‌‌‌(.‌‌۱۱1،‌ص.7913دشهتی،‌‌«‌)...مِنْ دُنْياَهُ بطِِمْريَْهِ، وَمِنْ طُعْمِهِ بِقُرْصَيْهِ

اتزش‌انسهان‌بهه‌‌‌‌:دههد‌کهه‌دت‌آن‌‌‌ای‌اتائه‌می‌لوگوس‌دت‌نامه‌است؛‌امام‌مدر‌استدلالی
تفتهات‌کهاتگزات‌‌‌و‌‌سادگی‌و‌قناعت‌شر ‌تهبری‌عادر‌استو‌‌عمل‌اوست،‌نه‌ظاهر‌او

دهد‌که‌سهبك‌زنهدگی‌‌‌‌این‌بخش‌با‌زبانی‌منطقی‌نشان‌می.‌ماهن،‌با‌عدالت‌باشدباید‌ه
 .اشرافی‌با‌مسئولیت‌اجتماعی‌ناسازگات‌است

ای‌کامل‌از‌کاتبرد‌سه‌‌به‌عثمان‌بن‌حنیس‌نمونه‌السلام(‌)علیهنامه‌امام‌علیطوتکل‌‌به
ادر‌اعتبات‌اخلاقی‌امام‌و‌شخصهیت‌زاههد‌و‌عه‌‌‌)‌ایتوس‌:تکن‌تیتوتیك‌اتسطویی‌است

ههای‌‌‌اسهتدلار‌)‌لوگهوس‌(،‌برانگیزی‌و‌هشداتهای‌اخلاقهی‌‌)توبی ،‌احساس‌سپاتو(،‌او
صهوت ‌‌‌ایهن‌سهه‌عنصهر‌دت‌نامهه‌بهه‌‌‌‌‌(.‌دقیق‌دتباته‌عدالت،‌مسئولیت‌و‌سبك‌زنهدگی‌

تهرین‌متهون‌بلاغهی‌جههان‌‌‌‌‌‌کنند‌و‌آن‌تا‌به‌یکی‌از‌برجسته‌افزا‌عمل‌می‌تنیده‌و‌هم‌دتهم
‌.اند‌اسلام‌بدر‌ساخته

بلاه املاام    السلالام(  )علیهامیرالمومنین نامهتیوصکارکرد ایتوس و پاتوس و لوگوس در . 9-1

 (30)نامه  السلام( )علیهیحسن مجتب

شهده‌دت‌‌‌ههای‌نقهل‌‌‌یکهی‌از‌نامهه‌‌‌السهلام(‌‌)علیهبه‌امام‌حسهن‌‌السلام(‌)علیهنامه‌امام‌علی
ای‌کامهل‌دت‌تربیهت‌‌‌‌البلاغه‌دت‌موضوع‌اخلاق‌است.‌برخی‌محققان‌این‌نامه‌تا‌دوته‌نهج

انهد.‌محمهدتقی‌‌‌‌تربیتهی‌دانسهته‌‌‌دايرةالمعوار  ن س،‌خودسازی‌و‌سیر‌و‌سلوک‌و‌حتی‌
معاتف‌والایی‌که‌دت‌ایهن‌نامهه‌وجهود‌داتد،‌امهام‌‌‌‌‌بر‌‌علاوهمصباح‌یزدی‌معتقد‌است‌که‌
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شناختی‌و‌تربیتی‌نیز‌توجهه‌کهرده‌اسهت‌‌‌‌‌دت‌بیان‌مطالب‌به‌نکا ‌توان‌السلام(‌)علیهلیع
‌ .(1۱-‌14،‌صص.7937)مصباح‌یزدی،‌

دت‌نوشتن‌این‌نامه‌اهداف‌مشخصی‌تا‌‌السلام(‌)علیهبه‌باوت‌برخی‌محققان،‌امام‌علی
‌:کرد‌دنبار‌می

 و‌التزام‌به‌امهر‌و‌‌اهداف:‌تخلّق‌به‌اخلاق‌الهی،‌شناخت‌خدا،‌خودسازی،‌زهد،‌صبر‌
‌.یاد‌الهی

  های‌فردی،‌اعتدار،‌تعقل،‌ت کر‌و‌تدبر‌اصور:‌کرامت،‌توجه‌به‌ت او.‌
 آمهوزی،‌توبهه،‌مراقبهه‌و‌محاسهبه‌‌‌‌‌‌،‌اتائه‌الگو،‌محبت،‌عبهر ‌مؤعظهها:‌تذکرّ،‌‌توش

‌.(‌1۱،‌ص.7931)بهشتی‌و‌دیگران،‌

 در نامه و لوگوس ایتوس و پاتوس. 9-1-0

بها‌دقهت‌و‌‌‌‌السهلام(‌‌)علیهه‌ایتوس‌بسیات‌برجسهته‌اسهت‌و‌امهام‌علی‌‌‌نامه،‌‌دت‌این‌وصیت
مِنَ الْواَلِدِ الْفَانِ الْمُقِرِّ »‌:دهد.‌او‌با‌عباتتی‌مانند‌ظرافت‌شخصیت‌و‌اعتبات‌خود‌تا‌نشان‌می

گویهد‌کهه‌‌‌‌مهی‌‌السلام(‌)علیهبه‌امام‌حسن‌،(‌۱73ص.‌،7913دشتی،‌«‌)لِلزَّمَانِ الْمُدْبِرِ الْعُمُرِ
ای‌داتد‌و‌گهذت‌‌‌شود‌که‌عمر‌طهولانی‌و‌تاربهه‌گسهترده‌‌‌‌ها‌از‌کسی‌صادت‌می‌این‌توصیه

بهه‌شخصهیت‌اخلاقهی‌امهام‌‌‌‌‌تنهها‌‌‌نههای‌زندگی‌تا‌دیده‌است.‌این‌جمله‌‌زمان‌و‌آزمون
دهد‌و‌اعتماد‌فرزند‌‌نشان‌می‌وضوح‌بهاشاته‌داتد،‌بلکه‌مرجعیت‌دینی‌و‌پدتی‌او‌تا‌نیز‌

فَاسْتخَْلصَْتُ لكََ مِنْ كُلِّ أَمْرٍ »این،‌جمله‌بر‌علاوه‌.کند‌ی‌و‌منطقی‌جلوه‌میبه‌نصایح،‌طبیع
تدبیر‌و‌حکمت‌امام‌تا‌نمایهان‌‌‌،(‌۱11ص.‌،7913دشتی،‌«‌)نَخِيلَهُ وَ صَرَفْتُ عَنْكَ مَجْهُولَهُ

هها‌و‌امهوت‌سهودمند‌تا‌بهرای‌فرزنهد‌خهود‌برگزیهده‌و‌از‌او‌‌‌‌‌‌‌‌‌سازد؛‌او‌بهترین‌تصمیم‌می
هرگونه‌کات‌بیهوده‌یا‌ناشناخته‌تا‌دوت‌کرده‌است.‌این‌بیان‌ترکیبی‌از‌مسهئولیت‌پهدتی،‌‌‌

ت‌بها‌‌هم نین،‌تأکید‌امام‌بر‌صداقت‌و‌شه افی‌‌.کند‌دلسوزی‌و‌دانش‌عملی‌تا‌منتقل‌می
گونهه‌‌‌دههد‌کهه‌ههی ‌‌‌‌(‌نشان‌مهی‌‌۱73ص.‌،7913دشتی،‌«‌)صِدْقٍ لَا يَشُوبُهُ كَذِبٌ»عبات ‌

مبالغه،‌فریب‌یا‌اغراقی‌دت‌گ تات‌وجود‌نداتد‌و‌این‌ش افیت‌پهذیرش‌نصهایح‌تا‌از‌نظهر‌‌‌‌
،‌ایتوس‌دت‌این‌متن‌تنها‌به‌شخصهیت‌اخلاقهی‌‌‌نیکند؛‌بنابرا‌توانی‌و‌اخلاقی‌تسهیل‌می

بلکه‌تل یقی‌از‌تاربه،‌تدبیر،‌مرجعیت‌دینی‌و‌محبت‌پدتی‌است‌کهه‌‌شود،‌‌محدود‌نمی
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‌.کند‌اعتبات‌گ تات‌تا‌وندین‌برابر‌می
با‌مهات ‌‌السلام(‌)علیهنامه‌نقش‌بسیات‌مؤثری‌داتد‌و‌امام‌علی‌پاتوس‌دت‌این‌وصیت
انگیزد‌تا‌پیام‌از‌جنبه‌عاط ی‌نیز‌پذیرفته‌شود.‌جملاتهی‌ماننهد‌‌‌‌احساسا ‌فرزند‌تا‌برمی

فرزنهد‌تا‌بها‌‌‌‌؛(‌۱73ص.‌،7913دشهتی،‌‌)«‌وَ ََريِمِ الْمَنَايَا وَ أَسِيرِ الْمَوْتِ وَ قَريِنِ الْوأَْْزاَنِ »
حار،‌محبت‌عمیهق‌پدتانهه‌‌‌‌دتهمین‌.کند‌واقعیت‌گذت‌زندگی‌و‌حتمیت‌مرگ‌مواجه‌می

احساس‌‌خوبی‌به‌؛(‌۱73ص.‌،7913دشتی،‌)‌«وَجَدتْكَُ بعَْضِي بَلْ وَجَدتْكَُ كلُِّي»دت‌جمله‌
شود‌نصایح‌از‌مسیر‌عقهل‌تنهها،‌‌‌‌کند‌و‌باعث‌می‌نزدیکی‌و‌وابستگی‌عاط ی‌تا‌منتقل‌می

بلکه‌از‌مسیر‌عشق‌و‌پیوند‌قلبی‌نیهز‌پذیرفتهه‌شهود.‌هشهداتهای‌اخلاقهی‌و‌تأکیهد‌بهر‌‌‌‌‌‌‌‌

‌(،‌۱9۱ص.‌،7913دشهتی،‌‌)‌«فَإِذاَ أنَْتَ قَدْ أَهْلَكْتَ نَفْسكََ»پیامدهای‌تفتات‌نادتست،‌مانند‌
یهن‌‌ادههد‌و‌‌‌کنهد‌و‌نشهان‌مهی‌‌‌‌حس‌مسئولیت‌و‌خودآگاهی‌تا‌دت‌مخاطب‌تقویهت‌مهی‌‌

آوتدن‌الگهویی‌عملهی‌‌‌‌انتقار‌تاربه‌و‌تربیت‌اخلاقی‌فرزنهد‌و‌فهراهم‌‌‌منظوت‌بهها‌‌توصیه
کنهد:‌‌‌برای‌زندگی‌است.‌دتماموع،‌پاتوس‌دت‌این‌متن‌به‌دو‌شکل‌همزمهان‌عمهل‌مهی‌‌‌

و‌تقویت‌پیوند‌عاط ی‌و‌محبت‌پدتانه‌‌سو‌ایااد‌حس‌فوتیت‌و‌اضطرات‌اخلاقی‌از‌یك
‌.شود‌فرزند‌نصایح‌تا‌با‌در‌و‌جان‌بپذیرد‌که‌باعث‌می‌دیگر‌سوی‌از

تنیهده‌بها‌ایتهوس‌و‌‌‌‌‌ای‌دتههم‌‌گونهه‌‌بهه‌‌السلام(‌)علیهنامه‌امام‌علی‌لوگوس‌دت‌وصیت
سهازد.‌جملهه‌‌‌‌کند‌و‌پیام‌تا‌از‌نظر‌عقلانی،‌اخلاقی‌و‌عملی‌مستدر‌مهی‌‌پاتوس‌عمل‌می

دههد‌‌‌نشان‌مهی‌‌(‌۱11ص.‌،7913دشتی،‌)‌«ظَرْتُ فِي أعَْمَالِهِمْ وَ فَكَّرْتُ فِي أَخْبَارِهِمْفَقَدْ نَ»
ها‌بر‌اساس‌تاربه‌و‌تحلیل‌تفتاتههای‌دیگهران‌و‌عبهر ‌گهرفتن‌از‌تهاتی ‌و‌‌‌‌‌‌‌که‌توصیه

تاربه‌عملی‌است‌و‌نه‌صرفاً‌نظر‌شخصی.‌این‌دلیل‌تاربی،‌پذیرش‌نصهایح‌تا‌از‌نظهر‌‌‌
أَْْسِنْ كَمَا تُحِبُ »آن،‌استدلار‌اخلاقی‌و‌منطقی‌دت‌جمله‌‌بر‌علاوهکند.‌‌عقلانی‌تقویت‌می

شهود؛‌ایهن‌اصهل‌متقابهل‌‌‌‌‌‌دیده‌می‌وضوح‌به‌(۱1۱ص.‌‌،7913دشتی،‌)«‌حْسَنَ إِلَيكَْأَنْ يُ
دههد‌‌‌کند‌و‌نشان‌مهی‌‌فهم‌منتقل‌می‌بودن‌تفتاتها،‌پیام‌اخلاقی‌تا‌به‌شکلی‌توشن‌و‌قابل

اخلاقی‌بلکه‌منطقی‌نیز‌هست.‌است اده‌از‌تمثیل‌و‌مثهار،‌هماننهد‌‌‌تنها‌‌نهکه‌تفتات‌دتست‌
‌و‌زنهدگی‌‌؛(‌۱1۱ص.‌،7913دشهتی،‌‌«‌)...مَنْ خَبَرَ الدُنْيَا كَمَثَلِ قَووْمٍ سَوفَرٍ   إنَِّمَا مَثَلُ»جمله‌
اعی‌ماننهد‌تهلاش،‌مقصهد‌و‌نتیاهه‌اعمهار‌تا‌‌‌‌‌‌انتز‌م اهیم‌و‌کند‌می‌ملموس‌تا‌زمان‌گذت
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بر‌منطق‌اخلاقی‌و‌تنها‌‌نه،‌لوگوس‌دت‌این‌متن‌ترتیب‌این‌بهنماید.‌‌دتک‌و‌عملی‌می‌‌قابل
گیهری‌تا‌نیهز‌اتائهه‌‌‌‌‌تأکید‌داتد،‌بلکه‌الگوی‌عملی‌برای‌تفتهات‌و‌تصهمیم‌‌استدلار‌عقلی‌

‌.سازد‌کننده‌می‌دهد‌و‌پیام‌تا‌از‌هر‌جهت‌مستدر‌و‌قانع‌می
دهد‌کهه‌‌‌نشان‌می‌البلاغه‌نهج‌‌97نامه‌دت‌لوگوس‌و‌پاتوس‌ایتوس،برتسی‌سه‌مؤل ه‌

قیم‌تکیه‌نکرده،‌بلکهه‌از‌‌دت‌فرایند‌اقناع‌مخاطب،‌تنها‌بر‌اندتز‌مست‌السلام(‌)علیهامام‌علی
ساختاتی‌وندلایه‌و‌هماهن،‌بهره‌برده‌است.‌ایتوس‌دت‌این‌نامهه‌بها‌تکیهه‌بهر‌تاربهه،‌‌‌‌‌‌

‌تا‌مخاطهب‌‌اعتمهاد‌‌زمینه‌و‌گیرد‌می‌شکل‌اماممرجعیت‌دینی،‌صداقت‌و‌جایگاه‌پدتانه‌
‌تهرس‌‌نگرانهی،‌‌محبت،‌وون‌احساساتی‌برانگیختن‌طریق‌از‌نیز‌پاتوس.‌سازد‌می‌فراهم

‌تقویهت‌‌تا‌مخاطهب‌‌و‌گوینهده‌‌میان‌عاط ی‌پیوند‌اخلاقی،‌مسئولیت‌احساس‌و‌مرگ‌از
است اده‌از‌استدلار‌عقلی،‌تاربهه‌تهاتیخی،‌اصهل‌تقابهل‌‌‌‌‌‌با‌لوگوس‌آن،‌کنات‌دت.‌کند‌می

،‌اسهاس‌‌ایهن‌‌بهر‌‌.بخشهد‌‌های‌تربیتی،‌پیام‌تا‌از‌نظر‌منطقی‌استحکام‌مهی‌‌اخلاقی‌و‌تمثیل
‌اقنهاع‌گانهه‌‌‌نامه‌دت‌هماهنگی‌میان‌عناصهر‌سهه‌‌‌توان‌گ ت‌موفقیت‌بلاغی‌این‌وصیت‌می

گوینهده،‌تهأثیر‌عهاط ی‌و‌‌‌‌‌اعتبهات‌‌زمان‌هم‌السلام(‌)علیهعلی‌امام‌که‌ای‌گونه‌به‌است؛‌نه ته
‌.استدلار‌عقلانی‌تا‌دت‌خدمت‌هدایت‌و‌تربیت‌مخاطب‌قرات‌داده‌است

دانست‌کهه‌ههم‌ابعهاد‌‌‌‌‌یتیمنشوت‌جامع‌ترب‌كی‌توان‌یتا‌م‌نامه‌تیوص‌نیا‌،دتنهایت
زمهان‌‌‌ههم‌‌دیتا.‌تأک‌یو‌معنو‌یو‌هم‌ابعاد‌اجتماع‌دهد‌یانسان‌تا‌پوشش‌م‌یزندگ‌یفرد

تمهام‌‌‌یمانهدگات‌بهرا‌‌‌ییاثر‌تا‌بهه‌الگهو‌‌‌نیا‌ت،یو‌معنو‌تیعدالت،‌عقلان‌،یبر‌خودساز
منسهام‌‌‌یم‌اخلاقه‌نظا‌كینامه‌ساده،‌به‌‌كیفراتر‌از‌‌تاکرده‌است‌و‌آن‌‌لیها‌تبد‌دوتان

‌.‌‌بدر‌کرده‌است

بلاه ماللا     السلالام(  )علیهکارکرد ایتوس و پاتوس و لوگوس در عهدنامه امیرالمومنین. 9-3

 (53اشتر )نامه 

تا‌‌یکشوتدات‌نییالبلاغه‌است‌که‌آ‌نهج‌یها‌نامه‌نیرمحتواترو‌پُ‌نیتر‌ینامه‌از‌طولان‌نیا
این‌عهدنامه‌دستوتی‌جامع‌بهرای‌کشهوتداتی‌اسهت‌‌‌‌.‌کرده‌است‌یاز‌تمام‌جها ‌برتس

‌شیاند‌پ‌محققان‌گ ته.‌آید‌می‌شمات‌بهکه‌پس‌از‌حدود‌وهاتده‌قرن‌هنوز‌تازه‌و‌تاهگشا‌
نامهه‌دت‌کتهاب‌‌‌‌نیا‌اوتد،یالبلاغه‌ب‌نامه‌تا‌دت‌نهج‌نیق(‌ا‌4۱۱ی)متوفا‌یتضدیاز‌آنکه‌س

الاسهلام‌اثهر‌‌‌‌ق(‌و‌دت‌کتاب‌دعائم‌991یبن‌شعبه‌)متوفا‌یالعقور‌اثر‌حسن‌بن‌عل‌تحس
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س‌از‌سیدتضهی،‌نااشهی‌دت‌کتهاب‌‌‌‌پق(‌آمده‌است.‌‌9۱1ی)متوفا‌ینعمان‌مصر‌یقاض
فهرست‌این‌نامه‌تا‌آوتده‌است.‌هم نین‌شی ‌طوسهی‌دت‌کتهاب‌فهرسهت،‌نهویری‌دت‌‌‌‌‌

امهه‌‌.‌نانهد‌‌هایی‌از‌آن‌تا‌ذکر‌کهرده‌‌عساکر‌دت‌تاتی ‌مدینه‌دمشق،‌بخش‌و‌ابن‌نهاية العرب
‌یموضهوعا ‌مختل ه‌‌‌یحهاو‌‌یدات‌به‌مالك‌اشتر‌دت‌باب‌حکومت‌السلام(‌)علیهیام‌علام

 .(9۱4-‌9۱9،‌صص.‌793۱،یرازیاست‌)مکاتم‌ش

 در نامه و لوگوس ایتوس و پاتوس. 9-3-0

شهود؛‌آناها‌‌‌‌دت‌همان‌آغاز‌نامه‌آشکات‌مهی‌‌السلام(‌)علیهاعتبات‌اخلاقی‌و‌معنوی‌امام‌علی
)دشتی،‌‌«أَمَرَ بِهِ عَبْدُ اللَّهِ علَِي، أَمِيرُ الْمُؤْمِنِينَ مَالكَِ بْنَ الْحَارِثِ الأَشْتَرِهَذاَ مَا »فرماید:‌‌که‌می
نهوعی‌فروتنهی‌الههی‌و‌‌‌‌«‌یمیرالمؤمنین»پیش‌از‌«‌عبدالله»آغاز‌سخن‌با‌‌(‌۱۱4،‌ص.7913

،‌سازد.‌این‌شهیوه‌بیهان‌‌‌آفریند‌که‌جایگاه‌گوینده‌تا‌بسیات‌معتبر‌می‌مشروعیت‌معنوی‌می
دهد‌که‌نه‌به‌قدت ‌ظهاهری،‌بلکهه‌‌‌‌مخاطب‌تا‌از‌همان‌ابتدا‌دت‌برابر‌شخصیتی‌قرات‌می

 .ترین‌شکل‌ایتوس‌است‌به‌بندگی‌خدا‌تکیه‌داتد؛‌و‌این‌خود‌قوی

ههای‌اخلاقهی‌و‌هشهداتهای‌تربیتهی‌‌‌‌‌‌های‌دیگر،‌اعتبات‌اخلاقی‌امام‌با‌توصهیه‌‌دت‌بخش
،‌7913دشهتی،‌‌«‌)واَلاستْئِثْاَرَ بمِاَ النَّاسُ فيِهِ أسُْووةَ  إيَِّاكَ »شود.‌ازجمله‌دت‌کلام:‌‌تر‌می‌برجسته

دت‌این‌توصیه،‌امهام‌مالهك‌تا‌بهه‌بهازنگری‌دت‌تفتهات‌و‌تعایهت‌عهدالت‌فهرا‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌.(۱3۱ص.‌
الگهویی‌اخلاقهی‌کهه‌خهود‌بهه‌‌‌‌‌‌‌عنهوان‌‌بهخواند،‌نه‌از‌موضع‌سرزنش‌یا‌قضاو ،‌بلکه‌‌می

امام،‌این‌سهخن‌تا‌اقتداتمنهد‌و‌‌‌‌عدالت‌و‌پاکی‌عمل‌پایبند‌است.‌صداقت‌و‌پاکی‌شخصی
فإَنَِّ النَّاسَ ينَظْرُوُنَ مِونْ أمُُووركَِ   »های‌مالی‌و‌تفتاتی،‌مانند‌‌کند.‌هم نین‌دت‌توصیه‌نافذ‌می

تصهویری‌از‌‌‌(.۱۱۱،‌ص.‌7913دشهتی،‌‌)‌«فيِ مثِلِْ ماَ كنُتَْ تنَظْرُُ فيِهِ منِْ أمُُوورِ الوُْلَواةِ قبَلَْوكَ   
شود‌که‌صاحب‌مشروعیت‌اخلاقی،‌سیاسی‌و‌معنهوی‌‌‌ه‌اتائه‌میمدات‌و‌باتارب‌تهبر‌اخلاق

‌.گیری‌ایتوس‌دت‌عهدنامه‌است‌های‌اصلی‌شکل‌ها‌پایه‌است.‌این
پهیش‌از‌عنهوان‌‌‌«(‌عبهدالله‌)»بها‌تأکیهد‌بهر‌بنهدگی‌خداونهد‌‌‌‌‌‌‌السهلام(‌‌)علیهه‌امام‌علی

کند‌که‌اساس‌اعتماد‌‌امیرالمؤمنین،‌نوعی‌فروتنی‌دینی‌و‌مشروعیت‌اخلاقی‌تا‌تثبیت‌می
دهد.‌این‌جایگاه‌نه‌صهرفاً‌سیاسهی،‌بلکهه‌مبتنهی‌بهر‌تقهوا،‌تاربهه‌‌‌‌‌‌‌‌‌مخاطب‌تا‌شکل‌می

شود‌سخن‌امام‌برای‌‌میحکمرانی‌و‌پایبندی‌عملی‌به‌عدالت‌است.‌همین‌ترکیب‌سبب‌
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عنوان‌هدایت‌یك‌مرجهع‌‌‌وت‌یك‌قدت ‌صرف‌تلقی‌نشود،‌بلکه‌بهدست‌بهمثا‌مالك‌اشتر‌به
ههای‌‌‌اخلاقی‌و‌آگاه‌پذیرفته‌گردد.‌استمرات‌این‌ایتوس‌دت‌سراسر‌نامه،‌دت‌قالب‌توصهیه‌

‌.شود‌دقیق‌دتباته‌عدالت،‌پرهیز‌از‌ظلم‌و‌تعایت‌حقوق‌مردم،‌تقویت‌می
نامه‌سرشات‌از‌پیوندهای‌عاط ی،‌خیرخواهی‌و‌انگیزش‌توحی‌دت‌خصوص‌پاتوس،‌

داند‌‌بیند،‌بلکه‌انسانی‌می‌مالك‌تا‌تنها‌حاکم‌یا‌کاتگزات‌نمی‌السلام(‌)علیهاست.‌امام‌علی
أَشْعِرْ قَلْبَكَ »فرمایهد:‌‌‌که‌باید‌با‌قلبی‌مهذب‌به‌مردم‌خدمت‌کند.‌دت‌عباتتی‌تأثیرگذات‌می

ایناا‌امام‌احساس‌تا‌هدف‌گرفته،‌نهه‌صهرفاً‌‌‌‌.(۱۱۱،‌ص.‌7913دشتی،‌)‌«الرَّْْمَةَ لِلرَّعِيَّةِ
یعنی‌تحمتی‌تا‌ونان‌دت‌قلب‌خود‌تزتیق‌کن‌که‌«‌یشعر‌قلبك»عقل‌یا‌دستوت‌اداتی‌تا.‌

تبدیل‌به‌احساس‌زیسته‌و‌منش‌دتونی‌شود.‌این‌شکل‌ن هوذ‌عهاط ی،‌اوج‌پهاتوس‌دت‌‌‌‌
 .کند‌سازی‌عشق‌و‌ملایمت‌می‌متن‌است،‌زیرا‌مخاطب‌تا‌وادات‌به‌دتونی

فَإِنَّهُمْ صِنْفَانِ: إِمَّا أَخ  لكََ فِي الدِِّينِ أَوْ نظَِير  لَوكَ  »فت‌عاط ی‌نامه‌دت‌جمله‌مشهوت‌لطا
بنهدی،‌نگهاه‌‌‌‌تسد.‌امام‌با‌ایهن‌تقسهیم‌‌‌به‌نهایت‌می(‌۱۱۱،‌ص.‌7913دشتی،‌)«‌فِي الْخَلْقِ

اطهب‌‌دهد.‌این‌سخن،‌مخ‌مالك‌تا‌از‌تابطه‌قدت ‌به‌تابطه‌خانوادگی‌و‌انسانی‌تغییر‌می
کند.‌پیهام‌‌‌تا‌نه‌با‌ترس،‌بلکه‌با‌احساس‌مسئولیت،‌ادب‌انسانی‌و‌توح‌برادتی‌همراه‌می

نهوع‌‌‌این‌است:‌مردم‌تا‌نه‌از‌جایگاه‌حاکم‌بر‌زیردستان،‌بلکه‌از‌موضع‌برادت‌دینی‌یا‌هم
 .ای‌برای‌دلسوزی‌واقعی‌دت‌حکومت‌است‌انسانی‌ببین.‌این‌ساختات‌عاط ی‌قوی،‌پایه

لَوا تَكُوونَنَّ عَلَويْهِمْ سَوبُعاً     »توصیه‌عاط ی‌و‌تصویری‌امام‌دت‌جمله‌دت‌بخش‌دیگری،‌
سهازد.‌‌‌(‌مخاطب‌تا‌متوجه‌پیامدهای‌تفتات‌ناعادلانه‌می۱۱۱،‌ص.‌7913دشتی،‌«‌)ضَاريِاً

این‌تصویرسازی‌نهه‌بها‌ههدف‌ترسهاندن،‌بلکهه‌بهرای‌بهرانگیختن‌وجهدان‌اخلاقهی‌و‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌
و‌تا‌بهه‌پرهیهز‌از‌اسهتبداد،‌قسهاو ‌و‌‌‌‌‌پذیری‌مالك‌نسبت‌به‌مهردم‌اسهت‌و‌ا‌‌‌مسئولیت

‌.کند‌سو است اده‌از‌قدت ‌تشویق‌می
اللَّهَ اللَّهَ فِي الطَّبَقَوةِ السُوفْلَى   »شود:‌‌عاط ه‌دت‌خطاب‌به‌طبقا ‌محروم‌نیز‌برجسته‌می

نوعی‌اسهتغاثه‌اخلاقهی‌‌‌«‌الله‌الله»تکرات‌‌(.‌۱31،‌ص.7913دشتی،‌)‌«مِنَ الَّذيِنَ لَا ِْيلَةَ لَهُمْ
عنهوان‌‌‌عنوان‌فرمهانروا،‌بلکهه‌بهه‌‌‌‌کند.‌ایناا،‌مخاطب‌نه‌به‌طلب‌ش قت‌قلبی‌ایااد‌میو‌

شهود.‌تمهامی‌ایهن‌عناصهر،‌‌‌‌‌‌انسان‌مسئور‌دت‌برابر‌خدا‌و‌بندگان‌ناتوان،‌برانگیختهه‌مهی‌‌
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مهربهانی،‌‌‌سمت‌بهسازد‌که‌مالك‌تا‌از‌دتون‌متأثر‌کرده‌و‌او‌تا‌‌نظامی‌عاط ی‌دت‌نامه‌می
‌.دهد‌قعی‌به‌مردم‌سوق‌میترس‌از‌ظلم‌و‌محبت‌وا

با‌ظرافتی‌بلاغی،‌تابطه‌حاکم‌و‌مهردم‌تا‌از‌سهطح‌قهدت ‌بهه‌‌‌‌‌‌السلام(‌)علیهامام‌علی

أَشْوعِرْ قَلْبَوكَ الرَّْْمَوةَ    »دهد.‌دعو ‌به‌تحمت‌با‌تعبیهر‌‌‌سطح‌عاط ه‌و‌انسانیت‌اتتقا‌می
مطلوب‌هسهتند‌و‌‌ناپذیر‌از‌حکمرانی‌‌دهد‌که‌احساسا ،‌بخشی‌جدایی‌نشان‌می«‌لِلرَّعِيَّةِ

إِمَّا أَخ  لَكَ فِي »شود.‌هم نین‌جمله‌‌ت اوتی‌تبدیل‌می‌بدون‌آن،‌عدالت‌به‌خشونت‌یا‌بی
سازد‌و‌نهوعی‌‌‌بنیان‌عاط ی‌و‌انسانی‌نگاه‌امام‌تا‌آشکات‌می«‌الدِِّينِ أَوْ نظَِير  لكََ فِي الْخَلْقِ

ها،‌هشهداتهای‌اخلاقهی‌‌‌‌کند.‌دت‌کنات‌این‌ها‌ایااد‌می‌همدلی‌فراگیر‌نسبت‌به‌همه‌انسان
دتباته‌ظلم‌به‌طبقا ‌ضهعیس‌و‌تأکیهد‌بهر‌مسهئولیت‌حهاکم‌دت‌برابهر‌ناتوانهان،‌نهوعی‌‌‌‌‌‌‌‌‌

کنهد‌کهه‌ههدف‌آن‌جلهوگیری‌از‌اسهتبداد‌و‌‌‌‌‌‌‌برانگیزش‌وجهدانی‌و‌عهاط ی‌ایاهاد‌مهی‌‌‌‌
 .عدالتی‌است‌بی

به‌مالك‌اشتر،‌لوگوس‌یا‌اقناع‌عقلانهی،‌سهتون‌اصهلی‌‌‌‌‌السلام(‌)علیهدت‌نامه‌امام‌علی
کند.‌امام‌مالهك‌تا‌‌‌ای‌ای ا‌می‌تود‌و‌نقش‌برجسته‌می‌شمات‌بهم‌و‌تهنمودهای‌مدیریتی‌پیا

نه‌از‌طریق‌ترس‌یا‌محبت‌صرف،‌بلکهه‌بها‌اتائهه‌اسهتدلار‌منطقهی،‌تحلیهل‌پیامهدها‌و‌‌‌‌‌‌‌‌
کنهد.‌از‌‌‌مداتانه‌هدایت‌مهی‌‌گیری‌خردمندانه‌و‌اخلاق‌برتسی‌تاربیا ‌گذشته‌به‌تصمیم

ه‌لوگهوس‌دت‌نامهه‌اسهت،‌پرهیهز‌از‌خودخهواهی‌و‌‌‌‌‌‌دهنهد‌‌جمله‌نکا ‌مهمی‌که‌نشهان‌
فَإِذاَ أَْْدَثَ لكََ مَا أنَْتَ فِيهِ مِنْ سُلطْاَنكَِ أُبَّهَةً أَوْ مَخِيلَهً »‌:فرماید‌خواتی‌است.‌امام‌می‌ویژه

دت‌ایناها‌امهام‌مالهك‌تا‌‌‌‌(.‌‌۱۱3،‌ص.7913دشهتی،‌‌«‌)...فَانْظُرْ إِلَى عظَِمِ مُلكِْ اللَّهِ فَوْقَوكَ 
کند‌که‌دت‌برخوتد‌با‌قدت ،‌خود‌تا‌کووك‌و‌محدود‌دت‌برابر‌عظمت‌ملك‌‌هدایت‌می

خهواتی‌و‌‌‌خدا‌بداند‌و‌از‌خودنمایی‌و‌تصاحب‌ویژه‌منابع‌مردم‌پرهیز‌کند؛‌زیهرا‌ویهژه‌‌
ناتضایتی‌عمومی‌و‌فساد‌به‌همراه‌داتد،‌بلکه‌نظهم‌اجتمهاعی‌تا‌نیهز‌‌‌‌تنها‌‌نهخودمحوتی‌

 .زند‌میهم‌‌به

:‌فرمایهد‌‌هم نین‌عدالت‌و‌انصاف‌با‌مردم‌از‌دیگر‌محوتهای‌لوگوس‌است.‌امام‌می
 مَونْ  وَ ...خَصْومَهُ  اللَّوهُ  كَانَ اللَّهِ عِبَادَ ظَلَمَ مَنْ فَإِنَّ ...وَ أنَْصِفِ اللَّهَ وَأنَْصِفِ النَّاسَ مِنْ نَفْسكَِ»

دت‌این‌توصیه،‌تابطه‌مستقیم‌میان‌‌(.۱۱3،‌ص.‌7913دشتی،‌)«‌ُْجَّتَهُ أَدَْْضَ اللَّهُ خَاصَمَهُ
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شود؛‌ظلم‌به‌مردم‌مساوی‌مخال ت‌بها‌خهدا‌و‌ضهعس‌‌‌‌‌انصاف‌و‌پیامدهای‌آن‌توشن‌می
اخلاقهی‌بهه‌تعایهت‌‌‌‌‌هه‌‌ی،‌مالك‌از‌طریهق‌تحلیهل‌عقلانه‌‌‌ترتیب‌این‌بهحات‌فرد‌است.‌

شود‌و‌لوگوس‌بها‌ترکیهب‌اخهلاق‌و‌‌‌‌‌های‌ناعادلانه‌تشویق‌می‌عدالت‌و‌پرهیز‌از‌تصمیم
 .گردد‌منطق‌اجتماعی‌برجسته‌می

امام‌هم نین‌مالك‌تا‌به‌عبر ‌از‌تاربه‌تاتیخی‌و‌برتسهی‌اقهداما ‌پیشهینیان‌فهرا‌‌‌‌‌
«‌...إِلَوى بِلَوادق قَودْ جَورَتْ عَلَيْهَوا دُولَ  قَبْلَوكَ      مَّ اعْلَمْ يَا مَالِكُ أَنِّي قَدْ وَجَّهْتُوكَ  ثُ:‌»خواند‌می
شود‌تها‌تاربیها ‌تهاتیخی‌تا‌‌‌‌‌با‌این‌توصیه،‌مالك‌تشویق‌می‌(۱۱۱،‌ص.‌7913دشتی،‌)

نگرانهه‌و‌خردمندانهه‌سهامان‌دههد،‌‌‌‌‌‌برتسی‌کرده‌و‌عملکرد‌خود‌تا‌دت‌قالب‌دیدی‌آینده
 .تندزیرا‌مردم‌همواته‌عملکرد‌حاکمان‌گذشته‌تا‌زیر‌نظر‌دا

وَ »‌:سراناام،‌کنترر‌ن س‌و‌شهوا ‌نیز‌یکی‌دیگر‌از‌وجوه‌لوگهوس‌دت‌نامهه‌اسهت‌‌‌
«‌أَمَرَهُ أَنْ يَكْسِرَ نَفْسَهُ عِنْدَ الشَّهَواَتِ، وَ يَزْعَهَا عِنْودَ الْجَمَحَواتِ، فَوإِنَّ الونَّفََْ أَمَّوارَة  بِالسُوو ِ      

کند‌که‌حاکم‌بایهد‌غرایهز‌و‌شههوا ‌خهود‌تا‌‌‌‌‌‌امام‌تأکید‌می‌(.۱۱۱،‌ص.‌7913دشتی،‌)
تواند‌تصمیما ‌غیرعادلانه‌و‌آسیب‌به‌مهردم‌تا‌بهه‌‌‌‌کنترر‌کند،‌زیرا‌عدم‌کنترر‌ن س‌می

پذیری‌اجتماعی‌گهردد.‌ایهن‌توصهیه‌‌‌‌‌همراه‌داشته‌باشد‌و‌مانع‌تحقق‌عدالت‌و‌مسئولیت
بینهی‌پیامهدهای‌‌‌‌ك‌تا‌بهه‌پهیش‌‌شناختی‌و‌مدیریتی‌است‌کهه‌ماله‌‌‌ای‌از‌منطق‌توان‌نمونه

‌.خواند‌تفتاتی‌خود‌و‌کاتگزاتانش‌فرا‌می
های‌پیشین،‌کاتکردی‌کاملاً‌عقلانی‌داتد‌‌توصیه‌به‌عبر ‌از‌تاتی ‌و‌تاربه‌حکومت

دهد.‌‌گیری‌مبتنی‌بر‌تاربه‌جمعی‌و‌شناخت‌پیامدها‌سوق‌می‌و‌مالك‌اشتر‌تا‌به‌تصمیم
شناختی‌از‌قدت ‌اتائهه‌‌‌نوعی‌تحلیل‌توانهم نین‌تأکید‌بر‌کنترر‌ن س‌و‌مهات‌شهوا ،‌

‌.شود‌دهد‌که‌دت‌آن،‌سلامت‌حکومت‌وابسته‌به‌کنترر‌دتونی‌حاکم‌معرفی‌می‌می
‌هیه‌معاو‌یشناخته‌شود‌که‌حته‌‌یتاهبرد‌یعنوان‌متن‌است‌که‌به‌آن‌ستهیعهدنامه‌شا‌نیا

اسهت‌‌‌یهمان‌فرمان‌نیا‌رایز‌ماند؛‌یآن‌دت‌شگ ت‌م‌یو‌از‌ژتفا‌خواند‌یبا‌دقت‌آن‌تا‌م‌زین
‌وهیشه‌‌،یمالك‌اشتر‌نگاشته‌بود‌تا‌مردم‌از‌آن،‌آداب‌اجتماع‌یبرا‌السلام(‌)علیهیکه‌امام‌عل

 .(‌9۱۱،‌ص.‌793۱)مکاتم‌شیرازی،‌اموزندیتا‌ب‌یوتز‌استیو‌اصور‌س‌یداوت



 0415 بهار و تابستان(، 96)پیاپی  اول، شماره وسوم سیسال       031

 به معاویه السلام( )علیهنامه امام علیکارکرد ایتوس و پاتوس و لوگوس در . 9-4

البلاغهه‌اسهت‌و‌‌‌‌ترین‌متون‌نهج‌به‌معاویه‌یکی‌از‌مهم‌السلام(‌)علیهامیرالمؤمنین‌علینامه‌
تنها‌بهه‌مسهائل‌‌‌‌از‌نظر‌ادبیا ‌سیاسی‌و‌اجتماعی‌اسلامی‌اهمیت‌بالایی‌داتد.‌این‌نامه‌نه
کنهد‌تها‌بها‌بیهان‌‌‌‌‌‌سیاسی،‌اجتماعی‌و‌اخلاقی‌جامعه‌اسلامی‌پرداخته،‌بلکهه‌تهلاش‌مهی‌‌‌

مخاطب‌تا‌به‌پذیرش‌حقایق‌هدایت‌کند.‌دت‌ایهن‌نامهه،‌امهام‌‌‌‌‌منطقی،‌اخلاقی‌و‌عاط ی
با‌تحلیل‌وضعیت‌ظاهری‌و‌باطنی‌حکومت‌معاویه،‌ضهروت ‌تحقهق‌‌‌‌السلام(‌)علیهعلی

کند.‌متن‌نامهه‌ابهزاتی‌تاهبهردی‌‌‌‌‌پذیری‌تا‌گوشزد‌می‌عدالت،‌فضایل‌انسانی‌و‌مسئولیت
لامی‌تا‌جلهب‌‌کند‌و‌حمایهت‌جامعهه‌اسه‌‌‌‌است‌که‌اصور‌صحیح‌حکومت‌تا‌توشن‌می

‌.ویژه‌دت‌شرایطی‌که‌قدت ‌سیاسی‌به‌انحراف‌از‌اصور‌دینی‌گرایش‌داشت‌نماید،‌به‌می

 و پاتوس و لوگوس در نامه ایتوس. 9-4-0

 الْقلَْبِ بِذَلكَِ وَ معَِي السَّيْفُ ذَلكَِ وَ بَدْرٍ يَوْمَ ...فَأنََا أبَُو َْسَنٍ قَاتِلُ جَدِّكَ وَ أَخِيكَ وَ خَالكِ»
ایناا‌امام‌با‌اشاته‌به‌مشاتکت‌مستقیم‌خهود‌‌دت‌‌.(‌43۱،‌ص.7913دشتی،‌«‌)عَدُوِّی أَلْقَى

دت‌جن،‌بدت‌و‌مقابله‌با‌بزتگان‌قریش،‌مشروعیت‌اخلاقی‌و‌شااعت‌تاتیخی‌خهود‌تا‌‌
یابد‌که‌گوینده‌نه‌صهرفاً‌‌‌زیرا‌مخاطب‌دتمی‌؛دهد.‌این‌نمونه‌ایتوس‌قوی‌است‌نشان‌می

.‌های‌دینی‌خود‌اسهت‌‌مدات‌و‌پایبند‌به‌اصور‌و‌اتزش‌ادعاگر،‌بلکه‌فردی‌عملی،‌عدالت
‌کنهد‌‌ها‌و‌هشداتهای‌امام‌ایااد‌می‌ای‌برای‌پذیرش‌سایر‌توصیه‌این‌اعتماد‌تاتیخی،‌پایه

‌،‌ص.7913دشهتی،‌‌«‌)ئِعِينَ وَ دَخَلْوتُمْ فِيوهِ مُكْورَهِين   وَ إِنِّي لَعلََى الْمِنْهَاجِ الَّذِی تَرَكْتُموُهُ طَا»
امام‌با‌بیان‌پایبندی‌خود‌به‌مسیر‌پیامبر‌و‌مخال ت‌با‌تغییرا ‌اجباتی‌و‌تحمیلی،‌(.‌43۱

دههد‌کهه‌ایتهوس‌دت‌‌‌‌‌ین‌نمونه‌نشهان‌مهی‌‌اکند.‌‌اعتبات‌اخلاقی‌و‌دینی‌خود‌تا‌تقویت‌می
ها‌و‌اصور‌دینی‌مبتنی‌است‌و‌مخاطهب‌‌‌اتزشمتن،‌هم‌بر‌شااعت‌و‌هم‌بر‌وفاداتی‌به‌

 .کند‌تا‌از‌منظر‌عقل‌و‌اخلاق‌به‌پذیرش‌پیام‌هدایت‌می

وَ كَيْفَ أَنْتَ صَوانِعٌ إِذَا تَكَشَّوفَتْ   »،‌السلام(‌)علیهدت‌اتتبا ‌با‌پاتوس‌این‌سخن‌امام‌علی
،‌7913دشهتی،‌‌«‌)فَاتَّبَعْتَهَوا  قَادَتْوكَ  وَ فَأَجَبْتَهَا دعََتكَْ …عَنكَْ جلََابِيبُ مَا أنَْتَ فِيهِ مِنْ دُنْيَا

ای‌از‌تصویرسهازی‌تربیتهی‌اسهت‌کهه‌معاویهه‌تا‌نسهبت‌بهه‌‌‌‌‌‌‌‌‌نمونهه‌(‌است‌که‌‌433ص.
دهد.‌هدف‌اصلی‌این‌پهاتوس،‌ایاهاد‌آگهاهی‌‌‌‌‌فریبندگی‌دنیا‌و‌کشش‌قدت ‌هشدات‌می
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اخلاقی‌و‌حس‌مسئولیت‌دت‌مخاطب‌است‌و‌نه‌صهرفاً‌ترسهاندن‌او،‌بلکهه‌ترغیهب‌بهه‌‌‌‌‌‌
‌.اندیشی‌و‌اصلاح‌تفتاتخود
،‌7913دشهتی،‌‌«‌)وَ كَأَنِّي بِجَمَاعَتكَِ تَدعْوُنِي جَزعَاً مِنَ الضَّرْبِ الْمُتَتاَبِعِ وَ الْقَضَا ِ الْواَقِوعِ »
ای‌از‌هرج‌و‌مرج‌و‌پیامدهای‌جن،‌و‌نزاع،‌‌امام‌با‌ترسیم‌جلوه(.‌دت‌ایناا‌نیز‌‌43۱ص.

کنهد.‌دت‌ایناها‌پهاتوس‌بها‌‌‌‌‌‌بیدات‌مهی‌‌احساس‌خطر‌و‌مسئولیت‌اجتماعی‌تا‌دت‌مخاطب
ترکیب‌تصویرسازی‌و‌نمایش‌پیامدهای‌خطر،‌مخاطب‌تا‌از‌طریق‌دتک‌عاط ی‌عواقب‌

‌.کند‌تصمیماتش‌به‌تأمل‌و‌تفتات‌سنایده‌ترغیب‌می

فَاقعََْْ عَنْ هَذاَ الْأَمْرِ وَ خُذْ أُهْبَهَ الْحِسَابِ »(،‌لوگوس‌)استدلار‌عقلانیو‌دت‌خصوص‌
کنهد‌کهه‌بها‌‌‌‌‌امام‌به‌معاویه‌توصیه‌می(.‌‌43۱،‌ص.7913دشتی،‌«‌)لِمَا قَدْ نَزلََ بكَِوَ شَمِّرْ 

حسابرسی‌دقیق‌و‌برتسی‌پیامدهای‌تفتات‌خود،‌تصمیماتش‌تا‌عاقلانه‌اتخاذ‌کنهد.‌ایهن‌‌‌
نمونه‌لوگوس،‌تل یقی‌از‌استدلار‌عقلانی‌و‌تحلیل‌اجتماعی‌اسهت؛‌برتسهی‌پیامهدهای‌‌‌‌

 .کند‌یری‌از‌فساد‌و‌ناتضایتی‌عمومی‌کمك‌میتصمیما ‌به‌کاهش‌خطا‌و‌پیشگ

(.‌‌43۱،‌ص.7913دشهتی،‌‌«‌)إِنَّهُ يُوشكُِ أَنْ يَقِفكََ واَقِفٌ علََى مَا لَا يُنْجِيكَ مِنْهُ مِجَنٌّو»
بینهی،‌مخاطهب‌تا‌بهه‌تهدبیر،‌‌‌‌‌‌امام‌با‌اشاته‌به‌محدودیت‌انسان‌و‌پیامدهای‌غیرقابل‌پیش

خواند.‌ایهن‌نمونهه‌مصهداق‌لوگهوس‌‌‌‌‌‌خود‌فرا‌مینگری‌و‌سناش‌پیامدهای‌تفتات‌‌آینده
عملی‌است؛‌زیرا‌تحلیل‌عقلانی‌پیش‌از‌اقدام،‌او‌تا‌به‌تصهمیما ‌مسهئولانه‌و‌سهازگات‌‌‌‌

 .دهد‌کند‌و‌احتمار‌خطا‌و‌فساد‌تا‌کاهش‌می‌با‌عدالت‌هدایت‌می

 ریبه طلحه و زب السلام( )علیهامام علی نامهکارکرد ایتوس و پاتوس و لوگوس در . 9-5

‌۱4ای‌تا‌خطهاب‌طلحهه‌و‌زبیهر‌نقهل‌کهرده‌اسهت‌کهه‌امهروزه‌بها‌نامهه‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌نامه‌سیدتضی
حضر ‌دت‌این‌نامه‌بیهان‌‌‌.(‌44۱،‌ص.74۱4شریس‌تضی،‌شود‌)‌شناخته‌می‌البلاغه‌نهج
کند‌که‌برای‌تصاحب‌حکومت‌اصهراتی‌نداشهته‌و‌مهردم‌بهر‌ایهن‌مسهئله‌پافشهاتی‌‌‌‌‌‌‌‌‌می

گوید:‌یا‌دت‌آن‌توز‌بها‌اعتقهاد‌‌‌‌دهد‌و‌می‌اند.‌سپس‌طلحه‌و‌زبیر‌تا‌مخاطب‌قرات‌می‌کرده
قلبی‌با‌من‌بیعت‌کردید‌و‌اکنون‌باید‌به‌پایبندی‌خود‌وفادات‌بمانید،‌یها‌دت‌بیعهت‌خهود‌‌‌‌

با‌ن ی‌اتهام‌مشاتکت‌‌السلام(‌)علیهاید.‌امام‌علی‌ق‌نبوده‌و‌دوات‌ن اق‌و‌تدلیس‌شدهصاد
هها‌تا‌بهه‌عهذاب‌الههی‌‌‌‌‌‌دت‌قتل‌عثمان‌که‌طلحه‌و‌زبیر‌بهانه‌نق ‌بیعت‌کرده‌بودند،‌آن

https://fa.wikishia.net/view/%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%B1%D8%B6%DB%8C
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%B1%D8%B6%DB%8C
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بهه‌‌‌السهلام(‌‌)علیهه‌دت‌نامه‌امهام‌علی‌(.‌‌7۱3،‌ص.793۱)مکاتم‌شیرازی،‌‌دهد‌هشدات‌می
کهات‌‌‌بهه‌طهوت‌هوشهمندانه‌و‌تاهبهردی‌‌‌‌‌،‌پاتوس‌و‌لوگوس‌بهطلحه‌و‌زبیر،‌عناصر‌ایتوس

شود،‌هم‌احساسا ‌مخاطهب‌‌‌هم‌اعتبات‌و‌شخصیت‌امام‌تقویت‌می‌ترتیب‌بدیناند؛‌‌تفته
‌.شود‌گردد‌و‌هم‌دلایل‌منطقی‌و‌عقلانی‌برای‌اقناع‌وی‌اتائه‌می‌برانگیخته‌می

 به طلحه و زبیر السلام( )علیهلوگوس، ایتوس و پاتوس در نامه امام علی. 9-5-0

«‌فإَنِْ كنُتْمُاَ باَيعَتْمُاَنيِ طاَئعِيَنِْ فاَرجْعِاَ وَ توُباَ إلِىَ اللَّهِ منِْ قرَيِوبٍ »دت‌خصوص‌ایتوس‌دت‌این‌نامه،‌
با‌تأکید‌بر‌تقوا‌و‌تابطهه‌بها‌خداونهد،‌‌‌‌‌السلام(‌)علیهایناا‌امام‌علی(.‌‌۱31،‌ص.7913دشتی،‌)

بهه‌حکهم‌سیاسهی‌بلکهه‌بهه‌معیاتههای‌‌‌‌‌‌‌تنهها‌‌‌نهاو‌.‌گذاتد‌اعتبات‌اخلاقی‌خود‌تا‌به‌نمایش‌می
کنهد.‌ایتهوس‌‌‌‌اخلاقی‌و‌دینی‌توجه‌داتد‌و‌مخاطب‌تا‌به‌بازنگری‌دت‌مسیر‌خود‌دعو ‌مهی‌

‌.استدت‌ایناا‌بر‌پایه‌اعتبات‌دینی،‌عدالت‌و‌صداقت‌شخصی‌امام‌استوات‌
ایهن‌‌(.‌‌۱31،‌ص.7913دشتی،‌«‌)وَ إِنَّكُمَا لَمْ تَكُونَا بِأََْقِّ الْمُهَاجِريِنَ بِالتَّقِيَّةِ وَ الْكِتْمَانِ»

جمله‌بیانگر‌شناخت‌دقیهق‌امهام‌از‌شخصهیت‌مخاطبهان‌اسهت‌و‌هم نهین‌اعتمهاد‌بهه‌‌‌‌‌‌‌‌‌
‌.دهد‌های‌اخلاقی‌و‌مذهبی‌خود‌و‌آنان‌تا‌نشان‌می‌اتزش

فَارْجعَِا أيَُهَا الشَّيْخَانِ عَنْ رأَْيِكُمَا فَإِنَّ الآْنَ ]أعَْظَمُ[ أعَظَْمَ أَمْركُِمَوا  »پاتوس،‌و‌دت‌تابطه‌با‌
امههام‌(.‌‌۱31،‌ص.7913دشههتی،‌«‌)الْعَووارُ مِوونْ قَبْوولِ أَنْ ]يَجْتَمِووعَ[ يَتَجَمَّووعَ الْعَووارُ وَ النَّووارُ  

آتش‌فتنهه،‌احسهاس‌مسهئولیت‌‌‌‌با‌تصویرسازی‌از‌پیامدهای‌تسوایی‌و‌‌السلام(‌)علیهعلی
کنهد.‌ایهن‌نمونهه‌‌‌‌‌اخلاقی‌و‌ترس‌از‌عواقب‌نادتست‌تصمیم‌تا‌دت‌مخاطهب‌ایاهاد‌مهی‌‌‌

کنهد‌و‌نشهان‌‌‌‌محوت‌دعو ‌مهی‌‌پاتوس،‌مخاطب‌تا‌به‌بازنگری‌فوتی،‌اخلاقی‌و‌وجدان
پهذیری‌‌‌دهد‌که‌تصمیما ‌سیاسی‌باید‌بر‌پایه‌اصهور‌اخلاقهی،‌عهدالت‌و‌مسهئولیت‌‌‌‌‌می

‌.فاً‌بر‌اساس‌قدت ‌یا‌منافع‌شخصیاتخاذ‌شوند،‌نه‌صر
وَ إنِْ كُنْتمُاَ باَيعَْتمُاَنيِ كاَرِهَينِْ فَقَودْ جعَلَْتمَُوا لِوي علََيْكمَُوا السَّوبِيلَ بِإِظْهاَركِمَُوا الطَّاعَوةَ وَ        »

این‌جمله‌بهات‌عهاط ی‌و‌اخلاقهی‌عمیقهی‌داتد:‌امهام‌بهه‌پیامهدهای‌‌‌‌‌‌‌‌«.‌إِسْراَركُِمَا الْمعَْصِيَة
کند‌و‌مخاطب‌تا‌به‌پهذیرش‌‌‌وظایس‌به‌اجبات‌یا‌کتمان‌حقیقت‌اشاته‌مینادتست‌اناام‌

خواند.‌پاتوس‌دت‌ایناا‌با‌ایااد‌حس‌خطهر‌و‌‌‌مسئولیت‌دتونی‌و‌وجدان‌اخلاقی‌فرا‌می
‌.دهد‌مسئولیت‌دتونی،‌هم‌قدت ‌و‌هم‌اخلاق‌تا‌به‌هم‌پیوند‌می
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مِمَّنْ أَراَدَنِوي وَ بَوايَعَنِي، وَ إِنَّ   وَ إِنَّكُمَا »(،‌یو‌اجتماع‌یلوگوس‌)استدلار‌عقلان‌یو‌برا
(.‌‌۱31،‌ص.‌7913،ی)دشهت‌«‌الْعَامَّةَ لَمْ تُبَايِعْنِي لِسُلطَْانٍ ََالِبٍ وَ لَا ]لِحِرصٍْ[ لِعَرضٍَ ْاَضِورٍ 

.‌دهد‌یاتائه‌م‌یاستدلار‌عقلان‌،یو‌اجتماع‌یخیتات‌تیواقع‌انیبا‌ب‌السلام(‌)علیهیامام‌عل
بلکهه‌‌‌انهد،‌‌رفتهه‌ینپذ‌یمن عهت‌شخصه‌‌‌ایه‌زوت‌‌لیه‌که‌مهردم‌او‌تا‌بهه‌دل‌‌‌دهد‌یاو‌نشان‌م

و‌‌یاخلاقه‌‌تیاسهتدلار،‌مشهروع‌‌‌نیه‌بهوده‌اسهت.‌ا‌‌‌لیه‌م‌یانتخابشان‌آگاهانهه‌و‌از‌تو‌
‌طیشهرا‌‌قیه‌تا‌بهه‌دتک‌دق‌‌ریه‌و‌طلحه‌و‌زب‌کند‌یقدت ‌تا‌توشن‌م‌یمحوت‌تصد‌عدالت
‌.‌‌کند‌یمسئولانه‌دعو ‌م‌یریگ‌میو‌تصم‌یاخلاقو‌‌یاسیس‌،یاجتماع
‌،‌ص.7913دشهتی،‌‌)‌«رأَيْكِمَُوا  عَونْ  الشَّويخْاَنِ  أيَهُاَ فاَرجْعِاَ ...وَ قدَْ زعَمَتْمُاَ أنَِّي قتَلَتُْ عثُمْاَن»
‌ت،یعهدالت‌و‌مسهئول‌‌‌لیه‌با‌استناد‌به‌منطق‌و‌تحل‌السلام(‌)علیهیبخش،‌امام‌عل‌نای‌دت(.‌۱31

تا‌‌یو‌جمعه‌‌یفهرد‌‌تیاو‌مسئول‌.کند‌یخود‌دعو ‌م‌میدت‌تصم‌یتا‌به‌بازنگر‌ریطلحه‌و‌زب
‌یریه‌گ‌میو‌تصهم‌‌یزدگه‌‌شهتاب‌‌یامدهایو‌پ‌دهد‌یم‌حیاخلاق‌و‌عدالت‌توض‌وهاتووبدت‌
‌لیه‌از‌لوگوس‌است‌کهه‌بها‌تحل‌‌‌یا‌توش،‌نمونه‌برجسته‌نی.‌اسازد‌یتا‌آشکات‌م‌رمسئولانهیغ

‌.‌‌کند‌یم‌تیخردمندانه‌هدا‌میمخاطب‌تا‌به‌تصم‌،یامدشناسیو‌پ‌یعقلان

 گیرینتیجه

ای‌برجسهته‌از‌‌‌نمونهه‌‌السهلام(‌‌)علیههای‌امام‌علی‌ها‌و‌خطبه‌پژوهش‌حاضر‌نشان‌داد‌که‌نامه
گیری‌هوشمندانه‌از‌سه‌عنصر‌ایتهوس،‌‌‌سیاسی‌هستند‌و‌بهره‌ه‌‌یهنر‌بلاغت‌و‌تهبری‌اخلاق

ای‌کهه‌بهر‌پایهه‌‌‌‌‌یافته‌.دهد‌های‌ایشان‌تا‌تشکیل‌می‌پاتوس‌و‌لوگوس،‌اساس‌تأثیرگذاتی‌پیام
 .آمده‌است‌دست‌بهالبلاغه‌‌های‌نهج‌ها‌و‌خطبه‌های‌منتخب‌از‌نامه‌نمونهتحلیل‌کی ی‌

ل‌اخلاقی‌و‌جایگاه‌اجتماعی‌امام،‌اعتمهاد‌‌یابتدا،‌ایتوس‌با‌نمایش‌تقوا،‌عدالت،‌فضا
آوتد.‌ایهن‌نشهان‌‌‌‌هها‌فهراهم‌مهی‌‌‌‌کند‌و‌بستری‌برای‌پذیرش‌توصیه‌مخاطب‌تا‌جلب‌می

ای‌دت‌تأثیرگهذاتی‌پیهام‌داتد‌و‌‌‌‌کننهده‌‌ییندهد‌که‌اعتبات‌و‌شخصیت‌گوینده،‌نقش‌تع‌می
 .توانند‌اثرگذات‌باشند‌های‌سیاسی‌و‌اجتماعی‌بدون‌پشتوانه‌اخلاقی‌و‌هویتی‌نمی‌پیام

با‌ایااد‌پیوند‌عاط ی‌و‌همدلی‌میان‌خهود‌و‌‌‌السلام(‌)علیهدت‌حوزه‌پاتوس،‌امام‌علی
کند.‌تأکید‌بر‌مهربانی،‌‌مخاطبان،‌احساس‌مسئولیت‌اخلاقی‌و‌انسانی‌تا‌دت‌آنان‌فعار‌می

کنهد‌و‌‌‌های‌اخلاقی‌و‌سیاسی‌تا‌تقویت‌می‌عدالت‌و‌مراقبت‌از‌مردم،‌زمینه‌پذیرش‌پیام
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بلکه‌نیازمند‌ایااد‌انگیزه‌‌دهد‌که‌تهبری‌اخلاقی‌تنها‌با‌اقتدات‌و‌دستوت‌نیست،‌نشان‌می
 .دتونی‌و‌همدلی‌با‌مخاطب‌است

هها،‌از‌طریهق‌تحلیهل‌پیامهدهای‌‌‌‌‌‌ستون‌عقلانی‌و‌استدلالی‌پیهام‌‌عنوان‌بهلوگوس‌نیز‌
اجتماعی‌و‌اخلاقی،‌اتجاع‌به‌تاربه‌تاتیخی‌و‌اتائهه‌اسهتدلار‌منطقهی،‌مخاطهب‌تا‌بهه‌‌‌‌‌‌

ایهن‌امهر‌حهاکی‌اسهت‌کهه‌‌‌‌‌‌کنهد.‌‌‌گیری‌خردمندانه‌و‌تفتات‌مسئولانه‌هدایت‌مهی‌‌تصمیم
صهرفاً‌نصهیحت‌و‌توصهیه‌نیسهت،‌‌‌‌‌‌السلام(‌)علیههای‌سیاسی‌و‌اجتماعی‌امام‌علی‌آموزه

 .بلکه‌بر‌مبنای‌ت کر‌عقلانی‌و‌دتک‌پیامدها‌شکل‌گرفته‌است

هها‌و‌‌‌کلی،‌ترکیب‌هماهن،‌ایتوس،‌پاتوس‌و‌لوگوس‌باعث‌شهده‌اسهت‌کهه‌نامهه‌‌‌‌طوت‌به
.‌های‌اخلاقی،‌عقلانهی‌و‌عهاط ی‌باشهند‌‌‌‌ن‌داتای‌جنبههمزما‌السلام(‌)علیههای‌امام‌علی‌خطبه

سهاز‌تحهور‌‌‌‌کنند.‌هم نین‌زمینهه‌‌این‌سه‌عنصر‌تابطه‌میان‌گوینده‌و‌مخاطب‌تا‌مستحکم‌می
ههای‌‌‌هها‌و‌خطبهه‌‌‌،‌مطالعه‌عمیق‌و‌تحلیلی‌نامهه‌نیفردی‌و‌اصلاح‌اجتماعی‌نیز‌هستند؛‌بنابرا

البلاغهه‌فراتهر‌از‌یهك‌مهتن‌‌‌‌‌‌های‌نههج‌‌دهد‌که‌تأثیرگذاتی‌پیام‌نشان‌می‌السلام(‌)علیهامام‌علی
تواند‌الگوی‌بلاغی‌و‌مدیریتی‌برای‌تهبران‌و‌پژوهشهگران‌علهوم‌انسهانی‌‌‌‌‌مذهبی‌است‌و‌می

کند‌که‌دتک‌دقیق‌کاتبرد‌ایتوس،‌پاتوس‌و‌لوگهوس،‌کلیهد‌‌‌‌اتائه‌دهد.‌این‌پژوهش‌تأکید‌می
توانهد‌الگهویی‌عملهی‌‌‌‌‌مهی‌ و البلاغه‌است‌اسی‌دت‌نهجسی‌ه‌یفهم‌هنر‌بلاغت‌و‌تهبری‌اخلاق

‌.برای‌تهبران‌و‌پژوهشگران‌علوم‌انسانی‌فراهم‌آوتد

 پیشنهادات پژوهش

،‌بر‌پایه‌تل یهق‌‌السلام(‌)علیههای‌امام‌علی‌با‌توجه‌به‌نتایج‌این‌پژوهش‌که‌نشان‌داد‌نامه
‌:شود‌اند،‌پیشنهاد‌می‌مؤثر‌ایتوس،‌پاتوس‌و‌لوگوس‌شکل‌گرفته

البلاغه‌و‌مقایسهه‌میهزان‌غلبهه‌‌‌‌‌نهجهای‌‌برتسی‌تطبیقی‌این‌سه‌مؤل ه‌بلاغی‌دت‌خطبه
های‌مختلس‌)سیاسی،‌اخلاقهی‌و‌اجتمهاعی(‌اناهام‌گیهرد‌تها‌‌‌‌‌‌‌از‌عناصر‌دت‌بافتهریك‌

‌.اتائه‌شود‌السلام(‌)علیهتری‌از‌سبك‌اقناعی‌امام‌علی‌الگوی‌جامع
البلاغه‌)مانند‌‌عصر‌نهج‌می‌همتحلیل‌کاتکرد‌ایتوس،‌پاتوس‌و‌لوگوس‌دت‌متون‌اسلا

ههای‌‌‌توانهد‌بهه‌دتک‌بهتهر‌ویژگهی‌‌‌‌‌ه‌اخلاقی‌قرون‌اولیه(‌می‌های‌خل ا‌یا‌متون‌ادبی‌نامه
‌.بلاغت‌اسلامی‌دت‌آن‌دوته‌کمك‌کند

‌
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  کتابنامه

‌.البلاغه‌نهج
برتسهی‌اصهل‌بلاغهی‌وجاههت‌مهتکلم‌دت‌‌‌‌‌‌(.‌»74۱1محمهد‌)‌‌،طاهریآقاجانی،‌حمید‌و‌

 .4۱-‌19،(41)،‌یازدهم،‌سار‌البلاغه‌پژوهشنامه‌نهجفصلنامه‌«.‌البلاغه‌نهج

 .بیرو :‌داتالکتب‌العلمیه‌.هالبلاغ‌شرح‌نهجق(.‌74۱4الحدید،‌علی‌بن‌حسین‌)‌ابی‌ابن

البلاغههه.‌‌(.‌توش‌اقنههاع‌مخاطههب‌دت‌نهههج793۱اسههلامی،‌شههعیب‌و‌امیرکههاوه،‌سههعید‌)
 .174-71۱،‌(77۱)11،‌های‌اجتماعی‌اسلامی‌پژوهش

‌،احمهد‌آتام‌‌ترجمهه‌‌.(.‌اتتبا ‌غیرزبانی‌میان‌خدا‌و‌انسهان‌7943هیکو‌)‌توشیایزوتسو،‌
 .۱1-۱7،(3)،‌معاتف‌اسلامی

ماله‌قرآن‌.‌البلاغه‌نهج‌97(.‌نظام‌تربیتی‌اخلاقی‌دت‌نامه‌7931بهشتی،‌سعید‌و‌دیگران‌)
 .(7)،‌و‌طب

جلد‌سهوم،‌ترجمهه‌‌‌‌.(‌صدای‌عدالت‌انسانیالسلام‌علیهامام‌علی)‌(.7931)جرج‌جرداق‌
‌انتشاتا ‌سوته.‌:سیدهادی‌خسروشاهی،‌تهران

 ..‌تهران:‌نشر‌دانشگاه‌تهرانالبلاغه‌نهج(.‌7913حافظیان‌بابلی،‌محمد‌)

‌.البلاغه‌.‌تهران:‌بنیاد‌نهجالبلاغه‌های‌بلاغت‌دت‌نهج‌جلوه(.‌791۱خاقانی،‌محمد‌)
تهران:‌انتشاتا ‌علمهی‌و‌‌.‌های‌گردآوتی‌آن‌البلاغه‌و‌توش‌نهج(.‌7913دشتی،‌محمد‌)

 .فرهنگی

هها‌و‌‌‌هها،‌مقالهه‌‌‌ای‌گشوده‌بر‌آفتاب:‌ماموعه‌سهخنرانی‌‌دتی ه(.‌7931تزماو،‌حسین‌)
.‌تههران:‌بنیهاد‌‌‌(السهلام‌‌علیهه‌البلاغه‌و‌مقام‌والای‌امهام‌علی)‌‌هایی‌دتباته‌نهج‌مصاحبه

 .البلاغه‌نهج

پژوهشهگاه‌فرهنه،‌و‌‌‌‌:تههران‌‌.السهلام(‌‌)علیهدانشنامه‌امام‌علی‌(.793۱)‌اکبر‌تشاد،‌علی
 .اندیشه‌اسلامی

مصهحح:‌صهبحی‌صهالح.‌قهم:‌‌‌‌‌‌.البلاغهه‌‌نهجق(.‌7474شریس‌الرضى،‌محمد‌بن‌حسین‌)
 .انتشاتا ‌هار 

‌.علمی‌و‌فرهنگی‌:تهران‌.البلاغه‌نهج(.‌7911شهیدی،‌سیدجع ر‌)
‌.‌تهران:‌نشر‌پژوهشهگاه‌فرهنه،‌و‌‌البلاغه‌ای‌بر‌نهج‌مقدمه(.‌7913شهیدی،‌سیدحسین‌)
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‌.اندیشه‌اسلامی
‌.مطبعة الاستقامة‌:قاهره‌.البلاغه‌شرح‌نهج‌.تا()بی‌عبده،‌محمد

گهری‌بهر‌‌‌‌(.‌تاهکاتهای‌مقابله‌بها‌اشهرافی‌‌74۱۱مهدیه‌)،‌دوست،‌محمد‌و‌احمدی‌عتر 
ماله‌اسهلام‌و‌‌به‌عثمان‌بن‌حنیس.‌‌السلام(‌)علیهمبنای‌تحلیل‌محتوای‌نامه‌امام‌علی

 .3۱-1۱،(94)،‌مطالعا ‌اجتماعی

بها‌‌‌(السهلام‌‌علیه)شناسی‌تأثیری‌کلام‌امیرالمؤمنین‌(.‌زیبایی74۱1عشایری‌من رد،‌محمد‌)
‌.(4)11،‌النهجالبلاغه.‌‌تأکید‌بر‌نهج

هههای‌اقنههاع‌دت‌سههیره‌سیاسههی‌حضههر ‌‌‌‌(.‌برتسههی‌شههیوه74۱۱کههاتبخش،‌فاطمههه‌)
،‌پژوهشنامه‌نهوین‌فقههی‌حقهوقی‌زنهان‌و‌خهانواده‌‌‌‌‌(‌زمان‌خلافت.‌السلام‌علیهعلی)

(74)‌،7۱۱-791. 

 نا.‌جا:‌بی‌بی‌.البلاغه‌محمد‌عبده‌مقدمه‌شرح‌نهجتا(.‌‌الدین‌عبدالحمید‌)بی‌محیی

(.‌خههوانش‌74۱4عههلا،‌حسههین‌و‌فههاتحی،‌سیدحسههن‌)‌‌مسههبوق،‌سههیدمهدی؛‌تجبههی‌
جسهتاتهای‌‌البلاغهه.‌‌‌های‌نهج‌المثل‌وتزی‌دت‌ضرب‌های‌برهان‌کاتبردشناختی‌تکنیك

 .9۱4-117،‌(4)7۱،‌زبانی

‌.تهران:‌امیرکبیر‌.دايرةالمعار  فارسي(.‌7931احب،‌غلامحسین‌)مص
.‌قم:‌مؤسسه‌آموزشی‌و‌پژوهشهی‌امهام‌‌‌پند‌جاویدش(.‌7937مصباح‌یزدی،‌محمدتقی‌)

 .(علیه‌الله‌تحمتخمینی)

 ..‌تهران:‌نشر‌فرهن،‌اسلامیالبلاغه‌معرفی‌نهج(.‌791۱مصط وی،‌محمد‌)

‌صدتا.‌:تهران‌.البلاغه‌سیری‌دت‌نهج‌.(791۱مطهری،‌مرتضی‌)
.‌تههران:‌دات‌الکتهب‌‌‌السهلام(‌‌منین)علیهه‌ؤپیام‌امهام‌امیرالم‌(.‌793۱مکاتم‌شیرازی،‌ناصر‌)

 .الاسلامیه

‌..‌تهران:‌مهدی‌القرآنعرفان‌سیاسی(.‌793۱منصوتی‌لاتیاانی،‌اسماعیل‌)
(.‌برتسهی‌عنصهر‌‌‌7933دوسهت،‌غلامرضها‌)‌‌‌الله‌و‌تضهوی‌‌نیکونژاد،‌زهرا؛‌حسومی،‌ولی

مطالعها ‌ادبهی‌متهون‌‌‌‌البلاغه‌و‌نقش‌آن‌دت‌تصویرسازی‌م اهیم.‌‌عی‌طنز‌دت‌نهجاقنا
 .71۱-7۱9،‌(74)4،‌اسلامی

‌
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Investigating The Ethical Foundations of Artificial Intelligence 

and Its Comparison with Islamic Anthropological and 

Epistemological Principles 
 

Nazila Khatib Zanjani     

Abstract 
The rapid expansion of artificial intelligence and its growing penetration into diverse 
domains of human life, coupled with the predominance of conventional and functionalist 
approaches in contemporary AI ethics, has generated profound challenges concerning 
the relationship between technology, human dignity, moral responsibility, and 
epistemological foundations. In response to these challenges, the present study 
undertakes a comparative examination of the ethical foundations of artificial intelligence 
in relation to Islamic anthropological and epistemological principles. Employing a 
documentary, comparative–analytical methodology, data were collected from 
authoritative domestic and international sources and analyzed using Bereday’s 
comparative method through four sequential stages: description, interpretation, 
juxtaposition, and comparison.The findings reveal that although the ethical frameworks 
of artificial intelligence, Islamic anthropology, and Islamic epistemology have emerged 
within distinct technological, philosophical, and theological contexts, they exhibit 
meaningful convergences at the level of foundational values, alongside notable structural 
divergences. The comparative analysis demonstrates that all three frameworks converge 
on the centrality of the human being, the rejection of reductionist conceptions of 
humanity, and the affirmation of dignity, agency, rationality, and moral responsibility, as 
well as a shared concern for justice, the common good, and the prevention of harm. 
Nevertheless, the principal divergences reside in their theoretical and teleological 
underpinnings. While AI ethics is largely characterized by a secular, application-oriented 
orientation focused on the governance and regulation of technological systems, Islamic 
anthropological and epistemological principles—grounded in theological and 
philosophical foundations—emphasize the ontological dignity of the human person, the 
moral orientation of knowledge, wisdom, and the meaningfulness of action and scientific 
inquiry. Overall, the findings suggest that integrating and enriching the ethical 
foundations of artificial intelligence through Islamic anthropological and epistemological 
insights can contribute to the development of a contextually grounded, human-centered, 
and value-oriented model for the responsible design, governance, and deployment of 
artificial intelligence technologies. 
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آن با اصول  قیو تطب یهوش مصنوع یاخلاق یمبان یبررس

 یاسلام یشناخت و معرفت یشناخت انسان
 

    *ینازیلا خطیب زنجان

 چكیده

 کندار  در، انسدانی  زندگگی  مختلف های ساحت در آن روزافزون نفوذ و مصنوعی هوش شتابان گسترش
 در اساسدی  هدایی  چداش   بدروز  موجب، فناوری این اخلاق در کارکردگرایانه و عرفی رویکردهای غلبه
 هگف با پژوه  این. است شگه معرفتی مبانی و اخلاقی مسئوشیت، انسانی کرامت، فناوری میان نسبت
 اسدلامی  شدناختی  معرفدت  و شدناختی  انسان اصول با آن تطبیق و مصنوعی هوش اخلاقی مبانی مقایسه
 منداب   و اسدناد  از هدا  داده. اسدت  گرفته صورت تحلیلید   تطبیقی و اسنادی روش به و است شگه انجام
، تفسدیر ، توصدیف  مرحلده  چهدار  در بدردی  روش از گیری بهره با و گردآوری خارجی و داخلی مرتبط
 اصدول ، مصدنوعی  هدوش  اخدلاق  مبدانی  کده  داد نشدان  هدا  یافتده . اندگ  شگه تحلیل مقایسه و جواری هم
 متمدایز  هدای  حدوزه  در گیدری  شدکل  رغدم  علی، اسلامی شناختی معرفت اصول و اسلامی شناختی انسان
 حدال  عدین  در و معندادار  هدای  پوشدانی  هم دارای بنیادین های ارزش سطح در، اشهیاتی و فلسفی، فناورانه
، انسدان  محوریت بر چهارچوب سه هر که است آن از حاکی تطبیق نتایج. هستنگ ساختاری های تفاوت
 خیدر ، عدگاشت  بده  توجده  نیز و اخلاقی مسئوشیت و عقلانیت، اختیار، کرامت بر تأکیگ، گرایی تقلیل نفی
 شدناختی  غایت و نظری مبانی در عمگتاً ها تفاوت، حال عین در. دارنگ تأکیگ آسیب از پیشگیری و جمعی
 بدر  ندارر  و کداربردمحور ، عرفدی  رویکردی عمگتاً مصنوعی هوش اخلاق که ای گونه به شود؛ می آشکار

 مبدانی  بدر  تکیده  بدا  اسدلامی  شدناختی  معرفت و شناختی انسان اصول که حاشی در، دارد فناوری حکمرانی
 علدم  و کدن   مندگی  معندا  و حکمت، معرفت اخلاقی هگایت، انسان وجودی شأن بر، فلسفی و اشهیاتی
 پرتدو  در مصنوعی هوش اخلاق مبانی تعمیق و تلفیق که دهگ می نشان ها یافته این برآینگ. کننگ می تأکیگ
 محدور  انسان، بومی اشگویی گیری شکل ساز زمینه توانگ می اسلامی شناختی معرفت و شناختی انسان اصول
 .باشگ مصنوعی هوش مسئولانه کارگیری به و توسعه برای مگار ارزش و
 

  .یشناخت معرفت، یشناخت انسان، یهوش مصنوع، یاخلاق یمبانواژگان کليدي: 

                                                                                              

 .یرانانور، تهران،  امیدانشگاه پ ،یتیآموزش از دور گروه علوم ترب یزیر برنامه اریدانش *
n.khatibzanjani@pnu.ac.ir                                                                 0000-0002-9844-5563 



 0415 تابستانبهار و (، 96)پیاپی  اول، شماره وسوم سیسال       041

 مقدمه

صدرفاً بده   ، ویژه در حوزه هدوش مصدنوعی   به، تحولات شتابان فناوری در عصر معاصر
صدورت   بلکده بده  ، دگرگونی ساختارهای فنی و اقتصادی جوام  محدگود نماندگه اسدت   

تدأییر قدرار   شناختی حیات انسانی را نیدز تحدت    اخلاقی و انسان، مبانی معرفتی، بنیادین
داده است. هوش مصنوعی امروزه از جایگاه یک ابزار محاسباتی صرف فراتر رفته و بده  

سداز انسدانی    های حساس و سرنوشدت  گیری هایی تبگیل شگه است که در تصمیم سامانه
هدای   هدای پزشدکی و قوداوت    ها از تشخیص کننگ؛ تصمیماتی که دامنه آن نق  ایفا می

مدگیریت رفتدار کداربران در    ، های آموزشدی  نظام، عمومی های گذاری حقوقی تا سیاست
هدای اخلاقدی افدراد     باورهدا و کدن   ، دهدی بده ترجیحدات    فوای مجازی و حتی شکل
گستره نفدوذ و عمدق ایرگدذاری هدوش مصدنوعی نشدان       ، رو گسترش یافته است. ازاین

ه بلکد ، کندگ  های فنی و مهنگسی کفایدت نمدی   چهارچوبدهگ که تحلیل آن صرفاً در  می
، عدگی بدا پیامدگهای عمیدق اخلاقدی     مثابه یک واقعیت چنگبُ ضروری است این پگیگه به

 ..(Huang & et al., 2022, p. 803) فلسفی و تمگنی مورد واکاوی قرار گیرد
های نظدری و   چهارچوبتوجهی از  مسئله اساسی آن است که بخ  قابل، حال بااین

هایی استوار است که  فرض بر پی ، کارگیری هوش مصنوعی عملی حاکم بر توسعه و به
، انگ. در بسیاری از رویکردهدای رایدج   منگ بررسی شگه صورت انتقادی و نظام نگرت به به

محدور یدا عامدل سدودمحور تعریدف       داده، گر د محاسبه عنوان موجودی عقلانی انسان به
کداه   ، ای از قواعگ فنی برای افزای  کارآمدگی  اخلاق به مجموعه، شود و درنتیجه می

هدای بنیدادینی    پرسد  ، یچهارچوبشود. در چنین  خطا یا مگیریت ریسک فروکاسته می
مسدئوشیت وجدودی و نسدبت انسدان بدا      ، معندای اخلاقدی کدن    ، همچون غایت انسان

، شونگ. پیامگ ایدن رویکدرد   شونگ یا اساساً نادیگه گرفته می یا به حاشیه رانگه می، حقیقت
اسدت کده در   ، نامیگ« اخلاق محاسباتی»توان  آنچه میگیری نوعی اخلاق ابزاری یا  شکل

، آنکدده مبددانی ارزشددی بددی، شددود هددا واگددذار مددی آن تصددمیمات اخلاقددی بدده اشگددوریتم
 طدور شدفاف تبیدین شدگه باشدگ      شدناختی ایدن تصدمیمات بده     شناختی و معرفدت  انسان

(Telkamp & Anderson, 2022, p. 965; Elmahjub, 2023, p. 13). 
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 پژوهشادبیات . 0

ای در سدطح   توجده فزایندگه  ، های اخیدر  دهگ که طی سال مرور ادبیات پژوه  نشان می
، اینوجوداشمللی و داخلی به مسئله اخلاق هوش مصنوعی معطوف شدگه اسدت. بدا    بین

رویکردهای سکولار و عرفی سامان یافته یا به  چهارچوببخ  عمگه این مطاشعات در 
هدای   اندگ. در پدژوه    های فقهی موردی و نارر به مصادیق خاص محگود شدگه  بررسی
، پاسدخگویی ، اخلاق هوش مصنوعی غاشباً در قاشدب اصدوشی نظیدر شدفافیت    ، اشمللی بین

گتاً فاقگ این اصول عم، حال شود؛ بااین عگاشت اشگوریتمی و پیشگیری از آسیب تبیین می
شدناختی بدوده و بیشدتر ندارر بدر حکمراندی و        شدناختی و معرفدت   پشتوانه عمیق انسان

در فودای علمدی   .  (Kannike & Fahm, 2025, p. 137)گدری فنداوری هسدتنگ    تنظدیم 
هدای ندوین    فقده و فنداوری  ، هایی برای بررسی نسبت اخدلاق  هرچنگ تلاش، داخلی نیز

مندگ اخدلاق هدوش     صورت منسجم و نظدام  بههایی که  اما پژوه  ؛صورت گرفته است
، شناختی اسلامی بازسازی کننگ شناختی و معرفت مصنوعی را بر پایه هر دو مبنای انسان

نظری جام  که بتوانگ هم بده   چهارچوبفقگان یک ، ویژه انگ. به همچنان انگک و پراکنگه
های فلسفی بنیادین پاسخ دهگ و هم ررفیت تحلیل مسدالل نورهدور فناورانده را     پرس 
عنوان خلأیی جگی در ادبیات پدژوه  قابدل شناسدایی اسدت اهامدانی و       به، دارا باشگ
 (.Kannike & Fahm, 2025, p. 135 ؛14 ص.، 4141، مختاری

سنت فکدری و اخلاقدی اسدلام تصدویری     ، نه رایجگرایا در مقابل رویکردهای تقلیل
انسدان  ، شناسدی اسدلامی   دهگ. بر اساس انسان متمایز و عمیق از انسان و اخلاق اراله می

عقلانیت و مسدئوشیت اخلاقدی   ، اختیار، فطرت اشهی، موجودی برخوردار از کرامت ذاتی
و قدرب اشهدی    حرکت آگاهانه و اختیاری در مسیر کمال، است که غایت نهایی وجود او

بلکده  ، اخلاق در این سنت نه امری قراردادی یا صرفاً اجتمداعی ، رو شود. ازاین تلقی می
معنا کده   دار در ساختار وجودی انسان و نارر به غایت متعاشی اوست. بگین حقیقتی ریشه

بایگ در نسبت با این غایت معنا یابدگ و  ، هوش مصنوعی ازجمله، هرگونه علم و فناوری
عقلانیدت یدا   ، نه آنکه به عاملی برای توعیف اختیدار ، تعاشی انسان قرار گیرددر خگمت 

، ؛ هامدانی و مختداری  14، ص. 4144، خدانی  کرامت انسانی تبگیل شود ادیربداز و گدنج  
 .(441، ص. 4141
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تمایز میان رویکردهدای حداکم بدر هدوش مصدنوعی و      ، شناختی نیز از حیث معرفت
هدای   معرفدت بده داده  ، هدای رایدج   ت. در اغلب نظریهتمایزی بنیادین اس، مبانی اسلامی

ها  ارزش، شود و درنتیجه های محاسباتی فروکاسته می اشگوهای آماری و استنتاج، تجربی
شونگ یا به ترجیحدات انسدانی    های اخلاقی یا بیرون از قلمرو معرفت تلقی می و داوری
تجربه و وحدی  ، زمان عقل شناسی اسلامی با پذیرش هم معرفت، یابنگ. درمقابل تقلیل می

تری برای فهم حقیقت و هگایت کن  انسدانی   افق گسترده، عنوان مناب  معتبر شناخت به
شدود کده آیدا اخدلاق هدوش       این پرس  اساسدی مطدرم مدی   ، رو آورد. ازاین فراهم می

های  ای سازگار باشگ که ارزش توانگ با نظام معرفتی مصنوعی مبتنی بر داده و محاسبه می
، ص. 4144، اابراهیمی و صدادقی  ؟شناسگ یا خیر رسمیت می را بهمنگ  غایتای و  هفراداد
 .(14، ص. 4141، ؛ عزیزی و فشارکی441

مسددئله عاملیددت اخلاقددی و  ، یکددی از مصددادیق برجسددته ایددن تعددارض نظددری   
خودکدار   های خودکار و نیمده  پذیری در هوش مصنوعی است. پیشرفت سیستم مسئوشیت

تواننددگ جددایگزین انسددان در  هددا مددی تقویددت کددرده اسددت کدده ماشددین ایددن انگدداره را 
، حدال  های اخلاقی شونگ یا حتی واجگ نوعی استقلال اخلاقی باشنگ. بدااین  گیری تصمیم

اطلاق عاملیت اخلاقی واقعی بده  ، ها منگی و اراده آزاد در ماشین نیت، فقگان خودآگاهی
، از منظدر اخدلاق و فقده اسدلامی    ، ایدن  بر افزون .سازد ها را با چاش  جگی مواجه می آن

مسئوشیت اخلاقی همواره مبتنی بر اختیار و آگاهی فاعل است و انتقال این مسئوشیت بده  
احسدینی   انجامدگ  انسان در برابر اعمال خوی  مدی  پاسخگوییبه توعیف اصل ، ماشین
  (.18، ص. 4144، سورکی

هدای   در بسدتر فنداوری  چاش  حریم خصوصی و کرامت انسانی ، در کنار این مسئله
هدا و   داده ای یافته است. هوش مصدنوعی بدا اتکدا بده کدلان      هوشمنگ نیز اهمیت فزاینگه

علایق و حتی حالات روانی انسدان  ، امکان نظارت فراگیر بر رفتار، بینانه های پی  تحلیل
حریم خصوصی بخشی از حرمت و ، که در اخلاق اسلامی را فراهم کرده است. درحاشی

های هوشدمنگ بدگون توجده     بسیاری از سامانه، شود ودی انسان محسوب میحیثیت وج
های جگی اخلاقی و فقهی  ساز تعارض انگ و این امر زمینه کافی به این اصل توسعه یافته

سدوگیری اشگدوریتمی و   ، ایدن  بدر  افدزون (. 1، ص. 4141، دیگدران شگه است افتحدی و  
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عندوان یکدی از ارکدان     د به اصل عگاشت، اه های اجتماعی از طریق داده بازتوشیگ نابرابری
 (.Habib, 2025, p. 112ا کشگ طور جگی به چاش  می اساسی اخلاق اسلامی د را به

دنبال دارد و آیدار   پیامگهایی فراتر از حوزه نظری به، توجهی به این مبانی اخلاقی بی
گدذارد.   مدی شدناختی برجدای    اقتصادی و روان، اجتماعی، ای در سطوم فرهنگی گسترده
تواندگ بده    غلبه منطق کارآمگی و سودمحوری فناورانه می، که در سطح فرهنگی ای گونه به

زدایدی تدگریجی منجدر     گیری نوعی انسدان  های معنوی و اخلاقی و شکل توعیف ارزش
ساز کاه  یافتده و شدکاف    های تصمیم اعتماد عمومی به نظام، شود. در سطح اجتماعی
 ,Mamina & Ilinaا شدود  ری و سایر اقشار جامعه تعمیق میقگرت میان دارنگگان فناو

2022, p. 21 .)تمرکز داده و سدرمایه فناورانده در دسدت    ، در بعگ اقتصادی، این بر افزون
وابسدتگی  ، شدناختی  عدگ روان کندگ و در بُ  عگاشت توزیعی را تهگیگ مدی ، نهادهای محگود
دکارآمدگی و مسدئوشیت   خو، تواندگ حدع عاملیدت    های هوشدمنگ مدی   افراطی به سیستم

در پرتو بررسی پیشینه  .(Huang et al., 2022, p. 814)  اخلاقی انسان را توعیف نمایگ
شدناختی و   مبانی اخلاقی هوش مصنوعی و تطبیق آن با اصول انسان»پژوهشی مرتبط با 

توان دریافت که اگرچه توجه علمی به مسئله اخلاق هدوش   می« شناختی اسلامی معرفت
اما این توجه عمدگتاً در   ؛طور معناداری افزای  یافته است های اخیر به مصنوعی در سال

عرفدی و کدارکردمحور   ، هایی شکل گرفته کده یدا بدر رویکردهدای سدکولار      وبچهارچ
منگ در حوزه فقده اسدلامی محدگود     موردی و غیرنظام، های جزلی استوارنگ یا به بررسی

هندوز بازسدازی نظدری اخدلاق     ، رغم رشگ کمدی مطاشعدات   علی، دیگر عبارت انگ. به شگه
، شدناختی اسدلامی   ختی و معرفدت شنا هوش مصنوعی بر پایه یک دستگاه منسجم انسان

 .عنوان یک خلأ جگی در ادبیات پژوه  باقی مانگه است به

 پژوهش. پیشنیه 1

 ازجملدده( 4141پددژوه  بلبلددی قددادیکلایی و پارسددانیا ا، در سددطح مطاشعددات داخلددی
هدای اخلاقدی    بده شناسدایی دلاشدت   ، منگ های مهمی است که با رویکرد مرور نظام تلاش

« اخدلاق شدکوفایی  »های دیجیتال و نسدبت آن بدا    مصنوعی در فناوریاستفاده از هوش 
ای از مفداهیم   مجموعده ، اشمللدی  پرداخته است. این پژوه  با تحلیل گسترده ادبیات بین
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، حیدث  کندگ و ازایدن   بنگی مدی  های دیجیتال را استخراج و طبقه اخلاقی مرتبط با فناوری
تمرکدز اصدلی ایدن    ، حدال  دارد. بااین دهی مفهومی اخلاق دیجیتال سهم مهمی در سامان

هدا بدا    ادبیات موجود و سنج  نسبت آن چهارچوبمطاشعه بر تبیین مفاهیم اخلاقی در 
شناختیِ پشتیبان  شناختی و معرفت اخلاق شکوفایی است و کمتر به واکاوی مبانی انسان

پدژوه    اگرچده ایدن  ، رو پردازد. ازایدن  می، ویژه در سنت فکری اسلامی به، این مفاهیم
اما به بازسازی مبندایی   ؛آورد ای تحلیلی برای فهم اخلاق هوش مصنوعی فراهم می زمینه

 .شود اخلاق هوش مصنوعی از منظر اسلامی منتهی نمی

سنجی مطاشعدات حدوزه    تمرکز بر تحلیل علم، (4144در پژوه  رضالی و اطلسی ا
، بدازیگران اصدلی  ، اخلاق و هوش مصنوعی است کده تصدویری کدلان از روندگ رشدگ     

های این مطاشعه نشدان   دهگ. یافته مجلات پیشرو و ترنگهای موضوعی این حوزه اراله می
ای مورد توجده جامعده علمدی جهدانی      طور فزاینگه دهگ که اخلاق هوش مصنوعی به می

رضدایت آگاهانده و آمدوزش    ، حدریم خصوصدی  ، قرار گرفته و موضوعاتی نظیر عگاشت
ایدن پدژوه  نیدز مداهیتی     ، حدال  ها قرار دارندگ. بدااین   وه اخلاقی در کانون توجه پژ

فلسددفی یددا  ، توصددیفی و کم ددی دارد و وارد تحلیددل محتددوایی عمیددق مبددانی نظددری   
غلبده توشیدگات علمدی    ، ایدن  بدر  افدزون شود.  شناختی اخلاق هوش مصنوعی نمی معرفت

ای بدودن رویکردهد   رند   دهندگه کدم   طور ضمنی نشان به، کشورهای غربی در این حوزه
دهی به ادبیدات جهدانی اخدلاق هدوش      در شکل، رویکرد اسلامی ازجمله، بومی و دینی
 .مصنوعی است

، «سدواد هدوش مصدنوعی   »با تمرکز بر مفهوم  ،(4141مطاشعه سلامی و پوراجباری ا
سدازد و ملشفده    های هوشدمنگ را برجسدته مدی    عگ آموزشی و انسانی مواجهه با فناوریبُ
عنوان یکدی از ابعداد اساسدی سدواد هدوش مصدنوعی معرفدی         بهرا « ها اخلاق و چاش »
دهگ که اگرچه سطح آگاهی اخلاقدی دانشدجویان در حدگ     کنگ. این پژوه  نشان می می

امدا شدکاف میدان داند  نظدری و مهدارت عملدی همچندان          ؛نسبتاً مطلدوبی قدرار دارد  
یدا ملشفده   عندوان یدک مهدارت     اخلاق در این مطاشعده بیشدتر بده   ، حال پابرجاست. بااین

شدناختی فراتدر    شدناختی و معرفدت   آموزشی تلقی شگه و از سطح مباحث بنیادین انسان
غایددت اخدلاق و مبددانی معرفتددی  ، کدده پرسد  از چیسددتی انسدان   ای گونده  رود؛ بدده نمدی 
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 .مانگ در حاشیه باقی می، های اخلاقی در زمینه هوش مصنوعی داوری

پدژوه   ، اشمللدی  اسدناد بدین  در حوزه مطاشعدات تطبیقدی میدان اخدلاق اسدلامی و      
گدامی مهدم در مقایسده معیارهدای هدوش مصدنوعی        ،(4144ا و همکداران  اشهدگی  علم
آیگ. ایدن پدژوه  بدا     شمار می مگار در مرامنامه اتحادیه اروپا و فرهن  اسلامی به اخلاق

بده ماشدین پرداختده و    « هدوش »بده نقدگ اطدلاق مفهدوم     ، تأکیگ بر مبانی فلسفه اسلامی
ی امانتددگارخیرخددواهی و ، تقددوا، اخلاقددی اسددلامی را بددر محددور عددگاشت معیارهددای 
تمرکز اصلی این مطاشعه بدر تحلیدل مفهدومی و تطبیقدی     ، حال کنگ. بااین بنگی می صورت

شدناختی کده    شناختی و معرفت جام  انسان چهارچوبمعیارهاست و کمتر به تبیین یک 
 .پردازد می، بتوانگ مبنای نظری اخلاق هوش مصنوعی قرار گیرد

ترین مطاشعات به دغگغده   توان یکی از نزدیک ( را می4141پژوه  هامانی و مختاری ا
پژوه  حاضر دانست؛ چراکه تلاش کرده است نسبت اخدلاق و هدوش مصدنوعی را بدا     

بنگی کندگ. ایدن مطاشعده بدا تمرکدز بدر        تأکیگ بر مبانی اخلاقی علامه مصبام یزدی صورت
افق مهمی بدرای فهدم اخدلاق    ، گرایی قرب اشهی بر غایت و تکیه« اخلاق با طراحی»سطح 

ایدن پدژوه  عمدگتاً    ، حال گشایگ. بااین انگیشه اسلامی می چهارچوبهوش مصنوعی در 
شناختی حداکم   مبانی معرفت، منگ صورت مستقل و نظام بر مبانی اخلاقی متمرکز است و به

پیوندگ  ، دهدگ؛ درنتیجده   نمیهای اخلاقی در هوش مصنوعی را مورد تحلیل قرار  بر داوری
 .صورت یکپارچه بسط نیافته است شناسی و اخلاق به معرفت، شناسی میان انسان

طور گسدترده بده    به Sekti (2026) و Chakraborty (2025) آیار، اشمللی در سطح بین
، شدفافیت ، انگ و مفاهیمی همچدون عدگاشت   ابعاد اخلاقی توسعه هوش مصنوعی پرداخته

عندوان اصدول بنیدادین اخدلاق      کرامت انسانی و اعتماد اجتماعی را بده ، پذیری مسئوشیت
اگرچه از منظر نظری غندی هسدتنگ و بده    ، انگ. این مطاشعات هوش مصنوعی مطرم کرده

هدای   سدنت  چهدارچوب امدا عمدگتاً در    ؛دهندگ  های فلسفی اخلاق توجه نشان می ریشه
ویدژه   بده ، های معرفتی دینی نظام ها با ماننگ و نسبت آن اخلاقی غربی و سکولار باقی می

 نیز بدا نشدان   White & et al. (2024) شود. مطاشعه نمیصورت مستقیم بررسی  به، اسلام
بدر  ، هدای کلاسدیک اخدلاق    دادن گسست میان ادبیات اخلاق هوش مصنوعی و نظریده 

به ررفیدت رویکردهدای   ، حال عین درکنگ و  فقگان شفافیت نظری در این حوزه تأکیگ می
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طدور کامدل    غربی برای غنابخشی به این ادبیات اشاره دارد؛ ررفیتی کده همچندان بده   غیر
 .محقق نشگه است

طور  ود مطاشعاتی است که بهاز معگ Fahm (2025) و Kannike پژوه ، در این میان
پردازد و  مستقیم به بررسی حکمرانی اخلاقی هوش مصنوعی از منظر اخلاق اسلامی می

هدای   چهدارچوب عندوان   احسان و عگاشت را بده ، مقاصگ شریعت، مفاهیمی چون توحیگ
مندگ مبدانی    این مطاشعه نیز بی  از آنکه به بازسازی نظام، حال کنگ. بااین راهنما مطرم می

های کداربردی   بر دلاشت، شناختی اخلاق هوش مصنوعی بپردازد شناختی و معرفت انسان
 .ری تمرکز داردگذارانه اخلاق اسلامی در مواجهه با فناو و سیاست

رغم تنوع و غندای نسدبی مطاشعدات     دهگ که علی نشان می ها مرور پیشینه، درمجموع
صدورت   همچنان خلأ یک پژوه  جدام  کده اخدلاق هدوش مصدنوعی را بده      ، موجود
شدناختی اسدلامی تبیدین و     شدناختی و معرفدت   زمان و منسجم بر پایده مبدانی انسدان    هم

شود. پژوه  حاضر دقیقاً در پاسخ به این خدلأ   طور جگی احساس می به، بازسازی کنگ
، گرایاندده و پراکنددگه کوشددگ بددا عبددور از رویکردهددای تقلیددل شددکل گرفتدده اسددت و مددی

، های بنیادین فلسدفی دربداره انسدان    ی نظری اراله دهگ که بتوانگ هم به پرس چهارچوب
نورهدور   معرفت و اخلاق پاسخ گویگ و هم قابلیت مواجهه تحلیلی و هنجاری با مسالل

مسدئله اصدلی   ، اسداس  ایدن  بدر . هوش مصنوعی را در بستر تمدگن اسدلامی فدراهم آورد   
اخلاقددی مبتنددی بددر مبددانی  چهددارچوبپددژوه  حاضددر آن اسددت کدده در غیدداب یددک 

اخدلاق هدوش مصدنوعی یدا بده اشگوهدای       ، شدناختی اسدلامی   شناختی و معرفدت  انسان
شود یدا دچدار ابهدام نظدری و ناسدازگاری عملدی        گرایانه و سکولار فروکاسته می تقلیل
مسئوشیت اخلاقدی و  ، توانگ به توعیف کرامت انسانی می درنهایتگردد؛ وضعیتی که  می
پرسد  اصدلی پدژوه     ، رو ی کن  انسانی در جوام  اسلامی بینجامگ. ازایدن منگ غایت
شناختی  شود که اخلاق هوش مصنوعی بر اساس چه مبانی انسان بنگی می ین صورتچن

توانندگ   شناختی در انگیشه اسلامی قابل تبیین است و ایدن مبدانی چگونده مدی     و معرفت
های هوشمنگ فدراهم آورندگ.    ی منسجم برای ارزیابی و هگایت اخلاقی فناوریچهارچوب

یقدی مبدانی اخدلاق هدوش مصدنوعی و      هگف پژوه  حاضر آن است که با تحلیل تطب
بومی و منسجم ارالده  ، ی نظریچهارچوب، شناختی اسلامی شناختی و معرفت اصول انسان
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کارگیری  ساز توسعه و به زمینه، های نورهور فناوری دهگ که ضمن پاسخگویی به چاش 
 .مگار هوش مصنوعی در بستر تمگن اسلامی باشگ محور و ارزش انسان، مسئولانه

 پژوهشروش . 3

بررسدی مبدانی اخلاقدی هدوش مصدنوعی و تطبیدق آن بدا اصدول         ، هگف این پدژوه  
انجدام شدگه و    4141شناختی اسلامی است. این مطاشعه در سال  شناختی و معرفت انسان

گیدرد.   های کیفی بدا رویکدرد تطبیقدی قدرار مدی      در زمره پژوه ، شناختی از نظر روش
از ، ها و استخراج نتایج انجام شگه و برای تحلیل دادهصورت اسنادی  ها به گردآوری داده

منداب  اوشیده و یانویده از طریدق     ، منظدور  بدگین روش تطبیقی بردی استفاده شدگه اسدت.   
علدوم   یاسدتناد  گداه یپانظیر های  پایگاه ازهای کلیگی مرتبط  منگ واژه وجوی نظام جست

گاه علدوم و فنداوری   پژوهشد ، 1دانشدگاه تهدران   یپژوهشد  یعلمد  گداه یپا، 4جهان اسلام
پژوهشدگاه علدوم   ، 1یجهاد دانشگاه یاطلاعات علم گاهیپا، 4اطلاعات ایران اایرانگاک(

 اتینشدر  تیریسدامانه مدگ  ، 5ی(پرتدال جدام  علدوم انسدان    انسانی و مطاشعات فرهنگی ا
باندک اطلاعدات نشدریات    ، 1ایدران مدگکع  ، 7اجویشگر علمی فارسی( نت علم، 8یعلم

، 44بانددک اطلاعدات نشدریات علدوم پزشدکی کشددور    ، 44مدگیلیب ، 1ایدران(  امد   کشدور 
و  44و سدیویلیکا  41ندورمگز( تددرین باندک مقددالات علدوم اسدلامی و انسدددانی ا  بزرگ

وب آو ، 41خدارج از کشدور نظیدر گوگدل اسدکاشر      علمی های داده معتبرهمچنین پایگاه
سداینع  ، 14اریک، 41سیج، 41تیلور و فرانسیع آنلاین، 47اسکاپوس، 48پاب مگ، 45ساینع
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هدا   بدرای تجزیده و تحلیدل داده    .شناسدایی و انتخداب شدگنگ    11پروکولسدت ، 14دایرکت
کمدی آمداری اسدتفاده    های  توان از روش نمی ،کیفی استبنگی  معیارهای طبقه که آنجا از
(. بنابراین چون این پژوه  تطبیقی اسدت و مبندای   18، ص. 4415، فرد امعصومی کرد
هدا   شذا تجزیده و تحلیدل داده   ؛کیفی صورت گرفته استهای  براساس شاخصبنگی  طبقه

همجدواری و مقایسده   ، تفسدیر ، بر مبنای مراحل روش بردی در چهار مرحلده توصدیف  
انجام شگ. بردی در جریان مطاشعه تطبیقی آموزش و پرورش چهار مرحلده را مشدخص   

 از: انگ عبارتکرده است؛ این مراحل 
برداری و تگارک اطلاعات کدافی بدرای توصدیف     مرحله توصیف: مرحله یادداشت -4

 تربیتی و بررسی آنها در مرحله بعگی؛های  پگیگه
آن  مرحله تفسیر: وارسی اطلاعاتی است که در مرحله اول پژوهشگر بده توصدیف   -1

 پرداخته است؛
در کندار   شگه وبنگی  مرحله همجواری: اطلاعات بررسی شگه در مراحل قبل طبقه -4

شود تدا راه را بدرای مرحلده بعدگی یعندی       می ی فراهمچهارچوبگیرنگ و  می هم قرار
 پگیگه تربیتی هموار شود؛های  مقایسه تشابهات و تفاوت

خصوص در مرحله همجدواری   قبل به که در مراحل پژوه مرحله مقایسه: مسئله  -1
دقت با توجه به جزلیات براسداس تشدابهات    به، از آن گذشته است اجمالاً پژوهشگر

پژوه  و یدا رد و  های  سلالشود و پاسخگویی به  می و مقایسه بررسیها  تفاوت و
 (.4415، فرد امعصومی شود می پذیر در این مرحله امکان پژوه قبول فرضیه 

 ی پژوهشهاافتهی. 4

هدای معتبدر   منگ ادبیات علمی در پایگاهبا اتکا به مرور نظام، این پژوه  چهارچوبدر 
عنوان معیارهدای تحلیلدی و   های کلیگی بهها و شاخصملشفه، ابعاد، اشمللیداخلی و بین

 اندگ ( ارالده شدگه  4( و ا1ا، (4اندگ کده در جدگاول ا   ای شناسایی و استخراج شگهمقایسه
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